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RESUMO

O anuncio impresso aqui abordado foi desenvolvido a partir de uma proposta das
disciplinas de Redagao Publicitaria I e Estética e historia da arte do Curso de Comunicagao
Social Publicidade e Propaganda da UNIASSELVI-FAMEBLU. O objetivo do trabalho era
a criacdo de um anuncio impresso para midia revista, com intuito de preserva¢do do meio
ambiente. Escolhemos o anunciante Greenpeace, com a finalidade de evocar a consciéncia
de preservacio das arvores no Brasil, utilizando como oportunidade o Dia da Arvore,
comemorado anualmente no dia 21 de Setembro.

PALAVRAS-CHAVE: Antuncio; Revista; Arvore; Greenpeace.
1 INTRODUCAO

A elabora¢do do anuncio impresso “Pais do Futebol”, deu-se a partir do briefing

proposto pelos professores orientadores das disciplinas de Redagao Publicitéria I e Estética
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e historia da arte, cujas técnicas aprendidas deveriam ser aplicadas na peca. O conteudo
absorvido nas disciplinas de Teoria e Técnica de Publicidade e Propaganda, Criagdo
Publicitaria e Computagdo Grafica também foram fundamentais para a execugdo do

impresso.

O cliente anunciante, previamente definido pela equipe e no briefing, ¢ a ndo-
governamental Greepeace, que tem como missdo proteger a floresta brasileira e expor

crimes ambientais cometidos no Brasil e no mundo.

Em “Pais do Futebol” buscamos atingir o leitor com um titulo que evocasse
consciéncia de preservagdo das arvores do Brasil fundamentados na comemoragao nacional

do Dia da Arvore, que ocorre anualmente em 21 de Setembro.

Através da associagdo de titulo e imagem, o leitor retine em seu subconsciente todos
0s signos presentes na peca para a formacao final da mensagem transmitida. Tal efeito no
momento da leitura ocorre devido a aplicagdo dos conceitos de semidtica e redacdo

publicitaria abordados em sala de aula pelos professores.

No decorrer deste paper abordaremos em detalhes as técnicas utilizadas na criagao
da peca para que o objetivo final fosse alcancado de maneira efetiva e a mensagem

transmitida sem ruidos para leitor.

2 OBJETIVO

Neste impresso, o objetivo do anunciante Greenpeace ¢ aproveitar a data em que se
comemora o Dia da Arvore para reforcar a importancia da preservacdo das arvores no
Brasil, que sente os efeitos do desmatamento h4d muito tempo. Arima e Verissimo, expondo

a situagdo da floresta amazonica, afirmam:

“Nas trés ultimas décadas, a ocupagdo desordenada resultou em um
desflorestamento estimado em 15%, o qual reduziu a floresta
original (80%) para algo em torno de 65%. A maior parte desse
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desmatamento ocorreu ao sul da bacia AmazoOnica e, mais
especificamente, ao longo das margens (100 km de cada lado) das
estradas construidas a partir da década de 1960.” (ARIMA;
VERISSIMO, 2002, p.6)

Considerando tais fatos, ¢ de grande importdncia que o leitor tenha certeza dos

efeitos que a falta de preservacao das arvores estd causando, e a0 mesmo tempo saiba que a

responsabilidade de preservagao das arvores ¢ individual.

Portanto, seguindo o processo de brainstorm, utilizamos os recursos da Lingua
Portuguesa e da Redagdo Publicitaria para formar o conceito da pega e estruturar um titulo
sucinto, inteligente e efetivo para transmitir a mensagem com clareza e certificar o leitor a

respeito da agdo que deve tomar: preservar as arvores do pais.

3 JUSTIFICATIVA

O anuncio impresso aqui analisado tem como principal fundamento a utiliza¢ao de
recursos linguisticos e semioticos para a formacao do conceito da peca. Vamos detalhar, a
seguir como este processo de interpretacdo de texto e associagdo de redacdo a imagem

ocorre na leitura do anuncio.

A peca destaca o titulo: “O pais do futebol ja perdeu varias copas, mas ainda restam
outras que precisam ser preservadas”, cuja palavra chave ¢ “copa”. Na lingua portuguesa
existem alguns fendmenos linguisticos como a homonimia, recorrente em nosso idioma e
utilizado no titulo do antincio impresso por nés desenvolvido. Correia (2001, p. 1) define
palavras homdnimas simplificadamente como: “[...] palavras [...] que apresentam a mesma
forma (fonética e grafica), mas que tém dois significados diferentes nao relacionaveis entre

9

S1.

A utilizag@o de uma palavra homonima foi crucial para fechar o conceito criativo da
peca e a mensagem final a ser transmitida. Copa, neste caso, remete a dois significados:
copa do mundo — que aqui faz referéncia ao futebol e, consequentemente, ao Brasil — e copa

de arvore, que ¢ a personagem principal do nosso anuncio.
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Compondo o titulo do antncio, esta aplicada, da mesma forma, a utilizacdo da figura de
linguagem chamada metonimia, que consiste em utilizar parte de determinado elemento
para definir o todo. Ao mencionarmos as arvores no texto publicitario deste anuncio, ndo
utilizamos o seu termo literal, mas as tratamos pelo termo “copa”, parte da arvore mais

chamativa e mais evidente.

Também utilizamos as cores da bandeira do Brasil para compor o antincio. O fundo
amarelo com as letras verdes sdo um signo que remetem imediatamente ao nosso pais. Isto
eliminou a necessidade de escrever a palavra “Brasil” no titulo, j4 que as cores servem

como mecanismo de associagdo

A partir da aplicagdo de todos estes signos na peca, o leitor, inconscientemente,
realiza um processo de semiose ao conectar os signos gradativamente: de inicio, a leitura da
primeira parte do titulo “O pais do futebol ja perdeu vérias copas (...)” junto as cores verde
e amarelo fazem com que o leitor associe o titulo ao futebol. Ao dar continuidade a leitura,
o receptor vé “(...) mas ainda restam outras que precisam ser preservadas”’, “21 de

Setembro, Dia da Arvore” sustentados pela imagem de uma copa de arvore.

Este processo ocorre nos poucos segundos de leitura do anuncio. Finalmente, o
leitor finaliza o processo conexao dos signos e compreende a mensagem transmitida através

do conjunto de elementos presentes na pega.

Abordando desta maneira, a fixagdo da mensagem ¢ maior e mais efetiva, ja que
veio com um “efeito-surpresa”, ou seja, o leitor primeiramente teve seu pensamento
direcionado a um tema inicial, mas logo apds conectar os elementos, compreendeu e

recebeu a mensagem que o anuncio pretende transmitir.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para a producdo do anuncio, utilizamos as técnicas de persuasdo e imperatividade
aprendidas nas aulas de Redag@o Publicitaria e também técnicas de escrita para aniincios em

meio impresso, também absorvidas na mesma disciplina.
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Utilizamos para produzir o /ayout a plataforma Adobe Photoshop CS6 utilizando as

técnicas de Computacao Grafica aprendidas no curso.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O primeiro passo para a elaboracdo da peca, foram os processos criativos
denominados Flor de Loétus, distribuindo no papel todas palavras-chaves referentes ao
briefing, e o Brainstorm, método em que consiste discutir no grupo ideias a respeito do
briefing proposto pelo professor.

Em seguida, colocamos as ideias no papel e iniciamos o processo de constru¢do da
peca através de roughs, fase no qual definimos os elementos chave, cores utilizadas e

distribuig¢@o de texto e imagem no espago da folha.

Por fim, transpomos a estrutura desenhada para o software de edicdo grafica para
diagramar e finalizar a peca de maneira que as informagdes ficassem claras e evidentes e
ndo emitissem nenhum tipo de ruido na transmissdo da mensagem ou interferisse no

processo de semiose.



!
->.<- Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XXIll Prémio Expocom 2016 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

O PAIS DO FUTEBOL

JA PERDEU VARIAS COPAS,
MAS AINDA RESTAM OUTRAS
QUE PRECISAM SER
PRESERVADAS.

21 DE SETEMBRO, DIA DA ARVORE.

Figura 2: Pega Final.
Fonte: Os autores.

6 CONSIDERACOES

Com o trabalho proposto em aula, houve a oportunidade de praticar o processo
criativo Flor de Lotus, o trabalho em equipe e a interdisciplinaridade. Houve a possibilidade
de aplicar recursos linguisticos do nosso idioma que, normalmente, recebem pouca
importancia dos criativos e, justamente, a oportunidade de entender suas utilidades no

desenvolvimento de um bom titulo.
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Também pudemos compreender o universo da semidtica na pratica, aplicando a
nossa peg¢a, cuidadosamente, cada elemento e considerando a sua importdncia na

transmissdo da mensagem ao leitor.

Finalmente, este trabalho evidencia a importancia de se trabalhar em equipe diversas
matérias da grade curricular, para que possamos atingir um nivel elevado de compreensao
de todas as fases do processo criativo e colocar as habilidades adquiridas no decorrer das

aulas em prética.
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