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RESUMO:

Esta peca publicitaria foi desenvolvida com base nas disciplinas de Pensamento Criativo,
Fotografia Publicitaria e Fundamentos de Editoracdo Eletronica aplicada a Publicidade e
Propagandanas no curso de Graduagdo em Publicidade e Propaganda da Faculdade IBES
Sociesc. O objetivo da peca esta em alertar, previnir e informar sobre a Dengue, devido ao
aumento significativo nos casos na regido do Vale do Itajai. Com base no briefing proposto,
foi desenvolvida uma pega para Outdoor para ser veiculada nas ruas da cidade de Blumenau.

PALAVRAS-CHAVE: Outdoor; Dengue; Prevengao; Combate a Dengue.
1 INTRODUCAO

Nos ultimos tempos, o Brasil sofreu com graves surtos de Dengue em diversos
estados, como em Santa Catarina, que houve um aumento significativo nos casos,
principalmente na regido do vale do Itajai. O maior nimero de casos confirmados no estado
em 2015 ocorreu na cidade de Itajai, a 40 km de Blumenau. Com base neste contexto
alarmante foi proposto um trabalho interdisciplinar utilizando os conteudos ministrados em
sala nas disciplinas de Pensamento Criativo, Fotografia Publicitiria ¢ Fundamentos de
Editoracdo Eletronica.

O objetivo do trabalho era que os alunos realizassem uma campanha de
conscientizacdo de combate ao mosquito da dengue na cidade de Blumenau. O objetivo
principal do briefing era informar a populagdo as maneiras de prevengao e conscientizagao do
papel da populacdo no combate a doenca, para isso, os alunos criaram diversas pecas

publicitérias, entre elas um outdoor.

! Trabalho inscrito no XXIII Prémio Expocom 2016, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade Outdoor.
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2 OBJETIVO

O cliente (ficticio) foi a Prefeitura Municipal de Blumenau, preocupada com a
epidemia e interessada em evitar que os casos de dengue ocorressem também na cidade. A
comunicagdo foi considerada a melhor ferramenta no combate a epidemia por meio da
conscientizacdo da populacdo. Entdo objetivo transmitido pelo briefing era alertar a presenca
do mosquito transmissor da dengue e conscientizar a populacdo de seu papel no combate a
doenga. O publico-alvo da campanha foi toda a comunidade, ou seja, todos os cidaddaos do

municipio de Blumenau.
3 JUSTIFICATIVA

Desenvolvemos a campanha na ideia de alertar a populagdo do grave surto de dengue na
regido, pelo fato de que se tem a cultura que isso ndo acontece por aqui. Escolhemos como
meio de divulgagao principal o Outdoor, pois ¢ um meio de ampla cobertura e que atinge toda
a populacao, independente de idade ou classe social. Cesar (2000) destaca que o outdoor serve
para marcar lembranga e despertar o interesse. O publico impactado pelo outdoor quase
sempre estd em movimento, de carro ou mesmo a pé, por isso ¢ uma peca que deve transmitir
a mensagem de forma rapida, em poucas palavras.

A 1idéia central foi abordar o tema de maneira divertida, que pudesse chamar mais a
atencao das pessoas que as tradicionais campanhas informativas que comumente sdo vistas. O
titulo “Nao deixe a Dengue te levar pra cama” ¢ um trocadilho humorado, usando o duplo
sentido para despertar o interesse. Barreto (2004) e Hoff e Gabrielli (2004) sugerem diversas
estratégias criativas para serem usadas na propaganda, entre elas o humor e as metaforas. O
humor ¢ amplamente utilizado, pois ¢ uma saida simpatica. J4 o duplo sentido acontece pois a
palavra “cama” pode adquirir significagdo distinta dependendo do contexto.

O subtitulo “Nao caia no papo da dengue e previna a propagacdo do mosquito” foi
trabalhado para que se conecte ao titulo e tenha apoio da imagem ao mesmo tempo,
resolvendo a ambiguidade e focando na ideia base da peca que ¢ de alertar sobre a existéncia

do mosquito na regido.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para dar inicio a elaboracao da campanha, utilizamos os métodos apresentados em sala
na disciplina de Pensamento Criativo: preparacdo, manipulacdo, incubagdo, aquecimento,
elaboracdo e verificagdo (DUAILIBI E SIMONSEN, 2009). Depois da identificacdo do
problema a ser resolvido, entramos em processo de preparagdo, reunimos todos os dados que
encontramos sobre o assunto e também sobre outros assuntos que poderiam nos ajudar a
formular nossa ideia, mesmo que de forma indireta. Com as informagdes coletadas, as
organizamos em um mind map e realizamos um brainstorming.

A primeira ideia foi direcionar a campanha para o publico infantil e construir um
mosquito de material reciclavel de conhecimento das criancas (como exemplo a garrafa pet) e
incentiva-las a reciclagem, ja que o acumulo de lixo ¢ um dos principais meios de proliferagdao
do mosquito. Porém, apds algumas semanas de incubagdo, pesquisa de referéncias e
orientacdo dos professores, resolvemos mudar de ideia e fazer uma campanha voltada para o
publico adulto, mas que fosse de maneira racional e também divertida.

Por fim foi montado um painel semantico (moodboard). Abaixo algumas referéncias

utilizadas para a composicdo da campanha:

A producdo das fotografias foi realizada no ASA Estudio com orientacdo da
professora e com base nas técnicas desenvolvidas na disciplina de Fotografia Publicitaria.
Usamos como recursos para as fotos a modelo, fundo branco e iluminacao. Utilizamos duas

luzes, um difusor e um rebatedor.
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Tiramos cerca de 80 fotos, em diversas poses diferentes, demonstrando desprezo, susto
e também medo. Fizemos uma sele¢do optando por demonstrar o desprezo para que cumprisse
com a ideia desenvolvida.

Trabalhamos com a edi¢cdo da fotografia e ilustracdo na peca desenvolvida com base
na disciplina de Editoragdo Eletronica. A edicdo da fotografia foi feita com auxilio do
Photoshop, removendo o fundo, corrigindo a cor, brilho e contraste, e adicionando luz e
sombra. A ilustragdo foi feita a partir de um desenho a mao com uma mesa digitalizadora no

Photoshop, adicionando posteriormente textura, luz e sombra.
5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Desenvolvemos o outdoor (figura a seguir) com o a ideia de apresentar de forma
criativa mas direta a mensagem a ser transmitida para a populacdo, tirando proveito do bom

humor.

NAO DEIXE A DENGUE
TE LEVAR PRA CAMA

N3o caia no papo da dengue e previna
a propagacdo do mosquito.

== PREFEITURA

== BLUMENAU

Trabalhamos com um fundo claro, de tons de cinza com uma leve textura para que o
titulo e subtitulo se destaquem, com objetivo de melhorar o entendimento da mensagem e
percepcdo, que agrade e atraia a ateng¢do da populagdo. Dentre os elementos visuais, a cor €
fundamental, pois atinge o subconsciente rapidamente, atraindo ou afastando as pessoas. Para
o titulo e subtitulo foi escolhido um tom de vermelho mais escuro (bordo) para sugerir
motivacao, vontade e iniciativa de acdo (FARINA, 1987 apud CESAR, 2000).

O titulo “Nao deixe a dengue te levar pra cama” ¢ um trocadilho que, de forma
humorada, pode ser interpretado por uma consequéncia do flerte do mosquito, que deixara a
moca doente “de cama”. O titulo estd em uma fonte sem serifa, em caixa alta e negrito para

destacar a mensagem e servir como um alerta, de forma clara e com facil visualizagao.
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O subtitulo “Nao caia no papo da dengue e previna a propagacao do mosquito” ¢ um
conselho que a moga da para que ndo se dé “moral” para o mosquito da dengue, que deve ser
combatido e prevenir sua propagacdo. Ele ¢ conciso, por se tratar de uma peca de leitura
rapida, com o receptor em movimento, e tem a fungao esclarecer a ambiguidade do titulo e de
incitar & acdo (“previna a propagacdo do mosquito”).

A diagramacao do outdoor levou em conta a regra dos tercos, colocando os elementos
principais nos pontos de outro, trazendo o olhar para estas informacdes. O olhar inicia nas
imagens que estdo na esquerda, e titulo e subtitulo a direita com o objetivo de seguir o padrdo
de leitura do olhar, lendo visualmente a cena (conflito) que se conecta ao titulo (climax) e ao
subtitulo (desfecho), formando a unido e foco da ideia.

A fotografia busca se comunicar com a ilustragdao, que tende a criar um diadlogo de
atracdo do mosquito pela moga, que nega seu flerte, dando um “sai pra 1a” no mosquito. Os
baldes auxiliam no entendimento da cena, onde a moga bem informada sobre o mosquito da
dengue toma a atitude correta quando encontra com um transmissor da doenca. A utilizacao
de ilustracoes para isto deixa a pega mais leve e divertida.

A assinatura do cliente foi aticionada no canto inferior direito, mostrando quem esta

dirigindo a mensagem, neste caso a Prefeitura da cidade de Blumenau.
6 CONSIDERACOES FINAIS

Sabendo que a Dengue esta se tornando uma das principais causas de morte na regiao,
nos foi proposta a elaboragdo de uma campanha para conscientizar o combate a0 mosquito.
Em virtude do que foi mencionado, sabemos que a melhor forma para amenizar tais
problemas ¢ evitando a agua parada, acimulo de lixo e a propagacdo do mosquito. Com base
nesses cuidados foram criadas pegas publicitarias, entre elas o outdoor, transmitindo
informagdes de prevengao e riscos a populacdo de Blumenau.

A propaganda, além de somente vender produtos e servigos, tem também o papel de
disseminar ideias e contribuir para o bem da sociedade, neste caso, por meio da
conscientizagcdo em prol do combate a doengas.

Utilizamos técnicas de elaboracdo de ideias, edicao de imagens e técnicas de fotografia
apresentadas em sala pelos professores e pudemos notar que ¢ preciso realizar um passo a
passo das atividades, fazer a pesquisa, fazer a incubagdo e ap0s isso trabalhar a ideia para que
possamos desenvolver uma campanha que cumpra com os objetivos do briefing e tenha

resultados significativos. Assim, acreditamos que o objetivo do trabalho foi cumprido, ao
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elaborar uma peca criativa e que tenha condigdes de impactar positivamente o publico

desejado.
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