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Ciber-cultura-remix e convergéncia no personagem Suricate Seboso:

0 caso do video “O drama da Topic 55!

Lia Dias Aderaldo Mello ?
Universidade Tuiuti do Parana — UTP, Curitiba, PR

Resumo

O artigo a seguir aborda o conceito de re-mixagem, como um principio da ciber-cultura
(LEMOQOS, 2006). Essa pratica social e comunicacional propria das chamadas novas midias
prevé combinacOes, colagens de informacdes a partir das tecnologias digitais. Foi o que
permitiu que um conteudo de &udio que viralizou pela internet no Ceard em 2005 fosse
reeditado em formato de video e novamente transformado em sucesso pelas redes sociais on
line 10 anos depois. O video foi publicado pelo Suricate Seboso, um personagem criado
para as redes sociais para representar culturalmente o povo da regido nordeste, e que é um
exemplo de fenbmeno associado a convergéncia (JENKINS, 2009) em que que ha forte
participacdo do publico na geracdo do contetdo.
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Introducao

Inicio este trabalho com um relato pessoal que ajuda a ilustrar o nivel de
participacdo dos usuarios na geracdo de contetdos que, atualmente, circulam livremente
pela Internet. No primeiro semestre de 2015, uma jornalista do Ceard, fez no Facebook uma
publicacdo em que exibia, orgulhosa, um video publicado no Youtube sobre a linha de
transporte alternativo de Fortaleza de nimero 55. O video havia sido editado pela equipe de
criacdo do personagem criado para as redes sociais, Suricate Seboso, com imagens desse
personagem passando por diversas situacdes dentro de uma van de transporte coletivo. O
audio do material era o original de um trabalho feito por essa jornalista e outros colegas, em
sala de aula, nos tempos de faculdade.

O que chama a atencdo nesse caso é o fato de o &udio, que ja circulava pelas redes
sociais desde 2005, ter recebido uma edigdo para video, evidenciando ainda mais o tom

humoristico e sarcastico da producéo, e sem que houvesse qualquer tipo de autorizacéo dos

! Trabalho apresentado no DT 5 — Radio, TV e Internet do XVII Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sul,
realizado de 26 a 28 de maio de 2016.

2 Mestranda em Comunicagéo e Linguagens pela Universidade Tuiuti do Parana — UTP. E-mail:
lia.aderaldo@gmail.com
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autores do contetdo. O mais interessante é que as piadas ganharam novo formato e ainda
mais visibilidade, superando as 85 mil visualiza¢fes no Youtube.

O caso nos remete a dois fendbmenos que serdo abordados nesse artigo. O da
convergéncia midiatica, em que consumidores de informagfes se confundem com o0s
geradores de conteudo gragas as possibilidades oferecidas pela da Internet (JENKINS,
2009) e com o conceito de Ciber-cultura-Remix (LEMOS,2006) que destaca esse habito
pos-moderno de ignorar a autoria para geracdo de novos contetudos remixados.

Para melhor compreensao do episodio narrado acima e andlise a partir dos conceitos,
é importante falar sobre o personagem em questdo, o Suricate Seboso, e sua trajetdria de

representacdo cultural de toda uma regido.

O Suricate Seboso

O Suricate Seboso® é um personagem criado a partir de um perfil eletrénico que
representa um suricato, um mamifero africano de pequeno porte, que aparece em imagens
manipuladas a partir de fotografias, em diferentes situacdes do cotidiano, ressaltando sempre
tracos da cultura nordestina, como as expressdes da oralidade do povo, habitos alimentares,
ou reproduzindo situacdes reais vividas na regido do Ceara e estados vizinhos. Um exemplo
de publicacdo feita pelo personagem esta na figura a seguir, em que o Suricate faz uma
saudacdo aos seguidores dos perfis dedicados a ele nas redes sociais, reproduzindo a forma
de falar do cearense, e que vem acompanhada de um alimento comum no café da manhé da

regido Nordeste, o cuscuz de milho.

Figura 1

Fonte: facebook.com/suricateseboso
Acesso em: 30 de julho de 2015

3 Perfil criado em dezembro de 2012 disponivel em facebook.com/suricateseboso, instagram.com/suricatesebosooficial e
twitter.com/suricateseboso
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O personagem foi criado em dezembro de 2012 por um fortalezense, Diego Jovino, de
26 anos, morador do Parque Agua Fria, na periferia da capital cearense. A idéia inicial era
fazer brincadeiras com os amigos pelo Facebook, imitando didlogos e situacdes engracadas
vividas por eles no tempo de escola e no bairro em que moravam. Mas as primeiras postagens
atingiram a marca de mil curtidas em uma semana e, devido ao sucesso das publicacgdes, o
idealizador do personagem decidiu criar um perfil proprio para o Suricate Seboso.
Atualmente a fanpage dedicada ao personagem no Facebook, onde tudo comecou, ja recebeu
mais de 3.563.874 curtidas®, além de ter mais de 234.000 seguidores no Twitter e de 804.000
no Instagram.

Apds alcancar 300 mil seguidores no Facebook, em fevereiro de 2013, o personagem
passou a receber investimentos de uma empresa de tecnologia do Ceara. O olhar mais
empresarial sobre o personagem fez surgir também um blog® com os contetidos produzidos
para as redes sociais e outras imagens, videos ou textos engracados relacionados ao cotidiano
do cearense, além de um aplicativo para celulares smartphones para exibi¢do de todas as
postagens feitas através das redes sociais. O personagem ganhou também espaco na televiséo
com VTS animados, com cinco insercdes diarias pela TV Jangadeiro® com algumas das
piadas que aparecem nas postagens das redes sociais, além de um canal proprio no Youtube
onde séo postados, além dos videos produzidos para a televisao, também videos relacionados
aos habitos e modo de vida do povo representado pelo personagem. A presenca do
personagem pelas redes sociais acompanhou também o crescimento do Snapchat e em julho
de 2015 o personagem passou também a ter uma conta nessa midia social para a publicacdo

de videos.

Suricate comercial e multi-midiatico

O crescente sucesso do personagem fez com que ele virasse garoto-propaganda,
publicando nas diversas midias sociais, contetdos publicitarios de anunciantes locais, como
uma rede de lojas de eletrodomésticos, uma escola de idiomas e uma marca de 6culos de sol
e, também, de grandes marcas como a Coca-Cola e a Fiat. A procura do mercado publicitéario
por esse personagem mostra o potencial de identificacdo que os usuarios das redes sociais

tém com o Suricate e a for¢a dessa relacdo para a promocao de algumas marcas e produtos.

4 Contagem realizada em 24 de marcgo de 2016
5 www.suricateseboso.com.br
6 Emissora de afiliada da rede Bandeirantes de Televiso.
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Em agosto de 2014, o escritdrio do Suricate Seboso se aventurou em mais uma
atividade comercial e, apoveitando o nome ja consolidado entre 0s cearenses, 0 escritorio que
gerencia o personagem lancou também um site de geracdo de cupons de descontos em
restaurantes, lojas, hotéis e eventos’.

As piadas do personagem Suricate Seboso, além de circularem pelas redes sociais,
também inspiraram uma peca de teatro no modelo Stand up comedy que foi primeiro
apresentada em um teatro de Fortaleza, mas que também ja passou por cidades do interior do
Cearad como Sobral e Quixada.

E importante destacar que pouco mais de dois anos apds a criagdo do personagem, o
escritério que gerencia o contetdo gerado pelo Suricate Seboso tinha oito funcionarios, entre
equipe de criacdo, comercial e administrativa. E muitas das publicacdes contam ainda com a
sugestdo ou até colaboracdo efetiva de seguidores do personagem que também geram
conteldo para as diversas midias.

O Suricate Seboso pode ser entendido, segundo Jenkins (2009), como um caso de
convergéncia, que vai muito alem da multiplicidade de midias. O processo de participacdo do
publico na geracdo do contetdo, pelo qual vem passando esse personagem, € que merece
maior observacao. 1sso porque a convergéncia ndo deve ser compreendida como um processo

tecnoldgico apenas, mas principalmente, como uma transformacao cultural.

Convergéncia midiatica

Um usuario andnimo das redes sociais hoje gera conteddo humoristico para um
publico de mais de trés milhdes de pessoas na Internet todos os dias. Esse fenbmeno Suricate
Seboso pode ser interpretado como um exemplo de convergéncia, segundo o conceito

descrito por Jenkins (2009), como

fluxo de conteudos através de multiplas plataformas de midia, a cooperacdo
entre multiplos mercados midiaticos e 0o comportamento migratério dos
publicos dos meios de comunicagdo, que vdo a quase qualquer parte em
busca das experiéncias de entretenimento que desejam. (Jenkins, 2009, p.
29)

O Personagem Suricate Seboso representa exatamente esse fluxo de contetdo nao
controlado, que circula de forma involuntaria através de compartilhamentos pelas redes

sociais e que transforma desconhecidos em produtores de informagc&o. E importante destacar,

7 www.suricates.com.br
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que, segundo o autor, estamos vivendo numa cultura da convergéncia, sendo esta, ndo um
ponto final, mas um processo em andamento.

A possibilidade de se transformar em criador de contetdo foi também observada por
Dominique Wolton. Segundo ele, esse € um dos fatores que seduzem os usuarios da

Internet.

E o do it yourself® que se encontra em todas as esferas da vida prética.
Essa necessidade de agir e essa capacidade de interagcdo que caracterizam
os individuos da sociedade moderna encontram ai um terreno a mais,
valorizando o que concerne ao saber, a documentacéo e ao conhecimento.
(WOLTON, 2012, p. 85)

Segundo Wolton, a Internet € um espago ndo entendido como meio, mas como
sistema de comunicacdo que onde ha uma auséncia de controle e liberdade para criar e
publicar contetdos gerados pelos usuérios. Trata-se palco de todos, para todos, e, talvez

seja esse 0 grande encantamento provocado em Seus USUArios.

As novas tecnologias sdo, como uma figura de emancipagédo individual,
uma nova fronteira. Ndo é somente a abundéancia, a liberdade e a auséncia
de controle que seduzem, como também essa idéia de uma autopromocao
possivel, de uma escola sem mestre, nem controle”. (WOLTON, 2012, p.
84)

Ganha destaque nessa andlise o fato do personagem ter saido do Facebook, e ter
migrado também para outros espacos da Internet, como o Twitter, o Instagram, o Youtube e 0
Snapchat, além de ser personagem principal de um programa de TV e de ter um aplicativo
préprio para smartphones. Apesar dessa multiplicidade de midias, o processo de participacao
do publico na geracdo do contetdo, pelo qual vem passando esse personagem, € que merece
maior observacgéo. Isso porque, segundo Jenkins, a convergéncia ndo deve ser compreendida
como um processo tecnoldgico apenas, mas principalmente, como uma transformacdo
cultural.

Por trazer nas suas publicacdes a forma de falar, de se comportar, os habitos culturais
e mitos da cultura nordestina, em especial, cearense, 0 personagem conquistou a simpatia do
publico, possibilitando uma identificacdo direta entre o Suricate Seboso e seus seguidores.
Mais do que apenas compartilharem as postagens, 0s usuarios também fornecem ajuda para

compor o contetdo publicado no perfil oficial do personagem.

8 Expressdo em inglés que significa “faca vocé mesmo”.
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Essa cultura participativa € uma forte caracteristica da convergéncia das midias, um
processo em que “toda historia importante ¢ contada, toda marca ¢ vendida e todo
consumidor é cortejado por multiplas plataformas” (JENKINS, 2009, p. 29), contrariando a
l6gica dos grandes meios de comunicacdo, onde existiria uma certa passividade dos
espectadores. “Em vez de falar sobre produtores e consumidores de midia como ocupantes de
papéis separados, podemos agora considera-los como participantes interagindo de acordo
com um novo conjunto de regras”. (JENKINS, 2009, P. 30)

No caso do personagem Suricate Seboso, a cultura participativa esta presente desde
o surgimento do fenbmeno na Internet, que se deu de forma despretensiosa por um usuario
das redes sociais que buscava apenas fazer piadas com os amigos. As imagens publicadas
diariamente hoje por ele ganham curtidas e sdo compartilhadas por milhares de usuarios
que, agora, também sdo produtores do contetdo.

Desde 0 ano passado, os administradores da pagina do Suricate Seboso comecaram a
publicar imagens criadas a partir de sugestBes de seguidores do personagem, como no
exemplo mostrado na figura abaixo. O nome e a localizacdo do criador da piada sdo
divulgados junto com a imagem, como uma forma de reconhecimento ao usuario e de

comprovar que o personagem esta representando culturalmente as pessoas daquela regido.

Figura 2

eecocTIM 41 0146

< Q. Suricate seboso

g Suricate seboso
24 @

Sugestdo do Suricate Antonio Martins. Boa

Fonte: facebook.com/suricateseboso
Acesso em: 30 de julho de 2015

Também pode ser observada, entre as publica¢des, uma outra forma de participacao,

ainda mais efetiva. Os fas do personagem chegam a criar imagens para as redes sociais, como
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se fossem o préprio personagem. Imagens essas que, muitas vezes sdo aproveitadas pela
equipe de criacdo do Suricate Seboso e séo repostadas pelos perfis do personagem como uma

postagem oficial, com os devidos créditos ao criador do contetudo, conforme imagem abaixo.

Figura 3

x Suricate seboso

Curti ai quem deu valor ao filme que rdé
langar nur cinema! kkkk imagi feita por
Eduardo Barboza Digital Art de Santa
quitéria-CE!

Fonte: facebook.com/suricateseboso
Acesso em: 30 de julho de 2015

A participagdo do publico que acompanha o personagem nas redes sociais vem
crescendo a cada més. Esse processo foi observado ao longo da pesquisa, que estd em
andamento, portanto, ainda nédo é possivel chegar a uma conclusao final sobre os motivos que
levaram a essa maior participacdo. Uma das explica¢fes pode estar na falta de criatividade e
esgotamento de ideias por parte dos criadores das imagens, ou numa clara intencdo de
colocar o publico como parte do processo criativo para se ver representado e se reconhecer
ali nas publicacdes.

O fato € que, nesse caso, as funcBes de expectadores e geradores da informacéo, de
fato se confundem e esse processo reflete uma realidade proporcionada pelo uso que
fazemos das novas tecnologias. Mas nem sempre esse processo de participacdo é
intencional como nos casos citados acima. Algumas vezes, o conteido gerado pelo publico
atinge um alcante tdo grande que quase se perde a no¢édo de obra, autoria e propriedade e as
pessoas passam a criar livremente produtos a partir de outros ja criados anteriormente.
Segundo André Lemos, “o artista passa a buscar a quebra de fronteiras e usar trabalhos de
outros artistas em processo de recombinacdo.” (LEMOS, 2006, p. 53)

Um exemplo que muito bem ilustra esse processo € o de um audio produzido por

estudantes de comunicagdo da Universidade Federal do Ceard, em 2005, durante uma
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atividade da disciplina de radiojornalismo do Curso de Comunicagdo Social. O trabalho
simulava uma radio novela, satirizando o drama vivido pelas pessoas que utilizam o
transporte alternativo na capital cearense e foi nomeado “O Drama da Topic 55”. O video
narra o problema da superlotacdo enfrentado pelos passageiros, destaca a informalidade do
servico, os vendedores ambulantes que circulam pelas vans e até o tipo de mdsica preferida
pelos usuarios desse meio de transporte.

Na época, o audio de conteddo humoristico foi bastante compartilhado pelas redes
sociais e também estava disponivel no Youtube. A equipe do Suricate Seboso ilustrou o dudio
com imagens do personagem e o transformou em video, gerando, 10 anos depois, um novo
produto a partir da criacdo anterior. O video foi publicado em abril de 2015, no dia em que a
prefeitura de Fortaleza anunciou o fim da linha nimero 55 devido a mudancas no sistema de
transporte da cidade. A “Topic 557, como era conhecida a linha de vans, tinha um trajeto que
circulava de um lado a outro da cidade e passava em frente ao campus da Universidade
Federal do Ceard, por isso, muito usada por milhares de fortalezenses, incluindo os autores
do audio.

Em dez dias, o video, no Facebook, havia sido assistido por 477 mil pessoas e
recebeu mais de 5 mil comentarios e mais de 20 mil curtidas.® Ainda hoje, o nimero de

visualizacdes é crescente tanto no Facebook quando no canal do Suricate Seboso no Youtube.

Figura 4

9, Suricate seboso uploaded a
new video: DRAMA DA TOPIC

55.

DRAMA DA TOPIC 55.

Esse audio foi feito por alunos do curso de
jornalismo da UFC em 2005 e resolvi ilustrar
com imagem dos suricates hoje!! fiz isso pqg
apos 18 anos de vidal! a linha 55 deixou de
existir nesse ano.

Disponivel em: facebook.com/suricateseboso
Acesso em: 30 de julho de 2015

® Em 24 de margo de 2016, o video havia atingido a marca de 896 mil visualizagdes no Facebbok, com cerca
de 27,8 mil curtidas 7600 comentérios
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Ciber-Cultura-Remix

O caso do video da Topic 55 nos leva também aos questionamentos a respeito da
chamada cibercultura, definida por André Lemos (2006) como uma nova forma de
relacionar as tecnologias e a sociabilidade que configuram a cultura contemporanea. Essas
novas relacdes entre as tecnologias de comunicacéo e informacao e a cultura teriam surgido
a partir da década de 1970 com a convergéncia entre informatica e telecomunicactes

definida como um

conjunto de préticas sociais e comunicacionais de combinages, colagens,
cut-up de informacg6es a partir das tecnologias digitais. Esse processo de
remixagem comega com o p6s modernismo, ganha contornos planetarios
com a globalizacéo e atinge seu apogeu com as novas midias. (LEMOS,
2006, p. 52)

Nessas novas midias, 0s processos de comunicacdo, criacdo e de circulacdo de bens
e servigcos foram alterados e essa nova configuracdo cultural foi chamada por Lemos de
“ciber-cultura-remix”. Os processos de re-mixagem sdo acompanhados do que o autor
chamou de leis da cibercultura, sendo elas: “a liberagdo do polo de emissédo, o principio da
conexdo em rede e a reconfiguracdo dos formatos midiaticos e préticas sociais”. (LEMOS,
2006. P. 53)

Lemos se refere a remixagem como uma pratica com novos critérios de criacdo,
criatividade e obras. O que teria comecado na musica, com os DJ’s, atingiu também outros
formatos, modalidades ou tecnologias, potencializados pelas “caracteristicas das
ferramentas digitais e pela dindmica da sociedade contemporanea” (LEMOS, 2006, p. 54)
Ou seja, as facilidades tecnoldgicas a que se tem acesso, favorecem esse tipo de montagem
e intervencdo, como aconteceu no caso do video da Topic 55.

Para o autor, o remix ¢ a verdadeira natureza do que ¢ digital. “A nossa cultura nao ¢
uma cultura da simples apropriacdo ou empréstimo, da producdo, do produto ou da
audiéncia, mas uma cultura da participacdo, e essa participacdo se d& pelo uso e livre
circulagdo de obras”. (LEMOS, 2006, p. 56)

Seria possivel, ainda de acordo com o pensamento de Lemos, relacionar o video
produzido pelos criadores do personagem Suricate Seboso com a idéia de arte eletronica. Ja

que trata-se de um produto fruto de um processo interativo, aberto, coletivo e planetario,
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que se reconfigura a cada novo compartilhamento de usuério das redes sociais. E que pode

ainda sofrer novas intervencoes.

Na atual arte eletrénica, encontramos 0s principios de conexdo (obras em
rede), a liberacdo da emissdo (autor/espectador/usuario fundem-se) e a
reconfiguracdo (dos formatos artisticos anteriores com as crises de
conservacdo, recepcdo, etc.) em ac¢do. (LEMQOS, 20016, p. 57)

O processo criativo do video em questdo pode ser interpretado, segundo analise de
Lacia Ledo (2011), como um processo pds-midiatico, em que os artistas ou realizadores
operam em processos de hibridizagdo. Segundo a autora, “os meios digitais
recontextualizam e aproximam antigas midias como fotografia, masica, televisdo, texto,
etc.” (2011, p. 7) Neste caso, imagens de um animal retiradas livremente da Internet se

misturam com outras fotografias, textos, numa montagem visual que reforca o conteddo

humoristico proposto pelo audio.

A autora fala ainda que, nos processos de cria¢do coletivos em midias digitais, como
¢ 0 caso do Video da Topic 55, os produtos gerados a partir dessa colaboracdo ndo podem
ser consideradas obras acabadas, ja que essa € uma caracteristica essencial desse tipo de
possibilidade oferecida pela colaboragio em rede. E um processo sempre aberto a novas e

possiveis intervencdes.

Este trabalho ndo tem a intencdo de analisar a qualidade técnica do produto
audiovisual em questdo, ou compara-lo a uma producgdo cinematografica. Mas fica evidente
aqui a similaridade dessa producdo com as caracteristicas do cinema contemporaneo,
apontadas por Denise Guimardes (2005). Segundo a autora, esse tipo de cinema permite a

passagem entre suportes, a transi¢ao entre diferentes expressoes da arte.

Quando o cinema contemporaneo incorpora fragmentos da literatura, do
teatro, da fotografia, da pintura, do réddio, da televisdo, da computacdo
grafica, etc., verifica-se uma ampla apropriacdo de codigos que cria,
segundo Nelson Brisac Peixoto,(...) maltiplas interpenetracbes possiveis.
(GUIMARAES, 2005, p. 12)

Foi o que fizeram os autores do video, numa montagem de fotografias que remetem
a simbolos dos habitos culturais do povo representado no video e montagem de diferentes

imagens para dar a impressdo de movimento ao audio anteriormente produzido. O resultado

10
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é uma bem-humorada critica a situacdo a que sdo submetidos os passageiros do transporte

diariamente.

Considerac0es finais

O video em questdo neste trabalho € um forte exemplo de como a re-mixagem se
aplica aos tempos contemporaneos e as producdes que todos os dias preenchem as redes
sociais e o0s sites de exibicdo de contetdos em video na Internet. O drama da Topic 55
reflete ndo somente a idéia de convergéncia, defendida por Jenkins, mas também, o
conceito de ciber-cultura-remix, que também valoriza a participacdo do publico e a

construcdo coletiva dos conteddos digitais.
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