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RESUMO

O artigo discute a representacdo da mulher a partir da analise da revista espanhola Estudios,
da década de 30, e da versdo brasileira da revista Vogue. A investigacdo da linguagem —
verbal e visual — dos periddicos acerca dos discursos sobre os corpos femininos revela
representacdes de género supercarregadas de simbolos. Na revista Estadios, esses simbolos
eram combativos e atacavam estereo6tipos presentes ainda hoje no discurso de desprivilegio
feminino, legitimado nas publicacdes Vogue. A partir deste recorte, pretende-se evidenciar
no dialogo entre elas (problematizacdo do corpo) as representacfes femininas vigentes, que
correspondem as andlises discursivas de diferentes momentos histéricos e politicos. A
analise do discurso deu suporte metodolégico para este trabalho, centrando-se em
teorizacOes de Barthes, Eni Orlandi e Maria Baccega e na teoria feminista presente em
artigos veiculados na revista Estadios no periodo pré-revolugdo espanhola.

PALAVRAS-CHAVE: Feminismo; analise do discurso; representacdo feminina; Estadios;
Vogue.

Introducéo

Como qualquer contetdo de midia, o discurso publicitario € intencionalmente
organizado e, segundo Nelly de Carvalho, manipula simbolos para fazer a mediacdo entre
objetos e pessoas (CARVALHO, 2000, p.12). Os valores veiculados através deste processo
de mediacdo reafirmam e legitimam o modo operante desta organizacdo, que prima pela
representacdo de consumidores. A comparacdo entre o discurso da revista Estadios,
periddico espanhol que circulou de 1928 a 1937, tendo de pano de fundo a Guerra Civil, e 0
atual discurso da revista Vogue, verséo brasielira da publicagdo de origem norte Americana,
representa diferencas que vao além da representacdo feminina. O interdiscurso apresentado
por elas, provocam reflexdes muito maiores sobre a representacdo feminina em diversas
esferas.

A midia, esse extenso espaco de critica, proporcionou as mulheres a oportunidade de

levar para a esfera pablica questdes relativas as desigualdades de género e papéis sociais. A
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discussdo examinada na revista Estddios vai ao encontro da emergéncia de movimentos
organizados de mulheres, enquanto que na revista Vogue, verifica-se justamente a falta
dessa discussdo, sustentada falsamente pela ldgica liberal de emancipacdo feminina.
Sexualidade e relagdo com o corpo séo os temas abordados em comum pelas revistas: a
primeira, emancipadora, publicou artigos de feministas e militantes de diversas areas que
contribuiram de varias partes do mundo com debates sobre aborto, maternidade consciente
e 0 gerenciamento do corpo. A segunda, explicita de forma muito simbolica a representacédo
midiatica da mulher através da moda, tema majoritario da publicacdo que se assemelha a
Estdios no que problematiza o corpo, veiculo portador de discurso e significados. A critica
acerca da representacdo feminina feita ha quase um século pela revista Estudios é cabivel
ao discurso circulante da atual Vogue. A mulher Vogue evoluiu de acordo com a sociedade
contemporanea: € moderna, tecnoldgica, sexualmente liberta, inserida no mercado de
trabalho e na politica, mas continua sendo vendida em capas comerciais sob a mesma 6tica

conservadora que vigorou em décadas atras.

A base de dados utilizada para examinar a discuss@o acerca dos discursos veiculados
pela Estudios dos tempos da Guerra Civil e pela Vogue da atualidade é composta por
fragmentos de artigos e duas capas publicadas de cada publicacdo. Da Estudios, dos anos
de 1931 e 1937, em Valencia, Espanha, e da Vogue, de 2012 e 2015. A partir deste recorte,
pretende-se ilustrar o discurso dominante das publicacfes para evidenciar o didlogo entre
elas (problematizacdo do corpo), para entdo discutir as representacdes femininas vigentes e
como essas projecdes rompem ou reproduzem o discurso de subjugacdo da mulher. Diante
dessa relacdo entre ideologia e a apropriacdo mercadoldgica, que correspondem as analises
discursivas das revistas, percebem-se 0s mecanismos enunciativos de contetido bem como

suas implicacgdes ideoldgicas e culturais.
Guerra civil espanhola e a revista Estudios

A Guerra Civil espanhola ocorreu no pais de 1936 a 1939, tendo fim com a vitoria
dos militares e a instauragdo de um regime ditatorial fascista, liderado pelo general
Francisco Franco. Referenciada na Segunda Guerra Mundial, ndo apenas no ambito bélico,
mas tambem pelas estratégias de propaganda e de comunicacgdo, este conflito bélico foi
considerado pelo historior espanhol Josep Buades a primeira guerra midiatica da histéria

(DINI1Z, 2009, s.p.), devido a enorme cobertura da imprensa internacional e a confluéncia
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com a estreia do filme sonoro. Neste cenario, destacou-se a atuacdo de mulheres que
construiram oposicdo ao governo dictatorial franquista em diversos movimentos
organizados. Entre eles, a CNT (Confederacion Nacional del Trabajo), secdo espanhola
Associacao Internacional dos Trabalhadores (AIT), criada em 1930, em Barcelona, a partir
da unido de sindicatos autonémos de ideologia anarcossindicalista.

Segundo Shirley Mangini, dos estudos sobre a Guerra Civil espanhola, poucos
sinalizam alguma informacdo sobre a atuacdo de mulheres no periodo que considera “a
oportunidade mais revolucionaria para a emergéncia das mulheres na cena intelectual e
politica” (1991, p. 171). A revista Estudios, peridédico anarquista que circulou de 1928 a
1937, contou com a contribuicdo de diversos profissionais libertarios de todas as areas e
tinha a sexualidade como tema central. Maria Lacerda de Moura (1887-1945), anarquista
brasileira, contribuiu com a revista em diversos artigos que pautavam a luta pela
emancipacdo da mulher e o antifacismo. Com uma se¢do intitulada “Consultério Psico-
sexual”, onde médicos, psiquiatras, especialista em psicologia sexual e em sexologia,
pautavam a transformacdo da moral sexual, respondendo cartas dos trabalhadores e
apresentando solucgdes para problemas sexuais e sentimentais, ou prestar esclarecimentos

sobre distarbios fisicos e psicologicos.

As discusses criticas e emancipatérias sobre temas tdo diversos (como o livre uso
do corpo, direito ao aborto e maternidade consciente e voluntaria, o prazer sexual feminino
e o amor livre, o direito ao divarcio e divisdo sexual do trabalho do sistema capitalista)
permearam as paginas do periddico anarco-individualista espanhol e baseavam, ndo so, as
criticas as politicas autoritarias exercidas pelos governos fascistas europeus, como as
reivindicacdes feministas de todo 0 mundo que eclodiam ali, entre as mulheres anarquistas

que serviram a revolucédo espanhola.

A sexualidade era um tema central na revista e seus contribuintes defendiam a
centralidade da autonomia dos individuos sobre seus proprios corpos. Nesse
sentido, muitos dialogavam com a teoria de Thomas Malthus e encontravam nela
possibilidades de ressignifica-la para a luta social (QUELUZ; LIMA, 2015, p.3).

Habituada a captar experiéncias cotidianas e subjetivas e 0s jogos microscopicos de
poder das relacGes privadas, a memoria feminina é estruturalmente diferente da masculina
por que se atém aos registros da subjetividade. Margareth Rago, historiadora e pesquisadora

de Maria Lacerda de Moura, afirma necessidade de visibilizar as experiéncias femininas do
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passado pelos obstaculos que se impunham as mulheres para participarem da esfera da vida
publica onde, mesmo assim, muitas lutaram, promoveram agitacfes, organizaram greves e

atuaram defendendo ideias libertarias.

N&o se trata apenas de recolher no bal dos documentos 0s momentos de
intervengdo das mulheres na eclosdo das greves, nas resisténcias cotidianas
miudas, na preparagdo de artigos para imprensa, na tentativa incansavel de provar
suas igualdade em relagdo aos homens, ou entdo de vitimiza-las. Tomando as
acBes masculinas mais valorizadas, procuremos mostrar entdo que as mulheres
podem fazer o mesmo (RAGO, 2007, p. 16).

No periodo p6s Segunda Guerra Mundial, quando as mulheres tiveram que recolher-
se novamente a esfera privada, a mercantilizacdo da imagem feminina foi extremamente
intensificada e negociada sob critérios de mercado e propaganda. Sdo consequéncias disso:
a infantilizacdo da mulher pela supervalorizacdo da juventude, o padrdo eurocéntrico de
beleza cada vez mais inatingivel e financeiramente excludente, o crescimento da industria
de cosmeésticos, cirurgias plasticas e remédios para fins estéticos e outros fatores
acentuaram a crise social que se instarou sob a imagem feminina no século XXI. A revista
Estudios se contrapds — quase um século antes — ao discurso sexista de representacao
feminina, majoritario ainda hoje na publicidade e, especificamente, em revistas femininas

como a Vogue.

As imagens veiculadas pela Estudios e pela Vogue dialogam com seus editoriais e
politicas. No caso da primeira que, inserida na imprensa alternativa do periodo pré Guerra
Civil espanhola, considera a pluralidade de experiéncias vividas por mulheres, critica o
modelo de representacdo feminina da época e, provoca uma série de questionamentos
acerca do conjunto de ideias, praticas e movimentos que ndo sdo dissociaveis da
organizacdo feminina durante a Guerra (tais mulheres resistiam ao avan¢o do fascismo e
aos esteredtipos de género de desvalorizacdo da mulher e das suas capacidades). Em
comum, a Vogue dialoga com sua linha politica e aperfeicoou mecanismos de
comercializa¢do da imagem feminina ao longo das décadas, inserindo-a no espaco publico

através da moda, ainda muito longe da esfera politica e de disputa de poder.
A renovacao da beleza feminina e a Vogue Brasil

No periodo p6s Segunda Guerra mundial até o final da década de 50, as mulheres
foram recondicionadas para o trabalho doméstico a fim de realocar os homens nos postos de

trabalhos abandonados durante a guerra. Nesse periodo, as mensagens publicitarias
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veiculadas nos meios de comunicagdo enfatizam a mulher com estere6tipos relacionados ao
lar, a0 casamento e a maternidade e a industria da moda adaptou-se as novas estruturas
politicas e sociais mundiais. Nos anos seguintes varios paises, principalmente os estados
Unidos, revisaram as fun¢es desempenhadas por cada um dos sexos e 0s papéis de género
foram sistematicamente reforgcados devido ao medo da "masculinizacdo" da mulher apés a
substituicdo dos homens nas fabricas (GRAYZEL, 1999) que viria acompanhada do
enfraguecimento dos valores morais. O regresso da mulher ao lar foi entdo supervalorizado,

contando para isso com a ajuda da publicidade e dos meios de comunicag¢ao de massa.

Com a Terceira onda do movimento feminista na década de 60, o movimento
organizado de mulheres passa a constituir a partir da década de 70, “uma inegavel forca
politica com enorme potencial de transformagdo social” (ALVES, PITANGUY, 1981,
p.58). Em paralelo ao avanco da industria da beleza, o0 movimento feminista denuncia a
utilizacdo dos corpos femininos enquanto objeto de consumo no campo publicitario. Para a
feminista norte americana Naomi Wolf, a falta de liberdade das mulheres esta associada a
sua inseguranca quanto a aparéncia fisica, ao corpo, ao rosto, ao cabelo, as roupas etc
(1992, p. 21). Assim a mulher s6 sentird que obeteve sucesso profissional e pessoal se
atender aos padr@es oferecidos pela midia. O mito da “beleza virtuosa”, substituto do antigo
mito da domesticidade virtuosa, tem nos meios de comunicacdo, mais espeficificamente na
publicidade e na moda, ferramentas essenciais para a sucesso desta nova ordem politica
posta. Fundada em 1892, nos Estados Unidos, a revista Vogue vem nesse momento politica
e se consagra como veiculo de midia impressa de maior relevancia no segmento da moda,
presente em 21 paises. No Brasil, comecou a circular em 1975, divulgando o estilo de vida
da elite brasileira e ganhando notoriedade a partir de 1990 (ELMAN, 2008), tornando-se

referéncia para outros veiculos de comunicagao e moda.
Metodologia

O estudo da historia permite conhecer o passado de culturas, meios e valores
diversos, avaliar e interpretar como ocorreram as transformacgdes do homem no processo de
construcdo das sociedades. Segundo Maria Baccega o discurso ndo € estritamente isso ou
aquilo, a partir do momento em que 0 signo entra na narrativa ele ja entra portando a
sociedade na qual ele esta inserido, portando 0 que aconteceu ontem, o discurso do outro, a

praxis dessa sociedade, isto €, as relacOes teoricas e praticas que estdo presentes na
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sociedade naquele momento, como resultado de um longo processo e o vislumbre do futuro
em constru¢do. Nessa conjungao se constitui o sentido. “A atividade linguistica ndo consiste
em simplesmente etiquetar a realidade signos verbais — palavras — terdo sentidos diferentes,
dependendo da formag&o ideoldgica em que se encontram” (BACCEGA, 1998, p. 20). Para
a autora, reduzir a linguagem a “condicdo de instrumento, dando primazia a sua condi¢ao
de canal de comunicacdo, € negar a existéncia da praxis, é diminuir a condi¢cdo do homem
de criador de novas realidades” (BACCEGA, 1998, p. 22). O sentido social, portanto, s6

existe quando é concretizado na prética, quando é exteriorizado, quando é materializado.

A televisdo, as novelas, os quadrinhos, as revistas de diversas categorias, 0s jornais,
a internet, etc, em seu espaco de recepcao e interacdo, veiculam representacGes de género
cotidianamente. Imagens e textos compdem um mosaico que significam a maneira como se
percebem papéis sociais de feminino e masculino em todo o0 mundo. Na publicidade voltada
para 0 publico feminino, nos recortes que definem as categorias de percepc¢do, andlise e
definicdo do social, as representacGes de género transmitem discursos onde as perspectivas
para mulheres estdo sujeitas a lei de oferta e demanda de mercado. Segundo Eni Orlandi,
discurso seria “o efeito de sentidos entre locutores” (2001, p. 21) considerando o contexto
social e ideoldgico no qual o discurso e o sujeito estdo inseridos. O discurso seria, portanto,

o resultado, a consequiéncia do efeito de sentido desses atores nos diferentes textos.

A andlise de recortes da revista Estadios, feminista, e da revista Vogue,
mercadologicamente desenvolvida para o publico feminino, contrapbe dois discursos de
género que interagem num dado momento, trazendo textos e imagens como objetos sociais
e histdricos, elaborados no plano social, segundo codigos e significados pré-construidos.
Produtoras de representacdes instituidoras da sociedade, as revistas femininas disputam um
mercado milionario entre publicidade e conteudo de moda e beleza, conduzindo as
receptoras a significacbes de conquista, avanco e empoderamento feminino, embasado no
ganho do mercado de trabalho. Critica ja realizada pelas publicagdes da revista Estudios,
que discutiu teorias e estratégias plurais que apontassem para a multiplicidade das
condi¢cBes materiais das mulheres, a midia e a publicidade contemporéna disseminam a
homogeneizacdo da condicdo feminina e a recuperacdo da imagem da "verdadeira mulher”,

feita para 0 amor, a maternidade e disponibilidade sexual.

Andlise e discussao
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A representacdo de discursos de classes sociais dentro de revistas e publicidade pode
ser verificada na moda, por exemplo, na tentiva de “glamorizar” 0 produto apresentado — o
que restringe ainda mais o publico, como na representacdo da mulher das capas da Vogue
Brasil. Com o objetivo de investigar os padrdes de beleza implicitos, as transformacoes
propostas para o corpo feminino e as possiveis relacdes entre a moda e o discurso politico
vigente, observam-se textos e imagens utilizadas nas publicagdes, considerando a capa
principal — frontal, e como sdo as representacdes femininas. Para o estudo, utilizaram-se
duas capas de publicacdes da revista Vogue Brasil de dezembro 2012 e de fevereiro de
2015, em comparagdo as duas capas de edicGes da revista Estadios, de 1931 e 1937,

respectivamente.
Anélise detalhada: Objetos da capa — Estudios

Na observacdo das duas capas de edicGes da revista Estddios, de 1931 e 1937,
respectivamente, as imagens centrais da capa dialogam com o padrédo visual adotado pelo
periodico, que se pautava sempre em elementos ideoldgicos na escolha das imagens. Nesta
capa, destaca-se o corpo feminino nu em frente a trés personagens masculinos, que remetem
a padres, expresso pelo detalhe do colarinho da roupa e o livro na méo de uma deles. A
expressao dos homens é de repreensdo, enquanto que da mulher a frente é de libertacdo. A
figura feminina estd com os bracos semi abertos, apenas uma das pernas levantadas, como
em um salto, e a cabeca inclinada pra cima. As cores também dividem os personagens: a
figura feminina compde a parte mais clara, em tom de rosa, e as masculinas estdo na parte

em tom de verde.

Capa de fevereiro de 1931
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Na capa da publicagdo de 1937, a imagem de uma mulher com um bebé no colo e
uma expressdo abatida se sobrepde a uma espécia de “corpo de gesso”, também feminino.
Na imagem destaca-se o foguete caindo com a transcrigdo “cultura fascista”, onde aparece o
simbolo da suastica ao fundo vermelho, em um formato que remete a chamas, faz referéncia

ao fascismo, em declinio com a tomada do controle de Barcelona pelos anarquistas, em

1936. Nessa edicdo, a editoria privilegiou textos sobre maternidade consciente e desejada.

| ‘\:L\QL\V |

A XTRAORDINARO

Capa de janeiro de 1937
Objetos do texto — Estudios

A linguagem utilizada na revista Estldios prima pela clareza, objetividade e
informagdo, enquanto que nas tradicionais revistas femininas, prevalece o tom de conversa
com as leitoras. A utilizacdo da 1% pessoa, no singular ou no plural, é um recurso usado
quando se deseja explicitar o que se passa na mente do narrador, ja que que possibilita a

analise de varios angulos das personagens e da historia.

O texto escolhido, apenas para amostragem, € um exemplo do discurso adotado pela
revista. Vista de um parametro geral, a mulher da época tinha receio de conversar a respeito
de sexo, trabalho, violéncia, politica, tinha seu espaco bem delimitado: o privado. No
publico, pouco se atrevia e todo tipo de discurso que fomentasse discussdo era censurado,
moralmente, ideologicamente e até legalmente. O texto da imagem é de 1937 e apresentou
uma matéria sobre aborto e a maéfia das clinicas clandestinas e faz uma abordagem

emancipada para o discurso da época, trazendo denlncias e levantando questdo de poder
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econdmico vinculado a género, j& que na época fazer um aborto ja era mais facil para as

mulheres que podiam pagar.

Objetos da capa — Vogue

Como referéncia de moda para classes elitizadas, a revista Vogue Brasil usa vocabulos
estrangeiros pela necessidade de ‘“glamorizagdo”, evidenciada quando deixa escapar a
utilizacdo de termos que ndo possuem equivalentes nacionais. Mas principalmente pela
valorizacdo de uma cultura de origem da marca, considerada mais sofisiticada pelo publico.
A capa da edigdo n° 412 de dezembro de 2012 traz a modelo brasileira Isabeli Fontana, o
que reforga a revista como sendo Vogue do Brasil. Nesta capa ha presenca de empréstimos
de linguagem do exterior, como look. Destaca-se a presenca da marca Vogue, escrita em
vermelho e, dentro da palavra Vogue, na letra O, esta a palavra Brasil também em tom
vermelho. A modelo esta superarrumada, usa acessorios chamativos e maquiagem que
marca muito sua boca, do mesmo tom de vermelho da marca. O fundo da capa faz

referéncia ao verdo consistindo um discurso da revista e aquilo que ela quer transpassar.
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aioee imovirpo's e Capa de dezembro de 2012

J& a edicdo n° 438, de fevereiro 2015, empregam-se de palavras estrangeiras tais
como beauté e, assim como nacapa anterior, destaca-se principalmente a palavra Vogue
Brasil em preto, com o fundo acinzentado. A modelo € supermagra, esta vestida de branco,
maquiada e com um brago apoiadona cintura.
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Objetos do texto — Vogue

Em ambas capas sdo apresentados conceitos de manutencdo da beleza. A primeira
apresenta o texto “Projeto verdo — dormer pode ser mais eficiente que malhar”, referéncia
ao culto da magreza, e de penteados para 0 novo ano. A segunda capa traz os dizeres “Paz
& Amor”, e indicacOes sobre corte de cabelo, cores de esmalte e procedimentos para
emagrecimento. Os textos, apesar de curtos e objetivos, tragam um caminho de continuacédo
para o sentidos das imagens. O sistema social e politico, expresso no corpo da modelo e
reafirmado através do bombardeio de produtos e marcas publicizadas nas revistas,

evidenciam o padrédo de escolha quanto a modelo.
O corpo feminino

Com a anélise das capas da revista de moda Vogue Brasil, percebe-se o estereotipo
de mulher representado: brancas, jovens e muito magras. Corpos longilineos, bracos e
pernas finas, quadris estreitos, cintura fina e seios pequenos. O padrdo de beleza dissemida
pela midia na Gltima década supervaloriza a magreza, chegando a provocar doencas que, em
casos extremos, podem levar a morte (Goetz, Camargo, Bertoldo & Justo, 2008). Barthes
afirma que, para interpretar uma imagem e formular sentidos com base nela, existem trés
niveis de significacdo: o denotativo, o conotativo e o mitico (1979). O nivel denotativo é a
descricdo literal da imagem, e qualquer pessoa pode entendé-la, limitando-se aos objetos
presentes na imagem. O nivel conotativo esta relacionado ao simbodlico e exige
conhecimentos culturais e histéricos para uma interpretacdo mais aprofundada na producgéo
de sentidos. O nivel mitico é o meio pelo qual uma cultura naturaliza suas préprias normas
ou ideologias, legitimando ou estruturando uma forma de poder, de modo que as

representacdes, muitas vezes, parecem invisiveis (BAUER, GASKELL, 2010).

O corpo feminino em sua forma natural é também uma producéo histérica e cultural
e, portanto, passivel de intervengdes onde as ideias, valores e conceitos a respeito da mulher
tém uma relacdo direta com a construcdo dos padrdes de beleza ideais sobre o corpo
feminino (STREY, 2004, p. 225). As mudangas no mundo na década de 1930 favorecem a
emergéncia da “mulher moderna”, que passou a ocupar novas posigdes sociais, dando
origem a uma nova representacdo feminina, especialmente relacionada ao corpo. Segundo
Donna Haraway, as novas relagOes entre tecnologia e natureza estdo configurando outras

possibilidades de atuacdo politica corporais para as mulheres (2009, p. 96). O corpo
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feminino agora se tornou alvo dos cuidados da nova industria dos cosméticos, e a mulher
moderna ja nasceu assediada pelos anuncios de produtos de beleza (SCHOSSLER,
CORREA, 2011) e, mais tarde também pelas revistas de moda. A representacao se atém nédo

somente a forma, como também ao conteldo.

Carreteiro (2005), fala em quatro tipos de corpo na sociedade moderna, 0 corpo
territorio, o corpo viril, o corpo do excess e o corpo beleza. O ultimo é o que interessa na
formulacdo da andlise deste artigo, pois diz respeito a0 mundo contemporaneo pela sua
estética, levando a populacdo a investir massivamente em seus corpos, seguindo os atuais
padrdes de beleza e os desejos criados pela publicidade. As construcdes ideoldgicas
presentes nos textos midiaticos demonstram as afirmacdes de valores que se impdem ao
publico e revelam a producéo de contetido voltada para o incentivo ao consumo. Como todo
discurso midiatico além da construcdo social envolve um contexto histérico e social de
valores, os discursos voltados para o consumo da moda refletem uma visdo de mundo
determinada, necessariamente vinculada a aceitacdo dos valores impostos por sistemas

econdmicos e morais.

Para Barthes, ao interpretar uma imagem e formular sentidos com base nela, existem
trés niveis de significacdo: o denotativo, o conotativo e o mitico. O nivel denotativo é a
descricdo literal da imagem, e qualquer pessoa pode entendé-la, limitando-se aos objetos
presentes na imagem. O nivel conotativo estd relacionado ao simbdlico e exige
conhecimentos culturais e historicos para uma interpretacdo mais aprofundada na producéo
de sentidos. O nivel mitico € o meio pelo qual uma cultura naturaliza suas préprias normas
ou ideologias, legitimando ou estruturando uma forma de poder, de modo que as

representacdes, muitas vezes, parecem invisiveis (BAUER, GASKELL, 2010).
Consideracoes finais

Uma representacdo social é uma visdo de mundo. No discurso da midia vimos em
funcionamento uma das tecnologias de producéo de contetdo que veicula o corpo feminino,
sempre dentro das normas heteronormativas e dos padrdes de beleza vigentes a época. A
partir do questionamento dos papéis de género representados em revistas "femininas”,
percebe-se que as ilustragdes instrumentadoras das préaticas sociais hierarquizadoras, que ao
longo dos anos apenas modificaram 0s trajes que revestem oS mesmos COrpos gque resume a

sexualidade. As revistas femininas elaboram, em torno da sexualidade feminina, contornos
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e limites de um corpo impregnado de valores e crencas, atualizando e reafirmando
representacdes que passam a existir nas praticas cotidianas que as elaboram. Assim, o corpo
construido em cima do feminino exprime as modalidades culturais que o confinam a um
género que se torna inteligivel "na medida em que mantém relacBes de coeréncia entre

sexo, género, pratica sexual e desejo" (BUTLER, 1990, p. 17).

Na revista Vogue a noticia € deixada de lado, ou serve apenas como um gancho para
a abordagem de determinados assuntos. Os discursos sdo geralmente transmitidos atraves
de reportagens descompromissadas com o factual e com os acontecimentos corriqueiros,
objetivando a interpretacdo individual dos fatos e a analise de suas consequéncias, e
raramente procura-se oferecer novidades além do que € assegurado pelos grandes grupos de
comunicacdo. A analise dos discursos da midia revelam toda a préatica social de producgéo de
textos voltada para o incentivo ao consumo e evidencia uma importante diferenga entre
comunicacdo feminina e a feminista. Por meio da representacdo, fundam-se os paradigmas
do espaco, de tempo, da compreensdao da matéria, do signo, da representacdo, das
linguagens, do discurso e do conhecimento. A representacdo € uma forma de se fazer
apresentar o objeto da materialidade crua do mundo, para inseri-lo na trama do signo, da
palavra e, assim, outra vez apresenta-lo. A representacao é da ordem do signo ou simbdlico,

do real possivel e do imaginario.

O discurso transmitido pela midia comporta a preocupagéo com a verossimilhanga.
Uma representacdo social € uma escolha social e, como 0s meios de comunicagdo
trabalham com representacdes, a realidade presente neles é apenas uma versdo do real, feita
a partir de um ponto de vista dentro da sociedade. Por isso, ndo podemos considerar, por
exemplo, que a mulher representada na revista Vogue corresponda exatamente ao perfil de
suas leitoras, e na revista Estidios, acontece 0 mesmo. Ou seja, a representacdo social da
mulher pelo discurso da revista Vogue representa a visdo de mundo da revista: consumo,
padrdes de beleza, estereotipos femininos reforcados, etc. A representacdo social da mulher
pelo discurso da revista Estudios representa a visdo de mundo da revista: movimentos

sociais, feminismo, anarquia, liberdade sexual, etc.

Ao representar a figura feminina, constroi-se, projeta-se e estabiliza-se a identidade
social, em processos definidos historica e culturalmente. As praticas sociais de

representacdo vigentes de determinada época se cristalizam em formas textuais. E possivel
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associar as representagdes as ordens de discurso a que estdo genealogicamente relacionadas
e, também, a outros discursos que circulam na sociedade. As praticas discursivas, além de
sua dimensao constitutiva na construcdo social da realidade, constituem tambeém acédo
social. O ato de representar reconstroi e reinterpreta 0 mundo e, por meio do trabalho de
substituicdo do real pela imagem posta, ser representado é sempre mediatizado pelo
discurso que o constroi, muitas vezes a realidade da coisa confunde-se com a deformacéo
figurada desta realidade, no sentido de desfazer o baralhamento entre causas e efeitos. Os
estudos voltados a teoria feminista contemporanea tém na anélise de discurso uma relevante

ferramenta metodologica para seu desenvolvimento.

Dessa forma, é possivel afirmar que a representacdo das mulheres nessas revistas
assume papel relevante para a formagdo de uma sociedade mais igualitaria para as
mulheres, ja que pode informar, divertir e orientar, ou reforcar preconceitos e estere6tipos
existentes em nosso sistema patriarcal. A midia, disseminadora de imagens e produtora de

sentidos, facilita mudancas estruturais na sociedade.
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