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RESUMO

O presente trabalho teve como objetivo elaborar uma andlise semiotica de diversas pegas
publicitarias da marca Nescafé, particularmente da campanha “Pop Up Café”. O trabalho
iniciou com uma pesquisa exploratoria bibliografica sobre semidtica de Peirce e sobre os
conceitos basicos de dire¢do de arte em propaganda, com o intuito de fundamentar todos os
conceitos apresentados e ainda, realizar as analises com base no autor. Através das analises
pode-se verificar que muitos detalhes normalmente passam despercebidos, mas depois de
categorizados, evidenciam que elementos simples como as cores podem estar carregados de
significagdes, € um acento em uma palavra pode transformar-se num poderoso icone.

PALAVRAS-CHAVE: Semiética; Direcdo de Arte; Analise de Imagem; Nescafé.

1. INTRODUCAO

Durante a disciplina de Analise de Imagem do curso de Publicidade e Propaganda na
UNIVALLI, foram apresentados diversos autores com suas respectivas teorias de andlise de
imagem. Em seguida, foi escolhida uma campanha para realizar uma série de analises
semiodticas em diferentes pegas. A proposta era analisar: ilustragdes, fotografias e/ou
marcas; impressos promocionais, anuncios impressos e/ou emabalagens; VTs, trilhas
sonoras e/ou animagdes; conteudo digital. A marca escolhida foi a Nescaf¢ e as pecas
analisadas foram: marca, embalagem, VT “Pop Up Café” e conteudo digital (site).

Este trabalho comeca com uma revisdo teorica, constituida de duas secdes. A primeira
apresenta elementos de dire¢do de arte que costumam ser analisados em pecgas publicitarias
(como a tipografia e as cores), e, a segunda secdo apresenta as teorias de analise de

imagem, particularmente os elementos fundamentais da semiotica peirceana.
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As categorias dos signos da semidtica sdo apresentadas, na tentativa de explicar o
ferramental tedrico para a elaboragdo das andlises da parte empirica do trabalho.

Depois da parte tedrica ¢ apresentada a metodologia, e em seguida as analise das imagens
com base nas trés tricotomias de signos de Peirce. Por fim, apresentam-se as consideragdes

finais e as referéncias tedricas utilizadas no desenvolvimento do trabalho.
2. PROPRIEDADES DA DIRECAO DE ARTE EM PROPAGANDA

Alguns conceitos em design sdo essenciais para a propaganda e, para o completo
entendimento das analises posteriores ¢ necessario a definicdo de alguns destes: logotipo,

layout, tipologia e cores.

2.1 Logotipo

Antes de mais nada, a titulo de curiosidade, ¢ interessante diferenciar logotipo de logomarca
ja& que suas defini¢des por vezes acabam sendo confundidas. Segundo Cesar (2008), a
logomarca ¢ o maior simbolo da identidade do cliente, fortalecendo e representando o
conjunto entre empresa, produto e consumidor. Logotipo, tem a mesma fun¢do de

identificagdo porém ¢ a representacdo da logomarca apenas em tipologia, s6 com letras. Diz

Cesar:
Logomarca ou logotipo, tanto faz, sdo a identidade da empresa. E o que assina, o
que representa a qualidade e a competéncia da empresa. Quando uma empresa
presta um servico, divulga ou vende um produto, ela espera que o consumidor se
lembre do seu nome. E indispensdvel para ela que o nome seja associado a sua
marca ou ao produto. (CESAR, 2008, p.113)

2.2 Layout

Todo layout comega com nada mais do que um espaco em branco a ser preenchido com
texto, imagens e cores de maneira objetiva com simplicidade e inteligéncia. Segundo Cesar
(2008), o layout baseia-se em diagramacao, organizagdo, equilibrio e contraste e inovagao.
O autor define diagramacdo como distribuir e colocar as coisas no devido lugar, seguindo
trés caracteristicas basicas: textos em colunas, pesos diferenciados entre titulos, subtitulos e
textos e ainda, alinhamentos.

Mas para que haja equilibrio, o autor sugere que todos os elementos estejam alinhados
enquanto que, referente ao contraste, os elementos mais importantes do layout devem estar

com maior peso visual.
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2.3 Tipologia

Cesar (2008) classifica os tipos, em sua maioria, em seis categorias: antigo, moderno, com
serifa, sem serifa, manuscritos e decorativos. Os tipos antigos sdo caracterizados por
possuirem serifas e uma variacdo de tracos grossos e finos sendo utilizados em textos
longos porque sdo confortaveis aos olhos. Os tipos modernos, mesmo ainda tendo serifa,
passaram a ter uma serifa mais delicada com tragos mais finos. Quanto as transi¢cdes de
tracos finos e grossos, sdo muito mais acentuadas. Todos os tipos antigos € modernos tém
serifa, aquelas “perninhas” que acompanham os tipos.

Nos tipos sem serifa a transi¢do de tragos grossos e finos praticamente nao existe e assim
como seu proprio nome diz, nem as serifas. Quanto aos tipos manuscritos, imitam a escrita
a mao das mais traidicionais as mais futuristas e ndo sdo bem-vindos para utilizacdo em
textos corridos. E por fim, os tipos decorativos, sdo brincalhdes, radicais e fantasiosos e tém

a vantagem de causar uma identidade visual impar na peca grafica.

2.4 Cores
Faz parte da natureza humana diferenciar e apreciar as coisas que o cercam e nao somente

pelas formas, mas também pelas cores. Cesar diz:

E ndo hd como negar que, psicologicamente, o homem ¢ atraido pela infinidade de
tons. Por isso mesmo, a propaganda e os meios de comunica¢do abusam das cores,
extraem o maximo para despertar sensagdes, atrair e influenciar o consumo.
(CESAR, 2008, p.179)

Segundo o autor as cores sdo usadas para estimular, acalmar, afirmar, negar, decidir, curar e
no caso da propaganda, vender. E, apesar de estudiosos afirmarem que as cores tém
influéncia direta em nossa percepg¢ao, muitos fatores devem ser levados em conta, como por

exemplo: o modo de vida, o ambiente, a iluminagao e a saturacdo da cor. Cesar completa:

Nessa batalha pelas vendas, as regras sdo pouco respeitadas. Vale tudo. As vezes,
ganha a criatividade; outras, a contabilidade. Um dia, a emocdo. Outro, a razdo. A
verdade ¢ que qualquer artificio, bom ou ndo, ¢ explorado. A cor, como vocé ja
sabe, ¢ fator predominante nessa guerra, exatamente pela influéncia psicologica que
exerce sobre nds, meros mortais. (CESAR, 2008, p.191)



_> <_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTER XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Curitiba - PR — 26 a 28/05/2016

Os consumidores compram por razdo ¢ emog¢ao e, quando a compra ¢ determinada pelo

racional, a cor influencia muito mais o consumidor.
3. SEMIOTICA E CATEGORIAS DE ANALISE

Segundo Santaella (2012), semidtica ¢ a ciéncia dos signos e também a ciéncia geral de
todas as linguagens — verbais e ndo verbais. O nome semiotica vem do grego semeion, que
quer dizer signo. A autora também diz que semidtica busca descrever e analisar a

constituicdo como linguagem nos fendmenos.

Entendendo-se por fendomeno qualquer coisa que esteja de algum modo e em
qualquer sentido presente a mente (...) a fenomenologia seria, segundo Peirce a
descricdo e analise das experiéncias que estdo em aberto para todo homem, cada dia
e hora, em cada canto e esquina de nosso cotidiano. (SANTAELLA, 2012, p.48)

Signo ¢ definido como “uma coisa que representa outra coisa: seu objeto.” (SANTAELLA,
2012, p.90) O signo ¢ dividido em trés conceitos: interpretante — o que ¢ criado pelo signo
na mente de quem interpreta; objeto — o que esta sendo interpretado; representamen — o que
funciona como o préprio signo.

Segundo Santaella (2012), a primeiridade ¢ o que se apresenta no primeiro instante, o que
estd presente, uma consciéncia imediata. A secundidade € o existir, um mundo real, fatos. A
terceiridade ¢ o que aproxima o primeiro e o segundo através de uma sintese intelectual e da
interpretacao.

A primeira tricotomia do signo foi reorganizada por Peirce em trés tricotomias: do signo em
si mesmo (que divide os signos pelas suas proprias caracteristicas); do signo com seu objeto
(que ¢ a conexdo entre eles); e do signo com seu interpretante (que caracteriza os signos
pelo nivel de interpretagdo). Na primeira tricotomia (signo em si mesmo), O signo se
desdobra em primeiridade (quali-signo), secundidade (sin-signo) e e terceiridade (legi-
signo). Na segunda tricotomia (signo e objeto), o signo se desdobra em primeiridade
(icone), secundidade (indice) e terceiridade: (simbolo). Na terceira tricotomia (signo e
interpretante), o signo se desdobra em primeiridade (rema), secundidade (discente) e e

terceiridade (argumento). As trés tricotomias podem ser observadas no quadro a seguir:
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Quadro 1: O quadro semiotico

Primeiridade Secundidade Terceiridade
signo em si mesmo signo e objeto signo e interpretante
Primeiridade Quali-signo fcone Rema
Secundidade Sin-signo Indice Discente
Terceiridade Legi-signo Simbolo Argumento

Fonte: Arquivo do autor com base em Peirce (2010)

Segundo Santaella (2012), o quali-signo ¢ um signo que expressa uma qualidade, o sin-
signo € um signo singular (inico) e o legi-signo ¢ uma lei, regra ou algo pré-estabelecido. O
icone ¢ o signo que se assemelha a seu objeto, o indice ¢ uma relagdo causal (causa-efeito)
entre o signo € seu objeto, e o simbolo ¢ uma convencdo que determinada sociedade
estabelece entre o signo e seu objeto. A rema ¢ uma palavra (termo) que da informagdo, a
discente ¢ uma frase, premissa ou proposicdo, € o argumento ¢ uma regra, que normalmente

se apresenta na forma de um raciocinio dedutivo.
4. ANALISE DAS IMAGENS -~ NESCAFE

As segOes anteriores deste trabalho ilustraram conceitos que ajudardo nas andlises
seguintes, todas referentes a marca Nescafé. De acordo com o site da empresa' Nescafé foi
langada em 1938, pela empresa suiga Nestlé, apos ter sido desenvolvida por sete anos por
Max Mongenthaler e Vernon Chapman. Seu nome ¢ resultado da fusdo das palavras
“Nestl¢” e “Café¢”. Ganhou rapidamente a simpatia dos consumidores gracas a sua

facilidade de preparo.

4.1 Anélise de Marca
Para comemorar seus 76 anos e conquistar o publico jovem, a Nescaf¢ investiu na
revitalizacdo da marca com o objetivo principal de redesenhar o logotipo e criar uma

identidade visual unificada para a marca.

"https://www.nestleprofessional.com/brazil/pt/SiteArticles/Pages/Nescafe_historia.aspx?UrlReferrer=https%3
a%2f%2fwww.google.com.br%2f
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Figura 01: Mudanga de Identidade Nescafé

NESCAFE.

Fonte: http://chocoladesign.com/nova-identidade-visual-nescafe

O novo logotipo apresenta uma tipografia mais arredondada e sem serifa, porém preserva as
caracteristicas originais da letra “N” fazendo relacdo direta com o logotipo da Nestlé. A
alteracdo de tipografia fez com que a marca passasse um ar mais jovem e acessivel. Além
disso, houve a mudanga na forma do acento agudo, tornando-o similar ao contorno da parte
interna da al¢a das famosas canecas vermelhas da Nescaf¢.

Além do logotipo, a marca criou um slogan global para acompanhar sua campanha de
reposicionamento de marca para o café solavel: “It all starts with a Nescafé” (“Tudo
comeca com um Nescafé). Os principais quali-signos que podem ser observados sdo o
fundo da logo na cor vermelha com as letras na cor branca, a tipografia utilizada ¢
arredondada e sem serifa. Quanto ao sin-signo temos o logotipo da Nescafé e o legi-signo
seria os logotipos em geral.

Os icones dizem respeito ao acento da palavra Nescafé que se parece com fumaca (ou
vapor) saindo de uma caneca de café quente. O formato do acento ainda se assemelha ao
espaco que existe entre a caneca e a alga. As letras “E” e “F” ainda se parecem com uma
caneca de café. Por fim, o simbolo pode ser observado através da cor vermelha que chama
aten¢do e estd associada a energia, por isso, as cores vermelho e branco representam as
cores da marca, Nescafé.

As principais remas a sdo: caneca, acento, vapor, contorno, aten¢do, cor quente e
atualizagdo. O discente presente nesta peca diz respeito ao logotipo repaginado, com
predominancia das cores da marca. O argumento entdo ¢ atualizar o logotipo da Nescafé

com o intuito de apresentar seu produto em uma ilustragao no logotipo.

4.2 Anélise de Embalagem
A embalagem da Nescafé “3 em 1” trouxe uma novidade ao mercado, um café pré-
preparado, contendo a mistura de leite, café e acucar (formando 3 em 1). A embalagem

pode ser encontrada em pacote com 21 por¢des, ou por¢des por unidade.
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A embalagem contém as cores da marca Nescafé, ou seja, vermelho e branco. Possui
assinatura com o logotipo, a cldssica caneca vermelha da marca, que dentro tem a
representacdo do café ja preparado, com vapor e pronto para consumo. O circulo preto atras
do logotipo representa o café passado, que ¢ o principal elemento da marca, bem como os

graos de café que aparecem abaixo da caneca.

Figura 02: Emabalagem da Nescafé

NESCAFE.

ORIGINAL
NEW 3in]

emtm—

Fonte: http://www.embalagemmarca.com.br/2014/07/nescafe-adota-nova-identidade-visual-global/

Os quali-signos que podem ser observados sdo a embalagem retangular com cantoneiras
arredondadas, cores (preto, vermelho, branco, marrom e bege), caneca quadrada com
laterais arredondadas, graos de café, saché, café preparado dentro da caneca, vapor, circulo
com café passado. E ainda, corte nas laterais para abrir a embalagem, espago para pendurar
em prateleiras do mercado, simbolo de novo produto, simbolo de gramas e quantidade
dentro da embalagem e simbolo de exportagdo Nestlé. O sin-signo ¢ a embalagem Nescafé
“3 em 1” e o legi-signo ¢ a categoria de embalagens.

Os icones presentes na imagem sao o acento da palavra Nescafé (similar ao vapor saindo da
caneca e o0 espaco entre a caneca ¢ a al¢a), bem como as letra “E” e “F”, que tem o mesmo
formato. O circulo ao fundo do logotipo representa o café preto enquanto, o grao representa
o grao de café e a imagem do saché representa o pacote de sachés. A caneca representa a
caneca que o consumidor ird usar para beber o café e o vapor representa o café pronto e
quente. O indice se faz presente no “3 em 17, indicando a mistura de trés matérias primas

em um so saché (café, leite e acucar). Quanto aos simbolos, a cor vermelha representa
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energia, o que chama atencdo até mesmo por ser uma cor quente e positiva € 0 “3 em 17
representa que sdo trés produtos em um Unico saché (café, leite e agiicar), uma conveng¢ao
publicitaria muito utilizada para fina promocionais.

As remas principais deste anincio sdo: café, quente, caneca, vapor, saché, grao, facilidade,
agilidade, sabor e sofisticagdo. As discentes que se destacam sdo “O café mais rapido que
voce ja fez” e “A facilidade e agilidade que vocé nunca viu, agora com mistura 3 em 1.”
Por fim, o argumento pode ser escrito da seguinte maneira: “A facilidade de preparar um

café com mistura 3 em 1 sem perder o sabor e sofisticacdo que a Nescafé oferece.”

4.3 Anélise do VT

O video “Pop Up Café” foi lancado em junho de 2014, pela marca Nescafé em parceria
com o fornecedor Jornal Metrd. O contexto retrata a vida cotidiana de trabalhadores,
mostrando-os a caminho do trabalho no local onde eles pegam o jornal diariamente.
Trabalhando o conceito do momento solitdrio de leitura matinal do jornal, a Nescafé
disponibilizou no mesmo jornal um flyer que continha duas canecas dobraveis. Para que a
pessoa compartilhasse o café com alguém, iniciando uma conversa, que como o slogan traz

“It all starts with a Nescafé” (Tudo comega com um Nescaf¢).

Figura 03: Prints do VT “Pop Up Café”
02 03

But what If we could turn that Lonely moment
nto a conversation starters
In the morning, reading the newspaper

can be a rather Lonely moment.

We inserted two foldable mugs of NESTAFE
into the marning paper.

tt alt starts with a NESTARE

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=YG3ILWseZTc



_> <_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTER XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Curitiba - PR — 26 a 28/05/2016

O video conta com uma trilha sonora calma, no estilo underground/indie, que pode ser
definido como uma musica que traz paz e tranquilidade, assim como deveria ser o inicio de

uma manha.

4.3.1 Descrigao do Video

Na primeira cena, pode-se observar uma manha aparentemente fria, uma moga falando ao
telefone estd saindo do metrd usando roupas sociais de tons frios e uma bolsa clara no
ombro direito, seguida de um homem com roupas de frio em tons frios. Ela é abordada por
um homem vestido com uma jaqueta de cor verde limdo, que a entrega um jornal com uma
capa da Nescafé. Na cena seguinte, surge um fundo vermelho com a frase “De manha, ler o
jornal pode ser um momento solitario”, escrito na cor branca. Na terceira cena, nota-se um
fundo vermelho com a frase “Mas se nds torndssemos esse momento solitdrio em um
comego de conversa?” escrita na cor branca. Na cena seguinte, o fundo vermelho continua
com a frase “Nos colocamos duas canecas dobraveis da Nescafé dentro do jornal da manha”
e logo depois, “Convidando as pessoas a compartilharem esse momento juntas”, escrito
também na cor branca. Na quinta cena selecionada, oberservamos um homem que também
recebeu o jornal com duas canecas da Nescafé chegando ao trabalho, senta-se em frente ao
computador e abre o jornal, vendo as duas canecas e o slogan que diz “Tudo comega com
um Nescafé”. Na cena seguinte, duas pessoas pegam as canecas dobraveis do jornal, a
pagina ¢ vermelha e tem varios escritos, como “Uma caneca para vocé€”, “Outra caneca para
o seu amigo”, “Bom dia” e o slogan “Tudo come¢a com um Nescafé”. Na sétima cena,
nota-se duas amigas tomando café em uma manha fria, uma estd com o cabelo solto e
roupas de frio pretas e a outra amiga estd com o cabelo preso em um coque vestindo uma
jaqueta marrom acinzentada, com uma faixa roxa e vermelha, com suas canecas dobraveis
da Nescafé, em frente a Torre Eiffel, em Paris. Na oitava cena, observa-se as duas canecas
dobraveis montadas em uma mesa de trabalho, com café quente dentro, saindo vapor. Elas
estdo em cima da pagina vermelha em que elas foram colocadas para as pessoas pegarem e
nessa pagina nota-se os seguintes escritos: “Uma caneca para vocé”. “Outra caneca para o
seu amigo”, “Bom dia” e o slogan “Tudo come¢a com um Nescafé¢”. Na nona cena,
observa-se um fundo branco com a escrita em preto, pode-se ver o slogan “Tudo comega
com um Nescafé”, e na palavra “Nescafé”, esta a logo da empresa, com o acento na cor

vermelha.
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4.3.2 Tricotomias

Os quali-signos obervados e destacados na peca s@o as cores escuras, bem como o vermelho
e o branco. O video se passa na Franca, em uma manha aparentemente fria, em um metro,
com varias pessoas saindo dele. Na saida do metrd, perto de uma escada, um senhor branco
usando 6culos, jaqueta e boné verde, entrega para varias pessoas um jornal Metrd que
possui um flyer vermelho da Nescafé. Esse senhor entrega um jornal em especial para uma
mulher branca, loira, que esta vestida com uma camisa social na cor cinza claro, um blazer
preto e uma bolsa também na cor cinza claro. Ela esta falando ao telefone quando recebe o
jornal. Em seguida o senhor entrega varios jornais, € entdo entrega um para um homem em
especial também. Ele estd usando um cachecol xadrez, um blazer preto, uma calga bege e
estd com uma bolsa preta pendurada no ombro. Logo depois, aparece a tela vermelha com a
frase: “De manha, ler o jornal pode ser um momento solitario” escrita em branco. Em
seguida aparecem varias pessoas andando na rua e na frente da Torre Eiffel com um jornal
Metr6é na mao. Entdo, mostra o homem principal novamente. Depois, volta a tela vermelha
com a pergunta: “Mas se nds torndssemos esse momento solitdrio em um comeco de
conversa?” Logo depois, mostra 0 mesmo homem entrando no elevador e chegando ao
trabalho, colocando o jornal em cima da mesa, ligando o computador e enfim, lendo o
jornal, que tem a frase: “Tudo comega com um Nescafé¢”. Entdo entra novamente a tela
vermelha com o seguinte texto em branco: “Noés colocamos duas canecas dobraveis da
Nescafé dentro do jornal da manha. Convidando as pessoas a compartilharem esse
momento juntas.” Na proxima cena, o homem principal abre o jornal e vé as duas canecas
dobraveis. Ele abre uma caneca e coloca 4gua. Depois aparece um homem e uma mulher,
ambos pegam as canecas dobraveis e preparam um café. E entdo a tela vermelha volta a
aparecer com as frases “Café com conversa” e “ Tudo comeca com um Nescafé”. Em
seguida aparecem varias pessoas em duplas, tomando café juntas com as canecas
desdobraveis e conversando. Depois disso, o video foca em duas canecas desdobraveis com
cafés quentes saindo fumaca. E entdo aparece o jornal Metrd com as frases “Faca isso de
novo amanha de manha. Coloque um pouco de Nescafé na sua vida diaria”. E novamente a
tela vermelha com “Nescafé” e “Pop Up Café”. Aparece um homem com uma caneca
desdobravel da Nescafé e por fim, uma tela branca com o slogan “Tudo comega com um
Nescafé” escrito em preto. O indice pode ser encontrado nas duas canecas, uma para a
pessoa e outra para seu amigo. E por fim, o simbolo ¢ identificado através da cor vermelha

que representa a marca Nescafé e € uma cor quente que chama a atencdo e ¢ contrastante
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com a cor branca que também ¢ utilizada. A jaqueta verde do senhor representa a marca do
Jornal Metr6 e os tons de cores do video remetem a um amanhecer frio. As roupas das
pessoas representam o inverno, frio e varias pessoas saindo no metrd representa a vida
cotidiana. Entretanto, as duas canecas remetem aos lacos que as pessoas podem criar umas
com as outra e a mesma, feita de papel representa a sustentabilidade.

A Nescafé se importa com os lagos afetivos de seus consumidores e com o bem-estar
mental e social deles, por isso disponibilizaram duas canecas, para as pessoas
compartilharem os bons momentos. “It all stars with a Nescafé”, significa que uma boa
conversa pode comecar a partir de uma xicara de café e por fim, a trilha sonora do video
remete a uma manha calma e tranquila.

As principais remas encontradas na peca sdo: caneca, dobravel, soliddo, leitura, manha de
trabalho, companheirismo, compartilhar, conversa, afeto e aproximagdo. A principal
discente ¢ acabar com o momento solitario de leitura matinal e ainda, compartilhar café e
conversas enquanto o argumento se constroi a partir de “Tudo comega com Nescafé” e

“Compartilhe seu momento Nescafé”.

4.4 Analise de Conteudo Digital

O site da Nestlé contém um menu com todas as linhas da marca, as quais possuem uma
home page s6 com informagdes de cada produto. Menu de novidades, lancamentos e
promogoes, menu de receitas e enciclopédia de nutricdo. Menu faz bem, com nutrigdo,
saude e esporte, lazer e bem-estar, pais e filhos, viagens e meio ambiente. Menu com
profissionais de satde, com pediatria e healthcare. E por ultimo o menu de criacdo de valor
compartilhado que ¢ um programa de nutri¢do para criancas em escolas e creches. O site
também conta com informagdes sobre a marca, trabalhe na Nestlé, F.A.Q, fale conosco,
lista de compras e assistente para festas. Para entender a analise a seguir, sdo necessarios 3
passos: (1) abrir o site http://nestle.com.br; (2) abrir o menu "Marcas" e clicar em "Nescaf¢"

(3) Observar e absorver as informagdes que o site proporciona.
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Figura 04: Passo a Passo: Site
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Fonte: https://www.nestle.com.br/site/marcas/Nescafe.aspx

Os principais quali-signos sdo as cores (branco, vermelho, preto, cinza, azul, marrom,
laranja e amarelo). Tem um menu no canto superior esquerdo na cor vermelha com a marca
"Nestl¢" escrita na cor branca. No canto superior direito tem a logo da "Nescafé" na cor
preta com o acento em vermelho. Abaixo do menu tem uma chamada com os principais
produtos e os escritos "Sabor e aroma irresistiveis" e "Nescafé ¢ 100% café produzido com
graos de primeira qualidade". Abaixo da chamada, no lado esquerdo, tem uma opgdo de
procurar produtos € no meio, tem um menu com todos os onze produtos da Nescafé, sendo
seis produtos café soluvel e outros cinco: cappuccino e café¢ com leite. No canto direito, tem
um link para curtir a pagina oficial das Nestlé no Facebook e no canto esquerdo, tem um
quadro com as novidades e curiosidades da Nestlé. J4 no final do site, tem um menu com
todos os sites da Nestlé e links como "fale conosco", "sobre Nestlé", "Nestl¢ para" e
"ferramentas Nestlé". O sin-signo ¢ a peca digital Nescafé, enquanto o legi-signo sdo pecas
digitais.

Os icones presentes sdo as fotos das embalagens representando os produtos Nescafé,
anuncio do Facebook interativo de curtidas que mostra que a Nestlé tem uma pagina no
Facebook. O indice esta presente no café¢ solivel, em seis produtos que indicam todos os

tipos de café: tradicional, original, matinal, dolca, descafeinado e cremoso. Capuccino e
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Café¢ com leite, com cinco produtos que indicam todos os tipos: tradicional, alpina
cappuccino, classic, light e café com leite. Existe ainda um menu indicativo com novidades
e curiosidades que convida as pessoas a conhecerem a marca. Quanto ao simbolo, encontra-
se as cores vermelho e branco que representam as cores da marca Nescafg.

As remas principais sd3o: menu, simbolo nestlé, site, interativo, informag¢do, marcas,
conteudo do produto, produtos, facilidade, procura, imagem nescafé, imagem embalagem,
preco sugerido, historia, produgdo e origem. O discente diz respeito ao site de facil acesso e
grande quantidade de informagdes, inclusive produtos e catalogos por setores de marca. E
por fim o argumento pode ser escrito da seguinte forma: "A facilidade e quantidade de
informagdes sobre produtos Nestlé, proporcionadas em um site de facil acesso e conteudo

interativo."
5. CONSIDERACOES FINAIS

Realizado em sala de aula durante a disciplina de Analise de Imagem do curso de
Publicidade e Propaganda da UNIVALLI este trabalho foi concebido a partir de uma série de
analises de pecas publicitdrias da marca Nescafé. Para melhor compreensdo dos signos
presentes nas respectivas pegas da campanha, foram utilizados conceitos de dire¢@o de arte.
A escolha dos antncios foi orientada para tratar de pecas que estivessem de alguma maneira
ligadas, sendo de uma mesma marca e de preferéncia de uma mesma campanha. Desta
forma, pode-se confirmar durante a concepgdo deste artigo que detalhes simples, muitas
vezes despercebidos, podem gerar andlises muito profundas e como, a identificacdo dos
diversos signos em primeridade, secundidade e terceiridade pode auxiliar na desconstrug¢ao
para analise ou constru¢do de pecas publicitarias, através da criatividade.

As andlises apresentadas levam a conclusdo de que um logotipo pode estar carregado de
signos que sdo de extrema importancia para a respectiva marca e ainda, a diagramacao e
disposi¢do de elementos gera uma profusdo de significados.

Como sugestdo, recomenda-se que outros académicos analisem as mesmas pecas, a fim de
obter outra visdo a partir da mesma maneira de categorizagdo e andlise. Outra
recomendacdo seria analisar as presentes pegas utilizando outras teorias de andlise de
imagem, ou ainda, utilizar a semidtica para analisar outros anincios da mesma marca ou até

mesmo, da concorréncia.
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