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RESUMO 

 

O presente trabalho visou à criação de um plano de assessoria de imprensa online para a 

banda britânica Amida. A partir de pesquisa de grupo focal e utilização de autores da área 

de comunicação como: Jorge Duarte e Chris Anderson. Foi possível chegar ao resulto 

contido nesse produto. Nesse trabalho contém a produção de press release online, texto 

publicável tradicional e ainda demais ações da área de assessoria. A autora conheceu os 

músicos pela rede social Twitter, em 2013, e a idealização do trabalho foi feito com 

consentimento da banda.   

 

PALAVRAS-CHAVE: Assessoria de Imprensa Online; Internet; Música; Mídias Sociais; 
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INTRODUÇÃO 

O presente trabalho tem como objetivo a criação de um plano de assessoria de 

imprensa para a banda britânica Amida da cidade de Manchester, com a finalidade de 

expandir a sua divulgação nos meios de comunicação online a partir de Curitiba. O tema 

surgiu após um trabalho acadêmico feito pela autora para a banda em janeiro de 2013, que 

consistiu em desenvolver um website para o cliente e divulgá-lo nas redes sociais a fim de 

promovê-lo. 

A banda Amida é formada pelos músicos John Ammirati, Andrew Beswick, Scott 

Challinor, James Aran Cooper e Sebastian Wood. O grupo surgiu em 2003 após o vocalista 

John mudar-se do Arizona para a cidade de Manchester, na Inglaterra, e iniciar os trabalhos 

musicais ao lado do guitarrista Andrew. O estilo musical da banda é uma ramificação do 
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rock, porém, uma melodia mais leve e vocais mais suaves. Estilo conhecido como indie 

rock. 

A Amida sempre pautou sua divulgação em redes sociais, como o Twitter, 

Facebook, MySpace, BandCamp e SoundCloud. Antes do início desse trabalho a divulgação 

era feita pelos próprios músicos. O resultado dessa ação é um total de cerca de 14 mil 

seguidores no Twitter e vários fãs na rede social de música MySpace.  

Apesar do número de seguidores online, a Amida pode ser considerada uma banda 

de mercado de nicho, uma vez que atinge uma parcela segmentada de fãs nas redes sociais. 

Chris Anderson, autor do livro “A Cauda Longa”, compreende o mercado de nicho como 

um possível futuro promissor para a cultura. “A cultura de massa não deixará de existir, ela 

simplesmente se tornará menos massificada. E a cultura de nicho não será mais tão 

obscura” (ANDERSON, 2006, p. 180) 

Para Jorge Duarte, autor de “Assessoria de Imprensa e Relacionamento com a 

Mídia”, um planejamento estratégico de comunicação é fundamental para alcançar bons 

resultados “O conceito-chave do sucesso de qualquer atividade, inclusive na assessoria de 

imprensa, vincula-se diretamente a um planejamento estratégico, que se cria, se atualiza e 

se recria para atingir objetivos definidos” (DUARTE, 2011, p.212). 

Alguns dos objetivos específicos desse projeto é divulgar o trabalho musical da 

banda no meio online, conquistar espaço na mídia a partir do jornalismo cultural e 

especializado, bem como reforçar a identidade da banda. Para alcançar esses objetivos será 

apresentado o estudo do público-alvo, além da prática dos pontos levantados na confecção 

do planejamento de assessoria de imprensa.  

Entre os desafios enfrentados pela assessoria de imprensa neste projeto, está a 

situação de trabalhar com um cliente da área de cultura de mercado de nicho estrangeiro. 

Por isso, chega-se ao problema: como expor a banda através de mídia espontânea online? A 

aplicação do planejamento de assessoria de imprensa juntamente com a utilização dos 

mecanismos defendidos pelo jornalismo cultural e especializado, será base para solucionar 

esse problema. 

Para alcançar os objetivos propostos por esse trabalho, foram utilizadas duas 

pesquisas: a bibliográfica e a de grupo focal. Essas pesquisas ajudam a compreender melhor 

o público-alvo. A partir dessa coleta de informações, o projeto de assessoria de imprensa 

tem condições de se adequar às demandas propostas pelos fãs da banda. 
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A pesquisa bibliográfica conta com livros da área de comunicação e cultura. Essa 

pesquisa ajudou a entender melhor as práticas adotadas no decorrer do planejamento de 

assessoria de imprensa, implementadas nesse projeto, para a divulgação da banda Amida a 

partir de Curitiba para o meio online.  

Esse trabalho também conta com a utilização de periódicos e demais fontes de 

pesquisa bibliográficas. Além da bibliografia básica incluem-se os livros: “Rumos do 

Jornalismo Cultural”; de Felipe Lindoso; “Assessoria de Imprensa como fazer”, de Rivaldo 

Chimem; “Gêneros Jornalísticos do Brasil”, do autor José Marques de Melo, e também 

“Jornalismo Online”, de Mike Ward.  

A segunda pesquisa realizada foi a de grupo focal. Gatti, Powell e Single 

compreendem a técnica de grupo focal como “...um conjunto de pessoas selecionadas e 

reunidas por pesquisadores para discutir e comentar um tema, que é o objeto de pesquisa, a 

partir de sua experiência profissional” (1996, apud GATTI, 2012, p.7). 

O objetivo da pesquisa de grupo focal desenvolvida nesse trabalho foi identificar os 

hábitos dos fãs da banda, o que ajudou obter uma maior compreenção do público, bem 

como identificar o caminho que eles percorreram até conhecer a Amida. 

 

JUSTIFICATIVA 

A partir de pesquisa na internet feita pela autora, chegou-se à conclusão que 

atualmente existem assessorias de imprensa especializadas em assessorar bandas e grupos 

musicais no Brasil. Porém, essas assessorias deixam em aberto algumas lacunas na área de 

comunicação que podem ser preenchidas. Uma das empresas de assessoria para músicos 

analisadas foi a Cronaprom.    

A primeira lacuna foi percebida pelo critério de localidade, nenhuma das assessorias 

pesquisadas trabalhavam com bandas de fora do país. A segunda lacuna são as ferramentas 

utilizadas na divulgação do cliente, pois todas as assessorias pesquisadas trabalhavam com 

a utilização de meios tradicionais de divulgação (televisão, rádio e jornal), mas não 

pautavam sua divulgação no meio online, uma vez que os próprios músicos preferiam fazê-

la. 

A finalidade de produzir um projeto de assessoria de imprensa exclusivamente 

online, a partir de mídia espontânea, a fim de aplicar no mercado de comunicação brasileiro 

uma ferramenta para trabalhar com assessoria de imprensa e jornalismo cultural. 
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Desvinculando-o do mercado de massa e investindo no mercado de nicho a partir do uso da 

internet como ferramenta de trabalho. 

As redes sociais da banda estão inclusas no planejamento de assessoria de imprensa 

desse trabalho, porém, a atualização de conteúdo dessas plataformas são feitas pelos 

próprios músicos. A autora estará responsável pelo website, press release online e também 

ajudará com todo suporte nas redes sociais se for necessário. 

 

LISTA DE AÇÕES PROPOSTAS 

As ações da assessoria de imprensa produzidas pela autora são: releases para blogs 

especializados; press release online; produção de conteúdo de redes sociais; criação de 

instagram e promoções. Essas ações foram realizadas e sua descrição  segue na análise 

abaixo. 

 

DESCRIÇÃO DAS AÇÕES 

Uma das ações mais importantes da assessoria neste trabalho é o release, mais 

especificamente o press release online. Foi uma das primeiras etapas concluídas por se 

tratar de um facilitador no momento de divulgar a banda aos veículos de comunicação. A 

assessoria para a banda foi pautada pensando no jornalismo online, desse modo, optou-se 

por criar um press release que estivesse disponível para a web. 

 Segundo J.B Pinho em “Jornalismo na Internet” “A função do release eletrônico é a 

mesma do release impresso: levar a informação com valor de notícia ao jornalista [...]” 

(PINHO, p.66, 2003). O press release online da banda segue esse mesmo critério, 

agrupando em uma plataforma na web todas as informações sobre o grupo, de modo a 

ajudar o jornalista ou blogueiro no momento de escrever sua matéria sobre a Amida. O 

press release online pode ser visualizado na imagem a seguir. 
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Imagem : Página inicial do Press Release Online 

 

Fonte: Autora 
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 A banda conta com o uso das redes sociais desde 2007. Entre as plataformas que 

Amida possui estão: Facebook, Youtube, MySpace, Spotify e Instagram (que foi feito pela 

autora após análise de grupo focal). 

A autora achou coerente as atualizações feitas pela banda nas redes sociais, por esse 

motivo, os integrantes do grupo continuam fazendo suas postagens nas redes, e a autora 

supervisiona e contribui com sugestões aos músicos, quando necessário.  

A promoção consiste em um concurso cultural que irá premiar o autor da melhor de 

resposta para a pergunta: “Por que você quer ganhar o álbum autografado da Amida?”. A 

divulgação da promoção e do ganhador será realizada pelo website da banda. 

 Essa proposta de ação de divulgação foi idealizada com o propósito de ajudar na 

interativade entre fãs e músicos. Além disso, essa promoção também pode ser benéfica para 

o aumento de fluxo de visitantes e compartilhamentos nas redes sociais do grupo. 

O vencedor do concurso cultural irá receber o álbum autografado em sua casa, e este 

será enviado pelos músicos. Qualquer pessoa, de qualquer nacionalidade poderá participar 

da promoção. A escolha do vencedor será feita pelos músicos, a decisão do grupo é final. 

A newsletter é uma ação importante na assessoria de imprensa, como comenta Jorge 

Duarte em: “Assessoria de Imprensa e Relacionamento com a Mídia”, “As newsletters 

ainda são uma forma eficiente de levar a informação regularmente ao público-alvo” 

(DUARTE, p. 382, 2011).  

Ela consiste em um resumo de uma notícia contida em uma página online com 

informações do assessorado. O texto é condensado e pode conter também fotos ou vídeos. 

Ao clicar nas áreas que contém as informações, o internauta é redirecionado para o website 

da banda, onde poderá ler toda a matéria contida na newsletter. 

O modelo de newsletter feito para a banda foi criado a partir da plataforma gratuita: 

ShoutOut. O internauta poderá receber a newsletter em seu email após formalizar um 

pedido na área de contato do website da Amida. Se o internauta for de outra nacionalidade, 

a newsletter será modificada (pela autora) do idioma português para o inglês. O envio será 

mensal, e trará uma notícia principal. A newsletter feita pela autora pode ser visualizada na 

imagem a seguir. 
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Imagem: Newsletter 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fonte: Autora 

 

O Release normalmente é produzido e enviado aos veículos de comunicação pelo 

assessor e tem como objetivo promover o assessorado. A imprensa julga se publica o texto, 

o modifica ou se não utiliza a informação. Segundo Duarte, “O release é distribuído na 

suposição de que seu conteúdo possa gerar interesse [...]”. (Duarte, p.305, 2011). 

 Para a banda Amida o release foi idealizado em duas formas: release tradicional e 

press release online. O tradicional consiste no envio do texto jornalístico à blogs e demais 

veículos que possam atingir o público-alvo. Foi dessa maneira que o primeiro release da 
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Amida foi enviado: a autora entrou em contato por email com a revista online de música do 

Texas Sound Profile Magazine e iniciou contato.  

 

Release  publicado na revista do Texas Sound Profile Magazine 

Envio: Agosto de 2015 

Publicação: Agosto de 2015 

Conteúdo publicado em sua totalidade 

Para conferir a matéria acesse: goo.gl/n7rcAU 

 

 
Fonte: Autora 
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Release publicado no blog Songs to Valentina (STV) 

Envio: Outubro de 2015 

Publicação: Novembro de 2015 

Conteúdo publicado em sua totalidade 

Para conferir a matéria acesse: goo.gl/ffI5cU 

 

 
Fonte: Autora 
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Release publicado no blog Somos o que Ouvimos 

Envio: Outubro de 2015 

Publicação: Novembro de 2015 

Conteúdo publicado em sua totalidade 

Para conferir a matéria acesse: goo.gl/bFJGcV 

 

 
Fonte: Autora 

 

A assessoria de imprensa nas redes sociais da banda, levou conta as atualizações das 

redes sociais desde 2007 feita pelos músicos. Entre as plataformas que Amida possui estão: 

Facebook, Youtube, MySpace, Spotify e Instagram (que foi feito pela autora após análise 

de grupo focal). 

A autora achou coerente as atualizações feitas pela banda nas redes sociais, por esse 

motivo, os integrantes do grupo continuam fazendo suas postagens nas redes, e a autora 

supervisiona e contribui com sugestões aos músicos, quando necessário.  

O critério da análise de postagem aconteceu da seguinte forma: a autora analisou as 

redes sociais da banda e conferiu o conteúdo. Como mostra a imagem a seguir, não é 

utilizada linguagem ofensiva e o tema principal da postagem é a divulgação do vídeo da 

banda em uma apresentação.  

Apesar de estar presente nas redes sociais há alguns anos, a Amida ainda não 

contava com uma conta no Instagram. Após a pesquisa de grupo focal feito pela autora no 

início desse trabalho, foi constatado que a maioria dos fãs da banda tinham uma conta no 
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Instagram. Analisando essa situação, a autora criou uma conta para a banda Amida nessa 

rede social. 

 

CRONOGRAMA 

 Para a implementação das ações de divulgação da assessoria de imprensa, será 

seguido um cronograma de atividades. Esse planejamento terá início no mês de agosto e 

será finalizado em dezembro. Os produtos da assessoria de imprensa serão: reformulação e 

atualização de website; releases para blogs especializados; monitoramento de redes sociais; 

produção de conteúdo de redes sociais; criação e atualização de instagram, e promoções. 

Essas ações serão distribuídas em cinco meses, como demonstra o cronograma abaixo: 

 

PRODUTO AGO SET OUT NOV 

Criação e 

atualização de 

Instagram 

    

Releases para 

blogs 

especializados e 

Envio de Press 

Release 

    

Promoções 

    

 

 

CUSTOS E FINANCIAMENTO 

 O presente trabalho não tem como objetivo cobrar retorno financeiro do 

assessorado, porém, quando analisado a viabilidade financeira desse projeto de assessoria 

de imprensa online, é possível utilizar a tabela salarial do Sindicato dos Jornalistas do 

Paraná, para base de valores.  
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Imagem: Tabela de valores do Sindicato dos jornalistas do Paraná 

 

Fonte: Sindicato dos Jornalistas do Paraná 

 

 A tabela acima é do ano de 2015. O valor estipulado para a área de assessoria de 

imprensa é de 2.963,60. Por esse motivo, caso o presenta trabalho tivesse algum retorno 

financeiro, o mesmo teria o preço de, 2.963,60, como estipulado pelo Sindicato dos 

Jornalistas do Paraná. 
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CONSIDERAÇÕES FINAIS 

 

O presente trabalho é um projeto que tem como objetivo a divulgação da banda 

Amida no meio online, a partir de mídia espontânea, utilizando a prática de assessoria de 

imprensa, como base para as ações de divulgação que serão realizadas. 

Neste projeto foram utilizadas duas metodologias de pesquisa: a bibliográfica e a 

qualitativa. A pesquisa bibliográfica foi utilizada para dar embasamento teórico no projeto, 

com autores da área de comunicação. A pesquisa qualitativa foi aplicada com o objetivo de 

compreender melhor o público da banda nas redes sociais da internet. 

O presente trabalho torna-se relevante por ter como objeto de pesquisa um cliente de 

mercado de nicho. Como comenta, Chris Anderson, em “A Cauda Longa”:  

 

Ainda existe demanda para a cultura de massa, mas esse já não é mais o único mercado. Os 

hits hoje competem com inúmeros mercados de nicho, de qualquer tamanho. E os 

consumidores exigem cada vez mais opções. A era do tamanho está chegando ao fim e em 

seu lugar está surgindo algo novo, o mercado de variedades (ANDERSON, 2006, p. 5). 

 

Deste modo, foi possível aplicar um projeto de assessoria de imprensa online em um 

assessorado de público segmentado. Ao fim foi possível ter um parâmetro do que é fazer 

um plano de assessoria de imprensa para um cliente real usando como ferramenta base: a 

internet e a mídia espontânea. O presente trabalho agregou muito no conhecimento 

jornalístico e pessoal da autora. 
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