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Resumo

Este trabalho compde parte do corpus do projeto de pesquisa “A recontextualizacdo como
estratégia do discurso midiatico no processo de Popularizacdo da Ciéncia” de Pinheiro e
Zucolo (2013-2016) e busca reconhecer as estratégias discursivas construidas nas
reportagens televisivas sobre a crise hidrica em uma das edicGes do programa Cidades e
Solugbes, da Globo News. Analisa o modo como os jornalistas/apresentadores
recontextualizam o discurso cientifico e também a maneira como os programas transpdem
esse discurso o para o discurso midiatico a partir da selecdo de metéaforas. Para tanto,
utiliza-se a metodologia da andlise do discurso de Charaudeau e Fairclough e o estudo da
metéfora de Lakoff e Johson, tendo como eixo reflexivo, o discussdo sobre o jornalismo
ambiental (André Trigueiro, Wilson Bueno, Roberto Belmonte).
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INTRODUCAO

O campo midiatico, em especifico o do jornalismo, atua na expansdao e na
divulgacdo da concepcdo de meio ambiente e ambientalismo em diferentes contextos e
producdes de sentidos. Sem pretender aqui historicizar a construcdo discursiva em torno do
conceito e dos seus contextos percebe-se que na televisdo aberta e no cabo programas
destacam a temaética do meio ambiente, visando a recep¢édo e o seu envolvimento na defesa
da causa sem, necessariamente, explicitar os fundamentos da sua abordagem.

O Globo Ecologia e o Globo Ciéncia, da Rede Globo e, ainda, o Cidades e Solugdes,

da Globo News, objeto deste trabalho, abordam na tela da TV, pesquisas e inovagdes
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tecnologicas que visam a sobrevivéncia das espécies e dos recursos naturais. No entanto,
mesmo que se diga da urgéncia da preservacdo ambiental, os programas com esta tematica
ainda ocupam poucos horarios nas grades de programacdo da televisdo, enquanto as
reportagens nos telejornais divulgam acontecimentos como consequéncias do desequilibrio
ecolodgico, tais como alagamentos, deslizamentos, falta de agua, incéndios, entre outros.
Observa-se que os programas voltados a tematica meio ambiente/desenvolvimento
sustentavel ainda sdo raros se comparados a temas como politica, esporte e religido.
Geralmente, tematicas como meio ambiente/sustentabilidade estdo inseridas em programas
classificados como cientificos.

Em tal cenério, observou-se que a crise da agua foi amplamente discutida pelos
principais telejornais do Brasil, porém, também com énfase nas suas consequéncias. Muitas
vezes, 0 assunto foi discutido apenas do ponto de vista politico e econdmico, isentando a
responsabilidade individual e coletiva com a questdo ambiental. J& em outros programas
que tratam especificamente do tema meio ambiente/sustentabilidade, a abordagem inclui a
voz de especialistas, a participacdo coletiva na busca de solugdes para a crise da agua, além
de mostrar projetos desenvolvidos para o seu reuso, a economia e o tratamento. Nestes, 0
jornalista € visto como defensor da causa ambiental, ou seja, como uma pessoa que nao s
mostra o problema, mas que estd empenhado pessoalmente para buscar solucBes para o
ecossistema.

O que se quer destacar aqui é existirem dificuldades em transpor o discurso
cientifico/ambiental pelos jornalistas. Entre estas dificuldades esta a tensdo entre midia e
ciéncia, pois jornalistas e pesquisadores divergem a respeito do nivel de formacdo ou da
falta desta. A comunidade cientifica (Souza e Silveira, 2001) alega a dificuldade dos
jornalistas em escrever sobre ciéncia e, por isso, dificulta o didlogo com a midia, o que
retrai a aproximacdo dos jornalistas com os cientistas. E tendo em vista o desinteresse da
populacdo pelo discurso cientifico, a televisdo brasileira busca construir esse atrativo
através de programas que se aproximem da linguagem do expectador, pois 0 motivo que 0s
separa da ciéncia ¢ a dificuldade de entendimento da linguagem cientifica. Defende-se que
tanto o locutor quanto o interlocutor ou destinatario, tem condi¢Bes de reconhecer as
restricbes dessas situacBes, ja que o entendimento é fundamental para que exista
comunicacao.

Em tal direcdo Pinheiro e Zucolo (2013) propdem que desvendar o discurso da

ciéncia, do campo cientifico para o jornalistico, a partir do foco sobre Meio Ambiente
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politicas de sustentabilidade é relevante para que se conhegcam 0 modo como se organizam
estes discursos e como eles sdo recontextualizados via transposi¢ao de campos do saber.

As pesquisadoras afirmam que a televisdo assume um papel importante na
divulgacdo e na popularizacdo da ciéncia, fonte das pesquisas ambientais. E, na dire¢do do
nosso artigo, um breve passeio pela historia da televisdo permite verificar que além das
restricdes de entendimento, destacam-se os horarios periféricos relegados a tais programas,
0s quais limitam a audiéncia dos mesmos, diminuindo sua visibilidade.

Claudia Jurberg (2001) destaca que pesquisas apontam o Globo Ciéncia da Rede
Globo, de 1984, como o primeiro programa de divulgacdo cientifica na televisdo, porém,
ela defende que o programa “Nossa Ciéncia” da TV Educativa do Rio de Janeiro, surgiu em
1979. A pesquisadora afirma que a divulgacéo cientifica na TV teve inicio no final dos anos
70 com 10 programas produzidos e veiculados em horério nobre — sexta-feira a noite,
idealizado pelo jornalista Nilson Lage, diretor de jornalismo da TVE na época e professor
das universidades federais Fluminense e do Rio de Janeiro. A proposta do Nossa Ciéncia
era divulgar o desenvolvimento da ciéncia nos institutos de pesquisa do Rio de Janeiro, ja
que ndo havia recursos para enviar equipes para outros estados.

No final dos anos 70 e inicio dos anos 80 surgiram outros programas para
divulgacdo da ciéncia na TV: Estacdo Ciéncia (Manchete), Academia Amazbnia (TV
Cultura), Tome Ciéncia, Eco Realidade (Fundacdo Roquete Pinto), Universidade e Paidéia
(TV Educativa) e Globo Ciéncia, no ar até novembro de 2014.

Em 1990 surge o programa Globo Ecologia apresentado no Canal Futura e na Rede
Globo, onde integrou a grade de programacdo até 2014. Ja o programa Cidades e SolucGes
exibido na TV por assinatura no canal Globo News teve inicio em 2006, diante da
oportunidade de inserir cinco novos programas na grade do canal. O programa vai ao ar as
segundas-feiras, as 21h30 e, de acordo com a defini¢cdo no blog com o mesmo nome, “abre
espaco na televisdo para as experiéncias que dao certo, que transformam para melhor a vida
das pessoas através do uso inteligente e sustentavel dos recursos. Em boa parte dos casos,
sdo experiéncias simples, de baixo custo e faceis de serem aplicadas”.

De linguagem formal e por apresentar convidados de linguagem técnica e
especializada, o Cidades e Soluges fala para um publico culto que se dispde a assistir um
programa sobre meio ambiente no canal fechado, na TV por assinatura. E neste cenario que

0 presente artigo se volta para a analise das estratégias discursivas utilizadas na referida
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edicdo do programa Cidades e Solucdes, no processo de recontextualizacdo do discurso dos

especialistas em torno da preservacao da natureza, com énfase no uso de metaforas.

Leff (2002, p.11), afirma que “a crise ambiental ndo ¢ crise ecoldgica, mas crise da
razdo. Os problemas ambientais sdo, fundamentalmente, problemas do conhecimento.” O
autor explica que o recurso a metafora pode ser Util para compreender a busca tedrica do
saber ambiental. Observa-se assim que, “a linguagem comum, mesmo a cientifica,
supostamente literal, é carregada de metaforas”, como propde Leite (2009). Reconhecer as
marcas linguisticas que naturalizam o discurso cientifico é uma das evidéncias de
democratizagdo da ciéncia (PINHEIRO, ZUCOLO, 2013). Para chegar a essa
democratizacdo, € necessario desnaturalizar a partir de uma desconstrucdo do saber
especializado. Isto s6 € possivel com conhecimento das marcas linguisticas que o0s

naturalizam a ciéncia.

A metafora penetra em diferentes tipos de linguagens e em muitos aspectos do
discurso, mesmo nos mais herméticos, como o discurso cientifico. Um erro comum é
considerar esse recurso apenas como adorno estilistico ou superficial, visto que é essencial
para expor o contexto e a realidade do tema abordado, seja ha midia ou em outros campos.
De forma contundente, as metaforas estruturam modos de agir, sistemas e crencas. Desde a
escolha de uma metafora e ndo de outra, constroi-se realidades e conceitos de acordo com
quem exp0e a noticia e com quem a recebe. Algumas metaforas (Fairclough, 2001) passam
a ser tdo naturais dentro de uma determinada cultura que chegam a passar despercebidas na
maior parte do tempo, ou entdo, fica impossivel dispensa-las do discurso, pensamento ou
acdo, mesmo quando se chama atencdo para isso. Os efeitos construtivos da midia com
frequéncia sdo resultado da reducdo da complexidade dos discursos cientificos. Fairclough
(2001) descreve este processo de recontextualizacdo ao explicar que a midia seleciona,
ordena e representa as informacgdes. A partir disso, os efeitos construtivos que a midia
exerce sobre a realidade, passam a ser disfarcados. A consequéncia dessas préaticas é que a

cobertura da midia em si mesma passa a ser moldada pela metéfora.
Jornalismo ambiental e crise hidrica
Frente a crise do meio ambiente, compreende-se que toda a sociedade pode

contribuir para a preservacdo do planeta. Este engajamento pode ser visivel a partir da

compreensdo da necessidade de préaticas individuais e coletivas em favor do ecossistema.
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Belmonte (2004) insiste na responsabilidade da imprensa, tanto em informar e educar,
como em se engajar num modelo de vida sustentavel do ponto de vista ecologico e social. O
autor salienta ainda que a imprensa tem um papel fundamental sobre educar e informar a
populacdo sobre as questBes sdcio ambientais. Na perspectiva de Belmonte, a imprensa
deve divulgar os fatos de maneiras mais transparente possivel para que as pessoas possam
moldar o comportamento e as opinides sobre o que é certo e errado.

Ora, se a probleméatica ambiental é responsabilidade de todo o cidaddo, a sociedade
mais informada pode contribuir com esta causa em casa, nos departamentos de educagéo,
nas empresas, nos meios de comunicacao e nas ruas. Neste sentido, Bueno ressalta a funcéo
dos meios de comunicacdo em potencializar o didlogo entre o saber especializado e 0
conhecimento geral. O pesquisador insiste que, assim como o saber ambiental, o
jornalismo ambiental ndo é propriedade dos que detém o monopdlio da fala e por isso deve
estar sintonizado com o pluralismo e a diversidade para “potencializar o didlogo entre 0
catedratico e o pescador, entre 0 agronomo e o trabalhador rural, o mateiro e o bidlogo e
nao deve estigmatizar a sabedoria dos pajés” (BUENO, 2007, p. 36).

Bueno (id) afirma que o jornalismo ambiental tem trés funcGes basicas: fungédo
informativa, funcdo pedagdgica e fungdo politica. Segundo o autor, a fungdo informativa,
preenche a necessidade que os cidaddos tém de estar em dia com os temas que abrangem a
questdo ambiental, considerando o impacto que determinadas posturas (habitos de
consumo, por exemplo) tem sobre 0 meio ambiente e, por extensdo, sobre a qualidade de
vida. Ele explica que a funcdo pedagogica diz respeito as causas e solu¢des para 0 meio
ambiente e a indicacdo de caminhos com a participacdo dos cidaddos para a solucdo destes
problemas. Ja a funcdo politica em seu sentido amplo e ndo restrita a instancia politico-
partidaria tem a ver com mobilizacdo dos cidaddos para fazer frente aos interesses que
condicionam o agravamento da questdo ambiental. Nesses interesses, incluem-se a acéo de
determinados setores, industrias ou empresas que usam penalizam o meio ambiente para
favorecer seus negocios. Incorpora-se também uma vigilancia permanente a acdo dos
governantes que, por omissdo ou comprometimento com interesses empresariais ou de
outros grupos, ndo elaboram politicas publicas que contribuam para a preservacdo do meio
ambiente.

Para o autor, cumprir essas funcdes implica as editorias considerarem que o Meio
Ambiente ndo é privilégio de instancias especializadas e sim resultado de diferentes

experiéncias, saberes e conhecimento tradicional. E afirma que o Jornalismo Ambiental é,
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antes de tudo, jornalismo comprometido com o interesse publico, com a democratizacédo do
conhecimento e com a ampliacdo do debate ambiental e, “n3o pode ser utilizado como
porta-voz de segmentos da sociedade para legitimar poderes e privilégios” (BUENO, 2007,
pg. 36.).

Como referimos antes, recentemente dados divulgados pela midia mostraram a falta
de agua em diversas cidades do pais. O assunto foi tema dos principais telejornais neste
ano, principalmente porque agua passou a falta ndo apenas no Nordeste do pais, mas em
cidades importantes para a economia brasileira, como Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Porém,
falar em crise hidrica apenas como a falta de &gua € um equivoco. Pesquisas apontam a falta
de saneamento basico, a ma gestdo publica deste bem, o desperdicio e a dificuldade de
reaproveitamento como caracteristicas dessa crise que pode, inclusive, acontecer pelo
excesso de &gua, em caso de alagamentos provocados pelo por grandes chuvas. Tal
contextualizacdo ndo aparece na midia.

Se a questdo ambiental e a crise hidrica podem ter perspectivas melhores diante de
uma racionalidade ambiental, e se esta racionalidade pode dar-se a partir da informacao,
temos no jornalismo ambiental um agente de “despoluigdo” da ignorancia do ser social
responsavel pelo ecossistema, o ser humano. Neste sentido, a informacdo depende de uma
linguagem que transmita um saber a alguém que se pressupde ndo possui-lo, para que este
alguem passe do estado de ignorancia a um estado de saber (Charaudeau, 2012).

O Relatério Mundial das Nacgdes Unidas sobre Desenvolvimento dos Recursos
Hidricos “Agua para um mundo sustentivel”, 2015 aponta que a 4gua € OS recursos
correlacionados sdo geridos em funcdo do bem-estar humano e da integridade dos
ecossistemas em uma economia forte e acrescenta que a agua é fundamental para trés
dimensdes do desenvolvimento sustentavel: social, econdmica e ambiental. Segundo as
pesquisas da ONU, a demanda de agua doce continua aumentando e, a ndo ser que 0
equilibrio entre demanda e oferta seja restaurado, 0 mundo enfrentara um déficit de agua
cada vez mais grave ja que o crescimento da populacéo influencia diretamente no consumo
hidrico global. Urbanizacdo, politicas de seguranca alimentar e energética e processos
macroecondmicos e a globalizagdo do comércio também sdo fatores que impulsionam a
demanda de 4gua no mundo.

Nesta perspectiva, a ONU prevé que a demanda hidrica mundial aumentara, até
2050, em 55% devido a crescente demanda do setor industrial, dos sistemas de geracao de

energia termoelétrica e dos usuarios domésticos. Para que essas informagfes cheguem as
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industrias e na casa das pessoas, cabe ao jornalista o papel de ligar as fontes destes
resultados aos interessados em resolver o problema da crise da agua, o qual se estende a
toda populacdo, sem excecdo. S6 assim, pesquisas e conferéncias em torno das crises
ambientais, alcancardo resultados eficazes.

Visto que a crise da dgua ndo se retém apenas a falta do liquido e que ndo é um
problema apenas de um determinado local, o jornalista pode apontar para diferentes
consequéncias da sua falta: desperdicio, desinteresse no reuso da agua, competicdo de
estatais pela posse da &gua, riscos de conflitos localizados, utilizagdo do recurso sem o
controle adequado e impactos significativos nas economias locais e no bem-estar do ser
humano, conforme o relatério da ONU em 2015. O relatério alerta, ainda, que os lengois
freaticos estdo baixando e 20 % dos aquiferos do mundo inteiros estdo sobre explorados
devido a intensa urbanizagdo, praticas agricolas inadequadas, desmatamento e poluicéo.
Estas praticas estdo entre os fatores que ameacam a capacidade do meio ambiente de
fornecer servicos ecossistémicos, como agua limpa. Ha a persisténcia da pobreza, acesso
desigual ao abastecimento e servicos de saneamento, financiamento inadequado e
informacdo deficiente sobre o estado dos recursos hidricos, seu uso e gerenciamento. Esses
fatores também impBem restricBes a gestdo desses recursos e limitam a capacidade de
contribuicdo das politicas publicas para o alcance dos objetivos de desenvolvimento
sustentavel.

E neste ponto que Rodrigues e Costa (2014) destacam o papel exercido pelos
veiculos de comunicacdo que promovem o debate entre 0s especialistas e a sociedade, por
meio de reportagens que democratizem o conhecimento cientifico/ambiental para levar as
pessoas a entenderem que as acGes humanas exercem impacto no Meio Ambiente. Estes
debates comecam nos laboratorios, seguem para as Conferéncias e chegam aos lares e nas
industrias. O ponto comum entre estes caminhos € a midia, que cumpre o papel de
fornecer informacgdes precisas e eficientes a ponto de colaborar com a natureza que sofre

pelo descaso do seu principal predador, o homem.

Cidades e Solucgdes e o discurso ambiental na televisao

O programa Cidades e SolugGes, no ar desde 2006 na TV por assinatura Globo
News, traz na sua tela de abertura no site da emissora, a enunciag¢do: “O programa abre

espaco para as experiéncias que déo certo, que transformam para melhor a vida das
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pessoas através do uso inteligente e sustentavel dos recursos naturais no Brasil e no
mundo”.

Desta forma, o programa, ao focar a producdo nas novas alternativas e tecnologias e
dar voz a especialista em possiveis solu¢cdes ambientais, busca alcancar uma audiéncia
especializada. Ao longo da apresentacdo, o programa explicita a sua ideologia, e reafirma a
ideia de que toda informacao presta um servico.

Cabe ressaltar que a ideologia de um programa telejornalistico revela (Curado,
2002) formas de pensar e pontos de vista a respeito de uma determinada questdo. Para esta
pesquisadora, é essencial que se considere que todo o0 pensamento sistematizado serve a um
propoésito especifico. Ela esclarece ainda que um sistema de linguagem rege, desde a
captacdo da imagem até a forma como é conduzida a narrativa — a edi¢do. Neste sentido, no
telejornalismo ndo ha cenas aleatorias ou palavra que ndo tenha significado ideologizado.
Assim, pode-se dizer que a ideologia do programa Cidades e Solucdes é clara e perceptivel
da abertura a postura do apresentador e editor, a escolha das fontes ao encerramento.

Com duracdo de, em média, 23 minutos, o programa traz reportagens sobre
iniciativas que visam a protecdo do meio ambiente e que podem ser realizadas por cidaddos
comuns, tanto em casa, como em empresas, departamentos de ensino e outros lugares.
Autores como Dill, Machado e Blank (2013) defendem que o programa é um claro exemplo
de que canais por assinatura podem colaborar com a melhora do ambiente social e com a
mentalidade da populagdo. De acordo com estes autores, 0 aumento da renda per capita
contribuiu para a procura por pacotes de televisdo, nos quais as programagdes atingem um
publico mais instruido, que ddo mais importancia a assuntos de utilidade publica, como a
sustentabilidade.

O programa é editado e apresentado por André Trigueiro, jornalista com poés-
graduacdo em gestdo ambiental pela COPPE/UFRJ, onde também é professor de
Geopolitica Ambiental. O jornalista é também criador e professor do curso de jornalismo
ambiental da PUC/RJ e autor do livro “Novos rumos para um planeta em crise”,
reformulado com novos artigos e dados atualizados sobre desenvolvimento sustentavel, que
aborda temas apresentados no programa Cidades e Soluges, tais como, Pegada Ecoldgica,
Ecoeficiéncia no Varejo, Consumo Consciente, Residuos Sélidos, Mudancas Climaticas e a
questdo da agua.

Como o proprio nome sugere, 0 programa empenha-se em mostrar problemas

ambientais e, imediatamente levantar possiveis solucfes para eles. Para tanto, a producédo
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reine matérias acerca do que ja é feito em favor do meio ambiente, além de trazer a fala de
especialistas sobre os temas apresentados.

Neste ponto pode-se pensar que o Cidades e Solugdes usa do poder de influéncia da
midia para cumprir um papel social. Para Charaudeuau (2012), para que haja poder na
midia, é preciso que haja vontade coletiva de orientar comportamentos, em nome de valores
compartilhados - neste caso, o valor que 0 meio ambiente tem para a sociedade.

O programa Cidades e SolucGes é voltado a telespectadores com consideravel nivel
de conhecimento. E aqui pensamos com Charaudeau (2012, p. 19), ao afirmar que para um
programa alcancar a maioria deve ter heterogeneidade qualitativa, ou seja, condicdes de
alcancar pessoas diversamente esclarecidas, mesmo que a informacédo satisfaca alguns e
pareca fraca para outros, j& que o sucesso dos programas televisivos € medido pelo nimero
de telespectadores que eles seguram. Isto faz com que a maioria das programacoes
televisivas esteja voltada para um alvo constituido pelo maior nimero, baseado na hipétese
fraca, a qual Charaudeau explica como o ato de considerar que o alvo (publico) é pouco
esclarecido. O autor acrescenta que se a instancia midiatica escolher fornecer informac&es
com alto teor de saber, “parte de uma hipdtese forte sobre o grau do saber do alvo”
(CHARAUDEAU, id., p. 190). Nesta perspectiva, o programa da Globo News parte da
hipétese do alto grau de saber do seu alvo, portanto, desperta o interesse e toca na
afetividade do destinatario de sua mensagem: governo, empresas, especialistas, centros de
pesquisa e, na sequéncia os cidaddos. Cabe aqui ressaltar que o programa foge dos clichés e
das simplificacbes que as pautas ambientais tem apresentado na maioria dos canais da
midia.

O discurso ambiental do Cidades e Solucbes ndo ignora as possiveis opacidades de
sua mensagem. Percebe-se 0 cuidado com a linguagem que é transposta para 0 campo da
midia, sem perder o0 aspecto especializado. Pensamos com Fairclough (2001) ao conceituar
discurso no campo da linguistica como amostras ampliadas de didlogo falado, em contraste
com textos escritos. Transpor o texto ambiental para a televisdo constitui a unido de duas
analises: a textual e a de discurso, o que o Fairclough (id) explica como o ato de focalizar as
propriedades organizacionais de nivel superior do didlogo ou de textos escritos (como uma
reportagem), e ainda, preserva a énfase em aspectos organizacionais para enfatizar a
interacdo entre falante e receptor ou entre escritor ou leitor, ou seja, entre processos de
producdo e interpretacdo da fala e da escrita, considerando ainda o contexto situacional do

uso linguistico. Ainda na perspectiva de Fairclough, os discursos ndo apenas refletem ou
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representam entidades ou relacdes sociais, eles as constroem ou as constituem de maneiras
diferentes e posicionam as pessoas de diferentes modos como sujeitos sociais. Esses efeitos
e diversidades de sujeitos e comportamento social séo focos da analise discursiva.

E com base nesses conceitos que analisamos o episodio apresentado em 2015: “Uma
visao historica da crise da agua” - um comparativo do que acontecia com a agua no Brasil
em 2003 até os dias atuais, com a crise hidrica atual, apresentado em 5 de fevereiro a fim de
verificarmos como o jornalista usa a metéafora na transposi¢do do discurso cientifico para o

discurso néo especializado.

A metafora como recurso de transposicéo e recontextualizacdo do discurso cientifico e
ambiental

No episédio acima referido, o desperdicio e o consumo consciente de agua sao
mostrados na linguagem televisual por meio de infograficos, fala especializada, entrevistas
e mapas para comparar 0 que acontecia em 2003 com a atual crise hidrica.

Para explicar mapas, graficos e dar exemplos de consumo responsavel da agua, o
programa recorre a metafora e, desta forma, esclarece os termos técnicos usados pelos
especialistas convidados do programa.

Ao explicar 0 uso de “dgua virtual”, agua usada na produgdo de exportados, 0
apresentador enuncia:

Metéfora 1(M1): - “Na lista oficial de produtos exportados pelo Brasil ndo aparece
a agua, mas o fato é que nds ja somos um dos maiores exportadores de agua do planeta. E
0 que os especialistas chamam de &gua virtual. A gente ndo vé, mas ela esta presente em
todos os produtos made in Brasil ”.

André Trigueiro fala de “agua invisivel” no conceito de agua virtual para transpor o
discurso especializado para a linguagem comum a sociedade com o uso de metafora. Para
Lakoff e Johnson (2002) a metafora esta infiltrada no cotidiano das pessoas, ndo somente na
linguagem, mas também no pensamento e na ac¢do, o que resulta que grande parte dos
enunciados do cotidiano é metaforico e na medida em que nos distanciamos da experiéncia
concreta, a compreensdo metaforica se torna normal. Desse modo, seu uso torna acessivel

ao leigo, o entendimento do que é produzido, nesse caso, no campo do especialista.
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Metafora 2 (M2): “E assim vamos descobrindo com quantos litros de agua se faz a
economia de um pais. Essa agua virtual garante o bom desempenho do Brasil na balanca

comercial”.

Metafora 3 (M3): “Nos ultimos 12 anos, 0s investimentos em saneamento basico
no Brasil avancaram muito lentamente. Hoje apenas 40% dos esgotos de todos 0s
brasileiros recebem algum tipo de tratamento o resto é lancado por ai. S&o
aproximadamente cinco mil piscinas olimpicas por dia cheias de matéria organica

langadas nos rios, cérregos, lagos e lagoas e o0 nosso litoral .

A propria explicacdo e denominacao a respeito da quantidade de agua que é usada
na producéo e exportacdo de produtos made in Brasil € um recurso de recontextualizagao,
pois na linguagem literal ndo se contabiliza economia por agua (M2), da mesma forma que
uma piscina olimpica ndo € usada para guardar material organico (M3).

Ao explicar a dgua que ndo se vé como agua virtual (M1), o apresentador estrutura
sua linguagem em termos conhecidos dos seus espectadores, ou seja, transpde para o que é
coloquial em determinado grupo de expectadores, cujos valores sdo coerentes (Lakoff e
Jonson, 2002) com a estrutura metafdrica dos conceitos fundamentais dessa cultura. Assim,
a nocdo de agua virtual neste episddio passa por um conceito metaforicamente estruturado,
para mostrar uma atividade metaforicamente estruturada, usando linguagem também
metaforicamente estruturada, usando a perspectiva desses autores. E o faz porque o
apresentador usa linguagens do cotidiano atual, regido por expressdes da internet para
conceitualizar a agua que nao aparece, mas é exportada em outros produtos por meio do uso
do recurso natural na fabricagdo destes (M3).

A observacédo desse recurso leva a anélise da relagéo entre a linguagem da ciéncia,
dos especialistas e a linguagem do jornalismo, do jornalismo cientifico, elaborada pelos
jornalistas (Pinheiro e Zucolo, 2013). Nota-se assim, a necessidade de entendimento e
interacdo do contetdo cientifico por parte do jornalista, seja editor ou apresentador do
programa, para que a linguagem especializada seja desnaturalizada com vistas a
compreensdo da tematica abordada pelos telespectadores.

No tocante a metafora como recurso de desespeciazalicdo, Lakoff e Jhonson (2002)
enfatizam que ela é bem sucedida quando atinge o seu objetivo: a compreensdo do conceito

ou significado transposto. O telespectador em geral entende aquilo que lhe é 6bvio. Desta
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forma, para que o discurso cientifico alcance a compreensdo daqueles que estdo longe das
pesquisas, o discurso do programa deve demonstrar conexdes entre a ciéncia e as coisas
6bvias, inclusive por meio de agrupamento de ideias dos dois universos: o cientifico e o
desespecializado. Lakoff e Johnson supdem que, a medida que se caminha em diregcdo da
compreensdo, progride-se, mas para isso, conexdes devem ser estabelecidas.

O discurso ambiental do programa Cidades e SolucGes esta relacionado ao discurso
cientifico, visto que as solugdes sugeridas pelo programa passam pelos laboratérios e por
analises de especialistas. Em geral o publico leigo, aquele que ndo é alfabetizado para o
discurso cientifico, apresenta dificuldade em compreender termos técnicos e tende a se
enredar com a complexidade de alguns conceitos. Neste sentido, ilustracdes ou
infograficos, além de outros recursos visuais, colaboram com a insercao deste telespectador
a um novo discurso, diferente ao que lhe é comum e assim, esses recursos vao ajudar o
telespectador a estabelecer uma relacdo entre o discurso especializado e a sua realidade,
conhecimento e experiéncias.

Para efetuar essa desespecializacdo é cada vez mais recorrente o uso do recurso da
metafora. Lacoff e Johnson (2002) expGem que, na tradicdo retorica, o uso da metafora era
indesejavel no discurso cientifico por ser considerado um desvio da linguagem usual e
propria de linguagens especiais, como a poética, ou no caso especifico desta analise, a
linguagem jornalistica.

Ainda sobre a reflexdo desses autores, o conhecimento da realidade precisa ir além
da informacéo dada visto que emerge da interacdo dessa informagdo com o contexto no
qual ela se apresenta e com o conhecimento preexistente do sujeito conhecedor. Neste caso,
no programa analisado, a interacdo entre o apresentador, o cientista e o espectador se faz
possivel por meio de recodificacdo. Assim, a metafora ndo e mais uma simples maneira de
falar sobre a comunicacdo, mas também é uma maneira de agir e de pensar nas interagdes
comunicacionais. Portanto, as metaforas néo sdo aleatérias porque formam um sistema de
comunicacdo coerente e sdo ativas no cotidiano da sociedade.

Embora o discurso especializado requeira codificacdo e recodificacdo com a utilizagédo
das metéforas, ilustracdes e recursos graficos, Bueno (2010) adverte sobre o perigo de
penalizar a precisdo das informagcbes e lembra que € permanente o embate entre a
necessidade de manter a integridade dos termos técnicos e conceitos e a exigéncia de se

estabelecer comunicacdo, a qual s6 ocorre como 0 entendimento e retorno da audiéncia.



|
\V/,
_>o<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Curitiba - PR — 26 a 28/05/2016

Para que este retorno aconteca, considera-se 0 aspecto sociocultural e linguistico dos
receptores.

Lakoff e Jhonson (2002) comparam a habilidade de compreender experiéncias por
meio da metafora com uso dos cinco sentidos, como ver, tocar ou ouvir, para tornar
possivel compreender, por meio da metafora, uma boa parte do mundo. Neste sentido,
compreende-se que o Cidades e Solugdes, ndo apenas apresenta a crise da dgua, mas faz
questdo que o espectador use da razdo para mudar habitos que causam uma crise no meio

ambiente “sem precedentes”, como repete André Trigueiro em algumas de suas falas.

O discurso ambiental ocupa diversos ambientes comunicacionais. Expressoes
repetidas do Cidades e Solugbes como “Pense verde”. “Pegadas Ecologicas”, “Agua
virtual” norteiam a ansia de proteger um planeta fragilizado. Dessa maneira, aos poucos, as
metéaforas ambientais tornam-se expressdes naturais, como se pensar de determinada cor e
deixar marcas de ecologia no chédo fosse realmente possivel. Observa-se neste cenario, que
o programa Cidades e Solucgdes recorre ao recurso da metafora ao mesmo tempo em que

conserva uma linguagem culta, compreensivel pelos leigos, porém rebuscada.

Considerac0es Finais

Diante dessa andlise, conclui-se que metadfora é uma das estratégias de
recontextualizacdo, visto que ao repetir o discurso especializado por meio de uma
linguagem proxima do telespectador, a televisdo torna acessivel uma informacdo que antes
era privilégio de poucos, a uma quantidade maior de pessoas. Ao cumprir este proposito, o
discurso adquire o efeito esperado: dialogar com a sociedade, seja ela constituida de
pessoas de linguagem especializada ou desespecializada. E, se ha didlogo, compreensdo e
interacdo entre todas as partes envolvidas ha mensagem, o objetivo do jornalismo que se
dedica a defesa da questdo ambiental, pode ser cumprido.

O programa Cidades e Solucbes fez uso da metafora para transpor o discurso
ambiental e, desta forma, possibilitar aos telespectadores conhecimento no assunto para que
assim possam debater, com conhecimento, a crise do meio ambiente. Percebemos que entre
0s objetivos do programa é mostrar solugdes para a crise hidrica e lembrar, por meio da
retrospectiva que a crise hidrica ja& ¢ ha 13 anos, uma tragédia anunciada no e pelo
programa. Para tanto, o apresentador se utiliza de metéforas para dar voz ao discurso do

especialista, legitimando-o junto a audiéncia do programa.
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