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a partir dos valores-noticid
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RESUMO

Varios acontecimentos ocorrem no mundo, mas nepstsdo noticiados. Em uma revista
semanal de noticias, a noticia € o conteudo pahei@ capa € um elemento de destaque da
publicacdo. A partir de uma situacdo que acont@osubastidores da revista Epoca, na
edicdo 910, com a mudanca da capa da tragédia eranslgpara a tragédia em Paris, esse
artigo pretende investigar esses dois eventosiostie a partir dos critérios de valor-noticia
definidos por Galtung e Ruge.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo; valores-noticia; capa de revista

Introducao

A capa da revista Epoca, edicdo 910, de novembRO#®, apresentou na chamada
principal uma pergunta que tinha a intencdo de mn@osio publico leitor a noticia mais
importante da semana. No entanto, dois acontechwmetisputavam a atencdo da midia
brasileira: a tragédia em Mariana e a tragédia ans.P

No blog da revista, Alexandre Lucas (2015), o direle arte da publicacao, revelou
uma situacao que envolveu a criacdo dessa capeolieu que a revista ja tinha uma capa
definida, retratando a ruptura da barragem em Mari®u, em outros termos, a tragédia
em Mariana, um evento ambiental, ocorrido no Brdgihs, diante de um novo fato
ocorrido: o ataque terrorista em Paris, a capalterada, as pressas, para dar visibilidade a
esse evento noticioso. Ou, em outras palavrasyema internacional, na Franca.

Diante disso, esse estudo vai abordar a importélac@apa para a revista e analisara
0 motivo da escolha de outro tema, que provocauagdo da segunda op¢ao de capa, por
meio do estudo dos valores-noticia. Assim, a pe¢egda capa acaba se tornando a pergunta

dessa pesquisa: Por que Paris? Ou, nessa mesos [iwi que ndo, Mariana?

! Trabalho apresentado no 1J01 — Jornalismo do Xdhgresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Smhdeatle
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Capa de revista

Esse estudo vai analisar a capa da revista Epa@seolha da revista em evidenciar
uma noticia, projetando-a na capa. A revista Epiota dois acontecimentos importantes,
mas a capa so tem espaco para destacar um deles. €wnciado, uma capa tinha a
tragédia em Mariana como figura principal, e owarragédia em Paris (Figura 1). Essa,
acabou se tornando a capa da edicdo 910. No inaicevista, esses acontecimentos

foram categorizados como “cena nacional” e “cetermacional”.

EXCLUSIVO
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Figura | — Capa anteriormente criada, a esquerda, eapa publicada, a direita

O evento em Mariana foi uma tragédia ambiental adaigpelo rompimento da
barragem que continham os residuos da extracaaahufe Samarco, com potencial para
contaminar as areas de contato. Na capa anterotraraada aludia ao contetdo da revista
que pretendia responder sobre as “razdes da tedgédiinha como imagem da capa uma
fotografia que retratava o cenério apos a tragédia.

O evento em Paris foi um ataque terrorista, convo @efinido por ser o berco da
civilizacdo ocidental, e representar uma visao dadua incompativel com a dos islamicos,
que orientam a mentalidade dos terroristas. A papécada tinha como chamada principal
a pergunta “Por que Paris?”, com o0 objetivo de &eduleitor para comprar a revista em
busca de entender os motivos dessa tragédia. Aeimagcolhida para ilustrar a capa foi
uma arte que colocava a torre Eiffel em uma atmasfebulosa.

Esse estudo vai analisar as duas noticias, e lhast®uma para assumir a posicao
de maior destaque da publicacdo, a capa, a padivalores-noticia de Galtung e Ruge.
Antes de seguir para a analise da escolha da anqifgicipal que assumiu a chamada
principal da revista Epoca é necessario entendemoeito de revista e a importancia da

capa para a publicacéo.
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Para avaliar uma midia, é necessario conhecé®itas$o, definir revista é essencial
para o entendimento desse material comunicativgurg® Barbosa e Rabaca, no
Dicionario da Comunicacéo, revista é:

Uma publicacdo periddica que trata de assuntostdeesse geral ou
relacionados a uma determinada atividade ou ramaadecimento
(literatura, ciéncia, comércio, politica, etc.).o@uzida em forma de
brochura, a revista apresenta-se geralmente enaformenor do que o
jornal, maior numero de péaginas e capa colorida, papel mais
encorpado. Veiculo impresso, de comunicacdo e peopk, quase
sempre ilustrado, que atinge a um publico detemiainde acordo com
suas caracteristicas especificas e sua linha etflit¢§gBARBOSA &
RABACA, 2001, p. 646)
A partir dessa conceituacdo, pode-se perceber maecaracteristica da revista é a

periodicidade. Segundo Fatima Ali (2009, p. 20&)s fevistas ndo podem competir em
atualizacdo com a internet, o radio, os jornais televisdo”. Até no caso das revistas
semanais, como € o caso da revista Epoca, a njgtiéailtrapassada quando o exemplar
chega ao leitor.

Outra caracteristica da revista é o formato e gdigfo grafica que a diferencia de
outras midias, que acaba produzindo um materiateditiado. Fatima Ali, diante dessas
caracteristicas, afirma que a revista é bonitaa Rastificar essa adjetivacdo, a autora
constréi uma narrativa que mostra a interagaoittr leom a revista.

N&o ha quem resista parar em uma banca ou liyaria olhar as capas:
as cores brilhantes, as fotos atraentes, as chanmattigantes e visual
bem cuidado. Tem papel de qualidade, ilustracodetas coloridas,
tipografia elaborada e design elegante. E agradacer e folhar suas
paginas. (ALI, 2009, p. 18)

A partir disso, pode-se perceber que “a capa éimepo contato visual do

consumidor com o produto”. (BARBOSA & RABACA, 2004, 124). Esse espaco é tido
como 0 mais importante recurso visual de que ouleidispde, servindo de “vitrine” para
as informacdes que serdo nele veiculadas. A capaoléeitor a um primeiro contato com
as noticias e o convida a ler o restante da pw@dla@aServe, assim, como um instrumento
para conquistar leitores logo em sua primeira FAdFERREIRA JUNIOR, 2003).

A chamada principal € a noticia de maior visibilidana revista. A escolha da
noticia que vai figurar nesse espaco depende da guélicacdo considera mais relevante.
A principal matéria da revista deve ser aquelatgqnba o maior importancia em relacéo as
outras noticias.

Seguindo essa perspectiva, a capa da revistarvai de uma vitrine para seduzir o
leitor a partir de um conjunto de elementos quenam a atencdo para a compra desse

material jornalistico.
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Noticia, noticiabilidade e valor-noticia

Para entender o processo de escolha de determifeadssjue se transformam em
noticias, a teoria doewsmaking auxilia nessa dire¢do. Por meio dessa teoriarnaljsmo
“é uma construgdo social de uma suposta realid&tse modelo tedrico esta preocupado
no processo de sua producao. (PENA, 2013, p.128)

Nesse sentido, a producdo das noticias é o0 exedsBaima atividade que seleciona
os fatos considerados importantes, a partir de semso comum das redagbes”, que
reconhece nos fatos as noticias. A perspectivaadessia € construtivista, na qual as
noticias informam e tém referéncia na realidadeNg, 2013)

Felipe Pena (2013, p. 130-131) sintetiza a teaviaedvsmaking a partir de praticas
existentes nas redacoes:

Diante da imprevisibilidade dos acontecimentograpresas jornalisticas
precisam colocar ordem no tempo e no espaco. Baoa éstabelecem
determinadas praticas unificadas na producdo déiamt E dessas
praticas que se ocupa a teoriardasmaking. [...] Uma das préticas é a
noticiabilidade. [...] Outra pratica é a sistema¢&o do trabalho
jornalistico.

A partir desses pressupostos, pode-se entendpersgectiva de Felipe Pena, que a

noticia € produzida a partir de critérios de nabdidade e pela organizacéo do trabalho
nas redacoes.

Piedrahita (1993, p. 30) apresenta uma definicao &imples de noticia: “relato de
uma ideia, acontecimento ou problema de atualidadenteressa ao publico”. Ja para Luiz
Amaral (1997, p. 39) noticia € “tudo que o publmecessita saber, tudo que o publico
deseja falar”.

Mas, diante dessa pluralidade de acontecimentos cgoerem no mundo, €
necessario definir alguns critérios de importarciaoticiabilidade. Segundo Mauro Wolf,
noticiabilidade € definida como “o conjunto de edenos através dos quais o 0Orgao
informativo controla e gere a quantidade e o tipcadontecimentos, de entre os quais ha
gue selecionar as noticias”. Além disso, esse adfine valores-noticia como
componentes de noticiabilidade que constituem mstapca pergunta: “quais 0S
acontecimentos que sao considerados suficientemiemgeessantes, significativos e
relevantes para serem transformados em noticiaQL({®y 2009, p. 195)

Traquina (2005, p. 63) define noticiabilidade corfemnjunto de critérios e
operacgOes que fornecem a aptiddo de merecer uameato jornalistico, isto €, de possuir
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valor como noticia”. Esses critérios sdo baseadovalores-noticias que sao partilhados
pela comunidade jornalistica.

Os critérios, operacdes e instrumentos para esawdhque € noticia, também fica
evidenciada no relato de Noblat (2006, p.31):

E o que aprendemos, com anos de oficio, que aia@$ta no curioso,
ndo no comum; no que estimula conflitos, ndo no duspira
normalidade; no que é capaz de abalar pessoastuea$;, situacoes, ndo
no que apascenta ou conforma; no drama e na teagédéo na comédia
ou no divertimento.

Ricardo Noblat (2006, p. 31) sintetiza noticia obdntudo o que os jornalistas

escolhem para oferecer ao publico”. Essa escolmecéssaria porque ha uma quantidade
limitada de noticias que podem ser publicadas emeditdo da revista, por exemplo.

Andlise das capas

Galtung e Ruge (1993) apresentam a cadeia da coagdio noticiosa como um
fluxo que se inicia em um acontecimento do mund@® segue para uma percepcao e
imagem dosmedia, e finaliza com a percepcdo e imagem pessoal, @b suas
respectivas selecdes e distor¢des inerentes goacksso.

Esses autores (1993) vao se aprofundar na primtipa, que se conclui no produto
jornalistico. Esse, se produz a partir dos acomigeios do mundo até a imagem da noticia.
Tem-se, assim, o foco de observacéo direcionadpects de como 0s acontecimentos se
transformam em noticias.

Para explicar os processos que constituem a prodidggénoticia, que em outros
termos, significa a percepc¢éo e imagemmedia a partir de um acontecimento do mundo,
0s autores (1993) utilizam a metafora das estagibedifusoras. Nessa interpretacéo, o
mundo emite sinais de forma continua, que séoieabmtas a partir da frequéncia que é
utilizada para a captacdo desses sinais, os acurtgéos mundiais, que sdo sintonizadas
pelo receptor da radio. Como ndo se pode regisidar, deve-se fazer uma selecéo, a partir
do que possa chamar mais atencdo. Essa escolhaefipe qual acontecimento seri
considerado relevante, é determinada culturalmente.

Vale lembrar que se trata de uma metéafora, e rsesg@lo, “por frequéncia de um
acontecimento entendemos o espaco de tempo necqgsm@ este se desenrolar e adquirir
significado”. (GALTUNG & RUGE, 1993, p. 64)

Diante dessa dificuldade de selecionar um acongtion a partir de fendbmenos que
ocorrem no mundo, Galtung e Ruge (1993) criaram listea para definicdo dos critérios
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para a recepcdo desse sinal emitido pelo mundooif@s primeiros se baseiam em
discussbes do que facilita e impede a percepcaap aependem de parametros culturais.
Ja os demais, evidenciam que fatores culturaiganfliam a transicdo dos acontecimentos
em noticias.

F1: Se a frequéncia do sinal estiver fora da siatar@o se fara o registro.
F2: Quanto mais forte for o sinal e quanto maioamaplitude, mais
provavel serd a audicdo dessa frequéncia.
F3: Quanto mais claro e inequivoco for o sinal (@aamenos ruido
houver), mais provavel sera a audigdo dessa freguén
F4: Quanto mais significativo for esse sinal, npaisvavel sera a audicdo
dessa frequéncia.
F5: Quanto mais consonante for o sinal com a imagemal do que se
espera encontrar, mais provavel sera a audi¢da fresgiéncia.
F6: Quanto mais inesperado for o sinal, mais preivdera a audicdo
dessa frequéncia.
F7: Se um sinal for sintonizado, é provavel queegea pena escuta-lo.
F8:Quanto mais um sinal for sintonizado, mais alkerpena sintonizar
um tipo de sinal diferente da proxima vez.
F9: Quanto mais o acontecimento diga respeito é8esade elite, mais
provavel serd a sua transformacéo em noticia.
F10: Quanto mais o acontecimento diga respeiteasgas de elite, mais
provavel serd a sua transformag&do em noticia.
F11: Quanto mais 0 acontecimento puder ser vistdeemos pessoais,
devido a acdo de individuos especificos, mais palvderd a sua
transformag&o em noticia.
F12: Quanto mais negativo for o acontecimento nas sonsequéncias,
mais provavel sera a sua transformacao em noticia.
(GALTUNG & RUGE, 1993, p. 63-67)

A partir dessa lista, proposta por Galtung e RI@®93), os dois acontecimentos

avaliados serdo comparados nesses parametros yaiar,ade forma qualitativa, a
relevancia de cada um desses eventos para vewsticar mudanca da capa da Epoca foi
baseada nos critérios de valores-noticia, paragrand valor de cada noticia.

Com relacédo a frequéncia “F1”, no que se refataracdo do evento, o ocorrido em
Mariana foi o mais prolongado. A ruptura da barmadevou um mar de lama para além das
fronteiras da cidade mineira, devastando a aresdrpadatingida, contaminando os rios e
levando residuos para o Oceano Atlantico. Ja aidocoem Paris foi rapido em comparacao
ao outro acontecimento. Foi uma série de ataquasiqie, de praticas terroristas, ocorrido
no dia 13 de novembro de 2015.

Na observacado da frequéncia “F2”, verifica-se pldaude desse acontecimento. A
tragédia em Mariana afetou toda a area em que odmdama gerado pela ruptura da
barragem percorreu até chegar ao mar. A tragédidPans afetou a Franca, mas esta

relacionado a atuacao do terrorismo, que é ampla.
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Para a frequéncia “F3”, os dois acontecimentodijJ@dram uma interpretacdo
midiatica, ja ha uma clareza dos fatos. Com o avéagnoldgicos, e as possibilidades que
isso produz no fazer jornalistico, com maior acease@ventos ocorridos em varias
localidades, nacionais ou internacionais, tantoidwar quanto Paris s&o locais que 0s
jornalistas da Epoca podem acessar e produzir imiatfrnalisticos. Devido a observagéo
de como ocorreram esses fendmenos, com suas @usaactos conhecidos, a revista ja
tem respostas, ou mesmo, uma interpretacao sobez@ss da tragédia e do motivo (por
qgue) da tragédia em Paris.

Na frequéncia “F4”, o significado é pautado petaséncias de cada um desses
fendbmenos. O brasileiro foi uma tragédia ambiergaljuanto o internacional foi uma
tragédia simbdlica. Na observacdo da capa, podesséicar que a capa do evento
ambiental é registrada com fotografia de um loti@galo pelo mar de lama provocado
pelo rompimento da contencdo da barragem de residaomineradora Samarco. A
fotografia confere um registro, um retrato da deade. Na capa do evento simbdlico, é
produzida por uma arte, que tem a Torre Eiffel, g@imbolo da Franca em um ambiente
sombrio, remetendo a um imaginario. Nesse sertigoimeiro, impactou o meio ambiente,
algo concreto, enquanto o segundo tinha Paris calwo, por representar os ideais
iluministas e democraticos.

Para a frequéncia “F5”, os dois acontecimentdsf@am sido retratados em outras
midias. A ideia do que cada um deles representaamaj@onhecido pelo publico, mesmo
gue superficialmente. Era esperado uma capa quessévtanto um quanto outro
acontecimento evidenciado na capa da publicac@a.t®auma nocdo mais precisa, apenas
com uma avaliacado por pesquisa de opinido.

A frequéncia “F6” também € valida para os doisné® que foram inesperados. O
publico ndo tinha acesso as condicbes de manutelasibarragens e nem foi alertado de
um acidente iminente. E, o terrorismo tem essecasge surpresa para que os alvos sejam
atingidos, ja que, na maioria das vezes, conta pomcas pessoas, pPoucOS recursos
belicosos, mas alvos bem definidos. O publico tamip&io tem acesso a definicdo de
guando esse acontecimento poderia ocorrer. Assino ap publico, a midia também nao
sabia que esse evento iria acontecer naquele t@sfaa ocorreu.

Considerando a frequéncia “F7”, temos um conaggaontinuidade envolvido. O
acontecimento em Mariana ndo se resumiu a umardraha barragem, mas as

consequéncias ambientais geradas pelos residuathadps por toda area afetada. Essa
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noticia ndo é pontual, gera consequéncias quenafesabrasileiros. O acontecimento em
Paris € colocado como um marco do terrorista ndgsagle enfrentamento com a
civilizacdo ocidental, e as medidas para o comtbeésas praticas também serdo continuas.

A frequéncia “F8” esta se referindo a composicaticiosa. Os dois ndo sdo mais
eventos tao inéditos e ja foram explorados poragutridias. Mas, considerando que € uma
capa nova, ou a primeira abordagem da publicachre sessa tematica, os dois temas
assumem importancia. Os dois ainda nao tinham esigtorados e a revista ndo poderia
deixar de noticiar. E os dois acontecimentos tivetama ampla cobertura por outros
veiculos noticiosos.

Ja a frequéncia “F9” posiciona o evento internaaicem um patamar mais alto,
mais importante, que o evento brasileiro. Frangemépais desenvolvido, que representa
muito ideologicamente para outros paises, é unénpiat mundial, embora n&o tdo forte na
contemporaneidade. O Brasil € um pais emergengpguco influencia os demais paises
do globo em aspectos simbdlicos. Nesse sentidmc&ra considerado uma nacdo das
elites, e assume maior importancia.

Considerando a frequéncia “F10”, sob o ponto d&awila noticiabilidade a tragédia
em Paris é mais importante em a tragédia em Martamguanto no Brasil a tragédia afetou
os moradores das regides mais proximas as barragepslacdo pobre e periférica, a
tragédia da Franca envolveu locais publicos, eouitd's comuns a varias personalidades.
Os ataques ocorreram no “Stade de France”, na Abert”, no shopping “Les Halles”,
na “Rue de Charonne”, na “Rue de la Fontaine-at-Baio Bataclan. Esses ultimo, uma
casa de shows, ou sala de espetaculos, com Vérgiasa

Quanto a frequéncia “F11”, a acdo dos envolvidavaés explicitada no evento
terrorista em Paris. Determinadas pessoas, idealoginte mobilizadas, agiram disparando
em varios alvos franceses, com uma intencdo cl&la. evento brasileiro, foi
irresponsabilidade dos gestores que gerou a ti@ageédi outras palavras, uma “ndo-acao”.
O acontecimento brasileiro, embora tenha atingidds ppessoas, foi resultado de uma falha
na manutencao das barragens, uma negligéncia géregerado a partir de um acidente,
que poderia ter sido evitado. Ja o acontecimenternacional foi resultado de uma
intervencao terrorista provocada e intencional.

Ao analisar a frequéncia “F12”, os dois acontecitoe podem ser considerados
negativos. Até por isso sao definidos como trageditaram acontecimentos que tiveram

varios mortes, e panico, gerado pelo mar de lamBrasil, e pelo terrorismo na Franca. O
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primeiro de natureza acidental e o outro provoc&laro, que em ambitos diferentes,
devido a suas naturezas distintas. Os dois sadagtisso € 6bvio, mas a importancia de
um € colocada em uma escala maior que a outra. Gast® anteriormente, iSso €

determinado culturalmente.

Galtung e Ruge (1993), assim, definem a imporgande determinado
acontecimento do mundo, pela quantidade de freqaggce elas possuem. E, isso € um
parametro para que esse acontecimento seja notidiadto em aspectos do que € noticia,
pelas selecdes e distorgbes deslias, até para o destaque que essa noticia tem ndweicu
em gue ela esta materializada.

Segundo essa analise, 0 acontecimento em Parimagon quantidade de frequéncia
em relacdo ao acontecimento em Mariana. Acumukgyredo esses critérios matematicos
acumulativos, uma pontuacdo, que em termos metgidok) resultam em valores
noticiosos, que conferem maior importancia a ummimento do mundo. Diante desse
critério, a noticia dos ataques terroristas emsHario mais dotado de noticiabilidade. E,
pela capa da revista ser o0 espaco de maior vikbé, esse acontecimento merecia figurar

na chamada principal da publicacéo.

Consideracoes finais

A capa de uma revista é o espago de primeiro apotah o leitor. Assim, a escolha
do assunto que vai figurar na chamada principat dev o acontecimento mais relevante da
semana, principalmente quando se trata de umdaelasnoticias semanal. Conferir a esse
evento um potencial de virar noticia faz parte dbdlho dos jornalistas. Para isso, eles
utilizam critérios de noticiabilidade.

Com base na teoria apresentada, os valores-nosi@asnecanismos que auxiliam
0s jornalistas na busca dos fatos noticiosos ergérmios de relevancia. Esses critérios sao
compartilhados pela comunidade jornalistica, quesaavaliar o que € noticia e deve ser
apresentado ao publico.

Devido a um fluxo da cadeia da comunicagcéo no@gigsrifica-se a utilizacdo de
valores-noticia como fatores para determinar aciatilidade dos fatos. Galtung e Ruge
definiram um sistema matematico de valores atribai@ventos noticiosos que demostrou
ser uma importante ferramenta, que serve de oitpara embasar as decisbes dos

jornalistas para minimizar as duvidas em relac&guais eventos ocorridos no mundo
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devem ser apresentado ao publico. Portanto, esg&sos podem auxiliar o jornalista na

identificacdo dos fatos mais relevantes para ccéxerde sua atividade profissional.

Referéncias

ALI, Fatima.A arte de editar revistas.Sdo Paulo: Companhia Editora Nacional, 2009.
AMARAL, Luiz. Jornalismo: matéria de primeira pagina. Rio de Janeiro: TeByasileiro, 1997.

BARBOSA, Gustavo; RABACA, Carlos Albertdicionario da comunicacdo.2. ed. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2001.

GALTUNG, Johan; RUGE, Mari HolmboeA estrutura do noticiario estrangeiro. In:
TRAQUINA, Nelson (Orgs.Jornalismo: questdes, teorias e estorias. Lisboa: Vega, 1993.

JUNIOR, José Ferreir&apas de jornal a primeira imagem e o espaco grafico-visGalo Paulo:
Senac Sao Paulo, 2003.

LUCAS, AlexandreA duas capas desta seman®&evista Epoca: Editora Globo, 2015. Disponivel
em: <http://epoca.globo.com/colunas-e-blogs/fazdaloticia/2015/11/duas-capas-desta-
semana.html> Acesso em: 14/11/2015.

NOBLAT, Ricardo.A arte de fazer um jornal diario. 6. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2006.

PENA, FelipeTeoria do jornalismo. 3. ed. S&do Paulo: Conttexto, 2013.

PIEDRAHITA, Manuel.Jornalismo moderna histéria, perspectivas e tendéncias rumo ao ano
2000. Lisboa: Platano, 1993.

TRAQUINA, Nelson.Teorias do jornalisma a tribo jornalistica — uma comunidade interpresat
transnacional. Florianépolis: Insular, 2005.

WOLF, Mauro.Teorias da comunicacaoLisboa: Editorial Presenca, 2009.

10



