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RESUMO

Cada individuo tem uma identidade que € marcada culturalmente. Entretanto, essa pode ser
alterada continuamente, uma vez que cada sujeito estd suscetivel a outras escolhas. O
objetivo deste artigo € mostrar como o humor midiatico utiliza a cultura gadcha a partir de
humoristas que exploram crengas e representagdes regionais, 0 que acarreta na propagacao
de identidades. Ainda, como o cdmico atua junto ao publico gaicho principalmente em
redes sociais, mostrando-se uma efetiva ferramenta de comunicacgéo na internet. Para isso,
os personagens Guri de Uruguaiana e o perfil fake® do Sandro Sotilli sdo analisados.

PALAVRAS-CHAVE: humor midiatico; gauchidade; identidade gaucha; humor gaicho;
estudos culturais.

INTRODUCAO

Na midia, cada personagem tem uma identidade, porém, mesmo sendo personagens,
precisam ter uma conexao com o real, para facilitar o entendimento por parte do publico,

além de reforcar o sentimento de pertencimento. Para Nunes (2015, p.34),

A midia modela a sociedade através de sua capacidade de produzir,
ratificar e disseminar representacdes, e por meio dela cria a nossa visao de
mundo, nossa auto-percepg¢do e a percepcdo da sociedade como um todo,
reproduzindo as ideias de grupos detentores de poder de voz pela midia.

! Trabalho apresentado no 1J 08 — Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo do XVII Congresso de Ciéncias da
Comunicacao na Regido Sul realizado de 26 a 28 de maio de 2016.

2 Graduacdo em andamento no curso de Comunicacéo Social — Publicidade e Propaganda da Universidade Federal de
Santa Maria (UFSM). Bolsista Iniciagdo Cientifica FIPE (2015). Contato: priscillapellenz@gmail.com.

® Doutor em Ciéncias da Comunicagio e professor e do Departamento de Ciéncias da Comunicacéo e do Programa de Pés-
Graduacdo em Comunicagdo da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM). Contato: flavilishoa@gmail.com.
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s Personagem ficticio, muito presente em redes sociais, inspirado em alguma pessoa publica.
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Tal acdo acontece em diversos contextos, como no caso do Rio Grande do Sul, uma
vez que possui veiculos direcionados para o publico do estado. Entretanto, ainda tem uma
intensa programacao nacional reproduzida, especialmente pela tevé, o que Lisbda Filho
(2012) diz ser algo negociado entre as filiais ou afiliadas. J& na internet ha uma profusdo de
contetido, uma vez que qualquer pessoa pode construir contetido proprio e disseminar como
quiser. O humor é uma das formas mais faceis de atingir qualquer pudblico, talvez em
virtude da necessidade que os sujeitos tém de serem felizes. A felicidade é algo que move
as mais profundas emocdes, sendo intimamente relacionada a cultura que cada um vive.
Bergson (1940) vé essa construgdo simbdlica do riso como sendo totalmente humana: feita
por pessoas e para pessoas. Essas estdo conectadas por similaridades, o cdmico atinge tanto
0 universal como o particular. Porém, nesse Ultimo caso, € necessario 0 conhecimento
cultural do receptor para poder entender a piada em questéo.

Assim, a gauchidade pode ser vista como uma particularidade. Geralmente, quem é
gaucho consegue entender o humor regional a partir dos simbolos propostos, mesmo que
aquilo ndo represente sua real identidade, mas é parte da cultura vivida. Questbes
humoristicas regionais atingem, em sua maioria, quem entende o que é exposto. Serdo
analisados personagens humoristicos regionais, levando em consideragdo a cultura do povo
gaucho no cotidiano, principalmente, na internet para refletir acerca de representacdo e
identidade.

IDENTIDADE E CULTURA

A cultura € o que endossa a personalidade de cada individuo: forma a sua
identidade. Desde o nascimento até o passar da vida, essa vai se alterando conforme gostos
e vivéncias, tentando cada vez mais se aproximar ao verdadeiro “eu” de cada um. De
acordo com Johnson (2006), os Estudos Culturais tém esse campo vasto em virtude de
mudangas culturais, em que diversas alteragcbes sdo propostas pelos participantes sociais.
Todos 0s construtos sociais se tornam materiais, remetendo a ideia de Materialismo
Cultural abordada por Raymond Williams. Cevasco (2001, p.158) lembra que “Uma
questdo fundamental para o materialismo cultural € compreender a inter-relacdo entre
textos, arte, cultura, formagdes culturais e mudanca social [...]”. Ou seja, toda cultura tem

sua materialidade, em funcéo do uso feito, produzido e reproduzido por seus atores sociais.



\'/
_>o<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Curitiba - PR — 26 a 28/05/2016

Criticidade ¢ um elemento fundamental para a construcdo de novos preceitos
culturais, e a diversidade se mostra construtora dos novos moldes. Cada qual tem sua
particularidade, o que faz o contexto se limitar ao conhecimento de alguns. Ainda, segundo
Johnson (2012, p.89), “O contexto determina o significado, as transformacdes ou a saliéncia
de uma forma subjetiva particular, tanto quanto a propria forma”. As significacdes séo
culminadas tanto no universal quanto no privado, por isso ha o entendimento em
comunidades proximas.

Na internet, por exemplo, as identidades extrapolam os limites do real e assumem
outras caracteristicas, por vezes, voltadas ao exagero, que se ancora na comicidade. Isso

corrobora ao pensamento de Pieniz (2009, p.201) quando diz que

A internet, como palco, até entdo, desprovido de rigidas regulamentacdes
do poder publico ou de censura direta por parte dos conglomerados
midiaticos, torna-se um espaco de difusdo de discursos que podem
representar socialmente diversos sujeitos que ndo tém outro espaco de
visibilidade. As manifestacdes discursivas desses sujeitos, por sua vez,
podem constituir representacdes sociais de sua identidade [...].

O mundo virtual é uma oportunidade para quem ndo consegue expressar suas
individualidades no plano real, j4 que ndo tem tantas cobrancas e permite a conexdo com
pessoas de qualquer lugar. Entretanto, o local ndo perde seu espago por causa disso,
conforme afirma Brignol (2009, p.224), “Sabemos que embora a articulacdo entre culturas
locais e a cultura global, potencializada pelas midias, contribua para a alteracdo das
identidades, estd longe de ser responsavel pelo seu enfraquecimento.”. O que pode haver,
também, é a manifestacdo virtual de uma identidade pouco conhecida, o que contribui para

seu reconhecimento mais amplo.
REPRESENTACAO MIDIATICA E GAUCHIDADE

Mesmo ndo correspondendo a uma determinada identidade, a representacéo
acontece quando se projeta algo parecido com o que ha na sociedade. De acordo com
Brignol (2009), a articulagdo mostra que existe o entendimento de diferentes identidades,
que podem até representar o que acontece em circulos sociais proximos, mas nao quer dizer

que provocam a mudanca de identitarios.
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Personagens midiaticos sdo moldados por culturas, porém sdo disseminados pela
publicidade. Tornar pablico e conhecido € necessario para haver reconhecimento. Assim, a
internet possibilita, até mesmo, que uma pessoa comum, sem ser famosa ou algo
relacionado, possa ser reconhecida midiaticamente. Compartilhamento de contetdo e
aceitacdo dos usuarios fazem com que a mensagem seja propagada e explorada.

As influéncias para se sentir representado, conforme o pensamento de Nunes (2015),
vém da cidadania que o individuo tem, sendo a midia uma grande influenciadora para
moldar novas representacGes. O meio forma, até mesmo, o inconsciente do individuo. Um
exemplo de cultura apropriada é a gauchidade, citada por Lisb6a Filho (2012), que seria a
cultura particular dos gauchos, em que representacGes simbolicas sdo evocadas. A exemplo,
cita-se 0 homem gaudério e pilchado sempre pronto para lutar, enquanto a mulher, vestida
de “prenda”, cuida da casa e espera seu marido. Isso € uma representacdo simbolica que se
alterou com o tempo e ndo contempla todas as identidades gauchas.

Johnson (2006) aborda duas formas de cultura: a publica e a privada. A cultura
galcha se encaixa nessas duas vertentes, uma vez que qualquer brasileiro consegue
reconhecer o tradicionalismo, principalmente na vestimenta, porém ndo poderd entender
todas as expressdes e acdes que o gaucho faz, o que mostra que ha privacidades, partilhada
por aqueles que vivenciam o cotidiano.

As expressdes gauchas se manifestam diferentemente de sujeito para sujeito, em
virtude da identificacdo de cada um. Entretanto, o tradicional € mais explorado, o que pode
excluir as outras identidades. Conforme Lisbba Filho (2012, p.43),

E interessante observar que ha uma tendéncia de midiatizar o gaicho ou
enfatizar sua midiatizacdo, em grande parte das vezes, numa relacdo de
sentidos construida com o galcho tradicional e histérico, ou seja, o
gaucho associado ao meio rural, principalmente nas datas que dizem
respeito as comemorac@es de revolucdes, lutas, entre outras.

O sentimento da tradicdo € cultuado quando ha aproximacdo com o publico,
independente se a representacdo € efetiva. A cultura indicia aspectos da vivéncia, mas nao
implica na construcédo total do sujeito. A gauchidade estd muito relacionada, ainda, com
aspectos passados, enaltecendo o tradicionalismo. Para Pieniz (2009, p.205) “Os textos
verbais estdo voltados para uma cultura em sua atualidade, apesar de ancorada em feitos do

passado, os quais ndo sdo mais explicitamente venerados.”.
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CULTURA DO HUMOR NA IDENTIDADE MIDIATICA

Um dos suportes mais abordados midiaticamente € o humor. A sociedade precisa de
momentos felizes, e nada mais humano do que sorrisos espalhados e compartilhados. O

comico esta presente no social.

[...] ndo h& comicidade fora do que é propriamente humano. Uma
paisagem poderéa ser bela, graciosa, sublime, insignificante ou feia, porém
jamais risivel. Riremos de um animal, mas porque teremos surpreendido
nele uma atitude de homem ou certa expressdo humana. Riremos de um
chapéu, mas no caso o comico ndo sera um pedago de feltro ou palha,
sendo a forma que alguém lhe deu, o molde da fantasia humana que ele
assumiu. (BERGSON, 1940, p.7)

Inclusive, € uma troca de sentimentos, de acordo com Goldenberg e Jablonski
(2011), uma vez que € um fendmeno social. As pessoas precisam de outras que as facam
sorrir, para assim criar vinculos afetivos e de intimidade. O riso acontece de forma
programada (quando alguém conta uma piada — um palhaco, por exemplo), ou de momentos
espontaneos (quando alguém tropeca sem querer).

No caso midiatico, também se mostra como algo social e constroi fatores relevantes,
como afirma Nunes (2015, p.43) ao dizer que “[...] o humor ¢ fator relevante de construgao
de representagdes imagéticas, quando explorado na midia, em todos os seus meios [...]”. A
midia reproduz esteredtipos e o humor se apropria deles para criar gracas, fazer rir. Na
midia, o cbmico é quase universal, mas permite que haja caracteristicas privadas. Por isso a
analise de segmentos culturais, para assim entender como o humor pode funcionar numa

especificidade.
A GAUCHIDADE E O HUMOR

A cultura galdcha tem caracteristicas tradicionais, de conhecimento universal, mas
também particularidades criadas ao longo do tempo. Existem estere6tipos galchos que,
muito abordados midiaticamente, criam personagens. Muitos desses, por exemplo, séo
voltados ao humor. O modelo dito por Bergson (1940, p. 61), sobre a pessoa que faz o

humor, explana que “O humorista € no caso um moralista disfarcado em cientista, algo
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como um anatomista que sO faca dissecacdo para nos desagradar; e 0 humor, no sentido
restrito que damos a palavra, é de fato uma transposi¢ao do moral em cientifico.”.

N&o apenas o humorista, mas qualquer pessoa que se aproprie de situacOes
engracadas. No Rio Grande do Sul é frequente o uso de girias (tais como “tché” e “bah”)
para criar um clima de comicidade e remeter ao regional, um humorista pode se valer delas.
Pode ndo ter muita compreensédo para o restante dos estados, porém para quem se considera
como galicho, essa aproximacéo cativa risos. Tanto o Guri de Uruguaiana® como o perfil
fake do Sandro Sotilli’ usam essa estratégia para conciliar uma proximidade com o pablico
galcho. Em contrapartida, outro humorista regional, o Willmutt®, buscava a identidade
alemd presente no estado, sendo que para representar essa cultura utiliza palavras do
préprio dialeto alemé&o, além do sotaque exagerado. Os personagens Guri de Uruguaiana e o
fake do Sandro Sotilli aqui referenciados constituem-se no corpo de analise deste estudo e
serdo descritos na subsecédo analitica.

A indumentaria dos personagens é outra maneira de conciliar proximidade com o
regional, uma vez que parte de uma criacdo tradicional. Ainda, seguindo o pensamento de
Bergson (1940), a pessoa que busca o comico se caracteriza de modo a provocar 0 riso,
além de se apropriar de falas que causem a atencdo do publico, para assim analisar o
exposto e poder gargalhar da situacéo.

De acordo com Nunes (2015, p.43), “Independentemente de qual seja a funcéo
adotada pelos meios de comunicacdo, entende-se que estes disseminam através do humor,
seja na televisdo, publicidade, ou outras midias possiveis, representacbes e imagens ja
existentes na sociedade.”. Isso representa que o humoristico ndo pode se separar do social:
ambos estdo intrinsecamente ligados. O entendimento precisa ter reconhecimento para a
comicidade funcionar. Almeida (2014) fala sobre como os aspectos cdmicos fazem parte,
também, de algo cultural. Cabe perfeitamente a ideia do regional, em que os gauchos veem
a graca por sentirem a representacdo da sua vivéncia, mesmo que o estere6tipo explorado

néo esteja de acordo com a sua identidade.

® Personagem humoristico criado por Jair Kobe baseado em tradigSes gatichas.
" perfil fake criado para enaltecer a cultura presente no interior do estado do Rio Grande do Sul.

8 personagem humoristico criado por Cleiton Kurtz (in memoriam) baseado na cultura alema presente no estado do Rio
Grande do Sul.
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METODOLOGIA

Sera tida como referéncia para metodologia a abordagem dos Estudos Culturais,
partindo do texto de Johnson (2006) e do conceito de materialismo cultural de Williams
apud Cevasco (2001).

O campo dos Estudos Culturais é amplo, o que permite o enorme estudo acerca de

qualquer fendmeno social. De acordo com Johnson (2006, p.25)

[..] os Estudos Culturais dizem respeito as formas histdricas da
consciéncia ou da subjetividade, ou as formas subjetivas pelas quais nds
vivemos ou, ainda, em uma sintese bastante perigosa, talvez uma reducéo,
0s Estudos Culturais dizem respeito ao lado subjetivo das relag@es sociais.

Ja o materialismo cultural estrutura o que seria “palpavel” a partir dos construtos
sociais. Os individuos materializam a cultura, ou seja, eles a modelam e a tornam existentes
devido a criagBes simbdlicas, de sentido universal dentro de determinado grupo. Williams
(2003) afirma que a cultura tem trés categorias gerais: a ideal (estado de perfeicdo humana),
a documental (obras e conceitos que sdo criados historicamente) e a social
(comportamentos e significados sociais). Diante disso, percebe-se que culturalmente
qualquer acdo provém do fator social, independente da categoria. E um processo que se
materializa, mas mesmo assim tem mudancas histéricas. Esta longe de se manter intacto no
decorrer dos anos.

Nesse sentido, o presente estudo busca analisar como a cultura esta inclusa no
humor regional, por isso o enfoque em como 0s personagens gauchos sdo construidos. A
cultura do humor traz fatores sociais subjetivos, em virtude da risada ser causada por
manifestacOes pessoais ndo explicativas em muitas situagdes. As pessoas tém o costume de
rir da surpresa, o que pode causar davida sobre o real motivo dos risos.

O materialismo cultural explica que todo o material é criado por construcoes
culturais. O significado de uma piada, por exemplo, passou por toda uma construgdo
simbolica para entdo ter significacdo para os receptores. “Especificar a relagdo entre o
mundo material e a significacdo é a porta de entrada para se entender o que se d&
efetivamente na vida social e para se contrapor as descri¢des que falseiam essa realidade.”
(CEVASCO, 2001, p.143).

Os personagens sdo criados a partir daquilo que forma o real. No caso do humor

regional, a gauchidade faz-se necessaria para haver relagdo com a cultura local. As
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caracteristicas marcantes, desde vestimenta até o sotaque, sdo importantes para haver
identificacdo com os significados propostos. Para isso, 0s humoristas escolhidos foram o
Guri de Uruguaiana e, também, o fake do Sandro Sotilli, em virtude de um abranger uma
identidade marcada regionalmente e, 0 outro, um segmento especifico do estado. Sera
analisado o site e todas as redes sociais do Guri, e para o perfil do Sandro foi realizada,
como complemento, uma breve entrevista com o criador do personagem, a fim de saber

dados basicos que ndo estdo presentes na pagina do Facebook.
PERSONAGENS GAUCHOS: ANALISE DE IDENTIDADES

Antes de analisar a representacdo midiatica, sera feita uma breve descricdo dos
personagens, a fim de conseguir entender como esses trabalham suas identidades e como

estdo inseridos midiaticamente.
Guri de Uruguaiana

O personagem Guri de Uruguaiana (figura 1) foi criado pelo humorista Jair Kobe
para representar o gaucho tradicional, da fronteira e bem “macho”. O autor, mesmo tendo
na criacdo o complemento “de Uruguaiana”, ¢ natural de Porto Alegre, o que mostra que ha
proximidade com a cultura gaicha. Tem 56 anos, 0 que representa 0 pertencimento a
geracdo que ndo tem a internet como principal recurso. Mesmo assim, nas redes sociais

encontra sua maior aliada para a propagacédo de contetdos humoristicos.
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Figura 1 — Guri de Uruguaiana
Fonte: Pagina do Facebook®

Para a construcdo do personagem a indumentéria tipica gatcha foi explorada, sendo
que ele tem caracteristicamente o chapéu, a bombacha e a camisa, ambas pretas para
destacar o sempre usado lenco vermelho. E bastante visivel o exagero no cabelo e no
bigode, o que traz a imagem do “velho gaicho”, com aparéncia rude e pouco preocupado
com beleza, o que remete ao ideal do homem do campo. O uso de girias galchas (como
“ché” e “bah”) ¢ frequente em todas as publicagdes, tanto escritas como audiovisuais.

Nas redes sociais, o Facebook pode ser visto como a plataforma que mais tem
acessos, uma vez que sua pagina foi criada em 2011 e, atualmente, possui mais de
2.700.000 curtidas™. Possui contas no Twitter, Instagram, Blog e grupo de WhatsApp, com
contetdos similares aos usados no Facebook. Além desses, o site que tem todas as
informacdes necessarias, inclusive para contato com Jair.

Um dos focos principais de seu trabalho, agora, é o canal do YouTube'. Sua conta é
personalizada de acordo com caracteristicas galchas e do personagem. Analisando o
audiovisual, nota-se a presenca das cores da bandeira do Rio Grande do Sul (verde,
vermelho e amarelo) remetendo ao povo galicho. No inicio e final da maioria dos videos
toca uma musica gaudéria, como forma de motivar o receptor a representacdo galtcha desde

0 primeiro momento até o final. O uso de titulos grandes em cada video mostra uma

® Disponivel em: <facebook.com/jairkobe>. Acesso em: 31 mar 2016.

1% Todos os dados presentes neste artigo séo até margo de 2016. Por isso, nimeros de curtidas, visualizacdes e afins podem
alterar.

1 Disponivel em: <youtube.com/user/Jairkobe>. Acesso em: 31 mar 2016.
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tendéncia bastante presente em vlogs, o que perpetua que, mesmo buscando tragos culturais
historicos, ndo ha como resistir a estética atual para cativar o publico.

Geralmente posicionado em um fundo branco, Jair fica totalmente em destaque,
caracterizando seu papel de protagonista. O Guri fala desde fatos gauchos até temas atuais,
0 que pode atrair publicos diferenciados, ampliando seu segmento. Proximo do fim dos
videos ha o espaco para anuncios publicitarios que tenham a ver com a gauchidade. Uma
propaganda que esta frequente nas Ultimas publicagdes é o da “Erva-Mate do Guri de

Uruguaiana”, em que o proprio fala sobre o produto.

Sandro Sotilli

Para analisar o personagem Sandro Sotilli (figura 2), realizou-se uma breve
entrevista com o criador do mesmo. Segundo respostas, 0 dono do perfil tem 20 anos e € de
Santa Rosa, cidade do interior do Rio Grande do Sul. A pessoa publica, Sandro Sotilli, é um
ex jogador de futebol que atuou como atacante em muitos times gadchos, tornando-se

destaque regional.

Figura 2 — Fake do Sandro Sotilli
Fonte: Pagina do Facebook™?

O personagem, presente principalmente no Facebook e Twitter, foi criado no fim de
2013, tendo a caracteristica de fake. E de conhecimento do Sandro “real”, uma vez que ele e
0 criador possuem contato profissional e pessoal. A pagina tem, atualmente, mais de 415
mil curtidas. A pauta principal das piadas publicadas é a vida no interior gaicho, o que

12 Disponivel em: <facebook.com/SandroSotigol>. Acesso em: 31 mar 2016.

10



\'/
_>o<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Curitiba - PR — 26 a 28/05/2016

segmenta o entendimento em todo o regional, diferentemente do Guri de Uruguaiana, que
possui caracteristicas mais difundidas e tradicionais do estado. Entretanto, ha o uso de
cotidianidades galchas, como as cores da bandeira e girias regionais.

Sdo marcantes as analogias com a San Marino, uma banda bastante presente em
bailes no interior do Sul e que tem musicas caracteristicas voltadas a denominada “dor de
cotovelo” ou, entdo, de amor. O futebol, principalmente a rivalidade entre os times gauchos
Grémio e Internacional, ocupa grande parcela das publicacdes, provocando risos e até
discordia, dependendo do time ao qual o receptor torce. Inclusive, piadas relacionadas a
costumes regionais e locais sdo frequentes, além de existir a ligacdo com temas atuais que
viram memes® brasileiros. No campo audiovisual ndo existem muitas publicacdes e, caso
tenha alguma, remete ou a uma musica local ou um video postado por outro meio que tenha
a ver com a pagina.

As propagandas ndo sdo muito frequentes na pagina, porém em certas publicaces
ele cita nomes de marcas, como fez com a Olina, que € um remédio bastante conhecido
regionalmente. No entanto, nota-se que as marcas nao ocupam um espaco tdo grande nas

publicacdes da pagina.
E AS REPRESENTACOES, TCHE?

A palavra do titulo, “tché”, ja pode ser vista como uma referéncia ao povo gaucho,
por ser uma expressdo usual do estado. O Guri de Uruguaiana usa frequentemente girias
gauchas, principalmente em seus videos, 0 que mostra uma proximidade com o receptor.
Inclusive, ele chega a, de certa forma, imitar o cultural. “Imitar alguém ¢ destacar a parte do
automatismo que ele deixou introduzir-se em sua pessoa. E pois, por definicdo mesmo,
torna-lo cémico.” (BERGSON, 1940, p.20). N&o € exclusividade dele imitar o gaicho, uma
vez que varios humoristas brincam com o sotaque e malemoléncia do povo gaudério.

Diferente do Guri, o fake Sandro Sotilli ndo tenta se caracterizar com a imagem
galcha, mas sim se apropriar de usos linguisticos para uma proximidade cultural por meio

de piadas. A afirmacédo de Almeida (2014, p.56) diz que

[...] falar em linguagem é considerar o sujeito e sua participacdo social.
Sendo assim, o significado é construido a partir do envolvimento do saber,
do conhecimento sobre o objeto ao qual alguém se refere. Essa troca de

13 Designagdo para algo viral da internet, geralmente com viés de piada e com base em fatos atuais.

11



\'/
_>o<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Curitiba - PR — 26 a 28/05/2016

significados nasce das posicdes e relacbes sociais com o outro, através da
linguagem.

Os significados foram produzidos culturalmente, o personagem do Sandro se
apropriou para conseguir que seu publico reconhecesse a mensagem. Algumas expressoes
como “pila” e “bergamota”, ndo tdo usadas no cotidiano brasileiro, sdo varidveis de
linguagem que formam o endosso social da gauchidade. O uso frequente de palavras em
caixa alta (letras maiusculas) pode ser ligado ao jeito de falar gaicho, que é caracterizado
pela forma rude e esponténea nas falas.

Muitas vezes, também, o personagem se volta a realidade mais local, presente no
interior do estado, como no caso de publicacbes ligadas ao futebol regional. Essa
particularidade faz com que a piada se restrinja a um segmento menor, entretanto o efeito
para o publico primario é mais eficaz.

Para Goldenberg e Jablonski (2011) o humor é uma interacdo entre emissor e
receptor. Quando os humoristas criam a piada, o objetivo é que crie uma ligagcdo: um mero
sorriso de lado ja é uma troca de sentimento. O Guri de Uruguaiana usa em seus videos essa
ideia de conversa, como se estivesse falando diretamente com a pessoa que esta por tras da
tela. Cria-se um laco de intimidade, mesmo que o0s participantes estejam distantes. A
presenca da cuia de chimarrdo e a vestimenta reforcam a identidade galcha, o que
complementa a fala do personagem. “A identificacdo dos espectadores com os personagens
e suas alegrias e sofrimentos parece produzir uma sensacdo positiva, jA que significa

compartilhar os préprios problemas com alguém mais importante.” (NUNES, 2015, p.38).
Representacéo Virtual

As midias, principalmente a internet, sdo as formas de se chegar mais facilmente aos
publicos desejados. Ela permite contetidos variaveis, que representam diversas culturas.
Personagens como o Guri de Uruguaiana e Sandro Sotilli usam as redes sociais para
difundir as mensagens mais facilmente. O virtual caracteriza uma aproximacdo de
participantes sociais, ja que possibilita a troca cultural de qualquer regido do pais — e do
mundo. O humor Vvé& uma oportunidade de disseminacdo significativa para o
reconhecimento. Ambos 0s humoristas analisados estdo presentes atentamente nos circulos
de redes sociais, buscando assuntos que estejam de acordo com o que o publico queira

comentar ou discutir.
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A criacdo humoristica parte dos seres reais e a midia é um circulo em que se
encontra todo e qualquer tipo de identidade, sendo que as representacGes sao consequentes
da diversidade identitaria. Nunes (2015) acredita que a midia usa imagens presentes na
sociedade, o que facilita a representacdo. Ela reforca estere6tipos e busca midiatizar o
imagético aquilo que Ihe convém, por isso o carater massivo e redundante. O Guri de
Uruguaiana busca ligar sua imagem para o gaucho tradicional, com o foco na massa,
enguanto o personagem Sandro Sotilli se vale das redes sociais de forma mais libertaria e
contemporanea.

No caso das redes sociais, existe a possibilidade dos personagens criarem uma
proximidade com seus publicos, mostrando assim uma faceta do real, em que ndo ha
superioridade do emissor. Aquela distancia de idolo/fd tem diminuido gradativamente com

0 contato possivel em qualquer meio de comunicac&o.
CONSIDERACOES

As identidades sdo construidas culturalmente, suas representacdes aparecem como
forma de ligagdo entre os sujeitos. A midia facilita todos os tipos de contatos, o que culmina
com a ideia da comunicacdo social: algo que esta conectado a sociedade. O humor é uma
construcdo social e sé existe porque as pessoas criaram imagens representativamente
engracadas e moldaram caricaturas para o riso.

A comicidade ndo é algo totalmente explicado, como lembra Bergson (1940)
guando reafirma em seu texto que cada momento comico é diferente. O riso tem o poder da
surpresa, ndo ha como programar quando gargalhadas serdo soltas. Ainda, é algo pessoal:
nem todos tém motivos para rir das mesmas coisas. Assim, entra a questdo da
particularidade gaucha, em que personagens que representam essa cultura ttm mais graca
para quem convive com essa realidade. O ideal de representagédo é essencial para qualquer
tipo de emocédo humana.

No humor galcho se percebe a continuacéo da identidade gaucha cultural, uma vez
que os personagens reforcam a linguagem e, até mesmo, costumes que sdo caracteristicos
do regional. Mesmo que a pessoa nédo se identifique com o que presencia midiaticamente,
ela pode notar a representacdo cultural, desde que os significados passados sejam de

conhecimento pessoal.
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A internet é a principal ferramenta usada pelo Guri de Uruguaiana e o fake Sandro
Sotilli, em virtude do poder disseminador que as redes sociais possibilitam. O cémico
percebe, nas midias, o reforco para as piadas, podendo haver um reconhecimento mais
abrangente por parte do publico. E, para os personagens, hd uma facilidade em promover
suas imagens, 0 que ajuda na criacdo das identidades e culmina na propagacgéo das imagens
representadas.

Cada personagem busca tracar um perfil virtual. O Guri tem caracteristicas mais
tradicionais, uma imagem de “tiozao”, em que o publico primario tem idade semelhante ao
do proprio Jair Kobe. Isso entra em acordo com o pensamento de Lisbéa Filho (2012), ao
ver que existe énfase na midiatizacdo do gaucho tradicional.

Ja a pagina do Sandro brinca com a ideia do que esta em alta nas redes, além de usar
uma linguagem menos redundante ao gaucho, o que culmina na atracdo do publico mais
jovem, com idade similar ao dono do fake. Com isso, é notavel a demonstracdo que a
cultura regional, mesmo com as tradi¢cdes, pode se alterar de acordo com os participantes

sociais, em virtude das diferentes identidades e representacoes.
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