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RESUMO

O presente trabalho visa abordar temas referentes a comunicacéo politica e a visibilidade,
articulando-os com a narrativa do filme Mera Coincidéncia (1997). Dessa forma, analisa-se
processos estratégicos de comunicacdo e como ocorre a manipulagdo das informacdes
politicas pela Optica da midia geradora de opinido. Utiliza-se a pesquisa bibliografica sobre
conceitos como visibilidade, escandalo politico, opinido publica e espetaculo politico. A
partir da narrativa do filme, conferiu-se que a unido de estratégias comunicacionais e a
midia criam outro sentido a realidade, e isso gera manutencéo da visibilidade do politico
perante seu publico e garantia de poder.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacéo Politica; visibilidade; narrativa audiovisual.

INTRODUCAO

Este artigo aborda as estratégias de comunicacdo politica, que quando bem
planejadas e esquematizadas forjam perfeitamente a realidade. Essa logica foi um dos
principais fatores para elaboracdo do climax da narrativa do filme Mera Coincidéncia
(1997). Dessa forma, esse trabalho busca avaliar como essas informacgdes que muitas vezes
sdo alteradas ou até mesmo inventadas e divulgadas pela midia, serve para arrumar a
imagem de um politico, de modo que afeta a opinido publica, mantendo status quo e
garantindo os votos da populacao.

O filme analisado foi baseado em um livro American Hero, de Larry Beinhart, que
evidencia os bastidores dos escandalos politicos, que algumas vezes tornam-se esquecidos.
Pensado a partir desse pressuposto, o filme mostra com clareza essa situa¢do, no caso em
questdo, fazendo com que determinado conduta ruim de um politico ndo fosse questionada

pela sociedade e, consequentemente, esquecido pelos mesmaos.
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Para construcdo teorica deste estudo, a nogdo de visibilidade sera tratada com grande
énfase, juntamente com a de marketing politico. Considerando a midia como a principal
base para alcancar grandes publicos que, por sua vez, na maioria das vezes, acredita nas
noticias que sdo veiculadas tanto pelo jornal impresso quanto pela televisdo e, atualmente,
pela internet.

A partir do que percebemos na narrativa do filme, é fundamental saber o que ha por
trés das noticias divulgadas sobre os politicos, assim como, as estratégias comunicacionais
feitas por profissionais da comunicagéo, as quais sdo pensadas para manter a boa imagem
do representante da sua cidade, estado ou pais.

No geral, a politica é um tema muito discutido pela grande parte da populacéo, o que
ganhou maior proporc¢do a partir da emergéncia da comunicacdo digital, em que o individuo
tem o poder de falar e expor sua opinido sobre algo ou alguém deliberadamente. Entretanto,
essa visibilidade trouxe preocupagdo tanto para 0s assessores quanto para assessorados, pois
se o0 politico fala algo mal colocado, ou comete algum ato injustificavel que toda populacédo
tera conhecimento e, caso aconteca, € necessario contratar um comunicador estratégico para
modelar a situacao.

Mera Coincidéncia demonstra, a partir da sua narrativa, as acdes estratégicas feitas
para desviar a atencdo do escandalo de um politico, criando uma guerra midiatizada que
mobilizou os Estados Unidos. Através dessa analise, demonstramos como sdo feitas as
estratégias tomadas nas acOes politicas e a importancia delas na vida social da populacéo.
Através de alguns atos que séo feitos pelos assessores no filme, que ndo respeitam a ética e
acabam fugindo da realidade, faz com que as a¢des estratégicas e o plano se tornem real aos
olhos do publico.

Quando se trata de politica, as estratégias de comunica¢do como as utilizadas no
filme servem, assim como na vida real, para atingir determinado publico. Assim, para
refletirmos sobre a problematica a partir da narrativa audiovisual, esta pesquisa é construida
a partir da revisdo bibliografica de estudos sobre conceitos como: a nova visibilidade,

escandalo politico, opinido publica e espetaculo politico.

A COMUNICACAO COMO INSTRUMENTO DA POLITICA
A comunicagdo ¢ definida por Aristdteles como “a busca de todos os meios possiveis de
persuadir” (MEDINA, 2006, p.64). Com o surgimento das teorias da comunicacao,

inicialmente nos Estados Unidos, esta passou a ser vista também definida como objeto de
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poder, pois ¢ “o processo de comunicar, fato central da experiéncia humana pelo qual uma
pessoa influencia a outra e é influenciada por esta” (BELTRAO; QUIRINO, 1986, p.17).

Dessa forma a comunicacdo possibilita a construcdo das relacfes sociais e tem o
poder de influenciar opinides a favor do que esta defendendo. No filme Mera Coincidéncia,
o profissional da comunicacdo gerencia o escandalo politico/sexual envolvendo o
presidente norte-americano, utilizando estratégias comunicativas para reverter um quadro
iminentemente negativo.

Num paralelo com a nossa realidade, tal conjuntura do filme pode ser notada nas
relacbes promiscuas na esfera politica: tanto nas campanhas politicas, quanto na guerra
“encomendada”, a centralidade das agdes envolve a comunicagdo, que usa das estratégias
da persuasdo para interferir na opinido publica. Nesse ambito, uma das ferramentas para a
veiculacdo dessas informacBes é o campo midiatico que tem papel fundamental para a
formacdo de opinido publica.

Toda a paraferndlia midiatica produzindo imagens, discursos e informacdes,

contrainformagfes e informagOes falsas para que o escandalo seja desviado em
fungdo do que o show business esta produzindo. (RIBEIRO, 2014, p.129)

Assim, na contemporaneidade das relagdes sociais, a politica se apropria da
comunicacdo como forma de conseguir votos, divulgar, executar agdes de marketing,
gerenciar crises, redefinir uma imagem negativa causada por um escandalo, por exemplo.

O ACONTECIDO “ENCOMENDADO”: ANALISE DO FILME

O filme Mera Coincidéncia, langado em 1997, nos Estados Unidos, dirigido por
Barry Levinson, foi criado a partir de uma adaptacdo do livro American Hero, de Larry
Beihhart. O enfoque da narrativa é voltado para o presidente dos Estados Unidos, acusado
de assédio sexual por uma escoteira e ameacado pelo seu oponente de lancar essa
informagdo a midia.

Na historia retratada no filme, a situacdo torna-se mais complicada, pois 0s
acontecimentos ocorrem a uma semana das eleigdes presidenciais norte-americanas, sendo
que presidente naquele momento almeja a reeleicdo. Além disso, este encontra-se em
vantagem sobre seu adversario. Contudo, o escandalo anunciado gerou uma crise pessoal do
politico, pois sua imagem seria degradada e, consequentemente, perderia a disputa eleitoral.

A partir do escandalo anunciado, torna-se necessario limpar a imagem do presidente,
planejar as informacgdes langadas na midia com o objetivo de contornar a situagdo. No

filme, a assessora da presidéncia, Winifred Ames (Anne Heche) chama o Conrad Brean
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(Robert De Niro) um grande profissional do marketing e um produtos hollywoodianos, que
tem a funcdo de desviar o escandalo, criando assim uma guerra falsa dos EUA com a
Albania®.

Assim, ocorre a divulgacdo de uma guerra que ndo ocorreu, como forma de desviar
a atencdo da midia e dos cidaddos, com o objetivo de salvar a reputacdo do presidente dos

Estados Unidos. Para Henrique e Reis (2012), esses planos ficticios:

N&o sdo, assim, espontaneos, mas planejados, plantados ou incitados, podendo
ocorrer de fato, serem baseados em factdides ou mesmo completamente ficticios. O
proposito de tais acontecimentos seria, em primeiro lugar, a veiculagdo através da
midia (HENRIQUES; REIS, 2012, p.4)

Nota-se que o filme gira em torno de dois acontecimentos: um verdadeiro (o
estupro) e o falso (a guerra), porém o que realmente foi veiculado na midia - a grande
formadora da opinido publica - foi & guerra inventada. Para realizar com éxito sua tarefa, o
“marqueteiro” contrata um produtor de Hollywood para produzir a grande mentira, Stanley
Moos (Dustin Hoffman).

Outro personagem essencial para entender as estratégias de eleicdo de um politico é
o senador Neal, adversario do presidente, que utiliza as informacdes sobre o0 assédio sexual
para obter vantagens. Em suas falas, faz provocagdes de que seu adversario ndo tem
conduta moral para ocupar a Presidéncia, utilizando desse discurso tanto nas entrevistas,
guanto na sua campanha eleitoral, entretanto faz a acusacdo de forma indireta ja que a
noticia ndo foi veiculada da imprensa.

Importante ressaltar, conforme observamos no filme, que os dois politicos tém suas
estratégias para ganhar a eleicdo: o senador utilizando o escandalo do presidente; e este -
com a ajuda de um “marqueteiro” - inventam uma guerra para desviar o foco da noticia,
tendo como objetivo, assim como ocorre nas relagdes politicas reais: “desviar a atengdo da
midia e da opinido publica para outro acontecimento, abafando assim aquele escandalo e
minimizando suas consequéncias até o dia da elei¢do” (HENRIQUES; REIS, 2012, p.8).

Assim, o filme aborda as estratégias da invengdo de uma guerra e a sua relagdo com
a midia para formagéao da opinido publica. Para isso, Conrad Brean utiliza vérias a¢0es para
conseguir alcangar o seu objetivo: utiliza 0 nome de um pais pouco conhecido para criar
uma guerra falsa; realiza num estudio a gravacdo de um bombardeio para ter uma

materialidade para mostrar para o publico (eleitores). O video em questdo mostra uma atriz

3 Albénia é um pais europeu que faz fronteira com a Grécia, Maced6nia, Sérvia e Montenegro.
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correndo fugindo de um bombardeio no pais desconhecido. Com isso, eles queriam
sensibilizar a sociedade norte-americana para o acontecimento na Albania, pois se estava
sendo veiculada pelos meios de comunicacdo adquiria status de verdade.

A articulacdo de acontecimentos para produzir a falsa guerra com a intencdo de
envolver a sociedade que, por sua vez, se deixa impressionar pelas noticias do conflito
armado e esquecem o escandalo envolvendo o candidato e entdo presidente do pais. Dessa
forma, a guerra inventada e o escandalo do politico sdo moldados pelo “espetaculo

midiatico”, que envolve a vida politico-social, definida por Kellner (2003, p.5) como:

Os conflitos sociais e politicos estdo, cada vez mais, presentes nas telas da cultura
da midia, que apresentam os espetaculos de casos sensacionalistas de assassinatos,
bombardeios terroristas, escandalos sexuais envolvendo celebridades e politicos,
bem como a crescente violéncia da atualidade.

Assim como ocorre nas relacdes reais entre 0 mundo politico e a midia, observamos
no filme que os espetaculos midiaticos sdo utilizados para chamar a atengdo do publico e
influenciar as opinides dos individuos. No filme essa caracteristica estd muito presente, pois

além de inventar o acontecimento, usam dramatizacdo para enfatizar o fato.

Esses fendmenos que tém se submetido a I6gica do espetaculo e a compactacao na
era do sensacionalismo da midia, dos escandalos politicos e contestacdes,
simulando uma guerra cultural sem fim e o fendmeno atual da Guerra do Terror.
(KELLNER, 2003, p.5)

Outras agdes comunicacionais foram realizadas com o intuito de amenizar o
escandalo envolvendo o candidato: a criacdo de musicas temas e elaboracdo da imagem de
um heroi nacional. Percebemos, nesse sentido, que os realizadores do filme brincam com a
sociedade que acredita em todas as noticias emitidas pelos meios de comunicacdo, mas
deixam explicito na narrativa que tratam-se de estratégias manipuladas e moldadas por
profissionais da comunicagdo, com forma de melhorar a imagem de um politico.

De forma irdnica, o roteiro apresenta depoimentos (falsos) de habitantes da terra
estrangeira, agradecendo ao politico pelo apoio ¢ solidariedade aos “atacados”. Neste caso,
o0 politico que cometeu o estupro aproveita todos 0s pontos positivos que a falsa guerra lhe
proporciona, como forma de aumentar sua visibilidade e melhorar seu marketing pessoal.

Em outro momento, em uma de suas estratégias, Corand Bren joga sapatos
vermelhos em uma arvore para chamar a atencdo de alguns andantes do local, com a

inten¢do de demonstrar apoio popular ao “herdi de guerra” capturado pelos inimigos da
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Albania, chamado Schumann. Dessa forma, o recurso dos sapatos foi uma associacdo para
atingir o lado afetivo da populacdo, pois soldado era conhecido como old shoes (velhos
sapatos). Em outro momento do filme, quando é exibida uma reportagem na televisao sobre
a guerra ficticia, durante uma partida de basquete, os atletas comegcam largar seus sapatos
na quadra em apoio ao herdi (old shoes).

O filme deixa bem claro que por tras de toda campanha politica, existem
protagonistas da area de comunicacdo que moldam e guiam as ac¢Ges que sdo veiculadas

para a sociedade por meio de persuasdo, buscando visibilidade positiva para sua campanha.
ESCANDALO POLITICO E A VISIBILIDADE

Existem diferentes tipos de escandalos, mas o que é tratado no filme analisado e,
muitas vezes, na vida real ¢ o escandalo politico, ou seja, “todo aquele que envolve um lider
ou uma figura politica” (THOMPSON, 2000, p.124). O escandalo envolve muito mais do
que o lider ou a figura politica: € uma esfera em que se encontra uma natureza aberta; € o
contato do secreto que existe no poder com a esfera publica.

Quando um lider politico faz algo que possa ameacar a sua reputacdo, como
acontece no filme, precisa achar formas de resolver essa situacdo, na maioria das vezes, a
solucdo implementar estratégias de comunicacdo a serem executadas por jornalistas,
marqueteiros e relagdes publicas. Nessa questdo do escandalo politico, Thompson

acrescenta que

A ameaga de escandalo pode esvaziar o capital simbolico do qual o exercicio do
poder politico depende. Ele pode minar os fundamentos do poder politico
precisamente porque pode destruir um recurso vital no qual os politicos devem até
certo ponto se apoiar. Isto é, a sua reputacdo e bom nome, e o respeito atribuido a
eles por outros politicos e pelo publico em geral. (THOMPSON, 2000, p.136)

O presidente do filme em questdo cometeu um abuso sexual, denominado como
“escandalo sexual” na esfera publica. Como a escoteira ¢ adolescente, o politico foi
totalmente contra os cddigos sexuais vigentes e, caso esse acontecimento caisse na midia
(que seria uma bomba para a sociedade, e uma pauta grandiosa para a imprensa), a opiniao
publica - principal fonte para manter o poder dos lideres - iria se voltar contra e fazer com
que o presidente perdesse as elei¢fes. Ao refletir sobre o escandalo sexual Thompson

(2000) indica que:
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Eles implicam a revelacdo publica de atividades de personalidades politicas que
envolvem, ou que podem ser retratadas como envolvendo uma transgresséo de
normas ou codigos em vigor que governam a conduta das relacBes sexuais.
(THOMPSON, 2000, p.154)

Dessa forma, a narrativa do filme Mera Coincidéncia se concentra em evidenciar,
através do personagem profissional de marketing politico, as estratégias para disfarcar o
escandalo do presidente dos Estados Unidos da América, colocando em primeiro plano a
questdo do vazamento de informacéo sobre o que aconteceu na vida pessoal do politico ou
de qualquer pessoa reconhecida e inserida nas l6gicas da visibilidade (THOMPSON, 2008)
social e politica. Segundo Thompson, a visibilidade politica teve uma grande evolugdo “a
visibilidade demandava co-presenca e os lideres politicos estavam visiveis unicamente para
aqueles com quem interagiam face a face nos espacos do contato cotidiano”.
(THOMPSON, 2008, p.22)

No caso em especial da narrativa ficticia do filme, o escandalo ocorre na época em
gue a midia assume uma centralidade na sociedade, pois todo cidaddo hipoteticamente tem
acesso com mais facilidade as informacOes através dos mais diversos meios: TV, radio,
jornais e internet.

Com esse desenvolvimento e centralidade da midia, os lideres politicos aproveitam
essa nova visibilidade (THOMPSON, 2008), na qual € necessario ter um assessor ou
marqueteiro para cuidar do marketing pessoal do candidato: essa é uma forma de aparecer
cada vez mais para a sociedade e construir uma boa imagem de si. No entanto, na narrativa
filmica ndo foi o que se observou no gerenciamento da imagem do politico/candidato, pois,
neste caso, a visibilidade ndo o ajudou a angariar mais votos, mas sim, tornou-se algoz de

sua campanha politica. Essa possibilidade reversa da visibilidade é defina como:

A visibilidade mediada tem uma dupla face. O desenvolvimento da midia criou
novas oportunidades para os lideres politicos, mas criou também novos riscos, e 0s
lideres politicos se veem expostos a novos perigos gerados pela natureza
incontrolavel da visibilidade midiatica (THOMPSON, 2008, p.28).

Dessa forma, quando um politico € mal visto pela sociedade, ele precisa fazer com
que essa imagem se transforme em algo positivo, em muitos casos, utilizando de recurso
para “disfargar” a realidade perante a populacdo. Assim, a analogia do filme com as praticas
da comunicacdo politica se revela pertinentes a partir da necessidade do politico ter um
profissional da comunicagdo para gerenciar as crises emergidas da disputa eleitoral: “do

assessor de imprensa do presidente ao produtor de cinema hollywoodiano, todos se juntam
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para criar uma falsa memoria social como saida para apagar da sociedade a memoria de um
fato real” (DODEBEI, 2014, p. 126); ou seja, todos no filme estdo envolvidos — direta ou
indiretamente — a uma grande farsa, com o intuito de desviar a atencdo da midia, uma vez
que esta se configura como a grande vitrine de visibilidade, servindo na narrativa para
ajudar a gerenciar a imagem do presidente (candidato a reelei¢dao), modificando a realidade
da sociedade, como forma de obter éxito no pleito eleitoral.

Nessa linha de raciocinio, devemos considerar que a nogédo de visibilidade no filme
é apontada propulsora de varios tipos de escandalos, no caso em questdo, a um escandalo o
sexual que ganhou dimensfes maiores ao ser exposto na esfera midiatica. Nesse sentido,

Thompson define os escandalos midiaticos como:

Tal fendmeno moderno do escandalo mediado tinha uma estrutura e uma dindmica
préprias: incluia a divulgacdo na midia de alguma acéo ou atividade antes oculta a
visdo, envolvendo a transgresséo de certos valores e normas e que, ao ser divulgado,
incitaria a manifestacbes publicas de desaprovacéao e revolta. (THOMPSON, 2008,
p.30).

Os escandalos nascem, na maioria das vezes, de desvios de conduta cometidos pelos
atores sociais que tém posicao publica a zelar perante a sociedade, contudo ao longo de suas
carreiras necessitam gerenciar essas crises ou até mesmo para prevenir os escandalos. No
filme em questdo, o politico envolvido em um escandalo vé-se obrigado a recorrer a um
estrategista da comunicacdo para implementar acGes do marketing politico para ndo sair
derrotado nas eleigdes.

Na narrativa ficcional, observamos que o marqueteiro do filme néo utiliza dos meios
mais comuns da comunicacgdo e éticos para solucionar o escandalo do presidente, mas sim
articula estratégias que fogem dos codigos morais e da transparéncia com a sociedade. Por
isso, 0 grande simulacro para reverter a imagem do politico foi a guerra ficticia na Albénia,
utilizando-se de varios elementos falsos, mas vistos como realidade pela populagdo, uma
vez que eram veiculados pela midia. Como resultado, o presidente obteve éxito na
manutenc¢do de sua imagem de bom politico perante a sociedade.

Nota-se que, no filme, a nogdo de visibilidade é apresentada como crucial para a
vida e atuacdo profissional do politico, no entanto, em alguns casos, como é abordado na
narrativa, profissionais podem passar por cima de todas as condutas morais e éticas, para
implementar estratégias de comunicag¢do com o objetivo de desviar o foco da visibilidade de

acordo com o0s interesses de poucos.
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CONSIDERACOES FINAIS

Neste artigo, abordamos a questdo da comunicagdo politica a partir da narrativa
ficticia de um produto audiovisual, dessa forma, a importancia de nossas reflexfes esta
relacionada a demonstrar como as acOes e estratégias de comunicagdo podem ser utilizadas
para amenizar escandalos politicos. Ou seja, como a midia efetiva-se com uma das
principais ferramentas para os politicos manterem-se no poder.

No roteiro de Mera Coincidéncia, é evidente a forma como o personagem detentor
das estratégias de comunicacdo empodera-se desses conhecimentos para manter a reputacdo
do presidente dos EUA, inclusive, de uma forma exagerada, gerenciando a crise de imagem,
ao criar uma ficticia guerra que mobiliza todo o pais. Para aqueles que orbitam as margens
da cena politica, fica a licdo da extrema importancia de saber 0 que se passa por atras das
estratégias comunicativas, questionar-se sobre os atos dos politicos, ir além do que a midia
estabelece, mesmo que seja através de uma obra ficcional, como é o caso o filme, mas
inspirado nos acontecimentos reais.

Como um dos principais alicerces do marketing politico, a comunicacdo € uma
ferramenta muito utilizada pelos agentes politicos para angariar votos, manter-se no poder,
gerencias suas imagens e ter 0 maximo de visibilidade. Entretanto, conforme a narrativa
evidencia esses sujeitos também sdo expostos ao julgamento da sociedade, e assim,
necessitam ter maior controle sobre a formacédo da opinido publica; por isso, recorrem as
estratégias comunicativas por serem cientes da centralidade da midia nas relagGes sociais no
mundo contemporaneo. Diante dessa problematica, ao mesmo tempo a visibilidade é
parceira para as acdes de marketing politico, pode ser também ser a grande algoz de
reputacoes.

Dessa forma, para abarcar essa relacdo entre a narrativa ficcional e o que
presenciamos no cotidiano do campo politico, nos valemos de teorias que pensam as
articulacGes politicas a partir de uma centralidade da midia. Por isso, as teorias trazidas para
dialogar com a narrativa audiovisual sdo todas voltadas para a midia enquanto grande
divulgadora das figuras politicas. Historicamente, a partir do século XX e, principalmente
na atualidade, essa forma de divulgar um partido, um politico ou disfarcar algum escandalo,
cresceu de forma significativa. Dessa forma fica evidente o quanto € crucial a relagdo entre
a comunicacdo e a politica: campo de idéias, estratégias, planos, mas 0s maus usos das
estratégias comunicativas realizadas pelos profissionais da area podem tornar essa

visibilidade midiatica comprometida no que tangue aos padrdes éticos e morais.



\'/
_>o<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Curitiba - PR — 26 a 28/05/2016

Enfim, no mundo ficticio de Mera Coincidéncia e em nosso mundo real, somos
bombardeados por informacdes, discursos politicos com o intuito de persuadir 0s grupos de
interesse ao todo momento da na area publica da disputa politica: com essa analogia feita
em relacdo ao filme, percebemos como a midia é uma ferramenta para aumentar o
marketing politico, gerenciar crises, gerar opinides, emoces, divulgar politicos (corruptos),
corroborando na manutencdo do status quo.
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