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RESUMO

Este artigo teve como objetivo analisar a qualidade editorial de jornais de interior em Santa
Catarina a partir do uso das fontes em cada matéria, utilizando como método de pesquisa a
Analise de Contetdo, conforme Herscovitz (2010). A pesquisa parte da premissa de que 0s
jornais de interior sdo um produto de expressdo em Santa Catarina, mas ainda levantam
duvidas em relacdo a sua qualidade editorial e sdo alvos de muitas criticas negativas. Ao
todo foram analisados 18 jornais das seis regides do estado que permitiram constatar que 0s
jornais de interior catarinense seguem uma tendéncia oficialista na escolha de fontes e ainda
ndo conseguiram se desvincular economicamente do poder politico das cidades, agindo
menos em favor do cidaddo e mais como meio de divulgacao dos agentes publicos.

PALAVRAS-CHAVE: jornal de interior; qualidade; Santa Catarina.

INTRODUCAO

O mercado dos jornais de interior é expressivo em Santa Catarina. S0 a Associagao
dos Jornais de Interior de Santa Catarina (Adjori-SC) estio associados 188 periddicos®. Ja a
Associacdo de Diarios do Interior de Santa Catarina (ADI-SC) estdo associados outros 31
jornais®, somando 219 titulos. Comparados aos nimeros levantados por Fernandes em
20035, os jornais de interior apresentaram um crescimento de 23,73% em relagdo ao ano de
2000. Esses numeros ganham ainda mais importancia se considerado o fato de que “A
rigor, em Santa Catarina, ndo se pode afirmar que existam grandes jornais, se comparados
aos do eixo Rio-S&o Paulo como O Globo, Jornal do Brasil, O Dia, Folha de S&o Paulo e
O Estado de Sdo Paulo’.” (FERNANDES, 2003, p.22).

E nesse cenario que os jornais de interior se fazem importantes para a populacéo das
cidades catarinenses. Classificados por Fernandes (2003) como jornais de circulagdo local
ou microrregional, com o noticiario voltado as noticias locais em que o fato tenha
proximidade com o leitor e “sem implicar em delimitagdo geografica — localizar-se fora da

faixa litordnea — ou politico-administrativa — estar fora da capital” (p.23), 0s jornais de

! Trabalho apresentado no 1J 1 — Jornalismo do XVII Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sul realizado de
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interior sdo 0s responsaveis por trazer informacBes que ndo encontram espago nos
principais veiculos do pais, a ndo ser quando tais acontecimentos sdo grandes tragédias
(PERUZZO, 2013).

Mesmo tendo sua importancia reconhecida ao levar informagdo local para 0s
moradores de pequenas cidades e mesmo compondo um mercado expressivo em Santa
Catarina, os jornais de interior continuam a levantar ddvidas quanto a suas qualidades
editoriais. Muitos possuem fama de jornais de “segunda categoria” (DORNELLES, 2010,
p.238), enquanto outros reconhecidamente sdo subordinados a pressdes mercadologicas
(MARQUES DE MELO, 20086, p. 129).

Tendo em vista esse paradoxo entre um mercado importante, mas muito criticado,
este artigo se prop0s a analisar um dos critérios que podem ser adotados para determinar a
qualidade editorial de um veiculo: o uso de fontes nas matérias. Como lembra Lage (2001,
p. 58) “Poucas matérias jornalisticas originam-se integralmente da observagéo direta.”. Ou
seja, as fontes sdo matéria-prima para elaboracdo de um produto jornalistico, de forma que
a selecdo e uso das fontes influenciam diretamente no resultado final.

Nesse artigo, portanto, foram analisadas através da Analise de Contetdo
(HERSCOVITZ, 2010) as fontes utilizadas nos textos do género informativo, conforme
proposto Marques de Melo (2003), produzidas em 18 semanarios filhados a Adjori-SC,
sendo trés de cada regido do estado (Norte, Vale do Itajai, Grande Florianépolis, Sul, Serra
e Oeste). A opcao por semanarios se deu devido ao fato de que essa periodicidade é a mais
frequente no estado, representando 61,8% dos jornais filiados a Adjori-SC.

Esse artigo faz parte de uma pesquisa maior, onde foram analisados também outros
critérios de qualidade jornalistica e possibilita, aléem de tracar um perfil da pequena
imprensa do estado a partir do uso de seus fontes, uma melhor compreensao desse que pode

ser um amplo campo de trabalho e estudo para jornalistas e pesquisadores.

OS JORNAIS DE INTERIOR

No dicionario, a palavra “interior” refere-se ao que esta na parte de dentro, ou
afastado do litoral e das fronteiras. Se para definir o conceito de um jornal de interior,
portanto, fossem usados esses conceitos, um jornal de interior s seria considerado assim se
circulasse dentro de um determinado pais, distante do litoral ou das fronteiras. Entretanto,
como observa Fernandes (2003) um jornal de interior pode circular em uma cidade litoranea

ou mesmo na capital, contanto que atenda as caracteristicas especificas de seu segmento,
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que serdo trabalhadas nos capitulos seguintes, como a proximidade entre o leitor e o fato
(FERNANDES, 2003). Isso significa, também, uma adequacéo aquilo que a Associagdo dos
Jornais de Interior de Santa Catarina (Adjori-SC) também usa para seus jornais afiliados.

Outra caracteristica dos jornais de interior apontada por Fernandes (2003) é em
relacdo aos grandes jornais. A Folha de So Paulo, O Estado de Sdo Paulo e O Globo® sio
citados por Bahia (1990) como o resumo da grande imprensa diaria do Brasil. Isso porque
possuem circulacdo nacional, grande tiragem, repercutem em suas paginas fatos nacionais e
internacionais, e, ainda que sejam “menos influentes hoje do que no passado” (BAHIA,
1990, p. 242), podem ser considerados formadores de opinido publica em nivel nacional. Se
essas caracteristicas sdo as que definem um jornal como grande e nacional, para caracterizar
0s jornais de interior resta usar as caracteristicas opostas.

Foi o que fez Fernandes (2003). Ao tomar como base a classificacdo feita por Bahia
(1990) para os grandes jornais, Fernandes (2003, p.23) categorizou como jornais de interior,
ou pequena imprensa, aqueles de baixa tiragem, com circulacéo restrita a cidade onde estdo
localizados e aos municipios vizinhos, e com foco jornalistico voltado para a “proximidade®
entre o fato e o leitor”*®. Outros pesquisadores que se debrugaram sobre o estudo do
jornalismo interiorano também propuseram suas definicGes e categorizacBes para esses
jornais, mas, de forma geral, elas variam pouco daquilo do que é proposto por Fernandes
(2003).

Como exemplo dessas variagdes, pode-se citar um ndmero minimo de oito paginas
e de uma estrutura administrativa que contenha um diretor, um contador, um responsavel
pela distribuicdo do jornal, um vendedor, e um jornalista, conforme prop6s Dornelles
(2005); ou, ainda, a classificacdo de Bueno (2013, p.45), que divide os jornais de interior
em trés tipos, de acordo com seu nivel de profissionalismo e abrangéncia: “o jornal local

299

‘quase artesanal’ e o “jornal local ‘estruturado’”, com circulagdo restrita a sua cidade sede,
mas sendo o primeiro menos profissionalizado, e o “jornal regional”, com uma circulacao
ampliada a sua regido e mais profissionalizado que os dois anteriores. Afora esses detalhes,
0s autores concordam quanto ao fato que a proximidade entre o fato e o leitor é a principal
caracteristica do jornal de interior e também aquela atraves da qual ele mais se distancia dos

grandes jornais.

8 Bahia ainda cita o Jornal do Brasil como exemplo de grande imprensa. Porém o jornal deixou de ser impresso em
setembro de 2010, e com isso, segundo os proprios conceitos adotados por Bahia (1990), deixa de ser considerado um
jornal de grande imprensa. A revista Veja também é apontada como exemplo de veiculo da grande imprensa.

% Grifo corresponde aquele feito pelo autor no texto original.

10 Em sua classificacdo, Fernandes (2003) também explica a questdo de esses jornais se encontrarem ou ndo em capitais e
no interior geogréafico, conforme ja apontado anteriormente nesse trabalho.
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A proximidade como valor-noticia no jornal de interior

A relevancia da proximidade entre o fato e o leitor em um jornal interiorano pode
ser percebida logo na selecdo daquilo que serd publicado ou ndo no jornal, assim como
observou Fernandes (2013, p.115). “Uma noticia sobre alguma medida tomada pelo
governo federal pode ser atual, importante e se enquadrar nas medidas disponiveis na
pagina, mas serd descartada se ndo tiver um elemento de interesse estritamente local”. Ou
seja, 0 valor-noticia proximidade serve como um filtro para a selecdo de noticias, com igual
relevancia que possuem os valores-noticia importancia' e atualidade!? (FERNANDES,
2013). Se em um grande jornal ndo se deve publicar uma noticia que ndo seja importante e
atual, em um jornal de interior ndo se deve publicar uma noticia que ndo seja importante,
atual e de ambito local ou, ainda, regional.

E preciso ressaltar aqui, porém, que a proximidade deve ser considerada apenas em
seu aspecto geografico, descartando aquilo que Fernandes (2013) chama de proximidade
tematica. Esta Gltima diz respeito a afinidades musicais, culturais, interesses em comum de
pessoas em geral, que podem estar a milhares de quilémetros de distancia, e pode servir
enquanto valor-noticia para jornais e/ou cadernos segmentados (idem), mas ndo para 0s
jornais de interior. Os jornais interioranos precisam se ater a ideia de uma proximidade
fisica, territorial, conforme prop6e Sousa (2015):

O conceito de comunicacdo social regional e local ndo abarca as
comunidades fisicamente desterritorializadas, como aquelas que se
formam no ciberespago ou no mundo global. Pelo contrario, a
comunicagdo social regional e local tem sempre por referente um
territorio, um espaco fisico, uma &rea geografica.

Ater-se a uma proximidade geografica ndo é mero preciosismo. E nessa éarea
geografica especifica e restrita, a qual Dornelles (2010, p.238-239) chama de “territorio de
pertenca e identidade”, que ‘“a informacao local parece estar ancorada” (idem) e “que a
imprensa local constréi a sua razdo de ser, a sua especificidade e sua forga entre a sua
localizagao territorial e a territorializagdo dos seus contetidos”.

Isso pode ser mais bem compreendido a partir do estudo de Alsina (2009) sobre a

implicacdo da mensagem no destinatario. Segundo o autor, cada mensagem implica de uma

1 Toma-se como base para essa afirmagdo o proposto por Wolf (2009), para quem o valor-noticia importancia é
“prioritario” na selegdo dos fatos para um jornal.

12 Aqui, fala-se do critério-noticia atualidade conforme propuseram Golding e Elliott (apud WOLF, 2009, p.208): “as
noticias devem referir-se a acontecimentos o mais possivel em cima do momento da transmissdo”.
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forma diferente em cada pessoa, ou seja, “cada consumidor de midia, de forma subjetiva,
pode outorgar mais implicacdo a algumas noticias do que as outras, partindo de maltiplas
peculiaridades pessoais” (ALSINA, 2009, p.147). Esses diferentes graus de implicacdo
foram classificados por Alsina (idem) da seguinte forma:

1) Implicacdo direta e pessoal. S8o aquelas noticias que atingem
diretamente a vida quotidiana do individuo. Por exemplo, o fechamento da
empresa onde ele trabalha.

2) Implicacéo direta e ndo pessoal. Atinge diretamente e de forma emotiva
ou ideoldgica, mas ndo repercute com muita relevancia na vida quotidiana
da pessoa. Por exemplo, a vitéria do time de futebol pelo qual ele seria
torcedor.

3) Implicacdo indireta. N&o atinge diretamente o individuo que vé a
noticia como algo que acontece em outro tempo ou lugar e a outras
pessoas. As vezes percebemos a realidade da midia como algo que
acontece s6 com os outros. [..] A midia estd muito ciente dessa
implicagdo indireta. Portanto, quando acontece um incidente no
estrangeiro, o primeiro que eles dizem € se existem compatriotas ou nao.

4) Auséncia de implicacdo. O individuo sente-se indiferente no tocante a
informacdo recebida. Por exemplo, a queda da cotacdo de Siemens na
Bolsa de Frankfurt.

Ainda que esses critérios sejam subjetivos e mutéveis, de acordo com cada pessoa,
Alsina (2009, p.148) lembra que “o conhecimento de uma realidade pressupde um maior
envolvimento”. Ou seja, as pessoas passam a ter mais interesse por aquilo que elas
conhecem e com aquilo que convivem. E ai que se encontra, portanto, a forca da noticia
local e regional. Ao retratar o cotidiano das pessoas, 0 noticiario de proximidade possuli,
segundo a classificagdo de Alsina (2009, p.147), “implicagdo direta e pessoal” sobre os
individuos, o que se traduz em maior interesse por parte desses leitores para esse tipo de
noticiario.

E a essa relacdo entre o noticiario local e o interesse do plblico em saber sobre seu
entorno, portanto, que Dornelles (2010, p.239) se refere ao dizer que “a imprensa local
constréi a sua razdo de ser, a sua especificidade e sua forca entre a sua localizacéo territorial
e a territorializacdo dos seus contetidos”. Quanto mais os conteiidos disserem respeito ao
territdrio local, maior sera o interesse dos receptores.

Explica-se, portanto, o fato de os pequenos eventos esportivos, as festas municipais,
reunides de moradores, entre outros assuntos do tipo, ganham as paginas dos pequenos
jornais. “Para os veiculos do interior, [...] 0 importante ou interessante esti no bairro, no

cotidiano das pessoas, [...] nos acontecimentos dos municipios vizinhos” (FERNANDES,
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2013, p. 133). A proximidade geografica, por fim, é ndo s6 um dos valores-noticia mais
importante em um jornal interiorano, mas é, também, onde esses jornais encontram a sua

razdo de ser.
O jornal de interior como nicho de mercado

O interesse da grande midia apenas pelos fatos de maior abrangéncia, abrindo
espaco em seu noticiario para os fatos locais e regionais apenas quando esses forem “de
grande repercussdo, ou seja, aqueles que podem atrair olhares de todo o pais ou até do
exterior” (ASSIS, 2013, p.18), e que, por muitas vezes, acabam reduzidos a ‘“grandes
tragédias ou fatos sensacionalistas de fundo politico ou de outra indole” (PERUZZO, 2013,
p.12), abre uma lacuna na cobertura jornalistica.

Talvez nem tanto por preconceitos, como sugeriu Dornelles (2005), mas mais pelas
caracteristicas do publico alvo, como visto anteriormente, as noticias sobre o dia a dia das
pequenas cidades, sobre seus clubes esportivos, sobre os acontecimentos das prefeituras e
camaras de vereadores ndo ganham as paginas dos grandes jornais, criando uma
“necessidade do publico em ser informado sobre os acontecimentos locais ou proximos a
comunidade” (DORNELLES, 2005, p38).

E nessa lacuna, portanto, que atuam os jornais de interior. Ao conseguir enxergar
esse mercado noticioso ndo abordado pela imprensa nacional e, em alguns casos, estadual,
os jornais de interior encontram “uma alternativa, num contexto mediatico cada vez mais
exigente em termos financeiros € onde s6 os grandes parecem ter lugar”. (CAMPONEZ
apud DORNELLES, 2010, p.240). Dessa forma, tanto o publico passou a ser informado
sobre os acontecimentos locais quanto 0s jornais ndo precisaram mais competir com a

grande imprensa. Foram criados dois mercados de informacdo completamente distintos.
O jornal de interior como forma de reinvindicagao

Ao explorar um mercado a margem dos grandes veiculos, os jornais de interior ndo
se tornam apenas veiculos que informam os moradores das pequenas cidades sobre os
acontecimentos; se tornam, também, meios de divulgacdo das necessidades desses
pequenos municipios que, até entdo, ndo tinham espaco midiatico para fazer suas
reinvindicagfes junto ao poder publico. Para Beltrdo (2013, p.25), inclusive, “Os jornais
interioranos sempre foram, no Brasil, veiculos de ideias, reinvindicagdes e cultura das

populagdes regionais”.
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Segundo Dornelles (2005), isso pode ser explicado novamente pela relagdo de
proximidade entre o jornalista e seu publico leitor, acentuada, principalmente, em cidades
pequenas, onde a interagdo com os seus leitores ¢ intensa. Nessas cidades, “H4 uma
cumplicidade entre as partes no que diz respeito a defesa dos interesses da comunidade”
(DORNELLES, 2005, p.35). Ou seja, o jornalista interiorano acaba visto como um “lider
comunitario” que nao s6 divulga os fatos, mas também busca recursos para que essas
reivindicacdes se concretizem (DORNELLES, 2005).

Dessa forma, os moradores das pequenas cidades passam a ganhar mais
representacdo frente a sociedade, o que resulta, como lembrou Colussi (2013), na maior
participacdo do debate publico por muitas pessoas que antes ficavam a parte desse processo.
Como exemplo, Colussi (2013) cita as se¢des de jornais nas quais os leitores podem enviar
reclamacdes e contar problemas ndo resolvidos pela prefeitura. Uma vez exposta a
reclamacdo, cabe ao jornal discuti-la e pressionar o 6rgdo responsavel para o problema seja
solucionado. Ou seja,

A imprensa local tem, assim, por funcdo manter e promover uma saudavel
vida democratica, permitindo a troca de ideias, favorecendo o debate e
procurando fazer com que seus leitores se interessem pelo ambiente que
o0s rodeia, de forma a leva-los a assumir uma atitude participativa do ponto
de vista social (DORNELLES, 2010, p. 241)

Mais do que uma forma de atualizacdo, a imprensa do interior se torna uma espécie
de porta-voz das pequenas cidades, onde o morador pode ndo sé se informar sobre o que
acontece, como lembra Fernandes (2013), mas também, ter a possibilidade de agir em
relacio a esse mesmo fato, o que dificilmente acontece nos grandes veiculos. E através
dessa relacdo, que a imprensa local ndo s6 aproveita o interior como nicho de mercado, mas

desenvolve também a cidadania nesses municipios.
As limitagdes da pequena imprensa

A funcdo social dos jornais de interior como porta-vozes de suas respectivas
comunidades, entretanto, pode ser restringida pela dependéncia desses jornais em relacéo
aos releases enviados pelas assessorias ndo sé de oOrgdos publicos, mas também de
empresas. Se 0s grandes veiculos sdo tachados de manipuladores, 0s pequenos veiculos séo
tachados de manipulados, justamente devido a dependéncia de terceiros para produgdo dos

respectivos jornais.
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Marques de Melo (2003), por exemplo, descreve os jornais de interior como
veiculos subordinados a pressdes mercadologicas. Ja Lage (2003, p.13) classifica o
jornalismo interiorano catarinense como ‘“deficiente” que “atrelado a verbas publicas e a
competicdo autofagica, ajuda oligarquias que, por um pacto curioso, convivem com o alto
nivel de desenvolvimento econdmico e tecnolégico das comunidades na base do ‘vocé nao
se mete comigo, eu nao me meto com voce’”. Esse pacto, a qual Lage (2003) se refere, ¢ o
gue Santana (2005, apud SANTANA, 2013 p.137) chama de “jornalismo cordial”.

De acordo com a autora (idem), essa classificacdo serve para as noticias que
carecem de uma apuracdo jornalistica consistente e que apenas reproduzem discursos
oficiais, “sejam eles publicos ou privados” (p.138), o que, na pratica, ¢ facilmente
observado na publicacdo indiscriminada de releases vindos das assessorias de imprensa,
pagos ou nao.

Ainda que o jornalismo cordial ndo seja exclusividade dos jornais de interior, ele é
mais visivel nos pequenos jornais, que, em sua maioria, trabalham em equipes pequenas,
sobrecarregadas pelo acumulo de fungdes, 0 que resulta, entre outras coisas, na falta de
tempo para apurar as matérias. Dessa forma, o release, ao apresentar o fato ja construido
em formato de noticia, “[...] com aspas, lide, discurso pretensamente imparcial e calcado em
objetividade [...]” perde seu status de sugestdo de pauta para se transformar em noticia,
publicada, mesmo que sem a devida apuracdo. (SANTANA, 2013).

A partir do momento que o release é publicado como se fosse um produto
jornalistico, sem nem mesmo haver a identificacdo de esse se trata de um texto
institucional, o discurso oficial ganha forca em detrimento das reivindicacdes da populacéo,
ja que, no jornalismo cordial, “Parece haver um receio de bater de frente com as fontes”
(idem, p.149), naquilo, por fim, que Lage (2003, p.13) chama de “pacto” entre fontes e
jornalistas.

E preciso ressaltar, entretanto, que nos jornais de interior, esse mesmo pacto néo se
restringe apenas as fontes oficiais. Assim como ja havia observado Dornelles (2005), a forte
interacdo entre os jornalistas dos pequenos jornais com a propria populagéo das cidades em
que estdo inseridos, acentuada por uma relacdo de amizade (idem), acaba por inibir
publicacOes de matérias que também possam causar algum tipo de embate entre fonte e
jornalista. Ou seja, da mesma forma que a proximidade contribui para pluralidade de vozes
e consequente desenvolvimento da democracia, através das reinvindicages da populacéo,

ela também pode servir de censura para 0s pequenos jornais.
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NUMERO DE FONTES E CLASSIFICACAO

As fontes sdo matéria-prima na producdo jornalistica. Como lembra Lage (2001,
p.58), “Poucas matérias jornalisticas originam-Se integralmente da observagao direta.” Ou
seja, o jornalista depende de relatos e opinides de terceiros para que possa retratar aquilo
que aconteceu. E preciso ressaltar, no entanto, que n3o s as pessoas sdo consideradas
fontes. Livros, documentos ou “qualquer entidade que possua dados suscetiveis de serem
usados pelo jornalista no seu exercicio profissional pode ser considerada uma fonte de
informagdo” (SOUSA, 2005, p.48).

Essa variedade, porém, ndo é necessariamente um facilitador para o trabalho
jornalistico, uma vez que € preciso selecionar, entre as mais variadas fontes, aquelas mais
crediveis (SOUSA, 2005). Isso porque cada fonte pode ter uma determinada visdo sobre o
assunto em pauta e, em muitos casos, pode falar de forma a defender interesses especificos
(LAGE, 2001).

Entre as fontes mais tendenciosas estdo aquelas ligadas a alguma instituicdo e que
“tém interesses a preservar, informagdes a esconder e beneficiam-se da prépria l6gica do
poder que as colocam na classica condicdo de Instituicdo®®” (PENA, 2012 p.62). Sdo elas as
fontes oficiais e oficiosas, conforme definicdo proposta por Lage (2001) e apresentada
abaixo, mas mesmo fontes que ndo tenham interesses escusos a defender, podem passar
informacdes desencontradas.

E por isso que ha necessidade de confrontar as informagées (SOUSA, 2005) e ouvir
0 maior nimero possivel de fontes e que nao tenham relacdo entre si. (LAGE, 2001). Dos
relatos de trés fontes diferentes, por exemplo, “Toma-se como verdade, ai, 0 que € minimo
comum aos trés relatos, separando o que é fato do que ¢ versdo ou interpretacao” (LAGE,
2001, p.67). Esses procedimentos refletem diretamente na capacidade de selegdo da
informacdo que, segundo Sousa (2005, p.48), é um dos indicadores da qualidade
jornalistica”.

Tendo em vista isso, foi analisado nessa pesquisa o numero de fontes ouvidas para
matéria publicada nos objetos de estudo, assim como foi adotada a categorizacao das fontes
conforme prop6s Lage (2001), para quem as fontes podem ser classificadas como:

- Fontes oficiais: Mantidas pelo Estado, por instituicbes que preservam
algum poder de Estado, como as juntas comerciais e cartorios de oficio; e
por empresas e organizagdes, como sindicatos, fundagoes, etc. [...] (p.63).

13 Grifo conforme o original.
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- Fontes oficiosas: reconhecidamente ligadas a uma entidade ou
individuo, que ndo estdo, porém, autorizadas a falar em nome dela ou dele

[...] (p.63)
- Fontes independentes: aquelas desvinculadas de uma relacdo de poder

ou interesse especifico em cada caso. (p.63)

- Fontes primarias: agquelas em que o jornalista se baseia para colher o
essencial para uma matéria. [...] No caso de uma descoberta arqueoldgica,
os descobridores séo fontes primarias. (p.65)

- Fontes secundarias: sdo aquelas consultadas para a preparacdo de uma
pauta ou para a constru¢cdo das premissas genéricas ou contextos
ambientais. Novamente, no caso de uma descoberta arqueoldgica, as
fontes secundarias seriam historiadores ou mesmo documentos histéricos.

(p. 66)
- Testemunhas: pessoas que presenciaram o acontecimento (p.66).

- Experts: geralmente fontes secundarias que os jornalistas procuram em
busca versdes ou interpretagdes para determinados eventos (p.67).

Resultados

Com base nos critérios escolhidos para analise nessa pesquisa, 0s jornais de interior
de Santa Catarina analisados nesta pesquisa apresentaram uma forte tendéncia oficialista em
suas notas, noticias, reportagens e entrevistas, tendo sido essa Ultima analisada
separadamente. Se analisados em nUmeros totais, foram identificadas, nos 18 jornais
analisados, 498 fontes, divididas entre as categorias: oficial; oficiosa; independente;
primarias; secundarias; testemunhas; e experts, conforme propds Lage (2001). Dessas, 332
fontes foram classificadas como oficiais, 0 que representa 66,67% de todas as fontes das
558 matérias publicadas nos jornais. Outras quatro eram oficiosas (0,80%); 101 eram
primarias (20,28%); 53 foram consideradas secundarias (10,64%); cinco testemunhais (1%)
e trés foram consideradas experts (0,60%).

Para chegar a esses numeros, foram consideradas fontes oficiais aquelas, que, assim
como ja exemplificado anteriormente com base em Lage (2001), mantém alguma relacédo
com o poder publico e estejam em algum cargo de chefia, sejam elas prefeitos, vereadores,
deputados, secretarios, ou mesmo coordenadores de 6rgéos e reparticdes publicas; ou ainda,
respondam por alguma entidade, seja ela privada, como empresas; ou de classe, como
sindicatos. E preciso ressaltar também que, entendendo por fontes primérias “aquelas em
que o jornalista se baseia para colher o essencial para uma matéria” (idem,p.65), muitas
fontes oficiais poderiam também ser classificadas como primaérias. Entretanto, toda vez em
gue uma fonte pbde ser tanto classificada como oficial ou priméaria, ou mesmo secundaria,

ela foi classificada como oficial, por entender-se que a sua autoridade prevalece.
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Da mesma forma, fontes secundérias foram categorizadas como experts quando
eram apresentadas como especialistas em determinados assuntos e eram utilizadas apenas
para avaliar ou comentar uma determinada situacdo. Por fim, antes de adentrar nos
resultados obtidos, é preciso ressaltar também que nenhuma fonte foi classificada como
independente, uma vez que essa categorizagdo serve para o reporter na hora de apurar um
fato, mas ndo para o leitor, ja que esse Ultimo ndo tem como conhecer o verdadeiro
interesse da fonte em determinado acontecimento apenas por ler a matéria.

Dessa maneira, proporcionalmente, os jornais que mais apresentaram fontes oficiais
em seus textos foram os jornais Vitrine Lageana, de Lages; e Panorama, de Urussanga. De
todas as fontes identificadas e classificadas nos dois jornais, havia apenas fontes oficiais.
Ou seja, 100% das fontes ouvidas pelos jornais exerciam algum cargo de chefia.

No jornal Vitrine Lageana, foram identificadas 33 matérias. Dessas, em 16 (48,48%)
ndo havia indicacdo de fontes. Ainda que, em alguns casos, fosse possivel supor que a
informacdo havia partido de uma fonte oficial, como néo era possivel ter certeza, essas
matérias foram classificadas como “fonte ndo identificada”. Dessa forma, sobraram 17
matérias, das quais em 16 (94,12%) sé havia a indicacdo de uma fonte, sempre oficial. Na
Unica matéria onde foram indicadas duas fontes, as duas também eram oficiais, totalizando
assim, 18 fontes oficiais.

Ja no jornal Panorama, foram identificadas 28 matérias, das quais, novamente, ndo
foi possivel identificar as fontes de 22 (78,57%). Dessa forma, sobraram seis (21,43%)
matérias onde as fontes haviam sido citadas. Dessas seis matérias, quatro (66,67%) eram
matérias com apenas uma fonte, e as outras duas (33,33%) apresentavam duas fontes cada.
Todas as oito fontes citadas, porém, eram oficiais, 0 que, novamente, leva ao quadro de
100% das fontes apresentadas pelo jornal serem de algum cargo de chefia e com poder de
autoridade.

De todos os jornais analisados, apenas dois apresentaram indices de uso de fontes
oficiais menores do que 50%. No jornal Palavra Palhocense, de Palhoga, as fontes oficiais
sdo 32 (43,83%) do total de 73 fontes , mas apesar disso, ainda sdo maioria se comparadas
com as outras fontes presentes no jornal. Na edicdo analisada, foram categorizadas 53
matérias. Dessas, ndo foi possivel identificar fontes em 18 (33,96%). Das 35 matérias
restantes, 22 (62,86) apresentavam apenas uma fonte; cinco (14,29%) apresentavam duas
fontes; trés (8,57%) apresentavam trés fontes; e cinco (14,29%) apresentavam quatro fontes

ou mais. No total, além das fontes oficiais, uma era oficiosa (1,37%); 24 eram fontes
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primarias (32,88%); 15 eram fontes secundérias (20,55%); e uma era um fonte classificada
como expert (1,37%). Dessa forma, ainda que as fontes oficiais sejam a maioria, houve
mais equilibrio entre os varios discursos presentes.

O mesmo aconteceu com o Jornal da Cidade, de Tubardo, que apresentou 0s
menores indices de fontes oficiais, de acordo com o levantamento feito para essa pesquisa.
Na edicdo analisada, foram identificadas nove matérias, das quais uma (11,11%) nao
indicava a fonte. Das oito edicdes restantes, trés (37,50%) matérias apresentavam apenas
uma fonte; trés (37,50%) matérias apresentavam duas fontes; uma (12,50%) matéria
apresentava trés fontes; e uma (12,50%) matéria apresentava quatro fontes ou mais. Assim,
foi possivel identificar um total de 16 fontes, das quais cinco eram oficiais (31,25%); sete
eram fontes primarias (43,75%); e quatro eram fontes secundarias (25%). Importante frisar
também que as trés matérias com apenas uma fonte foram escritas a partir de fontes
primarias e ndo fontes oficiais. Ainda que isso também ndo seja recomendavel, a0 menos,
ndo é novamente o discurso oficial unicamente sendo reproduzido.

Afora os jornais aqui citados, os outros também apresentaram indices elevados do

uso de fontes oficiais, conforme pode ser conferido na tabela a seguir:

Tabela 1 - NGmero de fontes oficiais

Jornais Total de Fontes %
fontes oficiais

Vitrine Lageana 18 18 100,00
Panorama 8 8 100,00
O Regional 17 15 88,24
Correio Otaciliense 35 30 85,71
Gazeta Regional 19 15 78,95
Jornal Razéo 13 10 76,92
Cruzeiro Catarinense 38 29 76,32
Folha do Bairro 23 17 73,91
Liberdade nas Asas da Noticia 28 20 71,43
Jornal do Comércio 66 45 68,18
Jornal de Navegantes 21 14 66,67
Live 26 17 65,38
O Momento 30 19 63,33
Em Foco 22 13 59,09
O Popular 12 7 58,33
Correio do Norte 33 18 54,54
Palavra Palhocense 73 32 43,84
Jornal da Cidade 16 5 31,25
Total 498 332 66,67
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A predominéncia das fontes oficiais também aconteceu com as entrevistas. Por
entender-se que nas entrevistas predominam apenas uma fonte e, assim, ndo deturpar os
dados referentes a diversidade de fontes nas notas, noticias e reportagens, as entrevistas
foram analisadas separadamente. O resultado, entretanto, ndo variou do que ja foi visto nos
outros subgéneros jornalisticos.

Do total de oito entrevistas publicadas, sete (87,50%) foram com fontes oficiais das
quais, inclusive, cinco (71,43%) eram politicos. Entre os jornais Correio do Norte, de
Canoinhas; O Regional, de Jaragua do Sul; Jornal de Navegantes, de Navegantes; O
Momento, de Lages; Correio Otaciliense, de Otacilio Costa; Palavra Palhocense; Jornal
Razdo, de Tijucas; e Em Foco, de Brusque, somente esse ultimo teve como entrevistado um
goleiro aposentado. J& os jornais O Regional e Jornal de Navegantes foram os que

entrevistaram empresarios responsaveis por associa¢fes ao invés de politicos.
CONSIDERACOES SOBRE OS RESULTADOS

Com base nos dados obtidos foi possivel concluir que existe pouca pluralidade de
vozes nos jornais de interior catarinenses analisados. De forma geral, esses jornais
apresentaram uma forte tendéncia oficialista, uma vez que o discurso dessas fontes se
sobressai numericamente se comparado as falas de fontes classificadas como de outras
categorias. O alto indice de fontes oficiais denota um jornalismo mais proximo das
limitacBGes dos jornais de interior, como apontam Santana e Lage do que das possibilidades
que o jornalismo de interior pode proporcionar a seus leitores, como afirma Dornelles
(2005), o que também é corroborado pelo alto indice de releases nos jornais, conforme
constatado em outra parte da pesquisa da qual esse artigo faz parte.

E preciso ressaltar aqui, no entanto, que o ideal ndo é excluir as fontes oficiais dos
jornais, nem mesmo fazer com que elas se tornem a minoria, que sejam desvalorizadas.
Assim como o excesso de fontes oficiais é prejudicial aos jornais, a falta das fontes oficiais
também seria. O ideal é buscar um equilibrio entre as fontes ouvidas pelos veiculos, até
mesmo porque 0s proprios leitores dos pequenos jornais também precisam de um espaco
onde possam ouvir as respostas dos governantes as suas reivindicagfes, assim como se
informar sobre o que esté sendo feito pelo poder publico.

Falta, portantoo, para os jornais de interior de Santa Catarina, livrar-se de um vicio
antigo, presente ao longo de toda histéria da midia catarinense, como ja apontado por

Pereira (1992): o atrelamento politico-partidario. Em Santa Catarina, os jornais de interior
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continuam muito dependentes do poder publico, ao menos no que pdde ser avaliado através

do direcionamento editorial, com o alto nimero de releases e fontes oficiais, por exemplo.
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