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RESUMO

Este artigo pretende apontar algumas relagdes possiveis entre a concentracdo dos meios de
comunicacdo, o livre exercicio da atividade jornalistica e a democratizacdo da comunicacgdo, atraves
de politicas de comunicagio democraticas e vinculadas ao interesse publico. E utilizado duas frentes
indispensaveis de regulamentacdo: as concessdes de radio e televisdo e a proibicao efetiva - ja que
existe em lei n3o fiscalizada - de propriedade de veiculos para politicos. E também uma tentativa de
analisar como a consequente concentracdo dos meios de comunicagdo em poucas méos fragiliza e
deturpa o livre exercicio do jornalismo e, por consequéncia, fragiliza ainda mais a democracia
imatura brasileira. Para tal, observa-se os resultados obtidos em pesquisa nacional que tenta
mensurar a liberdade jornalistica nas questdes referentes a opinido dos jornalistas sobre as
concessoes de radio e televisdo, a atual distribuicdo da propriedade dos meios e a posse dos meios

por politicos.
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INTRODUCAO

Neste artigo, analisa-se um dos aspectos fundamentais no universo da comunicacdo para a
possibilidade de uma pratica jornalistica livre e plenamente comprometida com a democracia: as
concessdes das radios e televisdes brasileiras e a consequente concentracdo dos meios de
comunicacdo. Segundo a Constitui¢do, cabe a Unido, por meio do Ministério das Comunicagdes,
conceder a empresas privadas, por meio de concessdes, o direito de possuir um canal de radio ou
televisdo no Brasil. Ao contrario dos meios impressos e digitais, cuja existéncia é, em tese,
ilimitada, o espectro das faixas de frequéncias € finito e portanto, ha um limite fisico para a
existéncia de emissoras de radio e televisao.

Apesar de ser um bem publico, as concessdes do espectro da radiodifusao ndo séo fiscalizadas como
deveriam e mesmo a fragil legislacdo na area ndo é cumprida, o que faz com que emissoras em
funcionamento tenham outorgas que ja venceram ha quase vinte anos. O sistema torna-se assim,
concentrado nas méos de poucas empresas privadas, 0 que gera pouca diversidade de vozes e ideias
na midia e impede que os meios reflitam a pluralidade e a diversidade existente na sociedade
brasileira.

O debate sobre as concessdes de radio e televisdo € intrinseco ao debate da democracia, pois, por
esses veiculos, circulam ideias, valores, informacgdes e cultura, sendo um dos principais espagos
para se estabelecer identidades. E também um debate inerente para o livre exercicio da atividade
jornalistica, que é totalmente dependente das condi¢gdes democréticas vigentes. A ma distribuicéo
do espectro pode ser uma das causas para muitas das dificuldades enfrentadas pelos profissionais,
como no que diz respeito a pressdes externas e a censura direta ou indireta de contetdos.

Na pesquisa sobre liberdade jornalistica desenvolvida pelo grupo de pesquisa Comunicacdo e
Democracia da Universidade Federal do Parana, tenta-se assim dar voz aqueles que mais séo
atingidos pela concentracdo de meios vigente: os proprios jornalistas. O objetivo €é tentar mensurar
em que grau a imprensa brasileira é controlada e censurada por fatores alheios & préatica jornalistica,
pela visdo dos jornalistas. Neste caso especifico, como a concentracdo de meios e a posse de
veiculos por politicos, possibilidade em si questionavel e contraria ao préprio funcionamento da
democracia. Trata-se de um survey, com questdes fechadas sobre fatores que interferem no livre

funcionamento do jornalismo.
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Na tentativa de mapear e mensurar esta relagdo entre a regulamentagédo das concessdes dos meios de
comunicacgdo e a pratica jornalistica em si, analisa-se os dados das perguntas “Como vocé avalia a
regulagdo das concessdes de radio e televisao no Brasil?”, “Qual sua opinido sobre a propriedade de
veiculos de comunica¢do no Brasil?” e “Qual sua opinido sobre o controle de radio e televisdo por
politicos no Brasil?”, nos estados da Regido Sul do pais. Questdes sobre pressbes editoriais e
censura de conteudos também foram analisadas e cruzadas com os dados sobre concentracao

econbmica.

FUNDAMENTACAO TEORICA

1. O que é uma politica publica de comunicacao

Segundo Denis McQuail, podemos definir como regulagdo da comunicagdo todo processo de
controle e guia, através de regras e procedimentos aplicados pelos governos a todo tipo de atividade
dos meios de comunicacao. Sao instrucbes formais que podem permear, por exemplo, a estrutura,
conduta ou contetido dos meios. E papel do Estado intervir para a protecdo da ordem publica,
protegendo os direitos individuais e sociais, sem deixar de promover o desenvolvimento de novas
técnicas para ampliacdo do acesso e principalmente para garantir a diversidade e multiplicidade do
contetdo veiculado.

Uma politica publica de comunicacao €, portanto, uma forma de regulamentar um processo social
dindmico, onde atores diversos intervém perseguindo objetivos diferentes e com diferentes
capacidades de agir diretamente na intervencdo. E uma agdo social planejada para alcancar
determinados objetivos. Muito longe do que se poderia pontuar como politica de comunicacéao

baseada no interesse publico, Pedro Gilberto Gomes retrata situacéo real latino-americana:

"a politica de comunicacdo prevalente tem sido a de assegurar a propriedade e uso dos meios
de massa a iniciativa privada, atuando o Estado como éarbitro (controle politico) das
pendéncias entre as forcas econémicas em competicdo e como provedor (anunciante,

financiador) de recursos para a sua manutencao” (Gomes, 1997, p.120).

2. A regulamentacdo da comunicagdo no Brasil
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No Brasil, o principio das regulamenta¢des na comunicagao tem precedéncia em dois Decretos-Leis
publicados nos primérdios do governo de Getulio Vargas, junto com a ascensdo do radio no pais. O
Estado distribuiu as concessdes com privilégio a politicos e grandes empresarios, assegurando o
monopodlio destes instrumentos. A pratica se estende até hoje. Segundo artigo 21 da Constituicdo
Federal: “Compete a Unido (...) explorar, diretamente ou mediante autorizagdo, concessao ou
permissao (...) os servigos de radiodifusdo sonora e de sons e imagens”. Entretanto, embora a
concessdo seja publica, ela € usada para fins privados.

No artigo 54 da Constituicdo Federal, delimita-se que deputados e senadores ndo poderédo no
exercicio de seus cargos, “firmar ou manter contrato com pessoa juridica de direito publico,
autarquia, empresa publica, sociedade de economia mista ou empresa concessionaria de servico
publico”. Logo no artigo seguinte, afirma-se que um parlamentar perdera seu mandato caso
“infringir qualquer das proibi¢des estabelecidas no artigo anterior”. Contudo, segundo 0 projeto
Donos da Midia - que reuniu dados publicos e informacGes fornecidas pelos grupos de midia,
cruzados com a lista de prefeitos, governadores, deputados e senadores de todo o pais - 271
politicos séo socios ou diretores de 324 veiculos de comunicagéo.

Ainda, segundo o Decreto-Lei 236, de 1967, a formacdo de oligopdlios na radiodifusdo é proibida.
Colocam-se também barreiras na veiculacdo de conteddo unificado em todas as regides brasileiras,
como forma de garantir a promoc¢do do que é produzido localmente, diversificando o conteddo
veiculado. Entretanto, a realidade mostra que essas exigéncias ndo sdo cumpridas. Segundo
relatério da ONG Repdrter Sem Fronteiras, os grupos Globo, SBT, Record e Band comandam
69,4% da audiéncia televisiva. Por meio das afiliadas, a Globo, maior das cabecas-de-rede do
Brasil, transmite sua programacéo para 98,6% do territério nacional.

3. Midia concentrada e a atividade jornalistica

Jornalista € o mediador que d& visibilidade aos fatos. A atividade jornalistica €, portanto, assim
como a matéria-prima com que trabalha, alvo de constante inovacdo. E, ao falar da realidade,
apresenta versdes sobre ela. O papel do jornalista ndo é fazer a mediacdo de uma verdade absoluta,

mas sim de uma construcdo social da mesma. Clovis Rossi reitera que “entre o fato e a versdo que
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dele publica qualquer veiculo de comunicacdo de massa hd a mediacdo de um jornalista, que
carrega consigo toda uma formacao cultural, todo um background pessoal” (ROSSI, 1980, p.10).
Segundo Nelson Traquina, a noticia, produto da atividade jornalistica, deve ser vista como
construcdo social, resultante da interacdo de diversos agentes sociais com a intencdo de mobilizar as
noticias como um recurso social em prol de suas estratégias de comunicacdo, para ele “o papel do
jornalista é definido como o do observador que relata com honestidade e equilibrio o0 que acontece,
cauteloso em ndo emitir opinides pessoais” (TRAQUINA, 2005, p.147).

A ideologia profissional da atividade jornalistica aparece para Traquina como um servigo publico
que oferece aos cidadaos “a informagdo de que precisam para votar e participar da democracia e age
como guardido que defende os cidadaos dos eventuais abusos de poder”. Entretanto, o jornalismo
tem sido um negdcio, e as noticias, uma mercadoria.

Para que a atividade jornalistica, como acdo de servigo publico, possa ser exercida, algumas
condigdes sociais e trabalhistas precisam existir. Estas condi¢Ges tém muitas variantes que nao cabe
a este artigo debater. Entretanto, surge como fundamental a contemplacdo de uma destas condi¢fes
fundamentais para o livre exercicio do jornalismo: meios de comunica¢do democraticos.

Para Rossi, 0 que existe no Brasil (existia em 1980, data da primeira publicacdo, e segue existindo)
¢ o que ele chama de “liberdade de empresa, mas ndo exatamente liberdade de imprensa” (ROSSI,
1980, p.41). A possibilidade de se publicar aquilo que quiser, pelos donos, existe, “mas os
jornalistas contratados por essa mesma empresa tém a sua liberdade limitada” (ROSSI, 1980, p.41).

Rossi ainda completa que existem

“sérias restrigdes ao direito social a informagdo, ou seja, ao direito que toda a sociedade tem de se
informar e, ao mesmo tempo, de veicular informacdes que lhe interessam. Essa limitacdo decorre da

extrema concentragdo da propriedade dos meios de comunicagdo em poucas maos”. (1980, p.60).
No artigo “Mais concentragdo de propriedade de midia, menos democracia? Testando
possibilidades de associagdo entre variaveis”, pesquisadores partiram da tese de que quanto mais
desconcentrada a midia, mais democréatico o pais. Através de uma verificacdo empirica, constatou-
se que guanto menor a influéncia econémica sobre a midia, mais democratico o pais, ao passo que
quanto menor a influéncia econdémica sobre a midia, maior o pluralismo politico e a participacdo

social.
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Apesar de aplicada avaliando o contexto politico do pais por pluralidade midiatica, pode-se partir da
mesma para questionar se o livre exercicio da atividade jornalistica tem como uma de suas variaveis
fundamentais meios de comunicacdo democraticos.

Dominique Wolton, ao teorizar o papel social da televisdo na democracia, afirma que “o grande
publico da televisao ndo ¢ outra coisa do que a figura do sufragio universal no dominio da politica”
(WOLTON, 2007, p.70). Nao ha democracia possivel sem o que Wolton chama de midias
generalistas (como a televisdo), que privilegiam a logica da oferta mais ampla possivel. 1sso
significa que se temos meios concentrados nas maos de poucos (o que € gerado pela ma distribuico
das concessdes pelo Estado), consequentemente teremos democracias mais fragilizadas, e assim,
condigdes de trabalho jornalistico frageis. Ele aponta que “este desafio da televisao, condicao da
democracia, através de uma ldgica da oferta, diz respeito a todos os paises, principalmente os com
nacionalidade frégil, e que sdo submetidos severamente pelo poder das industrias de comunicagio”
(WOLTON, 2007, p.71).

Por tudo isso, partimos sim da hipdtese de que o jornalismo, fundamental em qualquer democracia,
depende de meios democraticos, da propriedade desconcentrada dos veiculos de comunicacéo. E

perguntamos a opini&o dos jornalistas sobre estes temas.

METODOLOGIA DA PESQUISA

Na pesquisa Liberdade Jornalistica realizada pelo grupo de pesquisa Comunicagdo e Democracia da
Universidade Federal do Parand procura-se mensurar questdes inerentes a profissao, avaliando, por
exemplo, em que grau a imprensa brasileira € controlada e censurada por fatores alheios a préatica
jornalistica, violéncia fisica e simbolica contra jornalistas no exercicio da profissdo, além de
questdes sobre pressao editorial, pautas recomendadas, liberdade de acesso a informacéo e questfes
trabalhistas como se jornalistas alinhados ideologicamente com seus empregadores sao promovidos
com mais frequéncia / jornalistas ndo-alinhados ideologicamente s&o demitidos com mais
frequéncia.

O método utilizado foi a aplicacdo de um survey com questionario online para jornalistas de todo o
pais, formulado de maneira a ser respondido anonimamente, com cinquenta perguntas divididas em

quatro grupos tematicos, sendo o primeiro voltado ao conhecimento sobre o publico jornalista
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atingido (sexo, idade, renda, etc); o segundo voltado para a liberdade de publicar, com questdes
sobre pressdo editorial, censura, autocensura, violéncia fisica, etc; o terceiro foi focado em acesso a
informacdo, outra condicdo fundamental para o exercicio do jornalismo; e o quarto grupo voltado a
questBes gerais como a opinido dos jornalistas sobre a regulacdo das concessdes de radio e TV no
Brasil, caracteristicas da propriedade dos meios no Brasil, exigéncia do diploma, criacdo de um
Conselho Federal de Jornalistas e conhecimento do Cadigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros.

Um dos eixos fundamentais para o desenvolvimento da pesquisa foi o Perfil do Jornalista
Brasileiro, pesquisa coordenada por Jacques Mick (UFSC), servindo também como fonte para
estratificacdo da quantidade de respostas de jornalistas necessarias por estados.

Apds trés meses de avaliagbes e construcdo do melhor questionario a ser aplicado, seguida de
aplicacdo e avaliacdo de pré-testes, a pesquisa foi langada no dia 02 de outubro de 2015. Os cinco
meses seguintes foram focados na divulgacdo, principalmente com sindicatos de jornalistas e
formacdo de parcerias com a Federacdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ) e a empresa M&C
Comunicacg0es, que auxiliaram com o disparo de e-mails para jornalistas brasileiros. Em paralelo,

desenvolveu-se o site oficial do grupo (http://www.comunicacaoedemocracia.jor.br/), uma pagina

no site de rede social Facebook (https://www.facebook.com/liberdadejornalistica/) e uma conta no
site de rede social Twitter (https://twitter.com/LiberdadeUFPR). Ao longo do periodo de divulgacgéo

da pesquisa, planilhas para avaliacdo do andamento por Estado foram indicando como os esforgcos
seguintes deveriam ser, com uma média de 40 respostas por semana, chegando a 200 nas semanas
de pico de divulgacéo.

A meta para obtencdo de respostas era de 1634 (com uma margem de confiabilidade da pesquisa de
90%). Apesar de termos atingido 2200 respostas, estas estdo distribuidas de maneira pouco
balanceada — temos, por exemplo, muito mais respostas do que o0 necessario para amostra nacional

no estado do Parana, ao passo que a regido Sudeste ainda ndo atingiu 0 minimo necessario.

ANALISE PARCIAL REGIAO SUL

Para o artigo em questdo, foi selecionada a parte do banco de dados da Regido Sul do Brasil, sendo
67 respostas do Parand, 115 de Santa Catarina e 82 do Rio Grande do Sul, totalizando 261
respostas. Para a amostra foram retirados estudantes de jornalismo e, segundo a explicacdo na


http://www.comunicacaoedemocracia.jor.br/
https://twitter.com/LiberdadeUFPR
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abertura do questionario, as repostas deveriam ser dadas conforme os Gltimos cinco anos de atuagdo
no jornalismo. As perguntas analisadas foram: “Como vocé avalia a regulacdo das concessoes de
radio e televisdo no Brasil?”, “Qual sua opinido sobre a propriedade de veiculos de comunicacao no
Brasil?” e “Qual sua opinido sobre o controle de radio e televisao por politicos no Brasil?”.

“Como voceé avalia a regulacao das concessdes de radio e televisdo no Brasil?”

B; 3%
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HOTIMA (2%)
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Na questdo podemos encontrar um alto indice de rejeigcdo por parte dos jornalistas da estrutura das
concessdes de radio e televisdo no Brasil. Somados os indices “Ruim” e “Péssima”, chegamos a
80% de rejeicdo. Ha ainda um numero consideravel de jornalistas que ndo entendem exatamente
como é o funcionamento das concessdes, 0 que demonstra 0 qudo confusas e mal explicadas sao as
leis regulamentéarias da comunicacdo, evidenciado nos 7% da amostra respondendo ‘“Nao sei”.
Apenas 5% da amostra consideraram como “Otima” ou “Boa” a regulagdo das concessdes, 10
respostas no total.

Conforme a tabela abaixo, desagregada por idade, pode-se verificar que 11 das 14 respostas “Nao
sei” sdo de jornalistas jovens, entre 21 e 30 anos, e provavelmente recém-formados. Ao passo que
68,1% das respostas “Ruim” ou “Péssima” sdo dos jornalistas menores de 30 anos. Isto demonstra
que nem todo jornalista jovem compreende por completo a regulacdo das concessdes, entretanto,
aqueles que compreendem, a rejeitam. A regulacdo das concessdes de radio e televisdo € mais bem
avaliada pelos jornalistas mais velhos, onde 60% das respostas “Otima” ou “Boa” sdo de jornalistas

com mais de 41 anos.
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BOA 2 1 3 0
RAZOAVEL 10 1 4 3
RUIM 14 14 6 3
PESSIMA 55 45 23 20
NAO SEI 11 4 1 1

“Qual sua opinido sobre a propriedade de veiculos de comunicacio no Brasil?”

200 [

150
100

a0

Ja na questdo sobre a opinido dos jornalistas a respeito da distribuicdo da propriedade de veiculos

no Brasil, as respostas sdo mais alarmantes. Em uma escala de Likert, variando de “E concentrado

9
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com pouca ou nenhuma pluralidade” até “E disperso com alguma ou muita pluralidade”, chegou-se
ao indice onde 79,6% da amostra acredita que os veiculos estdo distribuidos de forma concentrada,
com pouca ou nenhuma pluralidade. Se somados com quem acredita que é concentrado mais existe
alguma ou muita pluralidade, o indice chega a 89,6% das respostas.

Para um bom funcionamento da democracia, é necessario que 0s meios de comunicagdo sejam
também demaocraticos e, portanto, que sejam meio que representem a sociedade como um todo ou
pelo menos grande parte da mesma. Apenas 1, das 261 pessoas acredita que 0s meios de
comunicagédo no Brasil estdo organizados de maneira dispersa com alguma ou muita pluralidade, o
que mostra um quadro bastante homogéneo de opinides e frontalmente contrarias a situagdo atual.
No grafico abaixo, a desagregacdo foi feita entre as pessoas que responderam considerar como
péssima ou ruim as concessdes de radio e televisdo, o que indica que o repudio a forma com que as
concessoes de radio e televisdo estdo postas é também condizente ao repudio pela concentracdo dos
meios que isto gera, evidenciado nas 159 respostas que atestam como péssima a regulamentacao das

concessdes e opinam que 0s meios estdo distribuidos de forma concentrada com pouca ou nenhuma

pluralidade.
NAO
RESPOSTAS OTIMA | BOA | RAZOAVEL | RUIM | PESSIMA | SEI
3 2 11 30 159 8
0 1 3 3 16 3
0 1 1 0 1 1
0 0 2 3 5 2

10
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1 2 1 1 4 2

Outro ponto que chama a aten¢do é o desagregamento da questdo sobre a concentracdo dos meios e
a que diz respeito a pressdo externa ao campo jornalistico: “Vocé sofreu pressdo externa ao campo
jornalistico para publicar ou deixar de publicar alguma matéria ou informacdo, nos ultimos 5
anos?”. O que se percebe pelo grafico abaixo, é que os jornalistas veem 0s meios de comunicagao
brasileiros como altamente concentrados e também ja sofreram pressdo externa para publicar ou ndo
alguma informacdo. Por pressdao externa ao campo jornalistico entendem-se aquelas pressbes que
sdo oriundas de interesses, por exemplo, econdmicos, politicos ou religiosos, que ndo estdo
vinculados a divulgacdo responsavel, completa, correta e de interesse publico das informagoes.
Dentre aqueles que acreditam que os meios sdo concentrados com nenhuma, pouca, alguma ou
muita pluralidade (206 respostas), 79,6% ja sofreram algum tipo de pressdo externa ao campo
jornalistico. Ou seja, ao que tudo indica quem sofreu pressdo condena mais a estrutura de

propriedade dos meios de comunicacdo no Brasil.

POUCAS | ALGUMAS | MUITAS
RESPOSTAS NUNCA | VEZES VEZES VEZES SEMPRE

37 44 62 30 10
5 11 3 3 1
1 1 2 0 0

11
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Buscando mensurar a opinido dos jornalistas a respeito do controle de réadio e televisdo por
politicos, 94% da amostra afirmam-se como “contra” ou “totalmente contra”. A aversdo demonstra
como o controle dos meios de comunicacdo pode afetar direta ou indiretamente os trabalhadores
destes meios.
Uma forma de perceber isto estd na desagregacdo da pergunta sobre o controle de radio e televisao
por politicos e a questdo “Vocé decidiu deixar de escrever, pautar ou publicar um assunto por
entender que o conteido da reportagem contrariava a orientacao politica ou prejudicava 0s

12
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interesses da empresa, nos Ultimos cinco anos?”, onde podemos verificar que os jornalistas em sua
maioria acreditam que politicos ndo devem controlar veiculos de comunicacdo de radiodifusdo, pois
estes ja sofreram censura direta ou indireta na publicacdo de contetdo, conforme identificado que,
dentre as 216 respostas que sdo contra a posse de veiculos por politicos, 152 ja tiveram algum tipo
de material censurado, um total de 70,4% da amostra. Isso levanta a hipotese de que existe uma
relacdo entre o funcionamento organizacional e administrativo do veiculo (ou seja, quem é o dono)

e a censura na atividade jornalistica em si.

MUITA
RESPOSTAS POUCAS | ALGUMAS S
NUNCA | VEZES VEZES VEZES | SEMPRE
55 53 44 23 2
9 18 11 1 0
3 3 1 1 0
0 0 1 0 0
1 0 1 0 0
3 0 0 0 0

CONSIDERACOES FINAIS

Para um jornalismo democratico, € preciso que o jornalista tenha condicdes trabalhistas que
permitam que a préatica possa ser exercida conforme os valores-noticia, com honestidade e liberdade
de apuracéo e publicacdo. Um dos papéis centrais do jornalismo é oferecer ao cidadao a informacao

que precisam para participarem da democracia. Jornalismo nao pode ser um negacio.
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Por isso 0 grupo de pesquisa Comunicagdo e Democracia toma como fundamental questionar os
jornalistas a respeito da propriedade dos veiculos de comunicacao, a estrutura de regulamentacéo
das concessdes e sobre a posse de veiculos por politicos, pois sdo eles 0os mais atingidos diretamente
por estas irregularidades da democracia brasileira. Se apenas um jornalista do Parana acredita que
0s meios de comunicagdo no Brasil estdo organizados de maneira dispersa com alguma ou muita
pluralidade, temos um quadro de opinides bastante contrarias a situacdo atual.

A constatacdo de que os jornalistas veem 0s meios de comunicacdo brasileiros como altamente
concentrados e, que ja sofreram pressao externa para publicar ou ndo alguma informagéo em quase
80% da amostra também demonstra a necessidade imediata de mudarmos estruturalmente a
organizacdo de nossos veiculos de comunicacéo.

A respeito do controle de radio e televisdo por politicos, se quase totalidade da amostra afirma-se
como ‘“‘contra” ou “totalmente contra”, podemos concluir que a aversdo reafirma como o controle
dos meios de comunicacédo pode afetar direta ou indiretamente os trabalhadores destes meios, ja que
70% das respostas que sdo contra a posse de veiculos por politicos ja tiveram algum tipo de material
censurado. A relacdo que identificamos entre o funcionamento organizacional e administrativo do
veiculo e a censura na atividade jornalistica em si é alarmante para o bom funcionamento da
democracia.

Se as concessOes de radio e televisdo sdo publicas, o publico pode e deve ter participacdo no que
fazer com elas. E preciso, portanto, criar mecanismos de participacdo popular e controle social do
processo de outorga e renovacgao das concessdes no Brasil, e com transparéncia. Regulamentar os
artigos da Constituigdo que tratam do tema é fundamental, de modo a limitar a concentracdo de
propriedade. Mas mais do que isso, é preciso acompanhar o cumprimento das obrigacfes pelas
emissoras ndo apenas na renovacgdo, mas também durante a vigéncia das outorgas.

A aplicagcdo do artigo 54 da Constituicdo, que determina que parlamentarem ndo podem ser
proprietarios ou diretores de empresas concessionarias publicas, deve ser imediata. Estes sdo alguns
dos muitos aspectos que devem ser regulamentados, de modo a alcangcarmos meio de comunicacao
mais democraticos, que ajuste a atividade jornalistica de forma a ser exercida com mais liberdade e

seguranca para os jornalistas.
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Regulamentar as concessdes de radio e televisdo € um passo necessario para 0 amadurecimento da
democracia brasileira e, por consequéncia, o livre exercicio da atividade jornalistica, totalmente
vinculado as condicdes democraticas vigentes. Apenas neste contexto o jornalismo podera ser
considerado livre e plenamente comprometido com a sua funcéo politica mais cara: ser guardido e
instrumento da democracia.
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