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RESUMO

O presente trabalho, ainda em desenvolvimento, tem por objetivo principal compreender a
representacdo do jornalista no seriado americano House Of Cards. Para isso utiliza-se
primeiramente um embasamento tedrico que busca explicar como se da o processo
representativo do profissional partindo de um contexto histérico do cinema até a chegada da
televisdo. Logo apds é tracada uma pequena discussao sobre cultura da midia e narrativa
seriada e ao apresenta-se a metodologia, amostragem e também as variaveis que serdo

utilizadas para responder o problema de pesquisa.

PALAVRAS-CHAVE: cultura da midia; narrativa seriada; representacao seriada; house of
cards.

INTRODUCAO

Os seriados questionam a realidade e proporcionam uma infinidade de discussoes
acerca de sua trama - seja ela uma producdo original ou adaptacdo literaria, na qual a
narrativa seriada constroi com o espectador uma linha atemporal que chama a atencdo por
apresentar uma notavel evolucdo de cenario, enredo e personagens. Todos 0s anos milhares
de seriados sdo produzidos ao redor do mundo e 0s géneros sao 0s mais variados possiveis:
drama, comédia, ficcdo cientifica, terror, suspense e fantasia. Estes sdo apenas alguns
exemplos que podem ser citados quando o assunto entra em debate.

O presente trabalho fundamenta-se, em primeiro plano, pelo interesse particular em
seriados americanos e também a relevancia que apresentam no processo cultural. A escolha

do seriado House Of Cards como objeto de estudo desta pesquisa esta inteiramente ligada
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ao enredo exposto e ao sucesso que a mesma tem apresentado desde a sua primeira
temporada, aléem de contemplar a caréncia de pesquisas que envolvam o objeto.

Quanto a organizacdo a pesquisa sera desenvolvido em trés capitulos. O primeiro
apresenta um panorama sobre as representacdes sociais, utilizando o resgate feito por Serge
Moscovici em 1961. A cultura da midia e os jornalistas na midia, utilizando-se como
fundamentacdo tedrica Séga (2000), Morigi (2004), Pereira Junior (2005), Rockenbach
(2009), Garbelotto (2013) entre outros. No segundo capitulo é discutido um pouco mais
sobre narrativa seriada, o que €, diferencas entre séries, seriados e telenovelas. Também
sera feito um breve resgate sobre o papel do jornalista em outras séries de TV como The
Flash, Newsroom, Supergirl e Murphy Brown. Além de apresentar com mais especificidade
a série House of Cards, seu enredo e personagens.

No terceiro capitulo é exposta a metodologia que tera como base a analise de
contetdo, buscando semelhancas nas categorias encontradas por Rockenbach (2009) e
utilizadas por Garbelotto (2013). Todos os elementos que possam intervir na trama como
figurino e cenario presentes nas trés primeiras temporadas do seriado produzidas entre
2013, 2014 e 2015, totalizando 39 episodios serdo levados em consideracdo durante a

analise.

2. AS REPRESENTACOES SOCIAIS

Ao longo de décadas a midia vem construindo constantemente a sua importancia no
meio social com certa determinacdo, colocando em seu discurso novas formas de
pensamento que acabam por influenciar quem a acompanha. Esta nova forma de
compreensdo do campo social produziu uma nova realidade no olhar critico do publico que
recebe a mensagem e a manifesta em sua realidade.

Estas manifestacGes receberam grande atencdo através das representacdes sociais
que ganharam forma a partir dos anos 1960, onde foi possivel perceber um grande
entusiasmo dos pesquisadores pelos “fenomenos do dominio simbdlico”. Mas somente na
década de 1980 os questionamentos sobre a consciéncia e o imaginario ganharam forga e
foi possivel construir uma teoria que explicasse as representacdes sociais.

Para Arruda (2002) e Séga (2000) as obras de Serge Moscovici, La Psychanalyse,
son image, son public de 1961 e Denise Jodelet, Representagdes sociais: um dominio em
expansdo de 1989, apresentam conceitos importantes que auxiliam na interpretacdo desta

teoria. Séga defende que a representacdo social parte de uma conceituacdo prética que da
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sentido a tudo aquilo que soa normal aos nossos olhos, € a representacdo de alguma coisa
ou de alguém. E através desta impressdo que Arruda constréi o pensamento de que as
representacdes sociais sdo variaveis e tem base no senso comum e na consciéncia coletiva.
Desta forma é possivel compreender que a representagdo social se da por meio da
repeticdo, ou seja, tudo aquilo que a midia conseguiu levar para o publico como uma
verdade absoluta através do cinema, dos quadrinhos e dos seriados por muitos anos. Ao unir
realidade e ficcdo encontramos o elemento que da forma as representacfes sociais. Este
elemento projeta-se no imaginario da sociedade e constitui uma forma representativa de
algo ou alguém. Podemos citar como exemplo o profissional jornalista. Rockenbach (2009)

sobre a representacdo da profissdo expde:

As diferentes visdes da profissdo, disseminadas pelo cinema de forma
constante criaram, no publico, uma realidade aceita pelo senso comum
pela propria repeti¢éo e pela forma como esse “real” produzido se sujeita a
I6gica do mundo midiatico e ao cotidiano de quem recebe essa mensagem.
A percepcdo dessa representacdo pode ser associada aos modos de
perceber ¢ “ler” do publico, que muitas vezes rompe a logica dos sentidos
ou mesmo dos fatos concretos. (ROCKENBACH, 2009, p. 47)

A figura do jornalista dentro das suas inimeras representacbes na midia ganhou
espaco especialmente no cinema norte-americano. De Souza (2007) discute que a
representacdo do profissional acompanhou as inovagdes e mudangas pela qual a profissao
passou durante os ultimos anos. “Na producdo da imagem do jornalista no cinema -
consagrada, sobretudo, a partir do inicio do século passado -, observa-se a presenca de
convencles narrativas originadas de construcdes simbdlicas que gravitam em torno do
profissional do jornalismo.” (DE SOUZA, 2007, p. 38). Sendo assim as representacoes
sociais sdo determinadas por caracteristicas que compdem o conhecimento comum, elas
podem mudar de acordo com o pensamento de cada individuo e se manifestar de varias

formas levando em consideragdo o meio que a reproduz.

2.1 A Cultura da Midia

O conceito que envolve a cultura da midia é tdo amplo que seriam necessarias
inimeras paginas para descrevé-lo como tal, no entanto iremos nos ater apenas a uma
conceituacdo simples utilizando como plano de fundo principal as discussfes de Kellner
(2001).



\'/
_>o<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Curitiba - PR — 26 a 28/05/2016

Para o autor a cultura da midia esta inteiramente ligada a sociedade do consumo € a
cultura contemporanea onde a midia e 0s meios de comunicacdo em geral exercem poder
sob o seu publico. Desta forma Kellner (2001, p. 11) explica brevemente que “a cultura da
midia é um terreno de disputa no qual grupos sociais importantes e ideologias politicas
rivais lutam pelo dominio, e que os individuos vivenciam essas lutas por meio de imagens,
discursos e espetaculos veiculados pela midia”

As primeiras teorias sobre a cultura da midia surgiram na década de 1960 e 1970,
mas sempre foram muito complexas e a discussdo acerca delas pouco viavel. Segundo
Kellner essas teorias se desenvolveram a partir da maxima de que os meios de comunicagao
possuem certo dominio sobre a sociedade. Com o passar dos anos foi possivel perceber que
as vitimas (a sociedade que é manipulada pela midia) conseguiam resistir & dominacédo
através da matéria prima extraida da sua prépria cultura.

A cultura da midia esta presente no nosso dia-a-dia e molda grande parte das nossas
decisbes, faz parte do nosso comportamento e oferece ao individuo modelos para
construcdo da sua propria identidade (Kellner, 2001). Este formato oferecido pela midia
pode ser entendido como um modelo industrial como defende Kellner (apud Rocha e
Castro, 50). Para ele 0 modo como as pessoas vivem a sua rotina é condicionado por

padrdes ja pré-estabelecidos pela cultura da midia.

Na visdo do tedrico norte-americano Douglas Kellner (2001, 2006), a
prépria constituicdo dos modos de ser e viver sdo hoje em grande parte
condicionados pelos padroes e modelos fornecidos pela cultura da midia,
levando-o a considera-la como hegem®énica na atualidade. Referindo-se ao
conceito frankfurtiano de industria cultural, o autor esclarece que a midia
funciona segundo um modelo industrial, cujos produtos sdo mercadorias
para atender aos interesses de seus controladores: gigantescos
conglomerados transnacionais, hoje dominantes. (KELLNER apud
ROCHA e CASTRO, 2009, p. 50)

Nesta mesma singularidade Valim (2002) observa utilizando também Kellner (2001)
como embasamento para suas conclusdes que o papel da imagem, da moda, da musica
popular “na construcdo da identidade é muitas vezes moldado por visdes ficticias de uma
sociedade cada vez mais dominada pela midia e pela informacao” (Kellner, 2001 apud
Valim, 2002).

Esta construcéo da identidade tem relagdo com a cultura divulgada hoje pela midia
gue exerce um papel dominante em nossas vidas. Muitas vezes é necessario um pouco de

atencdo e até mesmo um alto nivel de conhecimento para decodificar as mensagens
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transmitidas. Neste meio Kellner (2001) descreve a cultura da midia como uma “forga
dominante de socializacdo”. Para o autor tudo o que a midia produz e reproduz tem um
poder de substituicdo, ou seja, utilizamos como exemplo as celebridades ou subcelebridades
gue muitas vezes ocupam boa parte da nossa rotina com as suas opinides, dicas de como se
vestir e agir, e levamos isso como uma verdade capaz até mesmo de modificar a nossa
prépria identidade. Em seus estudos Kellner adverte para o que ele denomina como fluxo

sem precedentes de imagens e sons, defendendo que:

Com o advento da cultura da midia, os individuos sdo submetidos a um
fluxo sem precedentes de imagens e sons dentro de sua propria casa, e um
novo mundo virtual de entretenimento, informagdo, sexo e politica esta
reordenando percepcbes de espaco e tempo, anulando distingBes entre
realidade e imagem, enquanto produz novos modos de experiéncia e
subjetividade. (KELLNER, 2001, p. 27)

A cultura da midia estreia em um formato extremamente politico. Esta afirmativa é
discutida por Kellner em seu livro, ele acredita piamente que as formas conceituais da
cultura da midia sdo extremamente politicas e ideoldgicas. O autor traduz isso através da
forma como compreendemos o que € a cultura e 0 que ela pode trazer para as nossas vidas,

isso demonstra uma compreensdo plena e uma leitura completa do conceito.

2.2 O profissional jornalista em foco

Diante das percepgdes que envolvem a Teoria das Representagcbes Sociais e a
Cultura da Midia podemos observar como € natural um individuo construir a sua
interpretacdo individual do outro. Desta forma, podemos utilizar uma das mais poderosas
ferramentas representativas da cultura contemporénea, 0 cinema, como ponto de partida
para compreender o historico de representacdes de profissionais da prépria midia junto ao
publico, particularmente o jornalista.

Para compreendermos melhor como se da o papel do jornalista nas séries de TV é
necessario fixar um ponto inicial para as primeiras apari¢des do profissional na midia.
Segundo Senra (1997, p.37). a figura do jornalista esta presente no cinema desde o inicio do
século XX, ele tem uma importancia historica e o jornal impresso e também o préprio
jornalista, contribuiram muito para que a representacdo do profissional fosse apresentada de

varias formas
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Estudos como o de Senra (1997) abordam a representacdo do jornalista no cinema
como uma garantia de conexao com a realidade. Para a autora o profissional jornalista
reflete seguranca em sua imagem que esta presente desde o inicio do seu historico
cinematografico. Segundo ela a simples presenga do jornalista no cinema “tem tido o dom
de “contaminar” as imagens que o acompanham, conferindo-lhes a caugdo de uma
veracidade que o cinema sempre esteve preocupado em restaurar” (SENRA, 1997, p. 39).

Assim, podemos afirmar que a imagem reproduzida pelo cinema passa a ser a
representacdo social da profissdo de jornalista para o grupo de individuos que assiste ao
filme e absorve o que Vvé nas telas. A partir destas afirmativas utilizaremos para a
construcdo de argumento as cinco categorias mencionadas por Rockenbach (2009) no que
tange os estereotipos do jornalista construidos pelo cinema. Em seu estudo Rockenbach
partiu de uma analise minuciosa sobre os principais filmes que retrataram o jornalista ou o
cotidiano do jornalismo no cinema norte-americano do século XX.

Com a sua observacao o autor coletou amostras que elencaram as cinco principais
representacdes do jornalista nas telas do cinema, O jornalista profissional; O jornalista
boémio; O jornalista manipulador; O jornalista investigador; O jornalista correspondente e
como um mesmo personagem pode adquirir mais de uma caracteristica. Os esteredtipos que
cercam a representacdo do jornalista muitas vezes sdo de cunho negativo e retratam um
certo glamour da profisséo.

Diante disso construimos o pensamento de que 0s estere6tipos sdo representacdes
socais que retratam a visdo que o publico tem do jornalista e elas tem base na repeticéo.
Sendo assim a base de rigidez e de reiteracdo os estere6tipos acabam parecendo naturais; “a
sua finalidade é, na realidade, que ndo parecam formas de discurso, e sim formas de
realidade. Finalmente, sdo reducionistas, porque transformam uma realidade complexa em
algo simples.” (FERRES, 1998 apud PEREIRA JUNIOR, 2005). Neste mesmo panorama
Rockenbach acredita que a representacdo do profissional tem relagdo direta com o exercicio

da profissdo. Para ele isso pode ser

[...] um elemento definidor da representacdo da profissdo vista pelo
cinema, j& que a constante repeticdo de uma ideia por parte da midia
colabora para tomar certas representacdes, de forma convencionada pela
plateia, como verdades aceitas como reais. (ROCKENBACH, 2009, p.
46).
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O dia-a-dia da redacdo de um jornal é o cenario preferido dos filmes e seriados,
afinal ela confere realidade aos olhos de quem vé - mesmo que a trama seja de super-herois
como discute Senra ao citar o repdrter Clark Kent do Super-homem. Para Senra o
personagem tem um vinculo vital com a informagdo, ou seja, “sua solidariedade com a
historia, o forte sentimento de ligagdo do her6i a sua comunidade de origem lembram a
solida inser¢do comunitaria do profissional de imprensa e sua atividade de testemunho dos
acontecimentos” (SENRA, 1997, p. 54).

Com a popularizacdo da televiséo o jornalista comegou a ganhar um espaco bem
significativo. Ele é parte crucial em tramas que envolvam investigacdo, suspense, drama e
até mesmo super-herdis como € o caso da jornalista Cat Grant (Calista Flockhart) na série
Supergirl (2015); Iris West (Candice Patton) na série The Flash (2014) e Lois Lane e Clark
Kent (Amy Adams e Henry Cavill) no filme O Homem de Aco (2013). Berger acredita que
0 a televisdo reestruturou a forma como o cenario jornalistico é adaptado. Diferente dos
filmes na televisao a profissdo recebe uma gama do entretenimento e o profissional sai das

redacdes e ganha a funcao de jornalista assessor.

3. NARRATIVA SERIADA

A forma de narrar as manifestacBes cotidianas € antiga, ela esta presente desde a
origem do homem. J& o conceito de narrativa seriada surgiu muito antes do que se imagina,
ela ja existia nas cartas, sermdes e também em histdrias como por exemplo “As mil e uma
noites®”. Esta forma narrativa ganhou mais atencdo quando comecou a ser desenvolvida
através da técnica do folhetim - principal forma de literatura publicada pelos jornais do
século XIX.

O nascimento dos seriados segundo Machado (2001) data do ano de 1913 por meio
das mudancas no mercado cinematografico da época. Neste periodo os filmes de maior
duracdo conhecidos por longas-metragens eram exibidos apenas em cinemas maiores que

possuiam mais conforto, em contrapartida, eram mais caros e com pouca expressividade.

4 “As Mil e Uma Noites” tem como plano de fundo principal histérias que envolvem o mundo islamico,
utilizando-se de imagens de génios, magos, lampadas magicas e tapetes voadores. Personagens como Aladim
e Ali Baba ganharam o mundo através de livros, filmes, pecas de teatro e desenhos animados. A origem desses
contos é controversa. Alguns autores defendem que a sua origem data do século IX em Bagda, outros
acreditam que estas historias foram escritas na Pérsia onde hoje é o Ird. (DE VASCONCELLOS, 2008)
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3.1 Em busca de uma classificacéo

As narrativas seriadas evoluiram muito nas ultimas décadas e as principais
mudancas estdo nos termos de estrutura do roteiro e procedimentos filmicos (ECO, 1993).
Para Mungioli e Pelegrini (2013) a ficcdo televisiva americana é a que mais se destaca em
todo o cenédrio mundial. Ambos os autores acreditam que a tradicdo da ficcdo americana €
apresentar duas formas bésicas de serializacdo: a serial e a serie. Ou seja,

Serial (que, no Brasil, corresponderia a série) € 0 modo em que a narrativa
acontece ao longo dos episodios, com arcos dramaticas que atravessam diversos
capitulos até uma conclusdo. E a forma que predomina, por exemplo, nas
telenovelas brasileiras. No caso do serial tipicamente americana, geralmente, 0s
limites do arco dramatico ocorrem dentro de um temporada anual. Ja a serie (que
corresponderia ao nosso seriado) é a forma em que os arcos dramaticos tém o
limite do episddio — o desequilibrio dramético ocorre no inicio do episodio e é
resolvido no mesmo episodio. (MUNGIOLI e PELEGRINI, 2013, p. 28).

Ao contrério do que pensa Mungioli e Pelegrini (2013) existe um abismo entre 0s termos
série e seriado. E importante frisar que esta pesquisa se apoia nas explicacdes de Gerbase
(2014) que acredita que o seriado é baseado em uma histéria longa que é desenvolvida
durante “vérios episodios que se sucedem em ordem pré-estabelecida. E praticamente
impossivel acompanhar a narrativa se 0 espectador ndo estiver presente desde o primeiro
episodio”. (GERBASE, 2014, p. 41). Ja as séries sao constituidas por:
[...] pequenas historias com comeco, meio e fim, vividas por um grupo de
personagens fixos, normalmente compartilhando um mesmo espaco de atuagdo
(um edificio, uma cidade, um escritério). O espectador pode acompanhar
qualquer episédio, em qualquer ordem, embora, € claro, o objetivo seja torna-lo

fiel a série como um todo. As séries também sdo divididas em temporadas.
(GERBASE, 2014, p. 41)

Inseridas neste contexto de serializacdo existem trés tipos basicos de narrativas
seriadas na televisdo. A narrativa Unica se sucede de forma linear ao longo de varios
capitulos. Podemos citar como exemplo os teledramas, telenovelas e até mesmo as
minisséries. Esta forma de construcdo é descrita por Machado (2001) como teologica pois
resume-se em um ou mais conflitos basicos estabelecidos logo no inicio por meio de um
desequilibrio estrutural. O objetivo final € uma evolucdo continua dos acontecimentos
buscando estabelecer o equilibrio perdido, resultado obtido geralmente nos capitulos finais.

Cada emissdo é uma historia completa e autbnoma, ou seja, possui um comeco, um

meio e um fim, e 0 que se vé nos episodios seguintes € uma repeticdo dos personagens
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principais e uma mesma situagdo narrativa. Para Machado “temos um protdtipo basico que
se multiplica em variantes diversas ao longo da existéncia do programa”. (2001, p. 86-87).

A Ultima classificacdo preserva nos varios episodios o espirito geral das historias
ou tematica. No entanto, em cada sentenca a histdria, 0s personagens, 0s atores, 0s cenarios,
roteiristas e diretores séo diferentes. Elencar os trés tipos basicos de narrativas seriadas na
televisdo nos mostra que a maioria das séries atuais possui em comum apenas o estilo das
historias, mas cada episddio € uma narrativa diferente e independente. (MACHADO, 2001)

A producdo de séries na televisdo permite um pensamento novo, ou seja, uma
espécie de estética da repeticdo que se baseia na dindmica da relagdo entre os elementos
variaveis e invariantes como classifica Calabrese (apud MACHADO, 2001, p.90). Balogh
(2002) afirma que a televisdo permanece no ar a maior parte do dia e iSso exige novas
formas de producdo, levando em conta que parte da programacao televisual € feita em série,
pois traz consigo uma simplificagdo do trabalho e uma boa rentabilidade que permite
realizar uma programacdo extensa e variada. No entanto Machado (2001) completa que a
diversidade da serializacdo televisual se da através dos processos de fragmentacdo da
narrativa, fazendo com que se busque modelos de organizagdo que sejam complexos e nada
previsiveis. (MACHADO, 2001, p 97).

Através destas questdes levantadas pelo autor acerca dos elementos que compde as
narrativas seriadas é importante compreender que Machado (2001) vai contra o formato do
objeto de andlise desta pesquisa. Para 0 autor existem inimeras razdes que condicionam a
televisdo a narrativa seriada. Para ele um produto televisivo ndo pode defender um modelo
linear, com efeitos de continuidade atrelados rigidamente como no cinema. Se a televisao
buscar uma programacdo mais recorrente ou assumir uma estrutura mais fragmentada a
atencdo do telespectador sera condicionada a permanecer mais tempo sem disperséo.
(MACHADO, 2001, p. 87). No proximo capitulo sera possivel perceber, através da
metodologia e analise (ainda em desenvolvimento), como o seriado House Of Cards se
comporta em relacdo aos critérios de Machado (2001) e como as variaveis delimitadas pelo

autor ja ndo se sustentam mais.

4. METODOLOGIA

O presente capitulo apresenta a metodologia a ser utilizada para compreender como
0 jornalista é representado no seriado americano House Of Cards. Para isso € necessario

delimitar uma amostragem dos episddios que serdo analisados bem como quais aspectos
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serdo avaliados nesta amostragem, além de um breve historico sobre o seriado analisado e a

Netflix. Este capitulo também tenta estabelecer uma conexao com a pesquisa bibliografica.

4.1 Tipo de analise

A presente pesquisa se preocupa em aplicar os conceitos da analise de contetido cujo
ponto inicial € a mensagem. Para explicar as ideias que cercam este termo utilizaremos
Franco (2008) como embasamento tedrico e na qual extrairemos os resultados finais da
analise. Para comeco de conversa € importante reiterar que toda mensagem expressa um
significado e um sentido e isso ndo pode ser tratado de maneira isolada como descrito por
Franco (2008). Segundo ela é importante ndo deixar de lado quem vincula esta mensagem,
seja ela por meio de texto, dudio ou até mesmo imagens. Quanto ao conteldo a ser

analisado a autora descreve que este precisa ter uma certa relevancia, afinal

[...] a andlise de conteudo requer que as descobertas tenham relevancia
tedrica. Uma informacdo puramente descritiva ndo relacionada a outros
atributos ou as caracteristicas do emissor é de pequeno valor. Um dado
sobre o contetdo de uma mensagem deve, necessariamente, estar
relacionado, no minimo, a outro dado. (FRANCO, 2008, p. 20)

Com base na mensagem e no seu conteGdo é possivel distribuir algumas
caracteristicas cuja capacidade é definir e facilitar o entendimento da anélise. Como Franco
(2008, p. 23) defende a “andlise de conteudo ¢ um procedimento de pesquisa que se situa
em um delineamento mais amplo da teoria da comunicagdo”. Para a autora toda
comunicacdo tem cinco vertentes: uma fonte, um processo codificador, uma mensagem, um
receptor e por fim o seu proprio processo decodificador.

A semantica que rodeia a estrutura da andlise de contetudo é aplicavel a todas as
areas da comunicacdo como descreve Garbelotto (2013, p. 31) ao afirmar que este tipo de
analise ¢ “um instrumento de investigacdo de texto que, por ser aplicivel a todas as areas da
comunicacdo — abranjam elas todas as plataformas midiaticas ou ndo -, enriquece a
exploracdo textual e propde uma espécie de interpretacdo universal. Para alcancar o
objetivo principal desta pesquisa utilizaremos os conceitos defendidos por Franco (2008)
guanto aos procedimentos/métodos que devem ser realizados a fim de obter o resultados

desejado.
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A autora defende que primeiramente deve-se elaborar um plano de pesquisa que
tenha uma amostragem de dados, algumas categorias de conteudo e por fim as unidades de
registro. As unidades de anéalise para Franco (2008) sdo divididas em: a) unidades de
registro e b) unidades de contexto. A primeira tem relagdo com a menor parte do contetdo e
¢ “registrada de acordo com as categorias levantadas.” (FRANCO, 2008, p 41). A partir das
unidades de contexto € possivel atribuir significado as Unidades de Andlise. Desta forma
Franco (2008) argumenta que estas unidades podem ser obtidas por meio do recurso a
dados que apresentem: a caracterizagcdo dos informantes, suas condi¢Oes de subsisténcia e a
especificidade de suas inser¢des em grupos sociais diversificados.

Quanto a organizacdo da analise de conteudo traca-se primeiramente uma pré-
analise como afirma Bardin (1997) apud Franco (2008). Esta organizacao se da através da
“escolha dos documentos, formulagdo das hipoteses e/ou dos objetivos, e, a elaboracdo de
indicadores que fundamentem a interpretacdo final.” (BARDIN, 1997, apud FRANCO,
2008, p. 51).

Para finalizar a andlise é necessario a definicdo de algumas categorias que para
Franco (2008, p. 59) ¢ “uma operagdo de classificagdo de elementos constitutivos de um
conjunto, por diferenciacdo seguida de um reagrupamento baseado em analogias, a partir de
critérios definidos”. Neste ultimo estdgio firmamos a proposta desta pesquisa que serd

descrita nas proximas paginas logo apds a delimitacdo das variaveis.

4.2 Objeto

O seriado americano House Of Cards € o objeto principal desta analise e portanto é
necessario contextualizar a sua trama. House Of Cards é uma produgdo original da Netflix.
A Netflix foi fundada em 1997 e possui mais de 65 milhGes de assinantes em mais de 50
paises, incluindo o Brasil. O servico de streaming proporciona ao assinante uma infinidade
de filmes, séries, documentarios e producdes originais em troca de um valor mensal pela
assinatura. (NETFLIX, 2015).

House Of Cards comecou a ser exibida em 2013, possui trés temporadas que
totalizam 39 episodios com mais ou menos 60 minutos de duracdo cada e é disponibilizado
na integra com 13 episoédios por temporada para os assinantes da Netflix. O seriado
desenvolve-se em Washington, D.C. a partir do ponto de vista de Francis Underwood
(Kevin Spacey), um politico que lidera a bancada majoritaria da Camara dos Representantes

dos Estados Unidos. Com a elei¢do do novo presidente, que volta atrds em uma de suas
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promessas, Francis Underwood e sua esposa Claire Underwood (Robin Wright) decidem
destruir as suas aliancas e jogar as regras pela janela em busca de vinganca. (NETFLIX,
2016).

4.3 Amostragem

Para o desenvolvimento e aplicacdo da metodologia serdo utilizados os trinta e nove
episddios das trés primeiras temporadas do seriado americano House Of Cards exibidas
entre 2013, 2014 e 2015 pela Netflix.

4.4 VVariaveis

A partir da classificacdo de Rockenbach (2009) acerca das representacdes sociais do
jornalista no cinema, o presente trabalho tentara classificar a forma como os jornalistas sdo

representados a partir da analise de

a) Como interagem com 0S Seus pares;

b) Como o seriado apresenta o jornalista.

c) Como os profissionais de outras areas interagem com os jornalistas;
d) Como sao construidos os didlogos;

e) Como se portam e se vestem nas mais variadas situacoes;

5. CONSIDERACOES FINAIS

Até o presente momento, esta pesquisa ainda em andamento, preocupou-se em
distribuir de forma arbitraria os conceitos que cercam o estudo das representacdes sociais,
elencou o jornalista primeiramente no cinema e depois nas mais diversas midias como
exemplo. Apontando a narrativa seriada como uma nova forma de interpretacdo utilizada
hoje pela televisdo e a cultura da midia uma questdo importante a ser discutida, espera-se

construir um panorama entre estes conceitos e as inquietac¢des futuras sobre o tema.
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