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Noticia de Bolso: jornalismo feito e distribuido por dispositivos moéveis',

Zanei Ramos BARCELLOS®
Tais Coutinho ARRUDA’
RESUMO - O smartphone ja ¢ o principal meio de acesso a internet no Brasil e as redes
sociotécnicas transformaram-se em importante forma de acesso aos veiculos de
comunicagdo digitalizados. A imprensa, porém, adapta-se lentamente a estas evolugdes e a
produzir noticias formatadas ao consumo via do celular. Também avanca devagar na
producgdo de conteudos jornalisticos multimidia tendo o smartphone como ferramenta e na
distribuicdo de noticias via mobiles. Enquanto isto os atores das redes sociotécnicas
assumem funcdes de gatekeeper e assim o jornalista deixa de ser o unico a determinar o que
¢ ou ndo noticia. Este artigo relata uma pratica experimental na qual se criou um veiculo
jornalistico tendo como plataforma uma rede sociotécnica, cujas matérias foram totalmente
produzidas com smartphones em Redacdo virtual, com linha editorial cidada. A experiéncia
mostrou que ¢ possivel desempenhar as etapas da produ¢do jornalistica somente com o
smartphone e propds um formato de matéria adequado as redes sociotécnicas, de facil

recepcao pelo celular.

Palavras-chave

Palavras-chave: Jornalismo digital; smartphone; producdo jornalistica.

1 INTRODUCAO

O crescimento exponencial do uso de smartphones no Brasil ndo vem sendo
acompanhado na mesma intensidade pela producdo de conteudos jornalisticos adaptados a
plataforma, muito menos produzidos em formatados especificamente para eles. Da mesma
forma, o uso dos smartphones como ferramenta de trabalho na producdo de contetidos
jornalisticos estd muito aquém do potencial dos aparatos moveis.

A imprensa brasileira responde com lentiddo a evolugdo das tecnologias

comunicacionais ¢ a velocidade da sua difusdo. De forma geral, os veiculos impressos ainda
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ndo se resolveram bem em ralacdo a internet e ndo poucos a culpam pela queda nas tiragens
ou fechamento de jornais; também ressentem-se da falta de lucratividade dos portais e sites
jornalisticos, enquanto TVs e radios brasileiros vém surgir novas formas de consumo de
audiovisuais, novos concorrentes, mantendo-se quase exclusivamente nos seus formatos
tradicionais, ensaiando poucas formas realmente novas de apresentacdo de noticias, um
descompasso com a exponencial evolugdo tecnoldgica.

Diante do quadro, o presente artigo busca demonstrar que € possivel produzir e
distribuir um veiculo jornalistico digital usando-se exclusivamente o smartphone como
instrumento de trabalho. Para tanto, vale-se do relato de uma pesquisa aplicada no curso de
Jornalismo da Pontificia Universidade Catolica do Parand (PUCPR) que desenvolveu um
produto jornalistico digital especialmente para o experimento, o Noticia de Bolso, cujos
conteudos e veiculagdo ocorreram usando-se o smartphone.

Este artigo, portanto, apresenta estatisticas recentes sobre o uso do smartphone no
Brasil, e resgata alguns conceitos e ensaia uma breve discussdo tedrica sobre alguns
aspectos do jornalismo em relagdo as redes sociotécnicas’ e uso do smartphone. A
conceituacdo nao pretende aprofundamentos e serve apenas para situar a pratica, cuja

descrigdo ¢ o cerne deste trabalho.
2 USO DO SMARTPHONE NO BRASIL

A 10* Edi¢ao da Pesquisa TIC Domicilios divulgada em setembro de 2015 pelo
Comité Gestor da Internet no Brasil (CGL.br) revela que 47% dos brasileiros com mais de
10 anos de idade, o que equivale a 81,5 milhdes de pessoas, usam o telefone celular para
acessar a internet no Brasil A pesquisa mostra que o crescimento do uso do smartphone
para esta atividade ¢ exponencial: em 2011, apenas 17% dos internautas acessavam a rede
diariamente pelo celular, indice que subiu para 84%, tornando o aparelho o mais usado para
o acesso, com 76% da preferéncia, seguido pelo computador de mesa (54%), notebook
(46%) e tablet (22%). O estudo atingiu 19 mil domicilios entre outubro de 2014 e marco de
2015.

A mesma pesquisa evidenciou as principais motivagdes para o0 acesso a internet,
independentemente do aparelho utilizado. O Quadro 1, abaixo, apresenta as principais

motivacdes de acesso, agrupadas nos seguintes quesitos: Comunicac¢do; busca por

* Redes sociais que usam plataformas digitais na web como suporte.
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informacodes e transagoes; atividades relacionadas a midia; educacao e trabalho; downloads,

criagdo e compartilhamento de conteudos.

Quadro 1 — Motivacdo para o acesso a internet

QUESITOS MOTIVACAO DE ACESSO (%)
Comunicacio 83% 76% 64% 26% 13% 11%
Envio de mensagens | Participar Enviar e Conversa por | Uso de Participar
eletronicas de redes receber por voz microblogs de
sociais emails discussdes
ou foruns
Busca por 63% 38% 34% 33% 25% 23% 22
informacoes e Procura por Procura de Procura por Procura de Fazer realizar Procurar
transacdes informagdes sobre informagdes | informagdes informagdes consultas, algum emprego
produtos e servigos sobre saude | em sites de sobre viagens | pagamentos servico ou enviar
ou servigos enciclopédias | e ou outras publico, curriculos
de saude virtuais acomodagdes | transagdes como emitir
financeiras documentos
Atividades 58% 57% 53% 37% 22%
relacionada a midia | Assistir filmes ou Onvir Ler jornais, Jogar jogos Acompanhar
videos em sites musica revistas ou oline transmissoes
como YouTube ou online noticias de audio ou
Netflix video em
tempo real
Educacio e trabalho | 47% 33% 30% 21% 11%
Realizar Estudar na Realizar Buscar Fazer cursos
atividades/pesquisas | internet por | atividades de | informagdes a distancia
escolares conta trabalho sobre cursos
propria de
graduagdo,
pos ou
extensdo
Downloads, criacdo | 67% 51% 40% 32% 29% 29%
e compartilhamento | Compartilhar Downsload Postar textos, | Download de | Download Download 18%
de contetidos conteudo na rede, de musicas imagens, jogos de filmes de soft- Criar ou
como textos, videos que wares, atualizar
imagens ou videos criou programas blogs,
de compu- paginas
tador ou ou
aplicativos website

FONTE: Os autores bom base na Pesquisa TIC Domicilios 2015.

A linha que expde as motivacdes de acesso relacionadas ao quesito “Atividades
relacionadas a midia” é particularmente interessante para a jornalismo, principalmente a
atividade “Ler jornais, revistas ou noticias”, que motiva o acesso de 53% dos internautas. A
pesquisa ndo apresenta quantos usam o celular, especificamente, para esta atividade, mas o
grande crescimento do uso deste aparelho para a navegagdo na internet denota que seu uso
para a leitura de noticias ¢ grande e seu crescimento também ¢ exponencial. Outras
atividades presentes no Quadro 1 também podem estar direta ou indiretamente ligadas ao
jornalismo, como “busca de informagdes”, “acompanhar transmissdes de audio ou video em
tempo real”, “acesso as redes sociais” e outras.

As estatisticas apresentadas comprovam a proeminéncia que o smartphone assume
na recepgdo de contetidos jornalisticos e na comunicagdo em geral. E, conforme Barcellos,
Gonzatto e Bozza (2014), a imprensa corre atras da tecnologia e busca adequar-se a ela,

quer na producdo ou distribui¢do de contetdos, porém em velocidade menor, o que pode
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deixa-la defasada, obsoleta e causar até a extingdo de veiculos que ndo se adequem a ela em
tempo.

Isto tem feito com que os veiculos de comunicacdo deveriam ndo apenas estar
preocupados em formatar seus contetidos para o celular, mas também em redesenhar suas
estruturas organizacionais e criar novos processos de criacdo de conteudos para valer-se
desta tecnologia e otimizar a produgdo voltada para esta e outras plataformas. O celular esta
sendo usado pelos jornalistas como instrumento de trabalho, e pode até ser o tinico aparelho
para a produgdo de textos, videos e dudios, como demonstrou a pesquisa aplicada “Noticia
de Bolso”, realizada no curso de Jornalismo da Pontificia Universidade Catodlica do Parana

(PUCPR), cujo artigo relato estd em execugao.
3 JORNALISMO, REDES SOCIOTECNICAS E SMARTPHONE

Aqui serdo apresentada brevemente um suporte tedérico minimo ao desenvolvimento

do experimento, uma vez que a intencdo principal ¢ o relato da experiéncia. Inicia-se pela

\

convergéncia mididtica, fendmeno visivel desde o final do Século XX concomitante a
difusdo da rede mundial de computadores. Jerkins (2008) usa o termo relacionando-o a
producdo de contetidos jornalisticos para uma ou varias midias (linguagens) diferentes,
referindo-se a produg¢do multimidia. O termo convergéncia também ¢ usado para os
aparelhos capazes de servir de plataforma de recep¢do, e vamos acrescentar emissdo, de
varias midias a0 mesmo tempo, € com outras acepgoes, conforme Moraes (2001, p. 15), que

os denomina aparatos infotelecomunicacionais.

Os aparatos infotelecomunicacionais viabilizam uma convergéncia flexivel de
forma (o suporte técnico), de contetido (softwares, programas televisivos, filmes)
e de veiculagdo (satélites, fibras oticas etc.). Devemos unir os prefixos dos trés
setores (informatica, telecomunica¢do e comunicagdo) em uma sé palavra, que
designa a conjungdo de poderes estratégicos relacionados ao macrocampo
multimidia: infotelecomunicagdes. Ela comporta as reciprocidades e
interdependéncias entre os suportes, bem como as ag¢des coordenadas para a
concorréncia sem fronteiras. O paradigma infotelecomunicacional constitui vetor
decisivo para os impérios midiaticos, tendo por escopo a comercializagdo
ilimitada de produtos com tecnologias avangadas. A conjugagdo € essencial a
geracdo de um volume de servigos que alimentam as industrias multimidias
globais.

Fica evidente as inten¢des comerciais exacerbadas deste ramo de negdcio, no qual se
incluiu a imprensa, que perde assim a isen¢do em relacido aos poderes economicos, também
aos politicos, uma vez que, segundo Moraes (2001 e 2003), este grandes conglomerados

ficam cada vez maiores e em menor nimero, denotando oligopolizacao.
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Nesta realidade, houve transformagdes também nas redagdes (ambientes de
producdo). As antigas redagdes eram em geral exclusivas para a elaboracdo de conteudos
para um Unico veiculo ou, quando para mais de um, de midias com linguagens iguais ou
semelhantes. Agora, porém, as redagcdes podem servir, no caso de conglomerados
comunicacionais multimidia ou infotelecomunicacionais, para a producdo compartilhada
destinada a diferentes veiculos de um mesmo grupo, até de plataformas distintas. Nestas
redagdes convergentes, a disposicdo das mesas, equipamentos, estidios e laboratorios,
assim como a interligagdo dos computadores em rede, favorece o trabalho conjunto, a troca
e o reaproveitamento de informagdes e o reprocessamento de produtos acabados, porém
ainda mantém forte centralidade. H4 casos de integracdo plena em que a produgdo
multiplataforma acontece em uma tnica redacdo e outros de colaboragio entre redagdes, em
que os jornalistas ou grupos de jornalistas trabalham em locais diferentes conectados por
instrumentos multimidia (GARCIA; FARINA, 2010). O trabalho sinérgico possibilita, entre
outras coisas, economia. Possibilita também a existéncia de redacdes convergentes até
mesmo localizadas total ou parcialmente no ciberespago. Barcellos; Gonzatto e Bozza
(2014, p. 83), chamam o trabalho jornalistico desempenhado no ciberespaco de “redagao

virtual”. Para eles, portanto, redacdo virtual ¢ um

[...] local do ciberespaco onde os jornalistas trabalham de forma suficiente e
sinérgica sem necessitar de espago fisico compartilhado. Assim, paradoxalmente,
pode-se dizer que a produgdo jornalistica se da de forma dispersa, sem reunir os
profissionais no mesmo espago fisico, mas centralizada e/ou coordenada, no mais
das vezes concomitante, em um “lugar” do ciberespago que se torna também
ambiente de destino da produg¢do, onde é processada e de onde ¢é distribuida para
0 consumo.

Os smartphones, aparelhos tipicamente convergentes, sdo ideais para o trabalho em
redagdo virtual pelas inumeras fungdes e pela mobilidade. Também colaboram na outra
ponta para mudangas na recep¢ao € no consumo da informagao; e facilitam a concomitancia
do assistir TV ou consumir outras midias atuando nas redes sociotécnicas. Fendmeno
conhecido como tela dois ou segunda tela (BARCELLOS; GONZATTO; BOZZA, 2014).
O assistir televisdo, para este publico, ¢ acompanhado por acdes simultineas, via rede,
relacionadas a programacdo em curso, quer por dispositivos mdveis ou pela smart TV, tais
quais consultas na rede para aprofundamentos ou detalhes, emissdo de comentérios,

linkagens sobre os assuntos em pauta e discussdes, entre inimeras outras possibilidades.

Existe outro aspecto relacionado as redes sociotécnicas que merece a atengdo do
jornalismo: o fato das postagens visiveis no feed de noticias serem filtradas por algoritmos

de personalizagdo e apresentadas ao gosto de cada ator, em conformidade com seus valores
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e interesses, com suas preferéncias e em funcdo da atualidade. Ou seja, cada perfil de
usuario recebera postagens personalizadas atreladas e estes e muitos outros fatores, que

incluem até os gostos dos seus amigos virtuais e a intensidade da intera¢do com eles.

Mecanismo de busca mais usado no mundo, desde 2008 o Google trabalha com
algoritmos de personalizagdo programados para identificar os grupos nos quais a pessoa
estd inserida e adequar a eles o resultado das suas buscas. A inten¢do ¢ chegar a uma
inteligéncia artificial capaz de entender qualquer coisa (PARISER, 2011). Também o
Facebook, suporte de redes sociotécnicas mais popular do mundo, tem algoritmos de
personalizagdo. O proprio usuario do Google ou Facebook fornece inconscientemente os
dados aos algoritmos de acordo com suas agdes na internet, seja quando usa estas
plataformas, seja quando navega fora delas. Os mesmos principios estdo presentes nas
outras redes de relacionamento e mecanismos de busca. Os algoritmos de personalizagao,
portanto, conferem a cada ator de uma rede sociotécnica, até certo grau, a funcdo de
gatekeeper. Isto porque uma noticia produzida por um veiculo de comunicagdo s6 aparecera
no feed de alguém se for do seu gosto, se o assunto for do seu interesse. Ha uma espécie de
selecdo prévia da noticia que se receberd em consonancia com as preferéncias de quem
recebe e das suas relagdes sociais. Da mesma forma, qualquer ator pode desempenhar agdes
de gatekeeper ao “curtir”’, compartilhar, compartilhar com comentério, ou simplesmente ao
comentar um link de noticias postado por outro porque todas estas acgdes interferem na
difusdo e até na interpretacdo do fato noticiado via algoritmos. O jornalista, desta forma,
perde a exclusividade em determinar quais noticias serdo publicadas e principalmente em

valora-las com seus métodos de edi¢do. Deixa, portanto, de ser o Unico gatekeeper.

Novas plataformas criam aberturas para mudangas sociais, culturais, economicas,
legais e politicas, além de constituirem oportunidades para a diversidade e a
democratizagdo, pelas quais vale a pena lutar. Os termos desta participagao,
todavia, estdo ainda por ser definidos e dependem de batalhas legais e econdmicas
que veremos se desenrolar nas proximas décadas. (JERKINS; GREEN; FORD,
2014, P. 21)

As redes sociotécnicas, desta forma, podem colaborar para a formagdo de clusters
ou “bolhas”, em agrupar atores com ideias semelhantes, o que favoreceria ao discurso
unico, radicalizagdes e rupturas com outros grupos; uma discussdo que merece mais espago
e foge um pouco do escopo deste artigo. Por outro lado, o jornalismo perpassar as redes
sociotécnicas e sofrer interferéncias livres dos seus atores também pode favorecer um
jornalismo mais cidaddo ou civico, nos termos de Traquina (2003).

[...] o jornalismo civico representa uma importante brecha na busca frenética de
noticias, na postura cinica para com a vida politica, na dependéncia excessiva de
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fontes oficiais, e na desatengdo flagrante para com os cidaddos enquanto
participantes ativos da vida publica (p. 16).

A seguir, passa-se a apresentar os procedimentos adotados para a criagdo do veiculo
Noticia de Bolso, definicdo do formato das matérias, e processos de planejamento de

producdo de contetidos, de distribuicdo e de interagdo com os receptores.
4 PROCEDIMENTOS

Este capitulo dedica-se a descrever os procedimentos que levaram a criagdo do
veiculo jornalistico digital Noticia de Bolso, dedicado a experimenta¢do do jornalismo
vinculado as redes sociotécnicas e produzido usando-se o smartphone como unico
instrumento de trabalho. O Quadro 2 resume os procedimentos, detalhados da sequéncia.

QUADRO 2 — Etapas de desenvolvimento, producao e publica¢ao.

MES SEMANA

TAREFA
LETIVO | LETIVA
1 » Apresentacdo de conteudos tedricos genéricos sobre jornalismo digital.
2 » Apresentag@o de dados estatisticos sobre o uso do smartphone no Brasil ¢ no
mundo.
1 * Discussao sobre o jornalismo em plataformas digitais.
3 Apresentacdo de contetidos tedricos relacionados a convergéncia midiatica.

Discussao sobre o que ¢ uma redacdo convergente e suas possibilidades.

4 » Apresentagdo de video mostrando uma redagdo convergente e relato do
professor sobre uma visita feita a redagdo do grupo colombiana Casa Editorial
El Tiempo.

5 * Continuidade da discussdo sobre as reda¢des convergentes.

* Analise do grau de convergéncia de algumas redagdes localizadas em Curitiba.

6 * Apresentagdo do conceito de redagéo virtual.

* Pratica de redacdo virtual.

2 7 + Apresentagdo de projetos inovadores relacionados ao jornalismo digital ja
realizados por turmas anteriores, por meio de artigos publicados relatando o
processo.

* Debates sobre possibilidades de produtos inovadores que poderiam servir
como pratica dos principios em estudo.

8 * Estudo de caso do projeto #Tela2.

9 * Debates para a defini¢io do produto.

10 * Debates para a defini¢io do produto.

3 11 * Debates para a defini¢do da formatagao.
12 « Testes e treinamentos
13 « Testes e treinamentos
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14 * Produto na rede em tempo real
4 15 + Feedback

» Analise critica do trabalho

16 * Produgio e entrega de relatorios

Fonte: Os autores (2016).

A partir de agora, para efeitos de melhor entendimento, a numeragdo relaciona os

textos a seguir com o Quadro 2, sendo o primeiro nimero relativo ao més e o segundo a

semana letivos em que as tarefas foram desempenhadas.

1-1

1-2

2-5

— Apresentacdo de estudos sobre as transformagdes no jornalismo em fun¢do da
internet, sob perspectiva histdrica. Evolucao e difusdo de sites jornalisticos, reducao do
nimero e tiragens dos jornais impressos, implicagdes da internet para a televisao,
revistas e radios.

— Os dados apresentados mostraram o crescente uso do celular pela populacdo e a
discussdo constatou que a imprensa pouco produz conteidos pensando
especificamente nas plataformas digitais (sites e portais), menos ainda exclusivamente
para smartphones. Vale-se, nos sites e portais, muito da produgao para impressos, TVs
e outros veiculos do seu grupo empresarial ou associados.

e 1-4 — A apresentacdo tedrica relacionada as redacdes convergentes contou com
textos publicados pelo professor e usou o exemplo da redacdo do grupo colombiano
Casa Editorial El Tiempo, em Bogota. O conglomerado une meios impressos, internet,
radio e televisdo em um unico prédio. Os jornalistas de todos os veiculos trabalham
juntos em local compartilhado e podem produzir para qualquer midia, embora no
geral, preferencialmente para a qual estd mais afeito, de forma a tornar o trabalho o
mais sinérgico possivel. Dentro da Redacdo ha estidios de radio e TV e programas sao

transmitidos de em pequenos cenario montados na proprias redacao.

- Principio da redacdo convergente podem ser aplicados nas redacdes tradicionais
quando nelas ha jornalistas de mais de um veiculo da mesma midia. Nestas redacdes
também hé tendéncia em aproximar editorias cujas coberturas coincidam em alguns
pontos, o que também se passa no caso da redacdo da Casa Editorial El Tiempo.
Coberturas do mesmo fato sob vieses de editorias diferentes também se beneficiam de
redagdes convergentes. Também ¢é mais produtivos quando os editores estdo
posicionados de forma a ter contato visual constante si e com seus reporteres, editores
chefes e com detentores de modo a facilitar a comunicagdo direta e instantanea sempre

que necessario.
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2-6

2-7

3-9

— Pelo principio da redagdo virtual, os jornalistas exercem todas as fung¢des e processos
da produgdo de noticias, tais como reunides de planejamento de edi¢des ou de pauta,
producdo de matérias, edi¢do, postagem e distribui¢do; sempre remotamente, sem a
necessidade de encontrarem-se em ambiente fisico. Para praticar o trabalho jornalistico
em ambiente virtual, os alunos fizeram o exercicio de dividir-se em grupos de trabalho
(editorias), no qual reporteres e editores s6 poderiam se comunicar pela rede e somente
os editores poderiam comunicar-se, também pela rede, com o professor. O ambiente
virtual escolhido foi o Facebook.

e 2-8 — Apresentacdo dos projetos jornalisticos inovadores realizados em anos
anteriores, por outras turmas, como o Comunicode (que usou o0 QRCode para linkar do
impresso ao digital), (BARCELLOS; BOZZA, 2013); e o #Tela2 (um jornal digital
colocado ao ar concomitantemente ao Jornal Nacional, com os mesmos conteudos, mas
com produgao dos alunos em multimidia). O caso #Tela2 foi estudado tendo como base
um artigo publicado por Barcellos, Gonzato e Bozza, (2014). O #Tela 2 demandou dos
estudantes trabalho concomitante e de diferentes locais para a producdo de conteudos
inéditos ou complementares as reportagens previstas para o Jornal Nacional; ou seja,
um jornal digital paralelo.

e 3-10 - Apos debates, decidiu-se por um produto jornalistico digital com base em rede

sociotécnica, produzido por smartphone em redagdo virtual, e formatado para ser

recebido por qualquer meio digital, incluindo-se o celular.

a) Linha editorial - O veiculo adotou linha editorial cidadd nos moldes de Traquina
(2003) e nos preceitos de Ramonet (2004), privilegiando as noticias do dia a dia de
Curitiba e regido metropolitana flagradas pelos alunos envolvidos no processo em
seus trajetos corriqueiros, que deveriam ser produzidas imediatamente com o
smartphone. Os debates haviam apontado para a falta de cobertura local dos
veiculos tracionais, sites e grandes portais jornalisticos. A linha editorial cidada foi
escolhida porque durante as aulas, além das questdes técnicas relacionadas a
producdo jornalistica digital, estudou-se viés politico inerente ao jornalismo e sua
acdo na esfera publica, porém agora no ciberespago e com receptor assumindo
também papel de ator, o que acarreta efeitos em uma “esfera publica virtualizada”

(BARCELLOS, 2013).
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Escolha do nome - O nome “Noticia de Bolso” foi escolhido em votacao online, em
alusdo a noticia tdo acessivel que se carrega no bolso, no celular, feita também por
um celular que estava no bolso do reporter.

Plataforma de suporte - As estatisticas apresentadas neste trabalho apontam, e
apontavam a época, as redes sociotécnicas como crescente porta de entrada para as
noticias. Estas estatisticas inspiraram o uso de alguma plataforma de suporte de
redes sociotécnica como suporte do produto em criagdo, que serviriam também para
a sua divulgagdo. A escolhida foi o Facebook, por ser a mais popular e assim
facilitar o acesso do maior nimero de receptores.

Processo de trabalho - A administracdo da pagina seria responsabilidade de dois
editores de cada turno (a disciplina era ofertada nos periodos matutino e noturno).
Os editores da manha e da noite teriam que estar em didlogo constante através das
redes com o celular entre eles e com os reporteres para garantir a eficiéncia da
produgdo. Os quatro editores ndo precisavam produzir matérias na rua e deveriam
dedicar-se a coordenacdo, edigdo e postagem de matérias, chefia de reportagem e
revisdo. Os demais alunos atuaram como reporteres. Caberia também aos editores
determinar que aluno deveria produzir o “outro lado”. O esperado ¢ que cada
reportes produzisse, a0 mesmos, uma matéria € um “outro lado” por dia. O processo

de produgdo criado estd mais detalhado no fluxograma da Figura 1.

;s

ura 1 — Fluxograma do processo de trabalho do Noticia de Bolso

REUNIAO DE EDICAD IERATIVDA
PAUTA - x . - =
PAUTA i H . . Bditares PRODUCAO EDICAO DIVULGACAO Editores e/ou

Repoérter ";[‘;:;‘Zr PRODUCAO titulam e Segundo Editores juntam Repérteres reporters que
detecta noticia e Reporter determinam repérter ouve o todo o material linkam as produziram a

em seus Editores produz video reporter que “outro lado” e postam no matérias nas matéria
trajetos didrios e - a0" roduz texto Facebook suas time lines i

' (manh e noite) fard o foutro ? o5 comentirios

deliberam e
do publico

Fonte: Os atores (2016).

e)

Divulgacdo - A divulgacdo do veiculo e de suas noticias seria feita por todos os
alunos da turma. Assim que o reporter via sua matéria postada na pagina do Noticia
de Bolso no Facebook, ele a postaria na sua propria time line, e colaboraria com os
demais publicando também a matéria deles, tantando viraliza-las.

Periodicidade - O Noticia de Bolso seria abastecido constante e intensamente com

matérias por trés dias.
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3-11 — Quanto a formatacao das matérias, decidiu-se que cada uma deveria ser multimidia e
conter uma linha de titulo em caixa alta, em linguagem direta, com a informagao
principal; uma “gravata” com outras informacdes importantes de lead; um video
preferencialmente curto com off, passagem e sonora, € um pequeno texto com o
contraponto da matéria (outro lado), postado como o primeiro dos comentarios. A
Figura 2 mostra uma matéria pronta, neste formato, publicada na pagina do Facebook
do Noticia de Bolso.

3-12 e 4-13 - Com o formato do produto, das matérias e processo de trabalho definidos, os
estudantes envolvidos se dedicaram a um periodo de testes: por trés dias, todos
produziram videos nos moldes do que foi acordado para o Noticia de Bolso, mas sem
posta-los na pagina. Eram para ser assistidos e analisados em sala para todos
soubessem o que se esperava das produgdes no ar. Foram analisados o tema, as
imagens, o enquadramento o texto e locu¢do dos reporteres. Os testes revelaram-se
positivos, tanto quanto ao formato quanto ao processo de produgdo. Os videos julgados
adequados seriam adicionados a pagina que ja comegaria com contetdos postados.

4-14 — O veiculo entrou na rede com um post inaugural, no dia 28 de maio de 2014,

explicando projeto ao publico. Eis o texto:

Os alunos de Jornalismo Digital II da PUCPR estdo publicando um jornal no
Facebook com noticias sobre Curitiba e Regido Metropolitana produzidas
somente com telefone celular. S8o matérias simples encontradas nos trajetos do
dia a dia. Algumas foram feitas durante a semana, e muitas outras serdo
produzidas hoje. A qualidade, evidentemente, fica prejudicada pelo improviso,
limitagdes do aparelho e pouca experiéncia dos alunos. Mesmo assim, os
estudantes ousam e inovam ao usar tecnologias corriqueiras, como o celular, para
a produgdo e distribuicdo de conteudos jornalisticos. Sinta-se convidado a
conhecer o trabalho, aberto & critica do publico e dos profissionais. (NOTICIA
DE BOLSO, 2014)

No primeiro dia, os alunos e o professor dedicaram-se intensamente a divulgagdo da
pagina via Facebook. O post inaugural em si recebeu muitas criticas positivas do
publico, incluindo de professores de Comunicagdo do Parand e outros estados, ¢ de
jornalistas com experientes do mercado medidtico de Curitiba. Além disso,
profissionais e leigos sugeriram pautas nos espacos para comentdrios. Neste mesmo
dia, comegaram a ser postadas as primeiras matérias, dando inicio a processo de

producdo de postagens de trés dias.

Figura 2— O formato das matérias.
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Noticla de Bolso

ONIBUS SUPERLOTADOS DEIXAM PASSAGEIROS ESPERANDO NA CHUVA

Usuarios do transporte coletivo da linha Santa Candida/ Capao Raso, afirmam que a situagio é recoments e se
agrava ainda mais em dias chuvosos.
(Lara Pessoa)

OUTRO LADO: Segundo a assessona da URBS, a frota operante no transporte coletivo é dmensionada de acordo
com criténos técnicos previstos em le municipal. Nos horanos de pico o ndmero de dnibus chega a 1.940 & nos entre
picos sao 809 desse total. Porém, de acordo com a 23se3s0ra, 3 questao nio é o ndmero de &nbus, mas sim o
ndmero de viagens, ou s&{a, quantas pessoas se consegue transportar por hora, por isso a URBS esta trabalhande
no aumento da velocdade operacional, que va permtir fazer mais viagens por hora nas vanas Inhas de maor
demanda.

(Manuellz Niclewicz)

w0 0) T F] 7

u

/S7 personas alcanzadas .
e o Promocionar publicacién

v
e gusta Comentar Compartir e

A

O Bruna Caroline, Ana Luiza Souza y 10 personas mas

1 vez compartdo

Fonte: Noticia de Bolso (2014).

4-15 — A analise critica e o feed back apontou que a reagcdo do publico, dos professores de
comunicagdo e jornalistas foi bastante positiva. Seus comentdrios e sugestdes foram
analisados, discutidos e assimilados para projetos futuros. Também apontou que, por

mais que a inexperiéncia dos estudantes e as limitagdes dos smartphones pudessem
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representar obstaculos, a alta densidade informativa do material oferecido ao publico
constituiu uma grande cobertura de diferentes topicos da vida metropolitana. Um ponto
positivo notado foi a ruptura com a forma tradicional de fazer jornalismo no geral e a
autonomia dos repdrteres, que ndo eram pautados por chefias; ao contrario, encorajados
a fazer reportagens de interesse comunitario detectadas no seu cotidiano, percebidas
nos seus trajetos a pé, de carro ou transporte publico. Um jornalismo em defesa do
cidaddo, cobrando solugdes do poder publico. Um ponto a ser melhorado em iniciativas
semelhantes no futuro refere-se a frequéncia da postagem de matérias, que comecou de
lenta, aumentou no segundo dia e foi tdo intensa no terceiro dia, ao ponto de
impossibilitar o acompanhamento de todo o noticiario pelo ptiblico. Em resumo, no
geral, alunos e professor consideraram a pratica positiva por inovar na forma de
producdo, distribuicdo e no contato com o publico, mas principalmente por utilizar-se
do celular na produgao.

4-15 — Os alunos da manha e da noite somaram uma equipe de 45 reporteres e 4 editores
(dois da manha e dois da noite). Cada reporter tinha a missdo de, nos trés dias de

producdo de matérias, realizar pelo menos um video completo e um “outro lado”.
5 CONSIDERACOES

O projeto Noticia de Bolso realizou cobertura de noticias do cotidiano da Regido
Metropolitana de Curitiba por trés dias, produzindo reportagens usando exclusivamente o
smartphone como ferramenta de trabalho, comprovando que o aparelho ¢ suficiente para a
producdo jornalistica de um veiculo digital.

O veiculo teve como suporte uma pagina do Facebook, em conformidade com a
tendéncia de consumo de noticias sendo as redes sociotécnicas porta de entrada ou forma de
acesso as noticias. As redes também serviram para a divulgacdo das noticias e interagdo
com 0s receptores.

Conseguiu valer-se das realidades do grande uso dos telefones inteligentes para
navegacao na internet com da busca por noticias como grande motivador de acesso a rede.

O veiculo digital Noticia de Bolso valorizou a cobertura local e cidada, assim como
o trabalho do reporter também como pauteiro, ja que no dia a dia percorre e observa a
cidade, e imediatamente realiza a cobertura assim que percebe uma noticia com a aparelho

que carrega no bolso enquanto o fato estd acontecendo.
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