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RESUMO

O presente artigo busca analisar as agdes discursivas da campanha ‘“Meta a colher” do
jornal Diario Popular — Pelotas — RS. A partir de uma discusséo inicial sobre o jornalismo
na ambiéncia da sociedade em vias de midiatizacdo (FAUSTO NETO, 2008) e da cultura da
convergéncia (JENKINS, 2009), concebemos que os contratos de leitura (VERON, 2004;
FAUSTO NETO, 2007) habituais do jornal sdo transformados através da construcdo de
estratégias discursivas que visam aproxima os leitores do periédico. Do ponto de vista
metodoldgico, sdo analisados o editorial e a noticia de lancamento da campanha atravées da
analise semioldgica proposta por Pinto (2002) e Verdn (2004). Também foi entrevistado o
editor do jornal para compreender como o jornal desenvolve estratégias de aproximacéo
com seus publicos.
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INTRODUCAO

Este artigo se insere na problematica desenvolvida pelo projeto de pesquisa

» > que investiga

“Producdo e circulagdo da noticia: as interagdes entre jornais e leitores
como jornais do interior gaicho fazem circular as suas noticias nos sites e redes sociais,
além de mapear como os leitores interagem nesses ambientes e se codeterminam a producéao
de noticias. A pesquisa é desenvolvida ha trés anos e os periodicos analisados s&o: Pioneiro
(Caxias do Sul), Diario Popular (Pelotas), A Platéia (Santana do Livramento), Diario de
Santa Maria (Santa Maria), A Razdo (Santa Maria), A Gazeta (Santa Cruz do Sul) e O

Nacional (Passo Fundo).
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Depois de fazer analises comparativas entre as formas com que esses sete jornais
produzem e fazem circular suas noticias e como interagem com seus leitores, nosso olhar se
volta nesse momento para 0 exame de um caso mais especifico identificado durante o
trabalho de campo, quando estava sendo feita coleta de dados para a referida problemética
da interacdo entre jornais e leitores. Elegemos para andlise as acBes discursivas
empreendidas em torno da campanha “Meta a Colher” do Diario Popular de Pelotas, Rio
Grande do Sul, para entender e refletir sobre como o jornal desenvolve estratégias para se
aproximar de seu leitor. Aqui o termo estratégias remete tanto a a¢des de marketing quanto
de comunicagdo, mas compreende-se que elas s6 tomam forma pelo discurso (VERON,
2005), ou seja, as estratégias sdo construidas discursivamente para que tenham visibilidade
junto aos publicos aos quais sdo dirigidas.

O Diério langou a campanha “Meta a Colher”, em que a violéncia doméstica contra
a mulher seria o debate anual eleito pelo jornal. A campanha contou com pecas
publicitarias, reportagens e editoriais sobre o tema. A campanha foi lan¢ada préximo do Dia
Internacional da Mulher, 8 de marco de 2014.

Cabe salientar que buscamos contextualizar nossas preocupacfes de pesquisa
colocando em tensdo a perspectiva da sociedade em vias de midiatizagdo, um conceito
ainda em construcdo, mas que afeta o jornalismo, por que

“traz caracteristica da midiatizacdo, que ¢ o fato de se constituir
progressivamente num dispositivo que goza da autonomia crescente para se
apresentar como um operador de complexidades e, ainda, para construir
realidades por suas proprias operacdes de sentido” (FAUSTO NETO, 2008, p.
96).

A partir disso, colocamos em evidéncia a problematica da migracdo dos leitores do
meio impresso para 0s digitais e buscamos compreender esse movimento a partir do
conceito de cultura da convergéncia, pois “A convergéncia ndo ocorre por meio de
aparelhos, por mais sofisticados que venham a ser. A convergéncia ocorre dentro dos
cérebros de consumidores individuais e em suas interacdes sociais com outros” (JENKINS,
2009, p. 30).

Para conseguir analisar a campanha produzida pelo Diario Popular, foi preciso
refletir sobre alguns conceitos centrais para a problematica, como o de contrato de leitura
(VERON, 2004) que é responsavel pelo vinculo entre os jornais e seus leitores. Como

explicita Fausto Neto (2007, p. 10): sdo “os procedimentos pelos quais o jornal apresenta-se
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e fala ao receptor, segundo regularidades de marcas enunciativas e através das quais busca a
construcdo de um espaco interacional”.

Assim como Fausto Neto (2007), entendemos que os contratos de leitura séo
“regras, estratégias e ‘politicas’ de sentidos que organizam os modos de vinculagdo entre as
ofertas e a recepcdo dos discursos midiaticos, e que se formalizam nas préticas textuais,
como instancias que constituem o ponto de vinculo entre produtores e usuarios.” (FAUSTO
NETO, 2007, p.10).

Ou seja, por meio de processos de enunciagdo singulares - em que ndo sdo apenas
explicitados ditos, mas também o modo como s&o ditos-, cada jornal institui um contrato de
leitura com seus leitores. Esses vinculos tomam forma por meio de processos de
enunciacdo, sendo possivel identificar marcas discursivas na materialidade dos textos
(VERON, 2004) que apontem para a especificidade de cada contrato de leitura.

Sao nesses espacos criados entre jornais e leitores que sdo construidos vinculos e
contatos, cada vez complexificados pelo processo de circulagdo. Se outrora a circulacao fora
concebida como um ponto de passagem (VERON, 2004) entre producéo e recepcdo, hoje ha
marcas discursivas muito claras de sua existéncia e das consequéncias que representa para o
jornalismo, fazendo com que as organizacOes jornalisticas repensem suas praticas e
implantem experimentacfes que visem dar conta do contato com seus leitores (BORELLI,
2015).

Para analisar o corpus constituido de editorial, noticia de langamento da campanha e
entrevista com os editores do Diéario Popular de Pelotas, utilizamos como aporte
metodoldgico conceitos relacionados a semiologia dos discursos. Compreendemos que é na
“superficie dos textos que podem se encontradas as pistas ou marcas deixadas pelos
processos sociais de produgdo de sentidos” (PINTO, 2002, p. 26).

Na sequéncia, sdo discutidos os conceitos de midiatizagéo, cultura da convergéncia e
como o jornalismo é afetado por essas ambiéncias para depois podermos analisar como o

Diario Popular produziu a campanha “meta colher”.

2. Midiatizacao, cultura da convergéncia e jornalismo
Vivemos em um periodo de transicdo entre a sociedade dos meios para uma
sociedade em vias de midiatizagéo, na concepcao de Fausto Neto (2008). Assim, 0 processo

de midiatizacao ainda esta em curso e nao deve ser compreendido enquanto algo definitivo,
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mas antes de tudo como um conceito em construgdo e, portanto, é posto em tensdo por
diferentes perspectivas que buscam apreendé-lo.

Para Hjarvard (2012), a midia é tdo intrinseca a sociedade contemporanea que é
dificil considerar como algo separado das institui¢ces sociais e culturais. Dessa maneira,
para o autor, os pesquisadores deveriam esforcar-se para entender quais as mudancgas que
essa relacdo de onipresenca da midia provoca nas instituicdes. Por essa perspectiva, as
midias sdo mais do que meras tecnologias que estdo a nossa disposicao, ja que influenciam
0s modos com que nos relacionamos em sociedade e como as instituicbes se colocam no
tecido social. As midias fazem parte da sociedade sem que tenhamos a opcdo de querer
fazer uso delas ou néo.

O autor faz um apanhado historico sobre os usos do conceito de midiatizacdo para
depois concluir como compreende o fendmeno:

“Por midiatizagdo da sociedade, entendemos o processo pelo qual a sociedade,
em um grau cada vez maior, esti submetida a ou torna-se dependente da midia e
de sua ldgica. Esse processo é caracterizado por uma dualidade em que 0s meios
de comunicagdo passaram a estar integrados as operacfes de outras instituicdes
sociais a0 mesmo tempo em que também adquiriram o status de instituicdes
sociais em pleno direito” (HJARVARD, 2012, p. 64).

O processo de midiatizacdo é delimitado dentro de um contexto historico e
geografico, pois ndo ocorre em todas as sociedades da mesma forma, ficando evidente a
nocdo de que ha diferentes niveis de midiatizagdo nas institui¢cbes e nas sociedades. Essa
condicéo deriva do entendimento de Hjarvard (2012) de que, para que haja o processo de
midiatizacdo, a midia assumiu o status de instituicdo socio-cultural.

Ja para Véron (2014), a midiatizacdo é entendida por um outro viés. Para ele, o
processo de midiatizacdo deriva da capacidade de semiose do ser humano. O autor
argumenta que “a midiatizacdo € apenas o nome para a longa sequéncia histérica de
fendmenos midiaticos sendo institucionalizados em sociedades humanas e suas mdaltiplas
conseqiiéncias” (VERON, 2014, p. 15), ou seja, ha pré-disposicio antropoldgica da espécie
para a producéo de semiose.

Ainda segundo o autor, as principais conseqiiéncias desses momentos é que com 0
crescimento de um meio, que opera através de um dispositivo técnico-comunicacional, sdo
produzidos efeitos radiais em todos os niveis da sociedade funcional. Em outras palavras, 0
efeito da emergéncia de novos meios se da de forma ndo linear na sociedade. E importante

ressaltar que nos inserimos nessa discussdo, assim como reflete Veron (2014), para além de
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uma Vvisdo meramente tecnicista desses processos, jA que a complexidade perpassa a
producdo de sentidos realizada tanto pelos sujeitos e as midias.

Nesse contexto, as praticas jornalisticas sdo afetadas pela processualidade da
midiatizacdo. Borelli (2015) e Fausto Neto (2008) refletem sobre como o processo de
midiatizacdo faz com que haja um atravessamento das tecnologias e das simbdlicas
produzidas pelo trabalho das linguagens. H&, nesse contexto, uma reconfiguracdo das
interacBes entre produtores e receptores (ou os ambitos da producdo e reconhecimento,
como conceitua VERON, 2004), afetando as rotinas produtivas dos jornais e a propria
cultura jornalistica.

Além disso, como referido, o jornalismo também ¢ afetado pela cultura da
convergéncia e uma consequéncia pratica desse fendbmeno é a migracdo dos leitores para
diferentes plataformas. Os indices de circulacdo dos jornais sdo cada vez mais complexos,
visto que fica dificil distinguir entre o aumento de assinaturas do jornal impresso ou da
versdo digital e a queda na venda de jornais impressos. Segundo dados do Instituto de
Verificacdo de Circulacdo, no periodo de 2013-2014, houve uma queda na circulacdo de
jornais impressos de 8,6% e aumento de 50% na edigéo digital. O jornal Zero Hora teve um
crescimento de 14,59% na circulagdo quando somamos a circulagcdo do impresso e do
digital.

Mesmo assim, ha uma circulacdo efetiva que aponta deslocamento de leitores dos
jornais do ambiente fisico para o virtual. Essa acdo se deve, entre outros fatores, ao acesso
cada vez maior da populacdo brasileira a internet. Segundo dados do Pnad, realizado em
2013, o equivalente a 49,4% dos brasileiros tém acesso a internet em seu domicilio. Os
maiores percentuais de uso da internet sdo na faixa etaria de 15 até 24 anos, em que todos
os fndices s&o maiores de 70%°.

As organizagOes jornalisticas enfrentam, por consequéncia, problemas financeiros,
uma vez que ndo hd uma formula clara para rentabilizar e lucrar a partir dos ambientes
digitais. A Associagdo dos Diarios do Interior do Rio Grande do Sul (ADI) em reunides
internas estabeleceu que para garantir a sustentabilidade financeira é necessario a
implementacdo do pay-wall. Acreditamos que, assim como Jenkins (2009) argumenta, a
convergéncia ndo deve ser analisada em seu aspecto tecnoldgico ou meramente econémico,

mas devemos olhar para, principalmente, as transformaces culturais que ele implica.

® Dados disponiveis em: http://agenciapatriciagalvao.org.br/wp-content/uploads/2014/09/pnad-2013-
apresentacao-integra.pdf. Consulta em 22 de marco de 2016
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Como desafia Braga (2012), a circulagdo representa um movimento continuo de
fluxos sempre adiante. Dessa forma, € importante ndo sO analisar essa problematica das
relacBes dos leitores e os jornais do ponto de vista do que os leitores fazem com os
contetidos acessam, mas também o que essa processualidade da midiatizagdo da sociedade
implica em reformulagdes nos modos de agir dos produtores.

A seguir, 0 nosso olhar se volta aos modos através dos quais a instancia da producéo
jornalistica se aproxima de seus leitores, por meio da analise das estratégias discursivas

desenvolvidas pelo Diario Popular na ocasido em que criou a campanha “Meta a colher”.

3. Contrato de leitura e a enunciacido de um “nés” pelo jornal

A cidade de Pelotas esta localizada na regido sul do Rio Grande do Sul, conhecida
como a capital econémica da provincia, por causa da expansdo das charqueadas, hoje
apresenta uma economia agro-industrial e de comércios proficua. Também no cenério de
inovacOes tecnoldgicas, Pelotas vem se destacando, por conseguir unir as universidades
com as demandas das empresas estabelecidas na regido. A Camara de Dirigentes Logistica
de Pelotas tem convénio com a Universidade Catolica de Pelotas incentivando o
aprimoramento universitéario.’

O Diério Popular de Pelotas é considerado o jornal mais antigo do estado, circula na
regido Sul desde 1890 e também foi um dos primeiros periddicos do interior gaucho a se
colocar no ambiente digital, em 1997. O editor-chefe, Pablo Rodrigues, afirmou, em
entrevista concedida especialmente para o projeto de pesquisa, que o jornal ao levantar
bandeiras sociais ndao se coloca numa posicdo clientelista, mas sim utilitarista, em que
mesmo sendo uma empresa privada, ha a necessidade de se aproximar do seu leitor através
de temas relevantes para a sociedade.

Na visdo do editor-chefe o jornal deve se apresentar como um sujeito semiotico
(LANDOWSKI, 1994) que possui uma marca, uma razdo de ser e que tem, denota, por
meio de ac¢des discursivas (como a campanha em questdo) que tem uma utilidade para os
seus leitores. “O jornal, por mais que ele seja grande, é importante dizer isso, ele circula por
23 municipios, entdo tem uma importancia grande na regido e é uma empresa familiar,
como qualquer empresa familiar tem dificuldades em mudar a cultura, entdo a gente

estabeleceu ano passado uma primeira vez na historia do jornal uma bandeira do jornal, que

" Dados disponiveis em: http://www.pelotas.com.br/. Consulta em 23 de marco de 2016.
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é a bandeira da Violéncia contra a mulher, de lutar para que a violéncia contra a mulher
diminua, para que as pessoas denunciem™®

Nesse sentido, nos remete a problematica desenvolvida por Heinonen (2011) acerca
da necessidade de os jornais estarem presentes no ambiente digital. “A estrutura interativa
de noticiar em midias digitais tem sido crucial em redefinir as relagGes entre jornalistas e a
audiéncia, assim como na maneira com que os jornalistas interpretam a sua propria fungédo
profissional” (HEINONEN, 2011, p.36).

O Diério Popular também repensa o seu papel para além de questdes meramente
econdmicas ao se enxergar como um agente de mudangas na sociedade em que esta
inserido. O periodico levanta também o debate sobre questdes mais inerentes ao campo
jornalistico, como o de sua imparcialidade. O jornal desenvolve, dessa forma, outras formas
de se aproximar de seus leitores buscando o seu engajamento por meio de um contrato de
leitura que visa mostrar aos leitores uma insercdo social e o interesse em discutir
problematicas que fazem parte do dia-a-dia de seus leitores. Como diz o editor chefe do
jornal:

“procurar bandeiras que sejam relevantes para a sociedade, ndo s6 que
tragam, mas precisa trazer, por que o jornal é uma empresa privada, e toda
aquela coisa, precisa de leitores para sobreviver, mas que tenham
bandeiras relevantes para a sociedade e essa bandeira da Violéncia conta a

mulher foi uma que deu muito certo.” ’

Nesse contexto, concebemos que o jornal busca reforcar seus vinculos com o0s
leitores, ampliando e estendendo o seu contato para além da materialidade do impresso.
Logo, é importante observar que esse contrato é maledvel, por que os sentidos sao
negociados e, como lembra Veron (2004), todo discurso gera um campo de efeitos
possiveis.

Pela andlise de marcas discursivas deixadas nas materialidades dos textos
produzidos pelos jornais, podemos encontrar pistas de como o jornal situa seu leitor, como
constrdi sentidos pensando em quem o Ié — no seu enunciatario, e também em como o jornal
se coloca enquanto um sujeito semiotico unico (LANDOWSKI, 1994) que busca estar em

contato com seus leitores.

8 Do editor-chefe do Diario Popular, Pablo Rodrigues, em entrevista concedida em 10 de fevereiro de 2015, na sede do
jornal, Pelotas, RS.
® Do editor-chefe do Diario Popular, Pablo Rodrigues, em entrevista concedida em 10 de fevereiro de 2015, na sede do
jornal, Pelotas, RS
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Fausto Neto (2007) identifica trés operagdes nos discursos jornalisticos que observa
como mudangas nos contratos de leitura: a estratégia de consagracdo e celebracdo; a
atorizacdo dos jornalistas e as disputas dos sistemas de producdo. No editorial intitulado
“Meta a Colher” — mesmo titulo da campanha - identificamos marcas discursivas de um
“nos” que remete a essa atorizacdo dos jornalistas.

O texto do editorial comeca com referéncia a celebracdo das conquistas da mulher,
contudo ressalta que ainda sdo assustadoras as estatisticas sobre violéncia doméstica. Apos,
0 texto delimita a atuacdo da campanha e coloca alguns pontos para reflexdo, como a
reportagem sobre os dados da ONU. Por ultimo, refere quais as expectativas do jornal com
o langcamento do tema a ser debatido em torno da violéncia contra a mulher.

Ha multiplas motivacdes em se “levantar bandeiras”, expressao usada no editorial:
tanto mercadoldgica quanto de engajamento dos publicos. Mas, sobretudo ha marcas
discursivas que apontam para uma preocupacao social, ja que entre varios assuntos, o jornal
escolheu a violéncia contra a mulher para ser sua pauta.

O editorial é um texto que apresenta a opinidao de um grupo. No caso de um jornal,
ele representa a opinido e a posi¢do do veiculo frente a determinado tema. Considerando
que o “emissor de um enunciado pde em cena um ou mais enunciadores, que sdo posi¢oes
discursivas a quem se creditam as representacfes copresentes no enunciado” (PINTO, 2002,
p.30), o texto possui marcas de um “nds”, como em “podemos lembrar dos intimeros papéis
exercidos pelas mulheres™.

Ainda para Pinto (2002), o sujeito da enunciacéo, também chamado de enunciador é
o lugar enunciativo em que se coloca a imagem que o emissor faz de si, como também faz
do mundo. Em outras palavras, é a forma como aquele que enuncia se mostra, se coloca, e
percebe 0 mundo.

O titulo do editorial ¢ construido no imperativo e da uma ordem: “Meta a colher”. A
presenca do “nos” remete a uma complexidade que abrange os leitores, o jornal (e todo sua
estrutura significante, mercadologica e social) e a sociedade de Pelotas. Ao incluir “outros
enunciadores” no que diz, o sujeito da enunciagdo abarca outros sujeitos que ndo apenas o

editor ou quem escreveu o texto que representa a opinido do jornal.
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Editoria 10 de Margo de 2014 - 06

Meta a colher

As comemoragdes em torno de tudo que a mulher vem conquistando nas Ultimas décadas sdo,

indiscutivelmente, necessarias. No entanto, ndc podemos lembrar dos inimeros papéis exercidos
pelas mulheres - e dos inimeros tipos de agressdes que muitas ainda vivem - apenas a cada 8 de
marco. Por isso e pelas estatisticas assustadoras em relacdo ao assunto, o Didrio Popular se uniu, no

Ultimo sabado, a uma luta que a sociedade precisa vencer pra ontem: a violéncia doméstica.

A campanha Meta a colher aposta em pecas publicitarias, reportagens que abordem o tema e
busquem a conscientizacdo e videos com a participacao de pessoas conhecidas da populacdo. Um dos
pontos mais altos do projeto é a inclusdo de atividades nas escolas da regido, onde serdo promovidos
encontros com os alunos, focados na prevencado e nao apenas nas denuncias.

Imagem 1 — Fragmento do Editorial do dia 10 de marco de 2014

No primeiro paragrafo “No entanto, ndo podemos lembrar dos inimeros papéis
exercidos pelas mulheres - e dos inimeros tipos de agressdes que muitas ainda vivem -
apenas a cada 8 de mar¢o”, 0 Diario Popular se coloca como pertencente & sociedade.
Além disso, propde discutir a violéncia contra a mulher durante todo ano, mesmo que
implicitamente se assuma que até entdo o jornal ndo explorava essa tematica para além do
Dia da Mulher.

A partir disso, o jornal passa a enunciar que estad engajado numa causa: “o Diario
Popular se uniu, no altimo sabado, a uma luta que a sociedade precisa vencer pra ontem:
a violéncia doméstica” , que no Brasil ainda é recente se considerarmos que Lei Maria da
Penha tinha apenas oito anos quando a campanha foi langada. O periddico se coloca como
um sujeito que esta engajado para promover uma reflexao social sobre o assunto, exercendo
ndo somente o papel de mediador como também de um militante contra a violéncia

doméstica.
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. Temas como

O Diario Popular acredita no potencial que o jornalismo tem em fazer a sociedade reflet
a violéncia contra @ mulher fazem parte do nosso dia a dia, por mais que muitas vezes a populacdo
prefira fingir que nada tem a ver com o assunto. Com a conscientizacdo sobre a importancia das
denuncias, acreditamos que podemos mudar os dados alarmantes divulgados pela ONU - trazidos na

pagina 9 «

Q

esta edic3o, na reportagem de Jussara Lautenschlager, que divulga a iniciativa da Igreja
Anglicana em enfrentar a violéncia doméstica também entre os fiéis - que apontam que uma mulher é

agredida a cada 24 segundos. Vale repetir: 24 segundos.

Imagem 2 — Fragmento do Editorial do dia 10 de marc¢o de 2014

Contudo, no texto do editorial, ora o jornal se coloca junto da populagdo como
agente de transformacao, ora produz marcas que remetem ao fato de que a populacgéo trata o
assunto como pauta secundaria: “Temas como a violéncia contra a mulher fazem parte do
nosso dia a dia, por mais que muitas vezes a populacéo prefira fingir que nada tem a ver
com o0 assunto”. Como ora o jornal coloca-se no singular “o Diario Popular acredita”, ora
no plural, essas marcas discursivas denotam que esse “nos” ndo ¢ homogéneo, pois jornal e
leitores ndo tém a mesma visao sobre a importancia do assunto.

No terceiro paragrafo, o jornal recorre ao discurso especializado — por meio de
dados que visam dar crédito ao que diz. “Com a conscientizagdo sobre a importancia das
dendncias, acreditamos que podemos mudar os dados alarmantes divulgados pela ONU -
trazidos na pagina 9 desta edicdo, na reportagem de Jussara Lautenschléger”. Na referida
reportagem, aborda-se 0 caso de uma instituicdo religiosa — a Igreja Anglicana que faz
campanha junto a seus fiéis. Os termos “acreditamos” e “podemos” novamente, remete a

um sujeito coletivo —o jornal, leitores e a sociedade.

Por aqui, a expectativa € grande. Sempre que escrevemos alguma repartagem, esperamaos ir além de
um pedaco de papel & mudar, de alguma forma, a vida do nosso leitor. Desta vez, a mudanga & mais
urgente, porque as palavras ajudam, mas ndo bastam. Precisamos mudar o nosso olhar diante do
tratamento que a mulher merece. E incrivel que em 2014 o tema da vicléncia doméstica continue

atual.

Imagem 3 — Fragmento do Editorial do dia 10 de margo de 2014

E no ultimo paragrafo que fica evidente as diferencas entre os “nés”. Primeiro, 0
jornal se reporta enquanto midia capaz de protagonizar essa mudanca social. Entretanto,
deixa claro, nesse ponto, que o que importa é a relevancia do contetdo na vida do seu leitor.

- “Sempre que escrevemos alguma reportagem, esperamos ir além de um pedaco de papel
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e mudar, de alguma forma, a vida do nosso leitor”. Mais adiante, volta a construir um
discurso no qual fica explicito que se inclui no dito e que junto com seus leitores assume
uma responsabilidade: “Precisamos mudar o nosso olhar diante do tratamento que a
mulher merece”.

A partir do editorial percebe-se que o jornal se coloca como protagonista, um sujeito
atuante. Na noticia de lancamento da campanha, o titulo reproduz parte do nome da
campanha como forma de reforcar o dito “meter a colher”. Através de enunciado produzido
através do advérbio de condi¢do “se”, o jornal conclui afirmativamente por meio do “sim”
que ¢é possivel interferir. A referéncia ao dito popular “em briga de marido e mulher, ndo se
mete a colher” (ou “em briga de marido e mulher ninguém mete a colher”) é feita ndo para
referendar os sentidos ja conhecidos, mas sim desconstrui-los, ou seja, mostrar justamente o

oposto, em que deve-se sim “meter a colher”.

Se o assunto é violéncia, pode meter a colher, sim

Lanc¢ada neste sabado, campanha do Diario Popular abordara, ao longo de 2014, o tema da
violéncia contra a mulher

Elas dirigem, ocupam cargos importantes,
lideram movimentos e chefiam familias.
Observando os lugares conquistados pelas
mulheres no século 21, é dificil pensar que ainda
haja algo a ser provado em relacdo a seus
potenciais e direitos. A realidade, no entanto,
demonstra que o respeito pleno estd longe de

ser alcancado. Os indices de violéncia de género,

segundo a delegada Lisiane Mattarredona, da
Delegacia de Policia Especializada de
Atendimento & Mulher (Deam), crescem a cada ano. Na tentativa de mudar esse quadro, apostando na

prevencdo, o Didrio Popular lan¢a neste sabado (8) a campanha Meta a Colher.

Ao longo do ano, o Jornal trard ao debate a questdo da violéncia contra a mulher e a importancia da
denulncia das agressdes para repreender a pratica. Apresentada inicialmente por uma série de pecas
publicitirias de conscientizacdo, a campanha terd também um selo identificador, gue acompanhara
todas as reportagens que abordarem o assunto, com os telefones destinados a receberem as
denuncias. “O Jornal vai abrir mais espaco para a mulher e ampliar o debate sobre o tema”, resume o

ditar.chafo Dahln Badriciiac

Imagem 4 — Fragmento da noticia do dia 7 de mar¢o de 2014

E, ao final, o editorial refere as expectativas sobre a campanha, como também
reforca o papel do jornalismo como um agente de mudanca dentro da sociedade em que esta

inserido. Na concepcéo do editor-chefe, com a promoc¢éo da campanha: “O jornal vai abrir
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mais espaco para a mulher e ampliar o debate sobre o tema”™, ou seja, 0 periddico é

colocado num papel de tematizador.

4. Consideracdes finais

A partir da analise da campanha “Meta a colher”, percebemos que o Diério Popular
busca incluir o outro naquilo que diz. Num contexto de cultura da convergéncia, o jornal
propde temas atraves dos quais pode permanecer em contato com seus leitores que estdo
dispersos e ndo sdo apenas que Iéem o jornal de papel.

Através da proposicdo de campanhas que abordem temas de cunho social, o
periddico intenciona ampliar seus vinculos com seus publicos, demonstrando que esta
inserido em questdes consideradas importantes para a sociedade da qual faz parte. Ao
enunciar que “esperamos (...) mudar, de alguma forma, a vida do nosso leitor” e “a
mudanga é mais urgente”, o peridodico buscar convencer o leitor de que ndo € apenas um
produto mercadoldgico, pois frisa que a campanha visa ter alguma acdo concreta e alguma
acdo efetiva para a sociedade. A estratégia discursiva de trazer o outro para dentro do
discurso que o jornal enuncia visa buscar engajar os leitores naquilo que o periddico
considera importante tematizar e também para estreitar os lacos com eles.

Esse artigo integra uma probleméatica maior, como exposto no inicio acerca do
contexto de midiatizacdo da sociedade e das préaticas sociais, e nos da algumas pistas para
entendermos que o leitor estd cada vez mais presente no dispositivo de enunciacdo
(VERON, 2004) dos jornais. A instancia produtiva jornalistica deixa cada vez mais claro
que intenciona engajar seus leitores e ampliar seu contrato de leitura para além da

materialidade do jornal impresso.
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