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A Moda que Comunica a Guerra: O Estilo Militar do século XXI sob analise. !
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RESUMO

A moda bebe de vérias fontes de inspiracdo para comunicar seus estilos e suas
tendéncias. Atraves deste trabalho, corroboramos que a historia é uma destas fontes, da qual
a moda se apodera de momentos e 0s traduz em elementos que vem, posteriormente, a
constituir tendéncias e consagrar estilos, como o Militar, que através da leitura de imagens,
identificamos signos e significados. Pode-se constatar que o Militarismo na moda, a partir
do século XXI, ganhou forcas nas passarelas internacionais, e consolidou-se como um
estilo, deixando de ser mera tendéncia sazonal. Aponta-se essa ascensao ao fato ocorrido no
inicio do século, nos EUA, o atentado terrorista que desencadeou varios conflitos por
diversos paises, atingindo a economia e balangando a sociedade em ambito global.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo; moda; guerra; estilo militar.

INTRODUCAO

Fortemente influenciada por fatores histéricos, a moda reflete em si causas e
consequéncias dos acontecimentos vivenciados pela sociedade. O historico bélico mundial
ndo podia passar imune aos olhos da moda, e uma das resultantes das guerras que marcaram
historia e sociedade, foi o estilo Militar. As fontes de inspiracdo desta tendéncia séo
diversas, variam desde os uniformes de combate dos soldados, as fardas dos generais, dos
majores, as roupas usadas pelos soldados motociclistas, os aviadores, enfim, cada
“personagem” do cendrio bélico contribuiu como fonte de inspiragao para o que passa a ser
mais que uma forte tendéncia (military trend), mas sim, um estilo consolidado na historia
da moda.

A escolha do estilo Militar se justifica porque, ao longo dos estudos, cresceu nitida a
certeza em afirmar que o militarismo, ha algum tempo, deixou de ser mera tendéncia
passageira e consolidou-se como um estilo consagrado no mundo da moda. Apds tal

constatacdo surgiu, naturalmente, o questionamento do porqué desta transformacéo: o que a
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causou? Em busca de respostas, fez-se necessaria a escolha de uma ferramenta com a qual
se tornasse exequivel uma analise do estilo, adotando uma postura que enxergasse a moda
enguanto objeto epistemoldgico. Entra, entdo, no contexto do trabalho, a mais jovem das
ciéncias humanas, a Semidtica.

Por ser um campo cientifico ndo muito tratado na academia de moda, buscou-se
inicialmente discorrer sobre significados, conceitos e aplicacGes da Semidtica, apresentando
parte da teoria Peirceana, que ensina a “ler” os signos, aplicando-a a moda. Entendida a
ferramenta de analise, julgou-se necessaria também uma explanacdo acerca da moda no
contexto social, da historia e do individuo através de um embasamento tedrico sobre seu
surgimento, segundo alguns autores e suas respectivas teorias, difusdo e aplicacdo na
sociedade ao decorrer do seu desenvolvimento.

Assim, através do uso da Semidtica, — ciéncia geral dos signos, na qual se estudam
todas as formas de comunicacdo — sejam verbais ou ndo verbais, e se revela a logica de
como a realidade constroi-se e representa-se—, o presente estudo buscara inferir que existem
implicitas significacBes sociais e historicas nos itens de moda relacionados ao estilo Militar,
bem como os elementos que fazem com que tais itens sejam classificados como
pertencentes a este estilo.

A segunda parte da pesquisa, com estudo de fontes primarias, consiste na analise de
imagens de desfiles de moda coletadas do acervo de sites especificos de desfiles de moda,
como o Style.com. Foram selecionadas 30 colecOes de diferentes grifes internacionais de
prét-a-porter, desfiladas nos ultimos 14 anos, para auxiliar na analise do que se pode

configurar ndo mais apenas como tendéncia military trend, mas como estilo.

SEMIOTICA COMO FERRAMENTA NA LEITURA DE IMAGENS

A semiotica é dita “como a ciéncia geral de todas as linguagens” (SANTAELLA,1983,
p.7), através da qual se estudam todas as formas de comunicacdo — sejam verbais ou ndo
verbais, e se revela a logica de como a realidade constréi-se e representa-se. “Um signo ¢
uma coisa que, além da espécie ingerida pelos sentidos, faz vir ao pensamento, por si
mesma, qualquer outra coisa” (SANTO AGOSTINHO, apud Barthes, 2006, p. 39). Signo ¢
tudo aquilo que se faz perceptivel aos sentidos e remete a lembranca de algo (que também
sera outro signo, carregado de significado).

No final do seculo XIX e inicio do século XX, emerge no cenario da filosofia,

reestruturando as teorias da Semidtica o filésofo (I6gico, cientista, mateméatico) americano
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Charles Sanders Peirce (1839 — 1914), considerado o pai da Semiotica que definiu signo,
semiose.

Nos estudos da Semiotica Peirceana, passa-se a saber que todo signo é portador de um
significado interpretado através de sentimentos, ou seja, um interpretante emocional, que
varia conforme seu intérprete bem como sua bagagem cultural. A definicdo mais
simplificada, mas extremamente eficaz para elucidar o termo, € a de que signo é qualquer
coisa que represente alguma coisa a alguém. E esse processo de representacdo, ou
interpretacdo do signo e seu significado por um interpretante € o processo ao qual
chamamos de semiose, que trata da capacidade humana de producédo e interpretacdo de
signos. Adotando uma postura pragmatista acerca da percep¢do dos fenbmenos como nos
acontecem, podemos afirmar que os significados dos conceitos que formamos através da
interpretacdo, sdo um efeito sensorial que temos do objeto (signo) em questdo, ou seja 0S
conceitos formados sdo nada além daquilo que experimentamos e traduzimos através do
chamado interpretante emocional.

Peirce (2000) diz que “(...) nada € signo a menos que seja interpretado como signo”,
Ou seja, € necessario que haja a um processo dindmico de observacao e interpretacdo por
parte de um receptor para que o signo se consolide como tal na mente do mesmo.

Estabelecendo um didlogo com a moda, se pode iniciar o pensamento de que as
roupas que o individuo escolhe comprar e vestir, a fim de construir sua imagem pessoal, sdo
compostas de varios signos e, portadoras entdo, de diversos significados que comunicam,

interpretados de diferentes formas.

O DISCURSO COMUNICACIONAL DA MODA E SUA LOGICA SEMIOTICA

A moda, fendbmeno que abrange aos niveis sociais, culturais, historicos, tecnologicos
e econdbmicos, propagou-se e veio a se tornar o fenbmeno global que vivenciamos até os
dias atuais. Uma das maneiras mais compreensiveis e eficazes para se compreender o
contexto histérico de determinada época se da através da analise da moda vigente no
momento em questdo. Ela nos fala dos valores sociais, econémicos, politicos, religiosos
dentre outros aos quais a sociedade possa estar submetida. No decorrer da historia da
sociedade, a indumentaria exerceu com maestria seu papel de estratificadora social.
Disseminada por todos os possiveis meios e individuos, enquanto sistema discursivo, a
moda caracteriza-se como um poderoso meio de comunicacdo ndo-verbal através de seus

signos. Em uma sociedade que se encontra submersa em signos e trava, através deles, sua
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retdrica e seus discursos, declarar que a moda comunica através de signos e significados nos
redireciona a uma discussdo e avaliacdo de carater semidtico da mesma.

Nossos habitos e escolhas ao comprar e vestir ndo sdo aleatérios, pelo contrario, séo a
traducdo de nossos desejos, de nosso estilo proprio, ainda que influenciado por tendéncias
ditadas pela moda, ha naquela escolha a esséncia de cada individuo, e essa escolha nunca é
desprovida de sentimento. Tudo aquilo o que escolhemos comprar e vestir € feito com um
propdsito pré-estabelecido pela cultura segundo o significado que cada objeto de moda tem
para nds. Através da moda “monta-se” a imagem que se deseja portar. Os signos da moda
podem ser pecas interpretadoras do status, profissao, estilo, tribo entre outras caracteristicas
do individuo que podem ser lidas através de sua indumentaria.

No que concerne as teorias comunicacionais signicas na moda, nos cabe evidenciar as
contribuicdes provenientes dos estudos de Roland Barthes e Malcolm Barnard. Barthes foi
um filésofo estruturalista que propagou a semiologia de Saussure, tendo como ponto alto de
sua trajetoria nos estudos das linguagens verbal e visual a obra Sistema da Moda (1967). O
autor aponta que "a significacdo pode ser concebida como um processo; é 0 ato que une o
significante e o significado, ato cujo produto é o signo" (BARTHES, 2006, p. 51). Barnard
(2003) fala da metafora que ha na afirmacdo de que a moda é uma linguagem, afirmando
que existem diversas linguagens do vestuario e cada uma possui seu proprio vocabulario e
gramatica, complementamos a afirmacédo considerando as diferentes expressdes culturais. O
autor atenta ainda ao fato de que, segundo essa firmacao, estaria corroborando a concluséo
de que uma pessoa que tem menos itens de indumentaria possui um vocabulario mais
limitado do que o de uma pessoa possuidora de um farto guarda-roupas.

A especifica logica temporal da moda traz as mudancas em periodos de tempo muito
breves e passageiros, as tendéncias sdo rapidamente substituidas por outras novas, que
tomam seu lugar e inovam conceitos a cada langcamento. Sobre essas mudancas nos
significados das pegas de indumentéria, Barnard (2003) confirma-as relatando que é
possivel observar que mudam em acompanhamento ao decorrer da historia, e que algo que
comunicava determinado significado ontem, hoje pode comunicar algo diferente.

Esta afirmacdo permite uma pequena reflexdo sobre como se faz possivel aplicar a
semiotica o conceito de pds-modernidade do sociologo polonés Zigmunt Bauman (2001),
que prefere intitular o presente da sociedade como Modernidade Liquida, onde conceitos se
fundem no tempo e espaco, numa extrema fluidez. Sentimentos, significados, ideais se

liquefazem e escorrem por entre os dedos. Termos como flexibilidade, fluidez, mobilidade,



\'/
_>o<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Curitiba - PR — 26 a 28/05/2016

séo a voz da sociedade contemporanea. Para Bauman (2001) tempo e espaco deixaram de
ser concreto e absoluto, respectivamente, e passaram a ser liquido e relativo, caracterizando
a modernidade liquida. Ainda sobre a fluidez dos significados comunicados pelos signos,
complementamos o pensamento corroborando com o fato de que os sentidos da sociedade

sdo construidos pelo sistema numa relagdo cultural e social com a coletividade.

Considerando-se que todo fenémeno de cultura sé funciona culturalmente porque
é também um fenémeno de comunicacéo, e considerando que esses fendmenos sé
comunicam porque se estruturam como linguagem, pode-se concluir que todo e
qualquer fato cultural, toda e qualquer atividade ou pratica social constituem-se
como préaticas significantes, isto é, praticas de producdo de linguagem e de
sentido. (SANTAELLA, 1983, p. 14).

Os objetos de analise em pecas de indumentaria sao varios, cada qual portador de seus
significados. Fala-se aqui de caracteristicas que tornam especificas as vestes como sua cor
ou composicao de cores, 0 material do qual sdo produzidos, as suas formas (modelagem,
recortes, comprimentos), possiveis estampas ou aplicacdes, etc.

Retomando as observagdes de Barnard (2003), tem-se que a comunicacdo exercida
através da moda se da como troca de mensagens entre seus usuarios, proporcionando a
interacdo social entre 0s mesmos. Estas mensagens estdo contidas nos signos e sao
interpretadas através da leitura destes. Segundo a semiotica, cada receptor “l€” essas
mensagens de forma particular, pois as interpretacdes dependem do interpretante emocional
do individuo. E, portanto, Barnard (2003) fala da importancia da eficiéncia no processo de
envio, transmissao e recepcdo da mensagem.

O carater semiotico da moda, de interacdo social entre individuos através da troca de
mensagens, estabelece grupos sociais distintos, e estas trocas tornam um individuo membro
ou nédo de determinado grupo. Cada qual, enviando suas mensagens, acaba por se encaixar
em grupos que compreendem corretamente e compartilham suas mensagens expressas
através de seu estilo. Assim sdo compostas diversas tribos de estilos que constituem a
sociedade.

Por fim, sobre a leitura dos signos na moda, e a interpretacdo dos seus significados
ou, pode-se dizer, a traducdo das mensagens enviadas, é uma questdo de convencdo de
valores e significados entre estilista, usuario e receptor. E, inevitavelmente, tais

interpretacdes variam conforme a experiéncia cultural do receptor em questéo.
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A MODA E A GUERRA: O ESTILO MILITAR SOB ANALISE.

Fortemente influenciada por fatores histéricos, a moda reflete em si causas e
consequéncias dos acontecimentos vivenciados pela sociedade. O historico bélico mundial
nédo podia passar imune aos olhos da moda e uma das resultantes das guerras que marcaram
historia e sociedade foi o estilo Militar. As fontes de inspiracdo desta tendéncia sdo
diversas, variam desde os uniformes de combate dos soldados, as fardas dos generais, dos
majores, as roupas usadas pelos soldados motociclistas, os aviadores, enfim, cada
“personagem” do cendrio bélico contribuiu como fonte de inspiragdo para o que passa a ser
mais que uma forte tendéncia (military trend), mas sim, um estilo consolidado na historia
da moda.

E certo que o estilo vem de muitos anos atras, e pode-se apontar ai, os pos-Guerras
Mundiais, bem como outros periodos advindos de outros conflitos que aconteceram no
decorrer da historia. Poréem, apds analisar-se os lancamentos de tendéncias do seculo XXI, é
inevitavel conjecturar que um marco divisor de aguas, que culminou na consolidacdo da
tendéncia militar como um estilo, foi o inolvidavel 11 de setembro, ataque terrorista aos
EUA que culminou ao advento da Guerra do Terror, fatos estes que mudaram o rumo da
historia da pds-modernidade no século XXI. O reflexo destes acontecimentos na moda, foi a
forte presenca de elementos do estilo militar marcando cole¢es em todos os lancamentos
seguindo firme até os dias atuais. Os elementos mudaram e vem mudando a cada nova
colecdo, apontando caracteristicas especificas dos signos militares em releituras e
adaptacdes em roupas e acessorios que saem das passarelas e editoriais e ganham as ruas do
mundo afora, com discursos diferenciados. Vejamos, a seguir, quais sao estes elementos e

como se apresentam a moda.

ELEMENTOS ESTETICOS DO ESTILO MILITAR

Buscando definir o estilo Militar através de analise Semiotica de desfiles e editoriais
que apresentaram o Militar como tendéncia, no decorrente século, encontramos elementos
distintos que caracterizam e fomentam o Militarismo enquanto estilo, enquanto discurso de
moda. Listando elementos avulsos, que estdo presentes ou constituem a indumentaria do
estilo Militar, citamos a cartela de cores especifica que conta com cinzas/grafite, verdes
escuros, como o tom caqui, marrons, bege, amarelo — mostarda. Outro elemento marcante

no estilo Militar da conta da modelagem, com bolsos grandes e com lapelas, geralmente
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abotoados, presentes em casacos e cal¢as. No peito, ha o peitilho, um pedaco extra de tecido
que, originalmente, servia para que se apoiasse a arma. Nos ombros, as dragonas abotoadas
eram usadas para guardar o quepe dobrado.

Os cintos com tachas também sdo caracteristicos do militarismo, e podem estar
presentes também nas mangas, na altura dos punhos, onde tinham o objetivo de ajustar e
isolar a entrada do vento. A estampa camuflada, utilizada até os dias atuais pelos exércitos,
como o préprio nome diz, é usada como tatica de camuflagem em ambientes, podendo ter
os tons da cartela de cores citada anteriormente. Nos pés, a distingdo se da através dos
coturnos, botas com amarracdo frontal e solado caracteristico, com garras de aspecto
pesado.

Outros elementos retirados do universo militar, se fazem presentes na moda, porém
ndo tdo ligados ao estilo Militar propriamente dito. Dos aviadores de guerra, a moda
apropriou-se dos éculos que levaram o nome dos mesmos. Dos motociclistas, a jaqueta de
couro batizada Perfecto, com uma modelagem muito especifica, comprimento por volta do
quadril, ou um pouco acima, fechamento frontal com ziper transversal, botdes de pressao no
colarinho, e um cinto proximo a bainha. O uniforme dos marinheiros franceses, as listras
bancas e azuis indigo, consolidou-se na moda com o estilo Navy, pelas maos de Coco
Chanel, em 1920.

Apresentando como estes elementos relnem-se para constituir e caracterizar a
indumentéria propria do estilo Militar, comecamos apontando o iconico Trench Coat
(Casaco de Trincheira), provindo originalmente dos casacos militares britanicos, é
caracteristico por seu trespasse frontal com abotoamento duplo. Bolsos também abotoados.
O peitilho pode estar em um ou dois dos lados do peito. Nos ombros, dragonas abotoadas,
um cinto na altura da cintura, e um cinto menor em cada punho. A cor classica é o caqui. A
Burberry levou-o aos guarda-roupas como um casaco propicio para dias chuvosos, pois era
feito em material impermeével. Apds o término da guerra, teve seu comprimento encurtado
e hoje encontrado nos mais diversos comprimentos, tecidos e cores, com modificagdes na
modelagem, mas sempre mantendo algum elemento que remeta as origens. Dos pilotos
combatentes da forca aérea inglesa, a moda apropriou-se da Parka, um casaco ou jaqueta
ampla, também de tecido impermeavel, propicio as intempéries as quais estavam sujeitos 0s
combatentes. Por este motivo também, as parkas possuem capuz com ajuste por amarragcdo

e gola esportiva que pode ser fechada por completo. O fechamento é frontal, com ziper,
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podendo haver botdes de pressdo. Possui grandes bolsos frontais com lapela. As cores
também respeitam a cartela militar, sendo que as mais ocorrentes sdo o verde, bege e cinza.
O camuflado é a “estampa” padrdo do estilo militar. O desenvolvimento de armas com alto
poder de alcance, fez surgir a necessidade de vestes com as quais os soldados passassem
despercebidos em meio a florestas, por exemplo. Como camaledes, espreitavam o inimigo
escondidos a longas distancias. Utilizada até os dias atuais pelos exercitos mundo afora,
varia entre os tons verdes e terrosos, dependendo do lugar, vegetacdo ou situacdo aos quais
se aplicam, como por exemplo tons azuis para a marinha.

Dessa forma, fez-se uma caracterizacdo e categorizacdo geral dos elementos
principais que compdem o estilo militar e como o mesmo se formou, a partir das raizes
bélicas da histéria mundial. Percebe-se que o estilo bebe de fontes variadas das mais
diversas divisdes e categorias militares presentes nos grandes conflitos histéricos da
humanidade. A seguir, far-se-& uma breve varredura em desfiles de prét-a-porter de
marcas internacionais a fim de elucidar a forca do estilo militar e sua constante presenca nas
passarelas. A coleta de imagens é bastante numerosa em todos os anos compreendidos no
periodo, porém, se faz necessario 0 enxugamento destas por questdes normativas a

adequacao do espaco que se dispde no presente artigo.
A PRESENCA DO MILITARISMO AO LONGO DO SECULO XXI

No ano de 2001, Donna Karan trouxe o militarismo nas cores caracteristicas e casacos

pesados, cintos largos, que remetem ao estilo trincheira.

Imagem 1: Donna Karan, outono 2001

Fonte: http://www.vogue.co.uk/fashion/autumn-winter-2001/ready-to-wear/donna-karan
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Na colecdo Rauph Lauren de 2003, a cartela de cores militar prevaleceu, além de

casacos com abotoamento caracteristico do estilo militar, bem como formas retas e amplas.

Fonte: http://www.style.com/fashion-shows/fall-2003-ready-to-wear/ralph-lauren/collection

Em 2005, Emporio Armani trabalhou de forma nitida com o estilo militar aplicado a

moda masculina, trazendo, inclusive, a estampa camuflada de forma diferenciada:

Imagem 3: Empdrio Armani, outono de 2005

Fonte: http://www.style.com/fashion-shows/fall-2005-menswear/emporio-armani/collection

No ano seguinte, Dolce Gabbana trouxe uma colecdo fortemente inspirada nos

trajes militares, como os casacos dos majores, ousando no uso do branco para as mesmas:
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Imagem 4: Dolce Gabbana, outono 2006.

Fonte: http://www.style.com/fashion-shows/fall-2006-ready-to-wear/dolce-gabbana/collection

A D&G, no ano de 2008, caminhou pelo viés dos militares motociclistas, trazendo a
jaqueta perfecto em releituras com aplicagdes e cores claras, além de ombros marcados com

dragonas.

Imagem 5: D&G, primavera 2008.
.g‘" K “

Fonte: http://www.style.com/fashion-shows/spring-2008-menswear/d-g/collection

Em 2010, Banana Republic apresentou pecas com estilo militar conservando

caracteristicas do mesmo nos casacos compridos, estilo Trincheira.
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Imagem 6: Banana Republic, outono de 2010
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Fonte: http://www.style.com/fashion-shows/fall-2010-ready-to-wear/banana-republic/collection

Em 2012, observa-se a cartela de cores militar apresentada por Bottega Veneta, além

das formas retas e bolsos com lapela.

Imagem 7: Bottega Veneta, outono 2012

i _ N =

Fonte: http://www.style.com/fashion-shows/fall-2012-menswear/bottega-veneta/collection

Um grande nome que aparece em nossa listagem neste ano é a grife Chanel, com
sutis detalhes que remetem ao estilo militar: abotoamento, botas, a dobra do casaco na

borda do segundo look, que remete a uma releitura das casacas inglesas do século XVIII.
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Imagem 8: Chanel, outono 2013

Fonte: http://www.style.com/fashion-shows/fall-2013-ready-to-wear/chanel/collection

Chega-se ao ano de 2015 e o que se percebe é que o estilo militar marca presenca ndo
sO nas passarelas dos Fashion Weeks mundo afora, mas também em editoriais de revistas,
sites e blogs de moda, como uma forte tendéncia de estilo.

A grife Boss, trouxe uma moderna releitura de elementos do estilo militar como

abotoamento e cinto alto marcado e largo em linhas sobrias.

Imagem 9: Boss, primavera 2015

No presente ano, muitas grifes continuam apresentando elementos Militares em suas
colecBes. No desfile de outono da Prada, observamos os casacos pesados, com seu tipico

abotoamento, bem como bolsos com lapelas, aliados a couros e peles.
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Imagem 10: Prada, outono 2016.
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Fonte: http:/www.vogue.com/fashion-shows/fall-2016-ready-to-wear/prada

<

As colecBes aqui exibidas sdo suficientes para caracterizar a presencga constante dos
elementos que compuseram e definiram o militarismo ao longo dos séculos, permitindo que
se perceba que desde 2001, com o recrudescimento das relagdes de guerra internacionais, 0
estilo ganhou as passarelas, exibindo desta forma o espirito do tempo presente devidamente

apropriado pela moda.

CONSIDERACOES FINAIS

A moda é o espelho da sociedade, do contexto ao qual a mesma esta imersa em
determinado momento. Impressa nas colecdes, a realidade dos valores de uma época é
consumida pelos seus contemporaneos, que caminham nas ruas com elementos que
discursam visualmente e fazem sentido para toda uma geracdo que participa da construcéo e
leitura destes mesmos signos culturais. Assim, pode-se declarar que a moda, acima de tudo,
comunica. E este trabalho corrobora tal afirmacéo.

Realizou-se a varredura nas colecdes pertinentes ao prét-a-porter internacional
presente no atual século e, a partir dela, elucidou-se a conclusdo de que o advento do
militarismo enquanto estilo se deu no primeiro ano do século XXI, quando dos memorais
ataques terroristas de 11 de setembro, aos EUA, que desencadearam a iminéncia de todo um
contexto de guerras e conflitos que viriam a marcar e transformar a sociedade, na economia,
politica, nas questdes religiosas e, principalmente, nas referentes aos direitos humanos. Na
moda, a tematica bélica imerge no universo da moda traduzida em pecas de vestuério

feminino e masculino, ganhando forca e cara nova a cada estagdo, como ficou nitidamente
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perceptivel através das leituras das imagens dos desfiles de prét-a-porter do decorrente

século.
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