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Resumo

A partir do Mapa do Jornalismo Independente organizado pela Agéncia Publica (2016) este artigo
busca analisar como se da o financiamento do jornalismo investigativo e de dados no Brasil, visto
que tais modos de producdo atendem a responsabilidade jornalistica de manutencdo da cidadania,
conforme Sequeira (2005), Fortes (2005), Bounegru; Chambers e Gray (2012). Também sdo estas
modalidades jornalisticas que demandam alto grau de independéncia editorial e financiamento para
que apresentem um jornalismo de qualidade. Para tanto, foram selecionadas apenas as iniciativas
jornalisticas que citam jornalismo investigativo, de investigacdo, sobre investigacdes, ou de dados
em segoes como “Sobre” ou “Quem somos” de suas paginas eletronicas. A analise denota grande
foco no crowdfunding e no crowdsourcing, além do poder simbdlico compartilhado.

Palavras-chave: Jornalismo investigativo; jornalismo de dados; jornalismo independente;
financiamento jornalistico; Agéncia Publica.

Transformacdes no jornalismo

Desde os fendémenos considerados pré-jornalisticos — até a contemporaneidade — o
jornalismo tem passado por inimeras transformacdes. Ainda que com peculiaridades ao longo de
seu desenvolvimento, fatores como a economia e a politica sempre exerceram influéncia na
producdo das narrativas jornalisticas.

Conforme Souza (2008) ndo se pode desconsiderar as fases pré-jornalisticas até o final da
Idade Média em que ja havia, de algum modo, trocas de informagdes entre as sociedades.
Entretanto, considera-se que o jornalismo como é conhecido atualmente surgiu a partir da
invencdo da prensa de Johannes Gutenberg, no século XV, visto que a relag¢do do jornalismo com a
tecnologia é determinante para a circulacdo das informacfes. A imprensa tornou-se o ambiente
mediador do espaco publico, simbolico. O autor destaca, no entanto, que o ideal de liberdade de

imprensa é limitado pela contradi¢do imposta pelos negdcios e pelos ideais politicos.
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No século XX, um vertiginoso progresso impactou o ramo jornalistico, entre os fatos mais
relevantes estd a multipolarizacdo, a globalizacdo e a midia eletronica (radio, TV e internet). E
neste cenario, conforme Souza (2008) que surgem novos desafios ao jornalismo: torna-se cada vez
mais segmentado e competitivo. Portanto, & também neste ambiente que o jornalismo se reafirma
como agente promotor das liberdades (individual e de expressdo) e dotado de grande capacidade
para manter a sociedade vigilante de seus atos, conforme ressalta o autor.

Marcondes Filho (2002), do mesmo modo, evidencia que o jornalismo desenvolveu-se em
fases distintas, mas complementares. A fase mais atual, segundo Marcondes Filho, tem inicio a
partir de 1960 e vai até os dias de hoje. E o quarto momento do jornalismo, conforme sua
classificacdo. O autor destaca a fase como de profundas mudancas na tecnologia, com o
surgimento da internet e, com isso, a necessidade dos jornalistas de assumirem multiplas funcgdes.
Agora o profissional deve dominar as técnicas de producao de contetdo para todas as plataformas
(impresso, televisao, radio, internet).

Mesmo com todas estas mudancas de cunho técnico e, ressalvadas as alteracGes das
condicionantes sociais, econdémicas, politicas, entre outras que afetam o jornalismo, seu proposito
permanece desde o inicio: informar, esclarecer, orientar. Diversos autores tratam dessa
responsabilidade, como Beltrdo (2006): "o jornalismo € informacdo de fatos correntes,
devidamente interpretados e transmitidos periodicamente a sociedade, com o objetivo de difundir
conhecimentos e orientar a opini&o publica no sentido de promover o bem comum" (BELTRAO,
2006, p.31).

Hudec (1980) também destaca a funcdo orientativa do jornalismo — que formula e difunde
diferentes opinides, fornece um panorama acerca dos multiplos fenémenos, processos e tendéncias
contemporaneos em toda a sua complexidade — e, ainda, propaga as leis que “determinam a fungéo
e 0 desenvolvimento da vida econdmica, sociopolitica, intelectual e ideoldgica da sociedade, a
partir de posic¢oes partidarias e de classe” (HUDEC, 1980, p. 37).

Para Fontcuberta (2006), o jornalismo possui muitas obrigaces para com seu publico: deve
atentar para sua dimensdo socializadora ao difundir informagGes; para sua fungdo educativa ou
orientativa; para o protagonismo na gestdo do 6cio ou entretenimento das pessoas; e ainda para o
exercicio cidaddo, sendo vigilante do sistema politico e abrindo espaco para as opinides
divergentes.

O Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros (FENAJ, 2007) reafirma a responsabilidade
jornalistica de promogédo da cidadania, especialmente quando se refere a defesa dos principios
contidos na Declaracdo Universal dos Direitos Humanos (ONU, 1948). O documento também tem

como base o direito fundamental do cidaddo a informacédo, que abrange o direito de informar, de
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ser informado e de ter acesso a informacdo. O Cadigo de Etica estabelece, ainda, que é dever do
jornalista defender a soberania nacional em seus aspectos politico, econémico, social e cultural,
além de preservar a lingua e a cultura do Brasil, respeitando a diversidade e as identidades
culturais.

Embora a midia brasileira compartilhe o ideal de ser democratica, a producdo jornalistica
ndo € neutra, mas carregada de sentidos atribuidos pela empresa jornalistica, pelos jornalistas, suas
fontes ou, ainda, conforme j& apontado, como a politica e a economia. Traquina (2004) ja
questionou: "Afinal, qual é o papel do jornalismo na sociedade — um campo aberto que todos os
agentes sociais podem mobilizar para as suas estratégias comunicacionais ou um campo fechado a
servico do status quo?" (TRAQUINA, 2004, p.145).

E a partir desta indagacdo que novas possibilidades jornalisticas vém surgindo. Atentos as
dificuldades editoriais e financeiras, coletivos de jornalistas tém criado novos espagos para a
producdo jornalistica. Ramos e Spinelli (2015) destacam que a rapidez das transformacdes
tecnoldgicas alterou os processos de se produzir e consumir jornalismo em diversos fluxos
midiaticos digitais. Segundo as autoras, tais mudan¢as geram uma situacdo de crise em muitas

empresas jornalisticas, resultando em demiss6es em massa.

Para reinventar novas frentes de trabalho fora das corpora¢des midiaticas, jornalistas estdo
criando estratégias de negdcio autossustentaveis que reforcem os principios investigativos
da profissdo ao informar sobre questdes ligadas aos direitos dos cidadaos e tentar fortalecer
a democracia na sociedade. (RAMOS e SPINELLLI, p. 114, 2015)
A Agéncia Publica* agrupou tais iniciativas no Mapa do Jornalismo Independente®, lancado
em marco de 2016. Trata-se de um levantamento que retne informacdes sobre mais de 70

iniciativas de midia de todo o Brasil:

A ideia é ambiciosa, mas cada vez mais necessdria neste momento de ruptura e
renascimento que o jornalismo vive: mapear as iniciativas independentes no Brasil. Neste
“mapa” interativo, selecionamos aquelas que nasceram na rede, fruto de projetos coletivos e
ndo ligados a grandes grupos de midia, politicos, organiza¢des ou empresas. (AGENCIA
PUBLICA, 2016)

A propria Agéncia Publica de Reportagem e Jornalismo Investigativo, tida como pioneira do
Brasil, aposta em um novo modelo de jornalismo: sem fins lucrativos para manter a
independéncia. Conforme destacado no site da Agéncia Puablica, sua missdo ¢ “produzir
reportagens de folego pautadas pelo interesse publico, sobre as grandes questdes do pais do ponto
de vista da populagdo — visando ao fortalecimento do direito & informagéo, a qualificagdo do

4 Disponivel em: <http://apublica.org/>. Ultimo acesso: 17 abril 2016.
5 Disponivel em: < http://apublica.org/mapa-do-jornalismo/#_/>. Ultimo acesso: 17 abril 2016.
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debate democratico e & promogao dos direitos humanos™®. Conta com financiamento coletivo e a
selecdo das pautas que receberdo fomento é realizada por meio de votacdo publica. Como seu
nome sugere, funciona como agéncia, pois suas reportagens sdao reproduzidas pela rede (mais de
60 veiculos), sob a licenca creative commons.

O Mapa do Jornalismo Independente organizado pela Agéncia Publica visa, entre outros,
valorizar iniciativas jornalisticas contemporaneas e entender como funcionam e como se
sustentam.

A partir do mapa, este artigo busca analisar como se da o financiamento do jornalismo
investigativo e de dados no Brasil, especificamente, visto que tais modos de producdo atendem a
responsabilidade jornalistica de manutencdo da cidadania. Também sdo estas modalidades
jornalisticas que demandam alto grau de independéncia e financiamento para que apresentem um

jornalismo de qualidade, conforme seré destacado a seguir.
Jornalismo investigativo e de dados no Brasil: aspectos principais

Nas diversas modalidades jornalisticas é imprescindivel verificar a exatiddo das
informagBes. Portanto, a maxima da investigacdo estd embasada na checagem e na
contextualizacdo de fatos e fendmenos noticiosos. O jornalismo investigativo e de dados atende a
tal preceito. Para Lopes e Proenca (2003), o jornalismo investigativo é sustentado pela busca pela
verdade oculta, por meio da juncéo de aspectos da realidade e o estabelecimento das relagdes entre
eles. Para os autores, tais conexdes entre os fatos se dao basicamente pelo trabalho minucioso do
repdrter que se arrisca na apuracdo de informac6es ocultas aos olhos da sociedade, sobre empresas,
poder publico e outros 6rgaos que as detém.

Afinal, o jornalismo investigativo e de dados depende de elementos que garantam sua
realizacdo, conforme destaca Sequeira (2005):

Para que o jornalismo investigativo cumpra sua funcéo social, ou seja, mostre a sociedade
as mazelas que a debilitam, sdo necessarios quatro elementos béasicos: que o repérter
trabalhe num contexto social democratico; que as instituicOes estatais garantam que as
mazelas expostas sejam sanadas; que as empresas de comunica¢do, em uma situacdo
econdmica estavel, independam de instituicdes publicas e privadas; e, por fim, que o
reporter, durante o processo investigativo, trabalhe sob a égide da ética”. (SEQUEIRA,
2005, p. 113)

Fortes (2005, p. 112) complementa: "o que diferencia o jornalismo investigativo dos demais

setores da atividade sdo as circunstancias, normalmente mais complexas, dos fatos, sua extensao

® Disponivel em: < http://apublica.org/quem-somos/#quem-somos>. Ultimo acesso: 17 abril 2016.
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noticiosa e o tempo de duracdo que, necessariamente, deve ser maior, embora quase sempre
exercido sob pressdo”. O autor também destaca que esta especialidade demanda independéncia

financeira e editorial.

[...] o jornalismo investigativo tem se imposto, primeiro, pela for¢ca de uns poucos
profissionais realmente credenciados para o oficio, depois, pelo poder de coerc¢éo positiva
que certas noticias impdem a autoestima das redacdes, dos jornalistas e, ndo raras vezes,
dos patrbes. (FORTES, 2005, p. 25)

O autor aponta a importancia do apoio das chefias das redacOes e da necessidade de
recursos para a realizacdo de reportagens de fbolego, que atendam aos preceitos éticos e
transformem realidades. Conforme Kovach e Rosenstiel (2004) tais reportagens podem ser
originais, interpretativas ou sobre investigacdes.

As reportagens investigativas originais sdo aquelas investigacfes em que o0s reporteres
descobrem atividades desconhecidas do publico e que podem gerar averiguacdo publica oficial
sobre o assunto ou a atividade denunciada. As reportagens investigativas interpretativas, segundo
o0s autores, revelam uma nova forma de olhar algo, com novas informacdes sobre o0 assunto. Ja as
reportagens sobre investigacOes sdo, de acordo com Kovach e Rosenstiel (2004), conteudos
jornalisticos que se dedicam ao acompanhamento de investigacdes em andamento.

Entretanto, os episodios cotidianos sdo filtrados por uma vasta rede de conexdes sociais,
sendo classificados, comentados e, muito frequentemente, ignorados. Esta é a razdo pela qual o
jornalismo investigativo e de dados é tdo importante e necessita ser realizado de forma
independente, balizado em preceitos éticos. Pois, ao juntar informacdes, filtrar e visualizar o que
estd acontecendo além do que os olhos podem ver, os jornalistas prestam servico a sociedade,
conforme destacam Bounegru; Chambers e Gray (2012).

Além disso, o jornalismo investigativo e de dados tém, na contemporaneidade, novas
ferramentas a disposicdo — da apuracdo com fontes humanas, do que foi apurado em matérias
anteriores de jornais e revistas, até buscas em bancos de dados online — que, cruzadas, formam o
novo ecossistema jornalistico apontado por Anderson, Bell, Shirky (2013). De acordo com 0s
autores, 0 ecossistema atual conta com a explosdo de dados digitais e nova capacidade de
processamento, que trazem oportunidades para a manutencédo do trabalho jornalistico — que € ainda
mais essencial diante da complexidade das sociedades contemporaneas — que com novas
ferramentas e modos de distribuicdo pode ser realizado com mais qualidade.

Tais modos de producdo englobam a chamada Reportagem Assistida por Computador
(Computer-Assisted Reporting) ou, mais recentemente, 0 que passou a se chamar Jornalismo

Guiado por Dados (Data-driven Journalism). A partir de tais perspectivas, em sintese, sdo usadas
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técnicas que aprimoram o uso de softwares que ajudam desde a pauta do dia a dia as grandes
reportagens investigativas. Tais procedimentos permitem analisar grandes quantidades de
informagdo em menos tempo e evidenciar panoramas desconhecidos pelo publico, conforme
Bounegru; Chambers e Gray (2012). Afinal, o acesso & informacdo contextualizada garante o

exercicio a cidadania.

Independéncia no jornalismo investigativo e de dados: poder simbdlico

A midia influencia o pensamento politico e social (Thompson, 1998), portanto, o
jornalismo é uma das formas sociais de exercicio e ressignificacdo do poder. Thompson (1998, p.
19) distingue quatro tipos principais de poder: econdmico, politico, coercivo e simbdlico. O autor
destaca que estas distin¢Oes sdo de carater essencialmente analitico. Para este artigo, o foco sera no
quarto tipo de poder: o cultural ou simbolico, que nasce na atividade de producdo, da capacidade
de intervir no curso dos acontecimentos, de influenciar as a¢des dos outros e produzir eventos por
meio da producdo e da transmissao de formas simbdlicas.

Ainda de acordo com o autor, a atividade simbodlica é caracteristica fundamental da vida
social. Salienta que os individuos se ocupam constantemente com as atividades de expressdo de si
mesmos em formas simbdlicas ou de interpretacdo das expressdes usadas pelos outros, ou seja, sdo
continuamente envolvidos na comunicagdo uns com 0s outros e na troca de informacgdes de
contetdo simbdlico. Para narrarem suas formas culturais e simbdlicas, os individuos se servem de

recursos que incluem os meios técnicos de fixacao e transmissao.

Na producdo de formas simbodlicas e na sua transmissdo para 0s outros, os individuos
geralmente empregam um meio técnico. O meio técnico € o substrato natural das formas
simbdlicas, isto €, o elemento material com que, ou por meio do qual, a informacdo ou o
contetido simbdlico é fixado e transmitido do produtor para o receptor. Todos 0S processos
de intercambio simbélico envolvem um meio técnico de algum tipo. (THOMPSON, 1998,
p. 26)

Para o autor, o grau de fixacdo de tais formas simbdlicas depende do meio especifico
utilizado. Em virtude da capacidade de fixacdo, os meios tecnicos podem armazenar informacoes
ou contetdo simbolico. “Um segundo atributo dos meios técnicos é o que lhes permite um certo
grau de reprodugdo. Por ‘reproducdo’ entendo a capacidade de multiplicar as copias de uma forma
simbolica” (THOMPSON, 1998, p. 28).

Um terceiro aspecto dos meios técnicos, segundo o autor, é que eles permitem um
distanciamento espaco-temporal. Para Thompson (1998), todo processo de intercambio simbolico

geralmente implica um distanciamento da forma simbolica do seu contexto de producéo: ela é
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afastada de seu contexto, tanto no espaco quanto no tempo, e reimplantada em novos contextos

que podem estar situados em tempos e lugares diferentes.

Ao alterar as condigdes espago-temporais da comunicacdo, 0 uso dos meios técnicos
também altera as condi¢des de espaco e de tempo sob as quais os individuos exercem o
poder: tornam-se capazes de agir e interagir a distancia; podem intervir e influenciar no
curso dos acontecimentos mais distantes no espaco e no tempo. O uso dos meios técnicos
da aos individuos novas maneiras de organizar e controlar o espago e o tempo, e novas
maneiras de usar 0 tempo e 0 espago para 0s préprios fins. O desenvolvimento de novos
meios técnicos pode também aprofundar o impacto com que os individuos experimentam as
dimens®es de espaco e de tempo da vida social (THOMPSON, 1998, p. 37).

Os temas tratados por Thompson mostram-se bastante atuais quando o assunto é jornalismo
e inovagdo, principalmente jornalismo investigativo e de dados independente. Meditsch (2012)
também destaca a necessidade da apropriacdo de novos recursos, além de liberdade editorial para
que o jornalismo cumpra sua funcdo. O autor considera que o jornalismo é um meio de
conhecimento social, pela divulgacdo da informacdo atempadamente a atualidade, também devido
a descricdo da singularidade dos acontecimentos que a constituem e a sua exposicao ao publico em

tempo habil para sua utilizacéo:

E informacdo é poder, pois ndo se pode exercer a cidadania de maneira eficaz sem
informagdo confiavel para embasar nossa intervengdo social, politica e econdmica. Numa
sociedade que se move em crescente velocidade, a disponibilizacdo publica e permanente
deste tipo de informacgao atualizada é estratégica para a atuacdo de todos os setores sociais e
também para a emancipacdo dos setores oprimidos. Infelizmente, os movimentos sociais
ainda tém demonstrado dificuldade em compreender o papel do Jornalismo na vida
democratica, optando quase sempre por sua substituicdo pela mera propaganda e pela
tentacdo de controlar a divulgacdo da opinido dos adversarios, heranca de décadas de
dogmatismo autoritario. O resultado dessa compreensdao deformada, ainda que
pretensamente critica do Jornalismo, é a auséncia de experiéncias alternativas de bom
Jornalismo em nossa sociedade, o que seria perfeitamente factivel nas atuais circunstancias
tecnoldgicas histéricas. (MEDITSCH, 2012, p. 21).

Anderson, Bell e Shirky (2013), complementarmente, apontam que o atual estagio do
jornalismo esta em crise, pois as condi¢cdes técnicas, 0s materiais e os métodos empregados na
apuracdo e divulgacdo das informacdes até o fim do século XX ndo se aplicam de maneira
eficaz. Segundo os autores, a reestruturacdo é obrigatoria. “Se concluirmos que o jornalismo é
essencial, e que ndo ha solucdo para a crise, a unica maneira de garantir a sobrevivéncia do
jornalismo de que a sociedade precisa no cendrio atual € explorar novas possibilidades”

(ANDERSON; BELL e SHIRKY, 2013, p. 13).
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De acordo com o0s autores, o aspecto mais animador e transformador do atual cenério
jornalistico é poder explorar novas formas de colaboracdo, novas ferramentas de analise e fontes

de dados e novas maneiras de comunicar o que é de interesse do publico.

Precisamos, hoje e num futuro préximo, de um exército de profissionais que se dedique em
tempo integral a relatar fatos que alguém, em algum lugar, ndo deseja ver divulgados, e que
ndo se limite apenas a tornar disponivel a informacdo (mercadoria pela qual somos hoje
inundados), mas que contextualiza a informagdo de modo que chegue ao publico e nele
repercuta. (ANDERSON; BELL e SHIRKY, 2013, p.41)

Embora tratem do jornalismo de forma geral, a defesa dos autores por um jornalismo ético
e profissional faz referéncia direta ao jornalismo investigativo e de dados que, como apontado
anteriormente, visa trazer a tona realidades ocultas ou ndo contextualizadas. Aliadas a tal
perspectiva, estdo as novas formas de producao jornalistica que se utilizam de tecnologias e modos
de interacdo inovadores, ou meios técnicos que difundam a informacdo e compartilhem o poder

simbolico, conforme ressalta Thompson. Na perspectiva atual, Nonato (2015) destaca:

Jornalistas oriundos de grandes grupos de comunicagdo partiram para experiéncias em
coletivos de jornalistas. E também um novo arranjo econémico alternativo apropriado por
jornalistas em contrapor-se aos grandes meios de comunicagdo hegeménicos. (NONATO,
2015, p. 52)

A autora destaca a liberdade financeira e editorial para o exercicio do jornalismo de
qualidade. E o que apontam também Ramos e Spinelli (2015). Segundo as autoras, muitos
jornalistas empreendedores vieram da grande midia em busca por um jornalismo sem fins
lucrativos e apartidario “e por algum motivo, demissdo, falta de identidade com o veiculo,
motivacao para empreender em seu proprio negocio, sairam de seus empregos e tentam consolidar
projetos independentes” (RAMOS e SPINELLI, p. 116, 2015). Portanto, os autores citados
enfatizam a necessidade da independéncia para que o jornalismo — principalmente investigativo —
seja realizado de forma adequada.

Dada a relacdo entre tais liberdades e o exercicio do jornalismo investigativo e de dados,
este artigo volta seu olhar as iniciativas mapeadas pela Agéncia Publica nestas areas, conforme

sera tratado a seguir.
Mapa do Jornalismo Independente

Para analise acerca das iniciativas jornalisticas que tratam de jornalismo investigativo e de

dados tomou-se como base o Mapa do Jornalismo Independente produzido pela Agéncia Publica
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em 2016. O intuito foi averiguar a relagdo entre a independéncia editorial e o financiamento do
jornalismo investigativo e de dados no Brasil.

Vale destacar que o jornalismo investigativo tem recebido grande folego de iniciativas
independentes, conforme ja apontado por Ramos e Spinelli (2015), que complementam:

O jornalismo empreendedor comeca a se instituir no Brasil. Grupos de jornalistas se unem a
equipes multidisciplinares formadas por designer, programadores, administradores entre
outros para dar aos brasileiros acesso as informag6es de qualidade e formadora de opinido
publica que fortalega os principios de uma sociedade mais justa e igualitaria. (RAMOS e
SPINELLI, p. 116, 2015)

Diante disso, para esta pesquisa foram selecionadas apenas as iniciativas jornalisticas
que citam jornalismo investigativo, de investigacdo, sobre investigacoes, ou de dados em secOes
como “Sobre” ou “Quem somos” de suas paginas eletronicas. Um traco comum entre todas as
iniciativas analisadas é surgirem originalmente na e para a internet e tratarem de temas
relevantes a cidadania.

O resultado da selecdo foi compilado em duas tabelas, segundo as especificidades

(jornalismo investigativo ou de dados):

Mapa do Jornalismo Independente — Jornalismo investigativo

Nome O que é De onde é Como se mantém Site
Agéncia Publica’ Agéncia de jornalismo | S&o Paulo, com | Financiadores apublica.org
investigativo sem fins | cobertura
lucrativos com foco nacional
em pautas que
envolvam os direitos
humanos.
Amazonia real Agéncia de jornalismo | Manaus Doagdo de Pessoas amazoniareal.com.br
independente pautado | (Amazonas), Juridicas, doagdes de
por questdes que com cobertura Pessoas Fisicas,
envolvam a em Rondbnia, recursos proprios.

Amazonia, a liberdade
de expressao e 0s
direitos humanos.

Roraima, Para,
Acre, Amapé e
Maranhao.

Azmina

Associacdo sem fins
lucrativos que visa o
empoderamento das
mulheres por meio da
cultura e do
jornalismo
investigativo.

Nao tem sede
prépria, do
mundo

Crowdfunding,
doacdes, oficinas e
eventos

azmina.com.br

! A Agéncia Publica foi incluida pelos autores no levantamento visto que é a promotora do Mapa do Jornalismo Independente.
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Cidades para
pessoas

Projeto de
investigacdo que
destaca projetos para e
sobre as cidades. Se
utiliza de narrativas
multimidias para
mostrar a vida urbana.

S&o Paulo, com
cobertura
nacional

Palestras e projetos
especiais

cidadesparapessoas.com

Marco zero
contetido

Coletivo de jornalismo
investigativo com
matérias de
profundidade e
interesse publico.
Foco no semiarido
nordestino, urbanismo
e relacOes de poder.

Recife

Ainda ndo se mantém

marcozero.org

Ponte

Site de jornalismo
investigativo que
produz materiais sobre
direitos humanos,
justica e seguranga
publica.

Sao Paulo

Ainda ndo se mantém

ponte.org

Reporter Brasil

Fundada ha 15 anos,
visa conteddos que
tratem dos direitos
fundamentais dos
povos e trabalhadores
no Brasil.

Sao Paulo, com
cobertura
nacional

Publicidade no site,
crowdfunding, doacéo
de Pessoas Juridicas,
doacgdes de Pessoas
Fisicas, grants e
doacdes de entidades
nacionais e
internacionais.

reporterbrasil.org.br

Fonte: Dados da Agéncia Publica (2016) / Compilacéo: Os autores (2016)

Conforme mostram os dados, as iniciativas selecionadas possuem, na maioria, estratégias

de manutencdo financeira baseadas no crowdfunding, também conhecido como financiamento

coletivo. Segundo Milani e Riffel (2015), o crowdfunding compreende uma estratégia de captacdo

de recursos para projetos que aliam o desenvolvimento tecnoldgico da internet com praticas

relacionadas a cultura participativa.

As autoras destacam que os grandes diferenciais do crowdfunding sdo o engajamento do

publico e a visibilidade que os projetos ganham. Enquanto processo colaborativo no ambiente

virtual, o financiamento coletivo tem como mecanismo facilitador a internet, que por sua vez

permite conectar milhares de pessoas e mobiliza-las com uma determinada causa. Sobre

financiamento coletivo, Nonato (2015) destaca:

Esses exemplos de arranjos econdmicos ndo sdo novos sdo modelos inspirados no
cooperativismo e no jornalismo alternativo, que foram adaptados a sociedade em rede e
(re)apropriados pelos jornalistas. Mas servem para demonstrar o quanto e fértil a busca por
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alternativas nesse momento, de surgimento de novos meios e, a0 mesmo tempo, de crise na
profissdo. (NONATO, 2015, p. 55)

Ainda que ndo garantam a seguranca financeira de tais iniciativas, o financiamento coletivo
possibilita a oferta de conteldos alternativos e, na maioria dos casos, com alto grau de
profissionalismo e liberdade editorial. Panorama semelhante pode ser notado sobre o jornalismo de

dados independente:

Mapa do Jornalismo Independente — Jornalismo de dados

Nome O que é De onde é Como se mantém Site
Aos Fatos Plataforma criada para a Brasilia, Rio de Crowdfunding, aosfatos.org
verificacdo diaria do Janeiro e S8o doacdo de Pessoas
discurso publico. Paulo. Juridicas, parcerias de
conteudo.
Livre.jor Site que foca em dados Curitiba Ainda néo se livre.jor.br
publicos como matéria- mantém.
prima de suas reportagens.
Ha andlises de bancos de
dados, diérios oficiais e
documentos publicos.
Lupa Primeira agéncia de fact- Rio de Janeiro, Investidor. revistapiaui.estadao.
checking do Brasil. Verifica | Sdo Paulo, com.br/lupa
0 grau de veracidade do que | Brasilia com
é dito por politicos, lideres | cobertura
sociais, celebridades e nacional.
empresas.
Volt Data Lab Agéncia desenvolvida por Séao Paulo, Dando cursos e voltdata.info
meio de reportagens e Curitiba, com fazendo contetdo sob
investigacGes envolvendo cobertura demanda.
dados, com projetos nas nacional.

areas de direitos humanos,
economia, politica,
desenvolvimento social
questbes ambientais, midia
e tecnologia.

Fonte: Dados da Agéncia Publica (2016) / Compilacdo: Os autores (2016)

No caso do jornalismo de dados, os sites de checagem de dados publicos sd&o maioria.
Especificamente, tais iniciativas buscam atribuir sentidos a dados dispersos. Contextualizados, eles
remetem novos significados na trama social: o publico pode reconstruir sentidos, ou conforme
Isaacson (2014), pode tecer informagdes em narrativas. O autor lembra a velha maxima de

Aristoteles: “o homem ¢ um animal social”, portanto, em constante processo de adaptagao e
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mutacdo. Talvez seja por este motivo que o jornalismo independente tenha criado novas

possibilidades de compartilhamento de contetdos relevantes pela internet.

E também por meio das plataformas digitais que o jornalismo de dados ganha novos
adeptos. O publico colabora de uma forma ou de outra na difusdo ou na producdo de contetdos.
“Quase toda ferramenta digital, quer tenha sido projetada para isso, quer ndo, foi apropriada por
seres humanos com um propdésito social: criar comunidades, facilitar a comunicacdo ou a
colaboracao em projetos e permitir contatos em redes sociais” (ISAACSON, 2014, p 500).

Muitas destas iniciativas de jornalismo investigativo e de dados aliam o crowdsourcing ao
crowdfunding. Na concepcéo de Howe? (apud Milani e Riffel, 2015) o crowdsourcing é o conjunto
de contribuicBGes (trabalho) voluntarias ou de baixo custo de diversos individuos e grupos,
predominantemente conectados por meio da internet, a fim de compartilhar conhecimento, talento,
tempo e recursos, para resolver problemas ou criar novos contetdos, em funcbes anteriormente
designadas a especialistas.

Complementarmente, Costa (2014) sugere o termo superdistribuicéo referindo-se ao fim do
monopo6lio dos veiculos tradicionais de comunicacéo na producéo e na distribuicdo de contetdo. E
0 poder simbdlico compartilhado no novo cenario, financiado coletivamente na maioria dos casos.
A partir de tal participacdo, percebe-se uma revalorizacdo iniciativas jornalisticas contemporaneas

pelo publico.
Consideracoes finais

O Mapa do Jornalismo Independente organizado pela Agéncia Publica buscou demonstrar
como funcionam e como se sustentam tais iniciativas. A partir do mapa, este artigo teve o intuito
de analisar como se da o financiamento do jornalismo investigativo e de dados no Brasil. Tal
preocupacdo surgiu da necessidade de averiguar tais especificidades, visto que tais modos de
producdo jornalistica demandam alto grau de independéncia editorial e financiamento para que

apresentem um jornalismo de qualidade.

Ainda que seja apenas um recorte — j& que foram selecionadas apenas as iniciativas
jornalisticas que citam jornalismo investigativo, de investigacao, sobre investigagdes, ou de dados
em segdes como “Sobre” ou “Quem somos” de suas paginas eletronicas — a analise denota grande

foco no crowdfunding e no crowdsourcing, bem como atengdo para temas relevantes a cidadania.

8 Em: HOWE, Jeff. O poder das multiddes: por que a forga da coletividade esta remodelando o futuro dos negécios. Tradugdo: Alessandra Mussi
Araujo. Rio de Janeiro: Elsevier, 2008.
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Autores como Anderson, Bell e Shirky (2013) e Ramos e Spinelli (2015) apontam que o
desafio é buscar alternativas para o jornalismo, principalmente o independente, para que se torne
autossustentavel. Ramos e Spinelli (2015) sugerem alternativas para se autogerir com recursos de
financiamentos mistos e sem fins lucrativos, que podem ser realizados pela implantacdo de
financiamentos coletivos, vendas de assinaturas mensais ou pagamento por artigo ou reportagem,
paywall, mecenato, native adds entre outros. Segundo as autoras, a busca € pela sobrevivéncia de
um jornalismo comprometido com a sociedade, com qualidade formal, de apresentacdo e de
conteudo: “que saiba utilizar das ferramentas digitais para falar com um nicho da sociedade
interessado em saber sobre assuntos que envolvem o contexto em que vivem com qualidade de
apuragdo, investigagdo e seriedade” (RAMOS e SPINELLI, pp. 121-122, 2015).

Ainda que tais formatos de producédo e gestdo ndo assegurem a manutencéo financeira e a
qualidade informativa de formas completas, tais modos de participagdo do publico no
financiamento de produtos jornalisticos apontam para uma revalorizacdo iniciativas jornalisticas
contemporaneas e delineiam novos modelos de negécios para o jornalismo. Também indicam que
0 poder simbolico, definido por Thompson (1998), encontra-se compartilhado no panorama do
jornalismo independente atual, ou seja: para receber conteudos relevantes, investigativos, com
dados publicos e de qualidade, a propria audiéncia tem colaborado, tanto na escolha de temas a

serem pautados como no financiamento para a producao.
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