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RESUMO

Este artigo discute o conceito de infancia e sua relacdo com a moda a partir dos editorias de
moda produzidos pela Vogue Kids. A erotizacdo e adultizacdo de criancgas constituem o
enfoque principal do artigo uma vez que a publicacdo analisada sofreu dentncias, em 2014,

N

pela violacdo dos principios de protecdo a crianca previstos pela constitui¢do. Nesta
pesquisa, foi analisada a edicao recolhida e verificou-se se 0 mesmo processo ocorreu em
outras edicdes. Como procedimento metodolégico foi adotada a andlise de conteddo dos
editoriais de moda das edi¢cdes que antecedem a revista retirada das bancas e também
posteriores a edicao de setembro de 2014 de Vogue Kids. Os resultados indicam para uma
baixa presenca da erotizacdo nas demais edi¢cdes, porém, apontam o frequente processo de
adultizacdo das criancas nesse conteudo.
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1. INTRODUCAO

Em setembro de 2014, a Justica brasileira ordenou o recolhimento de todos os
exemplares da revista Vogue Kids encartados na revista Vogue Brasil, publicada pela
Editora Globo. A edi¢do de nimero 22, denunciada em razdo de um editorial de moda
nomeado “Sombra e dgua fresca”, foi acusada por expor criangas em posi¢des sensualizadas
e erotizadas. O juiz auxiliar da infancia e juventude do Tribunal Regional do Trabalho da 2°
regido concedeu liminar em acdo cautelar ajuizada pelo Ministério Publico do Trabalho (MPT)
em Sdo Paulo para que a revista fosse retirada das bancas de imediato. *

Em meio a acusacdo, a revista se defendeu alegando seguir drasticamente os
principios jornalisticos, os quais respeitam os direitos das criancas e adolescentes. E alegou
também ter tratado o editorial de forma inocente, sem a menor intencdo de conferir a

caracteristica de sensualidade ao contetido. Em sua fanpage oficial no Facebook, Vogue

Brasil, em nota oficial, se explicou e defendeu-se das acusagdes, reafirmando seus
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“Fonte: http://oglobo.globo.com/sociedade/vogue-kids-notificada-pela-justica-por-ensaio-com-fotos-sensuais-de-menores-
de-idade-13929265
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principios jornalisticos e o compromisso com o respeito aos direitos da infancia.” Essa nota
foi reproduzida em diversos veiculos jornalisticos.

Esta pesquisa parte desse acontecimento para problematizar como a revista Vogue
Kids tem construido a infincia em suas paginas, com foco especifico nos editorias de moda,
justamente o conteddo que gerou a agdo judicial. Também porque esse conteido — o
editorial de moda — ao se constituir como um “género hibrido” que oscila entre o jornalismo
e a publicidade (SCHMITZ, 2010), estabelece desafios para a propria andlise e pratica
jornalistica, sendo um dos principais elementos trabalhados pelas revistas de moda como €
o caso da Vogue, uma das mais importantes nesse segmento.

Vogue, que surgiu no Brasil em 1975, foi lancada com a proposta de mostrar o estilo
de vida High Society e tendéncias do mundo da moda. Voltada para o publico feminino de
classe A, Vogue se tornou referéncia quando o assunto € jornalismo impresso de moda no
Brasil. O seu desenvolvimento levou ao desdobramento de suas estratégias de cobertura, o
que resultou a novos periddicos dentro de um segmento alternativo, mas, dentro dos
mesmos “padrdes Vogue de qualidade”. Foram langadas entdo a Casa Vogue, Vogue
Noivas, Vogue Joias e Vogue Kids, por exemplo (VERA, 2012).

Sendo que sua precursora trabalha com o aspecto de sedu¢do como um recurso da
moda e tendo em vista que seducdo dentro do ambito infantil viola o principio de protecao a
crianca previsto pela constituicdo®, decidiu-se entdo analisar edi¢des anteriores e posteriores
a da revista denunciada com o intuito de discutir as representacdes da infancia difundidas
pela Vogue Kids, tendo como suporte as discussdes tedricas sobre o conceito de infincia
bem como os principios juridicos de protecao a crianga.

A andlise observa o Encarte Vogue Kids desde a diagramacdo da revista, paleta de
cores mais usadas, editoriais de moda, composi¢des fotogréficas, antincios publicitarios, e

conteddos informativos. O foco principal, porém, é o0 modo como a revista representa a

% 0 texto integral da nota publicada é: “Seguimos principios jornalisticos rigidos, dentre os quais o respeito incondicional
aos direitos da crianga e do adolescente. Como o préprio titulo da matéria esclarece, retratamos as modelos infantis em um
clima descontraido, de férias na beira do rio. Ndo houve, portanto, inten¢do de conferir caracteristica de sensualidade ao
ensaio. Respeitamos a diversidade de pontos de vista e iremos nos aprofundar no entendimento das diversas vozes nesse
caso, buscando o aperfeicoamento das nossas edi¢cdes. Repudiamos, porém, as tentativas de associar a Vogue Kids ao
estimulo de qualquer prética prejudicial aos menores Lamentamos que o acodamento e a agressividade imotivada de
algumas pessoas tenham exposto desnecessariamente as menores que participaram do ensaio, que sdo nossa maior
preocupacdo nesse episddio. A missdo da Vogue Kids foi e continuard a ser a de tratar a infancia com o respeito que ela
merece, abordando com respeito e sensibilidade questdes contemporaneas e que vao muito além dos editoriais de moda”.
Fonte: https://www.facebook.com/VogueBr/fref=ts

® Entre os argumentos destacados pelo Ministério Piblico para a acdo contra a Vogue Kids, foi indicado o
descumprimento do artigo 227 da Constitui¢do Federal que prevé: “E dever da familia, da sociedade e do Estado assegurar
a crianca, ao adolescente e ao jovem, com absoluta prioridade, o direito a vida, a satude, a alimentacdo, a educacio, ao
lazer, a profissionalizacao, a cultura, a dignidade, ao respeito, a liberdade e a convivéncia familiar e comunitéria, além de
coloca-los a salvo de toda forma de negligéncia, discriminacao, exploracéo, violéncia, crueldade e opressao." (Grifos
Nnossos)
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figura da crianga nos editoriais de moda, principal conteido nesse tipo de publica¢do, como
aponta Schmitz (2010). O objetivo geral da pesquisa foi o de analisar o0 modo como a
revista Vogue Kids representa a imagem da crianga nos editoriais de moda. E como
objetivos especificos foram definidos: Verificar a imagem da crianca a partir das
fotografias, suas poses e roupas nos editoriais de moda; Identificar a presenca de elementos
que remetam a erotizagdo precoce e/ou adultizacdo da crianca e Comparar as edicoes

anteriores e posteriores da revista Vogue Kids a retirada das bancas.
2. FUNDAMENTACAO TEORICA

No decorrer séculos, a imagem da crianca foi tratada de diferentes maneiras. Muitas
mudancas importantes ocorreram durante toda a histéria. Para Philippe Aries (2006), até

meados do século XII a arte medieval desconhecia o sentido de infancia.

E dificil crer que essa auséncia se devesse a incompeténcia ou a falta de
habilidade. E mais provével que ndo houvesse lugar para a infincia nesse mundo.
Uma miniatura otoniana do século XI nos d4 uma ideia impressionante da
deformagdo que o artista impunha entio aos corpos das criangas, num sentido que
nos parece muito distante de nosso sentimento e de nossa visdo. (ARIES, 2000, p.
17)

A crianga passou a um ser notdvel dentro da visdo dos adultos somente entre os
séculos XV e XVI, quando os pequeninos passaram a ser a alegria dentro de um lar. Entao,

nesse periodo, a crianga passa a ter significado dentro de casa, na constitui¢do familiar.

A maneira de ser criangas deve ter sempre parecido encantadora as maes e as
amas, mas esse sentimento pertencia ao vasto dominio dos sentimentos nio
expressos. De agora em diante, porém, as pessoas ndo hesitariam mais em admitir
o prazer provocado pelas maneiras das criangas pequenas, O prazer que sentiam
em “paparicd — 1as”. (ARIES, 2006, p. 101)

Durante a Idade Média, o conceito de infancia nao existia. Uma crianga ndo passava
de um adulto em miniatura, sem qualquer diferenca. Como explica Aries (2006) o
“sentimento de infancia” surgiu somente no final do século XVII. Essa mudanca de

concepcao estd, segundo o autor, associada ao processo de escolarizacao.

A escola substituiu a aprendizagem como meio de educagdo. Isso quer dizer que a
crianca deixou de ser misturada aos adultos e de aprender a vida diretamente,
através do contato com eles. A despeito das muitas reticéncias e retardamentos, a
crianca foi separada dos adultos e mantida a distdncia numa espécie de
quarentena, antes de ser solta no mundo. Essa quarentena foi a escola, o colégio.
Comecou entdo um longo processo de enclausuramento das criangas [...] que se
estenderia até nossos dias, e ao qual se d4 o nome de escolarizacio (ARIES, 2006,

p- X).
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Pode-se perceber, portanto, que a no¢do do que € a infancia e do papel a ser ocupado
pelas criancas na sociedade € construido histérica e culturalmente e pode variar conforme as
épocas. Como destaca Pontes (2007), a infancia “ [...] se constitui como sendo uma
inven¢do, uma criagdo do homem influenciado por forgas politicas, sociais, econdmicas e
culturais. Dessa forma, a medida que a sociedade sofre mudangas mais amplas, a idéia de
infancia também estara sujeita a transformacdes” (PONTES, 2007, p. 213).

Para Postman (1999) a ideia de infincia como algo diferente do mundo adulto é
fruto do desenvolvimento da tipografia, da imprensa. Porém, para o autor, se 0 novo
conceito de infancia estd associado a midia, também o ‘“desaparecimento da infancia” ao
longo do século XX ¢€ resultado dos meios de comunicagdo. Para o autor, a “[...] diviséria
entre a infancia e a idade adulta estd se apagando rapidamente” (p. 12). Com um ambiente
mididtico que fornece a todos, de forma indistinta, a mesma informacgdo, ndo haveria espagco
propicio para o desenvolvimento da infincia. “Sem segredos, evidentemente, ndo pode
haver uma coisa como a infancia” (POSTMAN, 1999, p. 94).

Sarmento (2004) vé a criang¢a hoje como forte atuante na economia. Pelo fato da
familia estar cada vez mais sofrendo constantes mudangas em sua base estrutural, o autor
observa um movimento de trocas de papeis dentro no nucleo familiar. Criancas trabalhando
tanto de maneira ilegal, como em campanhas publicitdrias dentro dos “quesitos propicios”
aos pais. Tendo em vista que aqueles tratam os filhos como fonte de renda extra, dentro de

casa.

As criancgas participam na economia pelo lado da producao, especialmente com o
incremento do trabalho infantil nos paises periférico e semiperiférico, por efeitos
da deslocalizacdo da industria manufatureira com incorporacdo de reduzida
componente tecnoldgica e em diversas dreas dos paises centrais, no que se
convencionou designar por “piores formas de trabalho infantil” (cf.OIT,2002).
Mas também entram pelo lado do marketing, com a utilizacdo das criancas na
promogao de produtos de moda ou na publicidade e ainda pelo lado do consumo,
como segmento especifico, extenso e incremencialmente importante de um
mercado de produtos para crianca. (SARMENTO, 2004, p. 7)

Dentro desses trabalhos a moda é algo muito presente. Lipovstsky (2009) denomina
a moda como uma mudanca social. Para o autor, a dificuldade em um termo que defina a
moda esta ligada ao fato de vé-la como tendo duas categorias: uma direcionada ao vestudrio

e outra a uma ideologia.

A moda € uma forma especifica de mudanca social, independente de qualquer
objeto particular, antes de tudo, € uma mecanismo social caracterizado por um
intervalo de tempo particularmente breve e por mudangas mais ou menos ditadas
pelos caprichos que lhe permitem afetar esferas muito diversas da vida coletiva.
(LIPOVESTKY, 2009, p.13)
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Pode se falar que a moda apareceu no inicio do Renascimento, ancorada pelo
mercantilismo capitalista. Segundo Stendsen (2010) a moda ndo existia na Antiguidade
grega, sO passou a ser vista a partir do fim da era medieval. “Costuma-se dizer que nao
podemos falar de moda na Antiguidade grega e romana no sentido em que fazemos hoje,
porque ndo havia autonomia estética individual na escolha das roupas”. (SVENDSEN,
2010, p.22)

E na década de 1950 que surge com for¢a a esfera da moda. O prét-a-porter, um
novo conceito que revolucionou a moda com criagdo e reproducdo de roupas em escala
industrial, de qualidade e precos acessiveis. Segundo Lipovetsky (2009):

Apds a segunda Guerra Mundial, o desejo de moda expandiu-se com forca,
tornou-se um fendmeno geral, que diz respeito a todas as camadas da sociedade.
Na raiz do prét-a-porter, hd essa democratizacdo ultima dos gostos de moda
trazida pelos ideais individualistas, pela multiplicagdo das revistas femininas e

pelo cinema, mas também pela vontade de viver no presente estimulada pela nova
cultura hedonista de massa. (LIPOVETSKY, 2009, p.133)

Nota-se a rapidez com que a moda se difundiu. Com a ajuda dos meios de
comunicac¢do, a moda se desenvolve e busca cada vez mais novos mercados. Um meio que
ajudou muito nesta difusdo foi a revista, que segmentada para o publico feminino adotou,

de maneira muito forte, a moda como tematica. E o caso do objeto de estudo aqui analisado.

3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Esta pesquisa adota como procedimento para coleta e andlise dos dados a técnica da
andlise de conteido (AC). Segundo Fonseca Junior (2005) a adogdo regular da anélise de
conteddo passou a ocorrer no inicio do século XX. Quanto a sua defini¢do, o autor explica
que “A andlise de conteido (AC), em concep¢ao ampla, se refere a um método das ciéncias
humanas e sociais destinado a investigagdo de fendmenos simbdlicos por meio de varias
técnicas de pesquisa” (p. 285). Segundo Herscovitz (2007) os pesquisadores especializados
em andlise de conteido sdo como detetives, que desvendam pistas e significados que muitas

vezes ficam omissos. Conforme a autora:

A andlise de contetido pode ser empregada em estudos exploratérios, descritivos
ou explanatérios. Os pesquisadores que utilizam a andlise de conteido sdo como
detetives em busca de pistas que desvendem os significados aparentes e/ou
implicitos dos signos e das narrativas jornalisticas, expondo tendéncias, conflitos,
interesses, ambiguidades ou ideologias presentes nos materiais examinados.
(HERSCOVITZ, 2007)
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O conteddo analisado sdo os editorias de moda publicados na Vogue Kids em quatro
edicdes, duas anteriores e uma posterior a edi¢do n.22 - primavera de 2014, que foi
recolhida das bancas por determinagdo do Ministério Pablico, conforme ja destacado. As
edicdes analisadas sdo: n. 20 — outono de 2014; n. 15 — alto verdao 2012/2013 e n. 23 —
inverno de 2015, além da ja referida edicdo n. 22. A defini¢do pelos editoriais de moda se
deu, justamente, por ter sido o motivador da apreensdo e também por ser um contetido
hibrido, tal como define Schmitz (2010), que congrega tanto aspectos jornalisticos quanto
publicitarios.

Como explica Schmitz (2010) os editorias de moda estdo presentes, principalmente,
nas revistas que se dedicam a esse segmento, como € o caso da Vogue. Estas “[...] fazem
uso comumente do termo editoriais de moda para referirem-se a secdo de moda que trata de
tendéncias de vestimenta” (p. 3). A autora enfatiza ainda que o editorial de moda difere do
editorial jornalistico, texto opinativo que expressdo a opinido do veiculo, ja que o editorial
de moda € “[...] essencialmente visual, com seus contetidos fotograficos” (idem). A autora
propde a seguinte definicao de editorial de moda:

[...] o espago em que a revista revela, através de uma matéria jornalistica temdtica
e do uso preponderante de imagens conjugadas com pequenos textos informativos
e descritivos, sua posicdo editorial em relacdo as tendéncias de vestudrio vigentes,
em que todos os elementos convergem na emissdo de uma mensagem de um ou
mais estilos que sdo propostos: modelo, roupas, acessérios, maquiagem, penteado,

locagdo, postura, cores, tratamento grafico, diagramacdo e texto. (SCHMITZ,
2010, p. 5)

Por conta dessa caracterizacdo, embora seja definido com um conteddo jornalistico,
o editorial de moda tem vérias semelhancas com o conteido publicitdrio das revistas de
moda. Ou seja, “[...] os estilos e as posturas das modelos, as expressdes do rosto, os visuais
construidos a partir das roupas e acessorios, a diagramagao das paginas, os cenarios e outros
tantos detalhes que os aproximam, aproximando jornalismo e publicidade” (p. 6). Quanto as
caracteristicas da publicidade que podem ser observadas nos editorias de moda, a autora

destaca:

a) imagens sendo colocadas em primeiro plano, tendéncia maior dos anuncios
publicitdrios em revistas; b) diagramacdo das paginas que se aproxima da arte dos
antncios de revista que se constitui de imagem, chamada, texto de apoio,
legendas; c) textos que se valem do modo imperativo dos verbos na transmissao
das mensagens, remetendo ao tom persuasivo de grande parte das pecas graficas;
d) linguagem de seducdo que substitui a objetividade informativa;’ ¢)
referéncia a marcas e precos das pecas nas legendas das imagens que compdem as
péginas. (SCHMITZ, 2010, p. 8)

7 Grifos nossos.
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Justamente por conta dessa aproximacdo com o contetido publicitdrio é que a autora
define o editorial de moda como um género hibrido, “[...] com caracteristicas informativas
do jornalismo, e publicitdrio no que tange as caracteristicas de glamouriza¢do de seus
conteddos” (p.9). Seguimos, portanto, a caracterizagdo da autora para a definicdo do
material e andlise desses conteudos. Como o editorial de moda tem predominio do uso de
imagens, a andlise de conteido considera, sobretudo, os elementos visuais, os quais foram
categorizados no que se refere as representagdes da infancia pelas criangas retratadas nessas
imagens seguindo a proposi¢do de Orlandi (2012) e levando em conta o que define Joly
(1994) no que se refere a anélise da imagem. Segundo a autora, toda analise deve ser feita a
partir de uma premissa. No caso de andlise de imagens, como é o caso empregado nos
editoriais de moda, presentes na Vogue Kids, muitas questdes precisam ser abordadas para
explicar a impressao que a leitura natural da imagem traz.

Joly (1994) ainda ressalta a importincia de reconhecer o propdsito passado nas
mensagens visuais, ela aponta também que reconhecer o que é mostrado e interpretar sao
duas operagdes mentais totalmente diferentes, e ressalta a importancia de conhecer essas
diferencas. Deste modo, a “leitura” das imagens se deu a partir das categorias desenvolvidas
no estudo de Orlandi (2012), também sobre a Vogue Kids. A autora analisou andncios
publicados na Vogue Kids, porém, dada a ja citada aproximagdo entre andncios e editorias
de moda, considerou-se pertinente a aplicacdo de suas categorias de criancas a andlise do

material considerado nesta pesquisa.

4. ANALISE DA REVISTAS

Segundo Orlandi (2012) Vogue Kids foi lancada em 2008, com uma periodicidade
semestral e circulacdo nacional, sendo sempre vendida encartada na revista Vogue Brasil.
“A partir de 2012, a revista que € dirigida as maes, com foco principal em moda, passa a ser
veiculada quatro vezes ao ano, nos meses: marco, junho, setembro e dezembro” (p. 69).
Vogue Kids tem o mesmo tratamento estético dado as fotografias da revista Vogue Brasil.
Os antncios e os editoriais de moda seguem o mesmo estilo do trabalho de sua precursora.
Todas as produgdes trazem imagens com criangas.

A seguir, as capas das edi¢cdes analisadas e, em seguida, a categorizagdo de como as
criancas foram representadas nos editoriais de moda presentes nessas edi¢des a partir da

tipologia proposta por Orlandi (2012).
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Figura 1 — Capas das edicoes analisadas

Capa da edig¢do n. 15 Capa da edigdo n. 23

4.1 Tipologias infantis

A categorizacdo dos editoriais de moda encontrados nas quatro edi¢cdes analisadas
segue a tipologia de representacdo da infancia desenvolvida por Orlandi (2012), que
estudou a representagcdo das criancas em 63 antncios da Vogue Kids. No estudo realizado
pela autora, “A andlise foi realizada por meio das imagens fotogréaficas contidas nos
antincios. Nestas fotos, as criangas apresentam-se com roupas, gestos, expressoes, em que a
prépria ambientacdo permite interpretagdes e enquadramento em tipologias”. Esse mesmo
procedimento foi adotado nesta pesquisa, seguindo as tipologias listadas pela autora.

Orlandi (2012), a partir dos estudos de Osaki (2003) e Meurer (2002), apresenta

nove tipologias de criancgas para a andlise dos antncios da Vogue Kids. Sao elas: crianca
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tipica, crianga esperta, crianca travessa, crianga transgressiva, crianca sonhadora, criancga
inocente, crianga consumista, crianga adultizada e crianca erotizada. Como o foco desta
andlise sdo os editoriais de moda motivados pela denincia do Ministério Publico de
erotizacao e ndo respeito a condicdo etdria (portanto, adultizacdo) por parte da revista,
optou-se por verificar somente as categorias crianga erotizada e crianga adultizada, de modo
a verificar se em outras edi¢des, além da denunciada, essas representacdes também
estiveram presentes. Incluiu-se também a tipologia crianga tipica de modo a verificar sua
presenca (ou auséncia) na edicdo recolhida e nas demais edicdes, especialmente na
publicada posteriormente. Foram analisados todos os editoriais de moda presentes na quatro
edicoes analisadas. A seguir, sdo apresentadas as representacdes das criancas nesses

conteddos, separadas por edicao:

Quadro 1: Edi¢cdo n° 15 — Alto Verdo 2012 — 2013"

Tipologia retratada Editorial Editorial Editorial
“Ritmo | “Naufragos” “Nado
de festa” Sincronizado”

Crianca adultizada

Comportamentos e atitudes produzidas (modelos X X

padrdes do mundo adulto)

Aparenta ser mais velha. X X X

Mostra seriedade. X X X

Crianca erotizada

Gestos que transmitem sensualidade.

Partes do corpo a mostra.

Usa salto e roupas insinuantes ou decotes.

Demostra prazer sexual na moda X X X

Crianca Tipica

Demonstra condi¢do natural de ser crianga X X X

Necessita de apoio e acompanhamento dos pais

Fragil

Nos trés editoriais apresentados pela Vogue Kids edicdo de nimero 15 — Alto Verdo 2012-
2013 a representacdo da crianca de forma adultizada esteve presente. Como demonstra o
quadro que contextualizada cada tipologia designada.

No editorial “Ritmo de Festa” que vem com o intuito de mostrar as tendéncias da
moda para o Réveillon as fotos simulam um casamento, onde as criangas compdes todo o
cendrio. Traz caracteristicas muito fortes presentes em editoriais adultos, como se pode

perceber na imagem a seguir:

¥ Os quadros foram baseados no modelo utilizado por Orlandi (2012, p. 74).
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Figura 2 — Exemplo de imagem adultizada na edi¢do n. 15

Em “Ndaufragos” as criancas posam na maioria das fotos

também o foco nas poses adultizadas.

Quadro 2: Edicao n° 20 — Outono 2014

sérias, reforcando

Tipologia retratada

Editorial “Lente de
aumento’’

Editorial “Confort
mood”

Crianca adultizada

Comportamentos e atitudes produzidas
padrdes do mundo adulto)

Aparenta ser mais velha.

Mostra seriedade.

(modelos

X

X

Crianca erotizada

Gestos que transmitem sensualidade.
Partes do corpo a mostra.

Usa salto e roupas insinuantes ou decotes.
Demostra prazer sexual na moda

Crianca Tipica

Demonstra condi¢@o natural de ser crianga
Necessita de apoio e acompanhamento dos pais
Fragil

X
X
X

Na edicdo seguinte, de nimero 20, dois editoriais sdo apresentados, “Lente de

aumento” que traz de maneira clara os cuidados de uma mae com seus filhos e a fragilidade

das criangas. Caracteristica qualificada como de Crianga tipica, transpde muito a condi¢io

natural do ser crianca, com brincadeiras e cuidados paternos. Neste editorial ndo houve

presenca de representagdes de crianca adultizada nem de crianca erotizada, o Unico dentro

todos os editoriais de moda analisados a nao trazer essas caracteristicas.
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No segundo editorial “Confort Mood” a crianga com um pouco mais de idade é

mostrada de maneira bem diferente. Com mais seriedade e poses adultas. Caracterizando-as

de maneira adultizada, conforme se pode visualizar na imagem a seguir:

Figura 3 — Exemplo de representacdo adultizada na edi¢do n. 20

Quadro 3: Edi¢do n° 22 — Primavera 2014

Tipologia retratada

Editorial “Sombra
e agua fresca”

Editorial
animada”

“Festa

Crianca adultizada

Comportamentos e atitudes produzidas
padrées do mundo adulto)

Aparenta ser mais velha.

Mostra seriedade.

(modelos

X

X

X

Crianca erotizada

Gestos que transmitem sensualidade.
Partes do corpo a mostra.

Usa salto e roupas insinuantes ou decotes.
Demostra prazer sexual na moda

Mo (A

Crianca Tipica

Demonstra condic@o natural de ser crianga
Necessita de apoio e acompanhamento dos pais
Fragil

A edicdo de nimero 22 foi a denunciada e retirada das bascas por ordem judicial,

como ja foi citado. A andlise demonstrou fatores importantes que reafirmam os motivos da
ordem judicial. No editorial “Sombra e dgua fresca” as criangas tinham muitas partes do

corpo a mostra, insinuavam gestos de sensualidade, ao tirar a roupa, poses que continham

conota¢do sexual foram aplicadas a composicao da imagem e demonstravam prazer em suas

poses, o que pode ser constatado no exemplo a seguir:

11
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Figura 4 — Exemplo de representagdo erotizada na edi¢do n. 22

Além de contemplar todas as caracteristicas apontadas por Orlandi (2012) quanto

a representacdo da crianga erotizada, este mesmo editorial também contempla todas as

caracteristicas da crian¢a adultizada, o que evidencia o ndo respeito a infancia conforma

apontado pelo préprio Ministerio Piblico com base nos documentos que se referem a

protecdo da crianca e também com base nos autores que evidenciam o “desaparecimento da

infincia”, como Postman (1999).

Nessa mesma edicdo, no editorial de moda “Festa animada” h4 a tipologia da

criancga tipica, transpondo a condi¢do do ser crianca e brincar, e também no contraponto da

crianca adultizada, mostrada em poses sérias.

Quadro 04: Edicao n°® 23 — Inverno 2015

Tipologia retratada

Editorial
power”

“Flower

Editorial
a carioca”

“Classicos

Crianca adultizada

Comportamentos e atitudes produzidas (modelos
padrdes do mundo adulto)

Aparenta ser mais velha.

Mostra seriedade.

Crianca erotizada

Gestos que transmitem sensualidade.
Partes do corpo a mostra.

Usa salto e roupas insinuantes ou decotes.
Demostra prazer sexual na moda

Crianca Tipica

Demonstra condi¢@o natural de ser crianga
Necessita de apoio e acompanhamento dos pais
Fragil

el

Na edicao posterior a apreensiao, de nimero 23, nota-se muita diferenca quanto a

representacdo da crianca. Os editoriais de moda mudaram totalmente suas caracteristicas.

Nas edicdes anteriores, vinham seguindo a tipologia de crianca adultizada, nestes trazem de

12
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forma muito perceptivel a mudanca em relacdo a figura infantil e enfatizam a critica tipica.
No editorial “Flower power” as criancas trazem fei¢des meigas, delicadas e sorridentes. Em
diversas fotos, brincadeiras e animais estdo presentes, fica clara a tipologia utilizada como
Crianga tipica, como pode ser visualizado no exemplo a seguir.

Figura 5 — Exemplo de representacdo de crianca tipica na edi¢@o n. 23

N

O outro editorial de moda, “Classicos a carioca”, também apresenta essa

tipologia, mostra criangas tipicas, também refletindo muito a crianga brincalhona, sorridente
e fragil. Ou seja, a mudanga no tratamento de imagem quanto a representagdo da crianga

presente na revista Vogue Kids ficou muito clara nesta edi¢do,

5. CONSIDERACOES FINAIS

A partir do referencial tedrico que baseou o estudo e observando os quadros com as
tipologias propostas por Orlandi (2012) foi possivel identificar como a revista Vogue Kids
trabalha com a imagem infantil, baseada no mesmo modo como € passada a figura adulta.
A presenca prevalente da tipologia de crianga adultizada nas revistas analisadas mostra
como a “mde Vogue” mantém seu modo de producdo de conteido similar mesmo em
producdes infantis.

Analisando principalmente a adultizacdo e a erotizacdo presentes nos editoriais de
moda publicados na revista Vogue Kids, nota-se que a pritica da sensualizagdo ndo é
recorrente em seus trabalhos fotogrificos. Tendo em vista que as caracteristicas recorrentes
a essa tipologia foram encontradas principalmente na edi¢do n°22, retirada de circulacdo. A
adultizacdo porém € uma prética recorrente em seus editoriais, ficando ausente apenas na

edi¢do posterior ao recolhimento.
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Tanto em revistas como em outros meios de informacdo € comum ver a figura das
criangas sendo representada de forma nao condizente com a faixa etdria, tanto por parte dos
produtores de conteido que muitas vezes ndao tomam os devidos cuidado quanto as
producdes, mas também com o publico que recebe esse contetido, levando em conta casos
recentes de assédio do publico com criangas levantados somente pela imagem infantil
retratada. Por isso, considera-se que além da andlise do conteido de publicacdes que
retratam o universo infantil, como a Vogue Kids, é importante € analisar o modo como o
publico recebe as producdes com criancas, tendo em vista programas de TV, revistas e

outros conteidos midiaticos.
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