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Resumo

A partir da discusséo sobre transgeneridade e homoafetividade, o presente artigo tem por
objetivo analisar como as questdes relativas a identidade de género e a orientacdo sexual
sdo representadas nos produtos de midia audiovisuais, em especial na série americana
Sense8. A pesquisa investigou como esses temas foram abordados a partir da analise dos
personagens Lito, homem cisgénero gay, e Nomi, mulher transgénero lésbica. A
investigacdo foi realizada por meio de uma decupagem dos teasers de divulgacdo e dos
doze episddios que compdem a primeira temporada da série. Foi realizada também uma
pesquisa de opinido, por meio de questionario, visando compreender a percep¢do do
publico da série com relacdo a representacdo dos personagens. Como resultado das analises
verificou-se que as abordagens da homoafetividade e transgeneridade sdo pouco
estereotipadas, e que a identificacdo do publico com os personagens escolhidos para este
estudo foi bastante significativa.
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Na sociedade contemporanea, as discussdes sobre género e sexualidade tém ganhado
cada vez mais destaque nos meios de comunicacdo. A homossexualidade ndo € um assunto
novo na midia, mas sO recentemente comecou a ser tema de campanhas publicitarias. As
questdes de identidade de género e de transgeneridade, por sua vez, ainda nao possuem
grande visibilidade e representacdo em comerciais e produtos de midia em geral. No Brasil,
a discussdo sobre o tema tem obtido maior visibilidade nos ultimos anos, principalmente
devido a pressdo dos movimentos LGBTs. A votacdo do projeto de lei 122/2006, na
Camara dos Deputados, conhecido como “Lei anti-homofobia”, inseriu o assunto no debate
politico. O projeto apresentou uma conceituacdo que diferencia orientacdo sexual -
entendida como a maneira como as pessoas se relacionam com a afetividade e a sexualidade
-, de identidade de género, definida como a maneira pela qual os sujeitos se reconhecem

dentro dos padrdes de género existentes na sociedade.
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Leticia Lanz aborda a questdo da invisibilidade da transgeneridade e analisa a
dificuldade encontrada nas analises sobre o tema, afirmando que o corpo transgénero
contraria a norma social da binariedade, pois “ele é o corpo que viola os discursos
normativos binérios de género, que ndo se encaixa nas matrizes culturais de inteligibilidade,
que escapa aos rigidos controles de conduta de género.” (LANZ, 2014, p. 261).

O tema da transgeneridade esta, aos poucos, sendo inserido nos produtos midiaticos.
Filmes, seriados, novelas, videoclipes e campanhas publicitarias apresentam um nudmero
cada vez mais expressivo de pessoas transgénero® em seu enredo. A banda canadense de
indie rock Arcade Fire langou em 2014 o clipe intitulado “We Exist”, que mostra a busca de
uma mulher trans pela aceitacdo social, lutando contra preconceitos e violéncia. Na
publicidade internacional, percebe-se a inclusdo de pessoas trans em campanhas realizadas
no ano de 2015. A empresa Magnum lancou o filme publicitério intitulado “Be True To
Your Pleasure”, em que apenas mulheres trans sdo representadas. A modelo australiana
Andreja Pejic tornou-se o novo rosto da marca norte-americana Make Up Forever. No
Brasil, Maria Clara Aradjo tornou-se “garota-propaganda” da coleg¢do “Oh! Maria”, da
empresa Lola Cosmetics. Candy Mel, vocalista da Banda U9, foi escolhida para representar
a campanha do Outubro Rosa, de conscientizacdo sobre o cancer de mama, da empresa
Avon.

No cinema, a transgeneridade tem sido tema de producées hollywoodianas com
relativa frequéncia, alcangando inclusive as premiagdes mais importantes. O filme
“Meninos Nao choram” (Boys don’t cry, 1999), conta a historia real de Brendon Teena,
assassinado aos 21 anos por transfobia. Protagonizado por Hilary Swank, o filme foi
vencedor do Oscar de Melhor Atriz em 2000. Em 2014, o filme Clube de Compra Dallas
(Dallas Buyers Club, 2013) rendeu a Jared Leto o Oscar de Melhor Ator Coadjuvante pela
interpretacdo da personagem transexual Rayon.® Da mesma forma, nas produgdes seriadas
para TV realizadas nos EUA percebe-se uma grande inser¢do do tema. Além da série
Sense8, objeto desta pesquisa, a série “Orange is the new black”, do canal Netflix,
apresenta a personagem Sophia Burset, vivida pela atriz trans Laverne Cox.

A partir deste levantamento prévio, a estruturacdo desta pesquisa partiu do

questionamento “de que maneira as questdes de identidade de género e orientacdo sexual

> Neste artigo sdo utilizadas as expressdes “trans” e “cis” com relagio a pessoas transgénero e cisgénero.

No entanto, a maioria dos personagens trans sdo interpretados por pessoas cisgénero, o que tem levantado
intensos debates sobre representatividade. Em fevereiro de 2016 foi lancado o filme “A Garota
Dinamarquesa”, protagonizado pelo ator britdnico Eddie Redmayne. O filme conta a histéria de Lili Elbe,
conhecida como a primeira pessoa a fazer uma cirurgia de transgenitalizacéo.
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sdo representadas nos produtos de midia audiovisuais e, em especial, na série Sense8?”.
Para responder a esse problema foram levantadas duas hipdteses. A primeira defende que
existe uma representacdo estereotipada e estigmatizada dos personagens da série com
relacdo a esses dois temas. A segunda alega que o aumento de visibilidade dessas questdes
tem possibilitado o desenvolvimento de personagens mais realistas, também no que diz
respeito a sexualidade e identidade de género.

O presente artigo tem como objetivo principal analisar de que maneira a
transgeneridade e a homoafetividade sdo representadas em Sense8. Para atingir esse
objetivo, foram especificados 0s seguintes objetivos especificos: diferenciar os conceitos de
sexo, género e orientacdo sexual; identificar a caracterizacdo da transgeneridade e da
homoafetividade a partir da andlise dos episddios da série e investigar a percepcdo do
publico sobre representacdes de género e sexualidade na série.

A transgeneridade constitui-se um tema pouco analisado nas pesquisas do campo da
Comunicacéo Social e da Publicidade e acredita-se que este estudo podera contribuir para a
realizacdo de futuras pesquisas académicas. E necessério que existam estudos tedricos sobre
0 tema, possibilitando um maior entendimento sobre as diferengas existentes entre
orientagéo sexual e identidade de género e trazendo uma reflexdo sobre como pessoas trans
estdo sendo representadas na midia audiovisual. Sabendo-se que o tema tem ganhado
destaque na esfera social, € importante que o campo da Comunicacdo e, em especial, da
Publicidade e Propaganda, amplie os estudos tedricos, contribuindo para gerar informacéao,
conhecimento e conscientizagao.

Para a realizacdo desta pesquisa foram utilizados diferentes procedimentos
metodoldgicos que auxiliaram nesta construcdo do referencial teérico e do corpus de
analise, entre eles a pesquisa bibliografica, a pesquisa documental, a pesquisa de opinido
(survey), as pesquisas quantitativa e qualitativa e, por fim, a analise de contetdo. Segundo
Junior (2009, p. 280), esse ultimo ¢ “destinado a investiga¢do de fendmenos simbolicos por
meio de vérias técnicas de pesquisa”. Tal investigacdo sera feita a partir dos episodios de

Sense8 e dos teasers disponiveis no canal oficial do Netflix no YouTube.

Midia, Publicidade e Identidade

No campo da Comunicacdo Social, a questdo das identidades comecou a ser
discutida na segunda metade do século XX, a partir dos Estudos Culturais Britanicos. O
sociologo Stuart Hall (1998, p. 7) afirma que “as velhas identidades, que por tanto tempo

estabilizaram o mundo social, estdo em declinio, fazendo surgir novas identidades e
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fragmentando o individuo moderno, até aqui visto como um sujeito unificado”. Ou seja,
com uma sociedade cada vez mais globalizada, com avancos expressivos na area
tecnoldgica e aumento da ansiedade individual e coletiva, é de se esperar que o0 ser humano
busque novas maneiras de entender e se relacionar com sua individualidade, com seu corpo
e com o mundo ao seu redor.

Mas essa suposta liberdade ainda tem restricbes para as pessoas trans. A cultura
heteronormativa priva a legitimacdo’ de suas identidades pessoais, deixando essas pessoas
vulneréaveis e excluidas de praticas econdmicas, politicas e sociais. E como se as pessoas
trans ndo existissem, pois suas caracteristicas sdo expostas na midia como algo fora dos
padrdes dominantes (VILLACA, 2006, p.73), sendo considerados corpos abjetos. Segundo
Richard Miskolci (2012, p. 40, 41):

O abjeto é algo pelo que alguém sente horror ou repulsa como se fosse poluidor
ou impuro, a ponto de ser 0 contato com isso temido como contaminador e
nauseante. Quando alguém xinga alguém de algo, por exemplo, quando chama
essa pessoa de “sapatdo” ou “bicha”, ndo esta apenas dando um “nome” para esse
outro, esta julgando essa pessoa e a classificando como objeto de nojo. Abjeto e
obsceno (que significa fora de cena) se aproximam, revelando o que a sociedade
preferia ndo ver e que, ao adentrar o espaco publico, causa repugnéncia e repadio.
A partir da ideia de abjecdo, compreendemos a dindmica coletiva que gera a
injuria e a violéncia contra aqueles que explicitam a instabilidade dos géneros e,
das formas as mais diversas, encarnam a diferenga, 0 que ndo se anula na
familiaridade do ébvio ou na reconfortante mesmice em que descansa o olhar
cotidiano.

De acordo com Kellner (2001, p. 295), “na modernidade, a identidade torna-se mais
maovel, multipla, pessoal, reflexiva e sujeita a mudancas e inovagfes. Apesar disso, também
é social e esta relacionada com o outro”. No caso das pessoas trans, isso pode ser notado na
busca de uma aceitacdo tanto pessoal, como também pelo respeito por parte da sociedade.
Verificando como a identidade era entendida antigamente, pode-se compreender melhor as

mudangas modernas que o autor cita:

Enquanto, tradicionalmente, a identidade era fungéo da tribo, do grupo, era algo
coletivo, na modernidade ela é funcdo da criacdo de uma identidade particular.
Nas sociedades de consumo e de predominio da midia, surgidas depois da
Segunda Guerra Mundial, a identidade tem sido cada vez mais vinculada ao modo
de ser, a producdo de uma imagem, & aparéncia pessoal. E como se cada um
tivesse de ter um jeito, um estilo e uma imagem particulares para ter identidade,
embora, paradoxalmente, muitos dos modelos de estilo e aparéncia provenham da
cultura de consumo; portanto, na sociedade de consumo atual, a criacdo da
individualidade passa por grande mediagdo. (KELLNER, 2001, p. 297).

" No Brasil, 0s processos de alteracéo de registro civil e cirurgia de transgenitalizagdo s6 podem ser feitos com
autorizago judicial.
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Os meios de comunicacdo, a publicidade e os produtos midiaticos possuem forte
influéncia no que diz respeito as identidades de género ao apresentar o binarismo masculino
e feminino como Unicos modelos identitarios. As pessoas trans, que ndo se identificam com
as construc@es sociais pré-estabelecidas do que é ser homem ou mulher, transgridem esses
modelos propagados ao utilizarem o seu corpo como uma midia, como meio de
comunicacgdo. Sobre as relagdes entre corpo ¢ midia, Hadriel Theodoro afirma que “o corpo
comunica. Carrega em si informacdes, tracos e caracteristicas que o definem enquanto tal e
que, impreterivelmente, dotam-no de significados singulares, nos quais as vivéncias e
escolhas perpetradas na historia de nossas vidas estéo inscritas. (THEODORO, 2014, p. 3,
4).

O motivo pelo qual a sociedade, comerciais publicitarios e produtos de midia
tornam invisiveis e deixam as margens os trans pode estar relacionado a estigmatizacao, ou
seja, ao pré-julgamento que é feito acerca de caracteristicas fisicas e/ou psicoldgicas em
pessoas que ndo sdo consideradas normais socialmente, reduzindo-as a um nivel inferior.
(GOFFMAN, 1980, p. 12) Essa invisibilidade também pode ser atribuida a patologizacao de
suas identidades, fazendo com que a transgeneridade seja vista como um disturbio, uma
anomalia, diferentemente da cisgeneridade, isto €, pessoas que se identificam com o género
que lhes é atribuido desde o seu nascimento (JESUS, 2012). Para Goffman, (1980, p. 11) “a
sociedade estabelece os meios de categorizar as pessoas e 0 total de atributos considerados
como comuns e naturais para 0s membros de cada uma dessas categorias”.

Outra questdo que deve ser levada em consideracdo sobre os motivos pelos quais
pessoas trans sdo invisiveis socialmente, é o fato de que estas construcdes se ddo em uma

sociedade de domina¢do masculina, em que a mulher e o corpo feminino séo inferiorizados.

O mundo social constréi o corpo como realidade sexuada e como depositério de
principios de visdo e de divisdo sexualizantes. Esse programa social de percepgao
incorporada aplica-se ao préprio corpo, em sua realidade bioldgica: é ele que
constroi a diferenga entre os sexos bioldgicos, conformando-se aos principios de
uma visdo mitica do mundo, enraizada na relacdo arbitraria de dominagdo dos
homens sobre as mulheres [...]. (BOURDIEU, 2014, p. 24).

Em uma sociedade na qual o machismo e a heteronormatividade séo predominantes,
a luta pela aceitacdo pessoal e social, tanto em relagdo a orientacdo sexual quanto a
transgeneridade, de pessoas que ndo se encaixam nos moldes ultrapassados impostos pela

midia e instituicOes de ensino, religiosas, familiares, entre outras, € progressiva e lenta. Por
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isso a importancia de produtos midiaticos e propagandisticos utilizarem, cada vez mais,

referenciais identitarios condizentes com a realidade do século XXI.

Sexo, Género e Orientagdo Sexual

No século XIX tém inicio os primeiros estudos sobre sexualidade, porém ainda
restritos a caracteristicas somente biologicas; ja no século XX, outras questdes passam a
ganhar destaque nestes estudos. O filésofo Michel Foucault foi um dos primeiros
pensadores a discutir as técnicas de poder disciplinar e os discursos sobre a sexualidade na
modernidade, buscando compreender o papel do corpo na sociedade. Para Foucault (1988,
p. 100),

a sexualidade é o nome que se pode dar a um dispositivo histérico ndo a realidade
subterranea que se apreende com dificuldade, mas grande rede da superficie em
que a estimulacdo dos corpos, a intensificacdo dos prazeres, a incitacdo ao
discurso, a formacdo dos conhecimentos, o reforco dos controles e das
resisténcias, encadeiam-se uns aos outros, segundo algumas grandes estratégias
de saber e poder.

Segundo autor, as relagdes sexuais modernas permitiram a criacdo de um dispositivo
de sexualidade que tem “como razdo de ser, ndo o reproduzir, mas o proliferar, inovar,
anexar, inventar, penetrar nos corpos de maneira cada vez mais detalhada e controlar as
populagdes de modo cada vez mais global.” (FOUCAULT, 1988, p.101) Dessa forma, os
corpos passam a ter um papel fundamental na regulacdo social, pois como o sexo é a base
da procriacdo e proliferacdo de individuos que participardo e contribuirdo da economia, 0
controle dos corpos individuais faz-se necessario para compreender de que maneira suas
subjetividades, como o desejo sexual, podem estimular o desenvolvimento econdmico e
politico da sociedade.

Também no século XX, as discussbes sobre a transgeneridade ganham espaco nas
pesquisas sobre a sexualidade humana. Nesse momento, pesquisadores passam a classificar
as pessoas que nao se encaixam no binarismo masculino-feminino de transexuais, termo
cunhado por John Money, em 1973, que significa “disforia de género”. (BENTO, 2006, p.
42-43). E a partir dos estudos contemporaneos que o termo transgeneridade comeca a ser
utilizado, por abranger outras facetas presentes na construcdo da identidade trans, como
aspectos culturais e sociais. Jaqueline de Jesus (2012, p. 12) esclarece que “denominamos
as pessoas ndo-cisgénero, as que ndo sao identificam com o género que lhes foi

determinado, como transgénero, ou trans”.
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Género se refere a formas de se identificar e ser identificada como homem
ou como mulher. Orientagdo sexual se refere a atracdo afetivossexual por
alguém de algum/ns género/s. Uma dimenséo ndo depende da outra, ndo
ha uma norma de orientagdo sexual em funcdo do género das pessoas,
assim, nem todo homem e mulher é “naturalmente” heterossexual. O
mesmo se pode dizer da identidade de género: ndo corresponde a
realidade pensar que toda pessoa é naturalmente cisgénero. (JESUS, 2012,
p. 12).

Para uma melhor compreensdo dessas especificidades que constituem a

sexualidade humana, foi criada uma tabela que diferencia sexo, género e orientacdo

sexual.®

Sexo

BIOLOGICO
(genital, fisiolégico)

Macho (pénis)
Fémea (vagina)

Intersexual / Nulo

Figura 1: Sexo x Género x Orienta¢do Sexual

Género Orientacgao Sexual

JURIDICO AFETIVOSSEXUAL
(social, cultural) (erdtico, emocional)

Heterossexual (atragdo afetivossexual pelo sexo e
género oposto)
Masculino (homem)

Homossexual (atragdo afetivossexual pelo mesmo
Feminino (mulher) sexo e género)

/\ Bissexual (atracdo afetivossexual por ambos o0s sexos

Cisgénero Transgénero e géneros)

(género conforme) (género divergente)
Pansexual (atracdo afetivossexual por todos os

“tipos” de pessoas, independente de sexo e género)
Ndo-binario
Assexual (ndo sente desejo sexual)

Intersexuais: pessoas que possuem combinacdo imprecisa de pénis e vagina (antigo hermafrodita)

Nulos: pessoas que ndo possuem tragos genitais precisos

N&o-bindrias: pessoas que ndo se sentem confortaveis em uma divisdo entre género masculino e feminino

Fonte: Adaptado de Lanz (2014).

7

A esse respeito, € interessante perceber como a medicina identifica uma pessoa

como macho ou fémea:

Para a ciéncia bioldgica, o que determina o sexo de uma pessoa é o tamanho das
suas células reprodutivas (pequenas: espermatozoides, logo, macho; grandes:
6vulos, logo, fémea), e s6. Biologicamente, isso ndo define o comportamento
masculino ou feminino das pessoas: o que faz isso é a cultura, a qual define

¥ Na elaborag#o do questionario ndo foram incluidas pessoas intersexuais, nulas ou ndo-binarias.
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alguém como masculino ou feminino, e isso muda de acordo com a cultura de que
falamos. (JESUS, 2012, p. 8).

Ou seja, a biologia explica que existem apenas dois sexos, 0 macho (pessoa que
possui pénis) e a fémea (pessoa que possui vagina). Pode-se ressaltar que também
existem pessoas intersexuais (pessoas que possuem combinacdo imprecisa de pénis e
vagina) e “nulas” (pessoas que ndo possuem tracos genitais precisos) (LANZ, 2014, p. 39).
Dessa forma, compreende-se que ser macho ou fémea deriva somente do sexo bioldgico e
é a cultura, em um determinado tempo na histéria, que dita como um macho ou uma
fémea devem agir na sociedade, criando, desta forma, os géneros masculino (homem) e
feminino (mulher). Porém, muitas pessoas ainda confundem sexo, género e orientacdo

sexual, mas a autora explica que um nao interfere diretamente sobre o outro.

A Série Sense8

A série americana Sense8, objeto deste estudo, optou por incorporar uma
personagem transgénero em seu elenco. Criada e produzida por Andy e Lana Wachowski
(esta ultima, mulher transgénero) e J. Michael Straczynski, a série foi lancada em junho de
2015 pelo servico de streaming Netflix.® Sense8 conta a histéria de 8 pessoas de diferentes
paises que ndo se conhecem, mas que descobrem estarem conectadas emocionalmente e
mentalmente, sendo capazes de aprender a linguagem e habilidades um do outro e de se
comunicar por meio de visdes em seu dia a dia. A série possui apenas uma temporada, mas
a Netflix ja anunciou que ela tera continuidade em 2016.

A atriz estadunidense Jamie Clayton interpreta em Sense8 a transgénero lésbica
Nomi Marks, uma hacker e ativista que luta em prol dos direitos LGBT na cidade de Séo
Francisco (Estados Unidos da América). Miguel Angel Silvestre é um ator espanhol que
exerce 0 papel do gay Lito Rodriguez, também ator na série, que vive um romance
escondido com Hernando (Alfonso Herrera), na Cidade do México (México). Além destes
dois personagens que serdo analisados neste artigo, Sense8 conta com mais seis intérpretes
principais: Aml Ameen como o motorista de van Capheus "Van Damme" (Nairobi —
Quénia); Doona Bae como a lutadora e economista Sun Bak (Seul — Coreia do Sul); Tina
Desai como a cientista farmacéutica Kala Dandekar (Mumbai — india); Tuppence

Middleton como a DJ Riley Blue (Londres — Inglaterra); Max Riemelt como o arrombador

® A Netflix é uma empresa americana que fornece o servigo de TV por internet a mais de 50 milhGes de assinantes, em 40
paises. A plataforma fornece, a quem é cadastrado, filmes, séries de TV e producdes originais.



N
_>o<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Curitiba - PR — 26 a 28/05/2016

de cofres e chaveiro Wolfgang Bogdanow (Berlim — Alemanha) e Brian J. Smith como o
policial Will Gorski (Chicago — Estados Unidos da América). (SENSE8 BRASIL, 2015).

Figura 2: Personagens principais da série Sense8

wWolfgang will

Fonte: Os Autores

Como citado, dois personagens da série sao homossexuais. Porém, Lito Rodriguez
mantém sua sexualidade longe do publico e dos holofotes. A Unica pessoa que tem
conhecimento do fato é uma amiga que finge ser sua parceira quando o ator é fotografado e

entrevistado por jornalistas e apresentadores de televisdo. Essa vida dupla faz com que

D~

surjam diversos imprevistos na trama. J& no caso de Nomi Marks, sua sexualidade
assumida. O fato da personagem ser uma pessoa trans, lésbica e da narrativa expor o
relacionamento dela com sua namorada, garante uma transparéncia na forma como a
personagem lida com a situacdo. Porém, sua mde ndo aceita sua identidade de género e a
chama pelo seu nome masculino concedido em seu nascimento: Michael. Além disso, priva
a liberdade de Nomi ao interna-la em uma clinica alegando que ela precisa realizar uma
cirurgia em seu cérebro. Nesse contexto, deixa-se subentendido que o “problema” da

transgeneridade da hacker ¢ algo patologico, que precisa ser identificado e “consertado”.

Analise dos dados da pesquisa
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Para se compreender como as questdes relacionadas a identidade de género e
orientacdo sexual sdo representadas na série Sense8 foram analisados os trailers que a
Netflix disponibilizou em seu canal oficial no YouTube — “Concept Trailer”, “Character
Trailer: Nomi”, “Character Trailer: Lito” — bem como 0s doze episodios que compdem a
primeira temporada da série, em especial as cenas em que Nomi e Lito aparecem. O
levantamento foi realizado por meio de uma decupagem dos enquadramentos utilizados,
caracteristicas, falas e tempo de exposicao destes personagens.

No trailer em que todos os personagens da série sdo apresentados — “Concept
Trailer” (1minO1lseg) — é interessante perceber que Lito e Nomi estdo conectados, como se
o fato de ambos serem homossexuais fosse um aspecto relevante da trama, porém essa
perspectiva nao é evidenciada nos outros materiais analisados. No video de apresentacao de
Nomi — “Character Trailer: Nomi” (56seg) — percebe-se que as questdes relacionadas a sua
identidade de género sdo mais relevantes que sua orientacdo sexual. O fato de sua mée néo
aceitar sua transgeneridade e submeté-la a uma cirurgia que ‘“normalizaria” seu cérebro é
predominante na escolha de cenas para o trailer. Ja no video em que Lito é apresentado —
“Character Trailer: Lito” (59seg) — o conflito em destaque tem relacdo com sua orientacéo
sexual. Cenas do personagem pensativo, aflito, bem como do momento em que sua falsa
parceira descobre que ele é homossexual sdo destacadas. Percebe-se, dessa maneira, que 0s
trailers sdo condizentes com a narrativa da série.

Acerca do tempo de exposicdo de Lito e Nomi nos doze episodios, foi identificado
que, no total, a primeira temporada de Sense8 possui quase onze horas de duragdo. Cada
episddio varia entre cinquenta minutos a uma hora. Calculando uma média de tempo de
exposicdo de cada personagem, percebeu-se que Nomi ocupou cerca de 5 minutos e 30
segundos em cada episddio e Lito, 7 minutos e 30 segundos.

Em um primeiro momento, pela analise apenas numérica e comparativa dos dois
personagens, subentende-se que o conflito que Lito vivencia com sua sexualidade é
predominante e mais importante que aspectos da identidade de Nomi. Porém, é importante
ressaltar que ha episédios em que aspectos da transgeneridade de Nomi ganham mais
destaque. Desse modo, a diferenca de tempo de exposicao entre 0s personagens ndo € muito
significativa.

No que diz respeito as falas destes dois personagens durante a primeira temporada
da série, foi elaborada uma relacdo de palavras para exemplificar os conceitos mais

presentes em suas conversas, deixando evidente a preocupacgéo dos criadores da série — vale
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lembrar que uma das autoras € mulher trans — em retratar os sentimentos vivenciados por
Nomi e Lito em seus conflitos pessoais e sociais. As palavras em destaque como medo,
violéncia e orgulho foram ditas diversas vezes por ambos 0s personagens e retratam, de
certa forma, a histdria de vida dos personagens e reforcam a dramaticidade que os autores
de Sense8 se esforcaram para transmitir aos consumidores do produto.

Ainda, sobre caracteristicas empregadas na linguagem audiovisual da série, notou-
se, na decupagem dos episodios, que as expressdes faciais e corporais dos personagens
analisados foram fundamentais para a criacdo de uma identidade interessante para Sense8.
O uso de enquadramentos fechados (planos préximos, super closes) e de técnicas como o
zoom-in para enfatizar reacdes faciais é frequente, de forma a criar uma maior identificacdo
com as emocdes e dramas vividos pelos atores.

O comportamento e personalidade dos personagens analisados também merecem
atencdo para compreendermos como questdes de género e sexualidade sdo abordadas na
série. Lito € um astro mexicano cobicado pelas mulheres e, por ser ator, sabe fazer com que
as pessoas acreditem em suas atuacfes. A midia e colegas de trabalho ndo imaginam que
ele esconde sua homossexualidade e que possui um namorado, pelo fato dele mascarar a
realidade, fingindo, de tempos em tempos, estar em um relacionamento com uma mulher.
Lito tem medo que a revelacdo de seu segredo prejudique seu trabalho como ator, sempre
representado em seus filmes como um gald e conquistador viril. Contudo, sua apreenséo e
falta de coragem acabam afetando seu relacionamento, o que deixa 0 personagem em
constante melancolia e tristeza.

Essa narrativa, que explora o conflito interno vivenciado por Lito, também apresenta
particularidades que ndo sdo comuns em representacGes de homossexuais em produtos
audiovisuais. Além de representar um personagem que esconde sua verdadeira orientacdo
sexual, Sense8 tambeém buscou, neste caso, ndo associar a homossexualidade de Lito a
feminilidade, se observadas suas caracteristicas fisicas e comportamentais, que seguem um
modelo heteronormativo.

Ja Nomi lida muito bem com o fato de ser lésbica e trans. Corajosa, determinada e
confiante, sua orientacdo sexual e identidade de género séo retradadas de forma natural, ndo
sendo o foco do conflito que convive. O fato de ser uma blogueira, hacker e ativista dos
direitos LGBTs confere a personagem uma realidade distinta das representacdes
estereotipadas e estigmatizadas que geralmente séo feitas de pessoas trans em produtos de

midia audiovisuais.
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O preconceito de sua mée, amigas de sua hamorada e médicos com relacdo a sua
identidade de género, por acreditarem que sua condicao é patoldgica, é a base da narrativa
que foi construida para a personagem em Sense8. O fato da atriz Jamie Claytoni ser uma
mulher trans corrobora para uma representacdo ndo estereotipada de uma personagem trans
e, por consequéncia, mais verossimil.

Para finalizar a analise e verificar se as hipdteses levantadas no inicio deste artigo
sdo procedentes, foi aplicado um questionario sobre a percepcdo do publico — geral,
homem/cisgénero/homossexual, trans - acerca da representacdo da homossexualidade e
transgeneridade na série. O entendimento geral do publico respondente em relacdo a esses
temas também foi enfatizado.

A pesquisa foi respondida por 153 pessoas, sendo que 95% dos participantes
declararam-se cis e 5% trans. A pouca participacdo de transgéneros na pesquisa tornou
evidente que o acesso dessas pessoas a plataformas como o Netflix, e produtos de midia
como seriados, ainda é bastante restrito. *° Isso se da, como ja abordado anteriormente, pela
invisibilidade na sociedade. A pouca participacdo na economia e politica, devido a
estigmatizacdo que vivenciam, excluem-nas, também, da aproximagdo com produtos
culturais e de entretenimento.

Em relacdo a orientacdo sexual, 40% das pessoas respondentes declararam serem
heterossexuais, 20% homossexuais, 25% bissexuais, 10% pansexuais e 5% assexuais.

Questionados sobre quais 0s personagens preferidos em Sense8, os participantes da
pesquisa, que podiam votar em mais de um sensate, elegeram Sun, que obteve 50% dos
votos, como a favorita. Nomi ficou em segundo lugar com 45%, seguida por Riley, 34%,
Wolfgang, 25%, e Lito, com 23%.

Das 95% pessoas que responderam a pesquisa e declararam se identificar com o
género a elas atribuido, 13% afirmaram serem homens homossexuais. Destes, 30%
consideraram o personagem Lito realista, 30% comum, 23% estereotipado, 15% bem
elaborado e 2% assinalaram a opgao “outros”. H4, aqui, uma divergéncia de opinides sobre
as caracteristicas e personagem de Lito. Acerca dos aspectos predominantes de seu
comportamento, opinides como “dramatico”, “apaixonado”, “mega estereotipado”, “carater

conflitante de sua sexualidade e a necessidade em se enquadrar ao padrdo heteronormativo

190 estigma e a marginalizacéo das pessoas trans se reflete na sua condicao social e também na sua baixa
expectativa de vida. Segundo dados de 2014, o Brasil é o0 pais onde mais ocorrem assassinatos de pessoas
trans em todo o0 mundo. Informacéo disponivel em http://exame.abril.com.br/mundo/noticias/brasil-lidera-
numero-de-mortes-de-travestis-e-transexuais
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social”, “sexualidade repreendida”, “indecisdo” e “ndo vejo um aspecto marcante” ilustram
as diferentes percepcdes desse publico consumidor da série sobre o conflito vivenciado pelo
personagem no que diz respeito a sua orientacdo sexual.

Em relacdo a Nomi, as concepcBes do publico transgénero, que representou 5% dos
respondentes do questionario, sobre sua personalidade e transgeneridade sdo mais
semelhantes. 90% consideraram a personagem bem elaborada, 5% comum, 5% realista, 0%
estereotipada e 0% “outros”. Entende-Se, dessa maneira, que a aceitagdo e identificacéo
com a personagem € bastante positiva por parte do publico trans. “Achei excelente a
escolha de uma atriz transgénero para o papel, nada como alguém que sente na pele as
duvidas, problemas e preconceitos de uma trans para representar de forma digna uma
identidade de género tdo denegrida”, “a coragem de ser quem deseja ser”, “tudo dela ¢
marcante, desde sua coragem em lidar com a mée, que ndao a aceita como ela €, até sua
incrivel habilidade com a tecnologia”, “a parceria com a namorada ¢ bem bacana de ver”,
“Nomi retrata bem a questdo de identidade de género x orientagdo sexual, ndo excluindo
uma pessoa trans de ser homossexual”, “diferente de Lito, ela nunca viveu a sombra de sua
sexualidade” e “a naturalidade como sdo colocadas as questdes da transgeneridade e da
homossexualidade ¢ muito interessante e importante” sdo alguns dos comentarios feitos por
tais pessoas em relacdo ao aspecto que acharam mais marcante na personagem e
representacdo de sua transgeneridade e homossexualidade.

A percepcao geral do publico respondente do questionario sobre a representacéo da
homoafetividade e transgeneridade na série também deve ser levada em consideracdo na
analise. 75% dos participantes da pesquisa relatou que as questdes relativas a
homossexualidade foram bem representadas em Sense8 pelo personagem Lito. Comentarios
como “o drama do famoso/gay foi bem elaborado” e “ele ¢ egoista e medroso! Ou seja, uma
pessoa normal, ndo um santo! Gostei dele ser retratado como uma pessoa real, ndo um
estereotipo gay”, ilustram a maioria das opinides. Mas também foram registradas criticas
como “o Lito é estereotipado” e “existem esteredtipos ali com relagdo a profissdo de ator
que me incomodam um tanto”.

Em relacdo a transgeneridade, 65% alegou que o tema foi bem representado na
narrativa. Opinides como “Nomi €, para mim, uma surpresa interessante, pois ficou muito
longe dos esteredtipos normalmente aplicados as personagens trans, principalmente por
fazer com que a transi¢do nao fosse o principal elemento de sua historia” e “fiquei bem feliz

pela representatividade ndo apenas de género e sexualidade, mas também de alguém
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engajada nos movimentos sociais”, reforgam isso. Mas comentarios como “s6 ndo da pra
dizer que ela seja extremamente realista, pois € uma pessoa que apesar de enfrentar o
preconceito da familia, ainda assim conseguiu manter boas condicdes de vida, 0 que € mais
do que se pode dizer da maioria das trans, infelizmente” refletem a diferenca do estilo de
vida da personagem com a realidade vivida por pessoas trans, seja no Brasil, nos Estados

Unidos da América ou em outros paises do mundo.

Considerac0es Finais

O presente estudo teve como ponto de partida entender como as questfes de
identidade de género e orientacdo sexual estdo sendo representadas nos produtos midiaticos,
em especial na série americana Sense8. Pode-se concluir que a primeira hipétese levantada,
que entendia que os personagens analisados eram estereotipados e estigmatizados, nao foi
confirmada. A divergéncia de opinides tanto do puablico em geral, quanto dos homens gays,
da representacdo da homoafetividade do personagem Lito, e da pesquisa feita a partir da
decupagem dos doze episddios da série comprovam que ainda hd o emprego de estere6tipos
para representar a homossexualidade. Mas o significativo numero de pessoas que
perceberam em Lito o desenvolvimento de um personagem gay mais realista e elaborado é
prova de que os produtos de midia audiovisuais estdo mais atentos a essas especificidades.

O mesmo se pode dizer em relagdo a representacdo da transgeneridade. A grande
maioria do publico em geral e das pessoas trans que responderam a pesquisa entenderam
gue Nomi é bem elaborada e que representa bem as questdes relativas a identidade de
género. Dessa maneira, acredita-se que Sense8 buscou romper com os estere6tipos relativos
a género e sexualidade empregados em inumeros produtos de midia audiovisuais,
ressaltando-se a importancia da representatividade de pessoas trans enquanto protagonistas
de seus prdprios personagens.

Nesse sentido, a segunda hipdtese levantada foi confirmada. Ou seja, 0 crescente
aumento da visibilidade das questbes da homossexualidade e da transgeneridade tem
permitido a criacdo de personagens mais condizentes com a realidade. O fato da
homoafetividade de Lito ndo ser associada a feminilidade e da atriz que interpreta Nomi ser
uma mulher transgénero na vida real € um indicativo de que produtos de midia audiovisuais
podem auxiliar na desconstrucao de estereotipos e do preconceito da sociedade em relacéo a
essas questdes.

Por fim, compreende-se que ndo apenas seriados, mas filmes, novelas, campanhas

publicitarias e os mais diversos produtos de midia audiovisuais precisam, cada vez mais,
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buscar inserir em suas producdes modelos identitarios mais realistas e que incluam as mais

diversas formas existentes de relacionamentos com o proprio corpo e com outras pessoas.
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