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RESUMO

Este trabalho trata do jornalismo cultural a partir da perspectiva do teatro, com o objetivo
de perceber a influéncia do jornalismo cultural no teatro. A pesquisa tem a capital
paranaense como espaco a ser investigado, voltando-se a relacdo entre o jornalismo de
cultura e o teatro local. Para isso, verifica de que maneira o artista teatral entende o
jornalismo de cultura em Curitiba. Os procedimentos metodoldgicos foram revisdo de
literatura e a pesquisa qualitativa por meio de entrevista em profundidade com 20 artistas
do mercado local. Embora Curitiba, para os artistas, ndo mais se configure como um espaco
fértil para a relacéo entre o jornalismo e o teatro, pode-se concluir que as areas ainda sofrem
influéncia matua. O trabalho é uma espécie de diagndstico para o jornalismo sobre o que
pensa o artista, importante elemento do processo comunicacional.
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Introducéo

O jornalismo cultural encontra-se atualmente em um cendrio paradoxal: se, por um
lado a segmentacdo aliada a Internet apresenta as vantagens de um espaco sem restricdes
fisicas, que concentra ferramentas de todas as outras midias, de outro, o carater
mercadoldgico inerente ao contexto social parece restringir as possibilidades de uma
cobertura cultural desprovida de demandas econdmicas. A producéo cultural artistica, aos
olhos do jornalismo, possui como Unica forma de conceituacdo aquela que se encaixa nos
parametros da cultura de massa.

A tecnologia, os multiplos procedimentos jornalisticos, os interesses do publico e
dos veiculos, e a propria concep¢do de cultura fazem parte dos fendbmenos que, em

coexisténcia, resultam no que atualmente é o jornalismo cultural. Embora contemple as
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diversas manifestacdes, concepgdes e segmentos artisticos — incluindo até as que ndo fazem
parte das chamadas “sete artes” tais como a moda e a gastronomia — algumas areas tém no
jornalismo cultural a possibilidade de registro do que muitas vezes é efémero, como € o
caso do teatro. O poder de analise, de registro historico e da constituicdo de uma memoria
do campo artistico faz do jornalismo o principal meio de perpetuacao das artes cénicas.

E no entrecruzamento entre o Jornalismo e o Teatro que o presente trabalho se
insere. O objetivo é perceber a influéncia do jornalismo cultural no teatro, tendo a
delimitacdo geogréfica de Curitiba como objeto de estudo. A recepcdo dos artistas, no
trabalho, se configura como uma opcéo metodoldgica, ja que existe a intencdo de identificar
a maneira com que os artistas de teatro que atuam em Curitiba entendem o jornalismo
cultural da capital paranaense. Acredita-se no poder do jornalismo especializado,
nomenclatura que pretende indicar a profundidade e a responsabilidade de uma producao
centrada no conhecimento particularizado em determinada area. A especializacdo seria,
portanto, uma maneira de instrumentalizar e capacitar o jornalista acerca de seu proprio
oficio, cujo engajamento reflexivo deveria ser originario de uma fluéncia do conhecimento
em questéo.

As metodologias adotadas séo a reviséo de literatura e a entrevista em profundidade,
esta, a fim de perceber de que maneira a recepcdo do jornalismo cultural de teatro acontece
pelos proprios artistas teatrais. Acredita-se ser essa a melhor forma para se ter acesso as
impressBes dos artistas, responsaveis tanto por parte do contexto cultural da cidade, como,
consequentemente, pelo o que se produz sobre.

O presente artigo provem de uma pesquisa monogréafica e, 0 que aqui € apresentado,
¢ uma pequena parte de um estudo muito mais amplo — o recorte aqui estabelecido

centraliza as discussdes propostas, levando em conta as especificidades do evento.
Jornalismo Cultural Atual

E sob a perspectiva do jornalismo especializado que a produgio do jornalismo
cultural se insere. Segundo Martinez “el periodismo especializado en cultura informa,
valora y contextualiza los acontecimentos que se relacionan con el concepto de cultura de
cada época concreta.” (2010, p. 162). Segundo o autor, o jornalismo cultural ndo s6 é uma
das classificagbes de jornalismo, como tambem é uma das principais modalidades do

jornalismo especializado, isso porque:
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El periodista cultural se encuentra ante un contexto complejo y en
constante cambio y su principal mision es la de reconocerlo, explicarlo,
relacionarlo e informar sobre él a su audiencia. Su labor no consiste en
hacer una mera descripcion del contexto cultura sino una interpretacion y
valoracion rigurosas que garanticen la transmission eficaz de los diversos
cadigos que conforman la informacion cultural.

(MARTINEZ, 2010, p.164)

O jornalismo cultural, enquanto manifestacdo do jornalismo especializado, esta em
constante desenvolvimento na mesma medida em que o conceito e/ou concepcao de cultura
se restabelece. N&do ha producdo jornalistica descontextualizada, assim como ndo ha de
cultura.

Laub (2013), em analise sobre o atual jornalismo cultural, defende que o contexto
em que a imprensa cultural se insere “conspira contra o esforg¢o reflexivo”. Tal cenario ¢
constituido, segundo o autor, por uma postura adotada pelo jornalismo cultural que pretende
tornar facil, conhecido e acessivel todo tema contido nas paginas de veiculos culturais.
Segundo Laub, “Ndo ha pensamento em cultura — como ndo hd em politica — sem
confronto”, (2013).

O confronto a que ele se refere ndo é o embate entre a arte erudita e arte popular,
amplamente discutido na esfera do jornalismo cultural, mas o que se aproxima dos préprios
conceitos de cultura. Nao ha, nesse contexto, uma cultura tratada como nédo sendo a cultura
de massas. Segundo Pastoriza o conceito de cultura de massas, que tem origem na Escola
de Frankfurt, constitui-se como o que melhor se corresponde com a divulgacdo da cultura
através dos meios de comunicacao, isso porque se trata de “un mensaje efimero emitido por
una elite de comunicadores a un receptor masificado, disperso y anénimo a través de
médios de comunicacion centralizados” (2006, p.13).

No contexto mercadoldgico apresentado o jornalismo cultural contemporaneo tem
sua producdo intensamente influenciada por um movimento que Segura, Golin e Alzamora
(2008), conceituam como o de espetaculo. Segundo os autores, é a partir do espetaculo, isto
é, eventos artisticos pautados pela dindmica da inddstria cultural, seus langcamentos e
distribuicbes, que a interpretacdo estética ocorre. Promove-se, assim, a vincula¢do de
materiais que tém, inexoravelmente, o fator jornalistico e o lancamento de produtos numa
relacdo de coexisténcia.

Inseridos em um pensamento marxista, os filésofos da Escola de Frankfurt,

Benjamin, Adorno e Horkheimer, teorizam sobre a inddstria cultural, importante conceito
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da Teoria Critica que se refere a um sistema de producdo de entretenimento e lazer feitos
em larga escala, fendbmeno resultado do capitalismo. O pensamento incluido na teoria dos
autores dessa escola é o de que os bens culturais estariam inseridos em uma producdo que
beneficia a parcela da populagdo que, ao explorar a méo-de-obra proletaria, perpetuaria a
ideologia burguesa. Nesse contexto, a obra de arte seria, portanto, fruto do capitalismo no
que se refere a sua producéo, difusdo e reproducdo. Benjamin discorre sobre a abrangéncia
da industria cultural, e insere-a também como o exercicio de mecanismos que se relacionam
“aos esquemas do consciente e do inconsciente, os quais ela com razéo pressupde como
difundidos nos consumidores” (apud DUARTE, 2008,p. 108).

O contexto, amplamente utilizado desde o seu surgimento, no entanto, foi 0 mesmo
que proporcionou a maior acessibilidade das obras de arte, a pluralidade na producéo
artistica e as amplas discussdes, em diferentes meios, da arte, seus procedimentos e efeitos.
E nesse sentido que se insere o jornalismo, especialmente o cultural, e sua funcdo de
transmissdo e difusdo da cultura. Pastoriza aponta para a responsabilidade que tem o
jornalismo cultural ao se inserir como difusor da cultura. Segundo o autor, se trata de uma
atividade profissional que exige uma rigorosa preparacao por parte dos jornalistas, porque
estes “tienen el deber de proporcionar acceso al capital artistico a quienes no poseen 16s
codigos, la formacion intelectual y la sensibilidade necesarios para asimilarlo y convertirlo
em gratificante. (2006, p.16).

Frente a importancia da funcdo do jornalismo cultural nesse contexto, Coelho (2000)
aponta a fragilidade que essa area do jornalismo encontra atualmente para desempenhar
essa difusdo com clareza e éxito. Segundo o autor os motivos vao desde a dificuldade em
definir critérios para avaliar uma manifestacdo cultural, incluindo as dicotomias existentes
no campo (erudicdo/popular, elite/massa) até as questdes que envolvem a propria pratica do
jornalismo.

A homogeneizacdo, tema recorrente ao se estudar a cultura de massas, surge como
elemento da producdo jornalistica na medida em que interfere na cobertura exercida pelo
jornalismo cultural. Segura, Golin e Alzamora identificam a padronizacdo dos materiais
jornalisticos do campo cultural quando apontam a repeticdo das manchetes, mecanismo que
inibe “a possibilidade criativa do género” (2008, p. 77) e acaba “relegando a um segundo
plano a investigagdo e a pauta original” (2008, p. 77). Hall também aborda a

homogeinizagdo em relacdo as culturais nacionais, suposto material principal das paginas
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de cultura, que, ao se tornarem mais expostas a influéncias externas, sdo enfraquecidas
“através do bombardeamento e da infiltracao cultural” (2006, p. 74).

Os cadernos de cultura acabam veiculando em metade do espaco que lhes cabem
publicacdes de servicos, programacdo televisiva e colunas sociais. Segundo Chaui, 0s riscos
que a arte e 0 pensamento sobre arte sofrem sob a acdo dos meios massivos séo os de
tornarem-se reprodutivas e repetitivas, eventos para consumo, consagracdo do consagrado,
parte do mercado de moda passageiro, dissimulacédo, publicidade, porque, de acordo com a
autora, “a chamada cultura de massa se apropria das obras culturais para consumi-las,
devora-las, destrui-las, nulifica-las em simulacros” (2006, p. 21-22).

Essas circunstancias somam-se a crises financeiras em empresas jornalisticas e
acabam por gerar espagos pouco estimulantes para a producdo de um jornalismo ensaistico
e reflexivo, j& que, frente ao mercado, tal posicionamento ndo é rentavel. Tém-se, portanto,
a consolidagdo de um segmento praticamente ausente de reflex@o, centrado no servico, na
agenda e na divulgacdo. Bauman ao discorrer sobre o atual contexto de producdo
mercadologica sugere que “tudo isso [demandas mercadologicas] se coloca em total
oposicdo a criacdo cultural” porque, segundo o autor, subordinar a criatividade cultural aos
critérios do mercado de consumo “significa exigir das criacbes culturais que aceitem o pré-
requisito de todos os produtos de consumo anteriormente considerados legitimos: que se
legitimem em termos do valor de mercado” (2007, p. 80)

No entanto, a comunicacdo atualmente tem como principal espago para a difuséo das
informacdes a internet. Os motivos que compdem um cendario favoravel ao ciberespago sao
muitos, a divulgacdo instantanea de imagens e sons, a troca de informacdes entre
computadores e 0 acesso a bancos de dados sdo alguns deles. No entanto, a distin¢do entre
comunicacdo e informacao, proposta por Pernisa Janior indica que o processo de difusdo de
informagdes, independentemente do meio, ndo necessariamente configura um processo
comunicacional. O contexto da comunicacdo de massa promove movimentos em que a
passagem de mensagens e materiais “ndo assegura uma troca efetiva, ou seja, a
comunicagdo em si” (2010, p.16).

A internet, entendida como uma nova midia, um novo meio de comunicagdo, causou
duas principais mudancas. A primeira € no ambito mundial pelo seu potencial de gerar,
transportar, sugerir e disseminar a informacéo, de uma maneira democratica e distante da
manipulacdo dos outros veiculos de comunica¢do de massa; e a segunda revolucdo da

Internet ocorre do ponto de vista pessoal, transformando a relagdo homem x méaquina, em
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uma interatividade quase humana e quase maquina. Segundo Lévy, “o ciberespago suporta
tecnologias intelectuais que amplificam, exteriorizam e modificam numerosas funcgdes
cognitivas humanas: memoria, imaginagdo, percepgao e raciocinios” (1999, p.157).

As manifestagcbes jornalisticas se apresentam de diferentes maneiras e suas
especificidades muitas vezes sdo inerentes ao meio em que se inserem. Assim como 0
radiojornalismo e o telejornalismo a producdo na web apresenta caracteristicas que
permitem estudos e definicbes mesmo em um espaco desterritorializado e usando de
recursos de diferentes origens e formatos.

Eesse cenario é definido por Jenkins (2008) como o da cultura da convergéncia, que
se caracteriza pela existéncia de um fenbmeno que contempla transformacdes tecnologicas,
mercadologicas, sociais e culturais na recep¢do de produtos e informacbes, em que a
producdo jornalistica se insere. As mudangas, no entanto, referem-se também ao proprio
comportamento do receptor, que passa a ter formas de relagdo com os produtos culturais
antes inexistentes, em que o proprio fenémeno da comunicacéo é revisto.

Embora se assemelhem os procedimentos jornalisticos, no que diz respeito a
apuracao e os preceitos basicos do oficio, o jornalismo digital se diferencia do praticado nos
meios convencionais em especial pelo “tratamento dos dados e pelas relagdes que sdo
articuladas com os usuérios” (PINHO, 2003, p. 58). As potencialidades da Internet frente
aos meios tradicionais (televisdo, radio, cinema, jornal e revista) também apresenta um
espaco Unico de experimentacao pela multiplicidade de recursos oferecidos.

O inicio da era da informacdo digital e a popularizagdo da internet como meio de
comunicacdo se deram nos EUA, no final da década de 1980. O primeiro jornal que
ofereceu servigos na web foi 0 The New York Times. No Brasil, o primeiro jornal a fazer
uma cobertura completa da internet foi o Jornal do Brasil em 1995.

O desafio do jornalismo on-line, nesse sentido, € a procura de uma linguagem
adequada para a webnoticia, uma noticia mais adaptada as exigéncias de um usuario que €
tdo maultiplo quanto as possibilidades da rede. Moherdaui (2007) aponta que, embora em
diferentes niveis, o publico leitor da internet além de ler, também participa das etapas de
producéo de contetdo e também personaliza seu conteudo através de bancos de dados.

Sabe-se que o jornalismo online torna-se mais atraente que o jornalismo
convencional, por poder usar ferramentas (nicas a0 meio e inexistentes nas mesmas
propor¢Oes quando comparadas a outros espagcos. Mas nédo se trata de fazer uma simples

transposicéo do que se produz em outros meios para o online, e nem mesmo de propor uma
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polarizagdo entre o que esta na Internet e o que esta fora dela. Santaella (2008) defende que
os esforcos estdo em tornar o processo de unido dos materiais disponiveis, fotos, videos,
sons, em um fenémeno que se afasta de uma visao atomizada da utiliza¢do dos recursos.

A discussdo de novos formatos de narrativas também se insere nesse contexto. O
carater de inventividade e experimentacao suscitado pelo novo espago em que se configura
a Internet promove a pesquisa € 0 estudo de maneiras contemporaneas de se narrar 0S
objetos jornalisticos. Na busca pelo entendimento da producéo jornalistica no ciberespaco,
surgem questdes acerca da profundidade, apuracdo e dos proprios procedimentos
jornalisticos. Quando se trata especificamente do jornalismo cultural na Internet, a questdo
principal é a que apresentam Alzamora, Golin ¢ Segura “a proliferacdo de websites ndo
jornalisticos que passaram a produzir e a difundir informa¢ao cultural” (2008, p.78). A
producdo amadora do que antes era feito por jornalistas culturais, gera um cenério
dicotdmico: se por um lado a diversidade de informacgdes promove a maior divulgagéo e
consumo, por outro constitui uma nova linguagem cuja expressdo contempla aspectos ndo
jornalisticos.

H& também um comportamento que Machado (2010) apresenta como sendo da rede:
0 uso da Internet como fonte de pesquisa para a producéo de matérias de meios tradicionais
e normativos. Portanto, além de estar na web como matérias jornalisticas, a producédo
amadora também acaba se tornando fonte de pesquisa para o proprio jornalista.

No entanto, Brito coloca que o jornal “nunca foi tao lido, agora que tem sua versao
digital. Ndo é o contetdo dos jornais que esta em xeque, mas apenas a sua forma.” (2009, p.
131). Cabe ao jornalismo cultural online, entdo, usar o ciberespaco de forma que a sua
linguagem e identidade jornalistica, que se aperfeicoou durante o século XX, seja agregada
aos recursos e ferramentas possibilitadas pelas constantes transformacdes tecnoldgicas e

continue a perpetuar a credibilidade conquistada até entdo.
O Contexto Curitibano — As relac6es entre teatro e jornalismo

A efemeridade que caracteriza e faz parte do teatro, enquanto experiéncia e
acontecimento, torna o registro artistico sempre um desafio. A encenagdo existe no tempo
exato em que acontece, e a transposicdo de uma linguagem a outra comumente soa

insuficiente. O jornalismo e, durante algum tempo, especificamente o jornal impresso, foi
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uma importante forma em que o teatro pode se assumir para continuar presente, mesmo
depois de um espetaculo acabar.

O registro, a palavra escrita tem no teatro a possibilidade de se fazer presente em
diferentes momentos de um processo artistico, a dramaturgia, o livro de memodrias, a
biografia, a exposicdo de ideias e concepcles, e a propria histéria do teatro sdo todas
possiveis formas de eternizar o acontecimento. E no jornal, no entanto, que o espaco entre o
artista e o publico se converge em mediacao.

A cobertura jornalistica de teatro e mesmo a critica teatral se configuram como
importantes formas de registrar o teatro. Patriota (2008) ao analisar as aproximacoes entre o
Teatro e a Historia, aponta que o evento cénico, ao ser tratado em quanto acontecimento
historico, tem a sua especificidade no fato de extinguir-se no momento em que sua acao é
finalizada. Segundo a autora, a reunido de fragmentos para se compor uma possivel
cronologia do Teatro, é no Brasil comumente feita com criticas teatrais e depoimentos, dois
procedimentos jornalisticos.

Além da reconstituicdo histérica, ha outras principais funcbes do jornalismo
cultural, que podem também surgir da relacdo entre Jornalismo e Teatro: a formacéo,
reflexdo, a divulgacdo e o carater poético. O carater formativo do oficio também se
concretiza quando as artes cénicas sao tema. Independentemente do publico em questdo, se
iniciado ou ndo, ao tratar do teatro em espacos jornalisticos ha uma instrucdo do receptor
sobre a manifestacdo artistica abordada. Embora o jornalismo ndo possa afirmar e
comprovar “o pleno exercicio da cidadania, maior acesso ao consumo e tampouco um
desenvolvimento educacional da sensibilidade estética dos consumidores dos produtos,
servicos ou bens culturais” (GADINI, 2003)

As formas de se analisar ou receber um objeto artistico sdo muito variadas e, por
isso, os veiculos adotam diferentes abordagens e procedimentos para se discorrer sobre o
teatro. Pavis aponta para a multiplicidade de possibilidades de recepcao e producéo de uma
experiéncia teatral. Segundo o autor a forma das analises e os discursos podem ser
extremamente variados e vdo desde comentarios espontaneos, feitos pelos proprios
espectadores, até ‘“‘artigos especializados da critica escrita ou audiovisual, registros
mecanicos auditivos ou audiovisuais, descricdo oral ou escrita dos sistemas de signos por
semiodlogos conscienciosos, meditacdo poética ou filoséfica a partir do espetaculo etc”
(2005, p. 14).
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A divulgagdo de produtos culturais nos espacos jornalisticos se relacionam bastante
intimamente com temas ja apresentados como o agendamento e a inddstria cultural. 1sso
porque os procedimentos hoje utilizados ao se tratar de assuntos culturais enquadram-se no
que costuma-se chamar de servico. Pequenas notas que apresentam data, horario, local e um
breve contexto sdo majoritariamente o corpo de espagos reservados a uma suposta produgéo
sobre a cultura. A politica e o sistema econdmico, temas aparentemente distantes e muito
maiores do que a discussdo do jornalismo cultural, parecem apontar questdes que ora
surgem enquanto explicacdo para a producdo atual e ora surgem como causa. E o caso do
uso da linguagem no capitalismo, levantada por Duréo, ao afirmar que os continuos avancos
das tecnologias midiaticas “permitiram que nossa vida se tornasse, como nunca antes
saturada da linguagem” (2008, p 43).

Mais do que qualquer outra area do jornalismo, a cultural permite a maior producédo
reflexiva entre as categorias possiveis. Essa especificidade se justifica pelo material com
que o jornalismo cultural se constitui. Tratar de temas que envolvem a cultura, as artes e o
pensamento de um circulo social permite com que as abordagens sejam encaminhadas para
0 lugar da reflex&o. Giddens a reflexdo acontece porque nesse espago “as praticas culturais
sdo constantemente examinadas e reformadas a luz de informacgdes renovadas sobre estas
proprias praticas, alterando assim constitutivamente seu carater” (apud AZZOLINO, 2009
p. 45)

Alzamora também aponta para a fungdo poética de uma cobertura do jornalismo
cultural. Isso se da porque o receptor, ao buscar a informacdo presente em espacos que
contemplem uma producdo voltada a arte e a cultura, esta a procura de um material também
sensivel, e capaz de fazé-la ter uma experiéncia estética. Segundo a autora, “ha um sentido
profundo em tudo o que é humano, e a cultura abarca esse ‘tudo’. Trata-se de um conjunto
paradoxal de coisas que transitam entre o absurdo e a beleza; entre a beleza e a fragilidade”
iSso porque, de acordo com Alzamora, “0 jornalismo esta ai para informar o homem sobre o
gue esta acontecendo com o homem” (2009, p.66).

A relagdo entre os palcos e os jornais em Curitiba foi pesquisada por Marta Morais
da Costa, responsavel por um importante material sobre o tema, j& que ndo € vasto o
registro dessa area. Data o inicio do seculo XX as primeiras delimitagGes das principais
caracteristicas da cobertura teatral local. Nesse periodo tem-se 0 numero de sete diarios que
mantinham produc&o frequente sobre teatro: A Republica, Diério da Tarde, Gazeta do Povo,

O Comeércio, Comércio do Parana, A Tribuna e O Dia.
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E a critica que nesse momento tem mais destaque na producéo local. Ha trés linhas:
a critica preocupada com a descricdo e narracdo do evento teatral, a critica enquanto hibrido
de critica/cronica e a critica que empenha-se em constituir-se enquanto producéo tedrica
sobre o teatro. Ainda que com distingbes, o texto critico de teatro abarcava em sua
concepgdo a ideia de que compreender o teatro significava compreender a sociedade em
questdo (MORAIS DA COSTA, 2009).

Tais caracteristicas predominaram até a década de 1930. Nas décadas seguintes
aponta-se dois nomes como incentivadores do teatro em Curitiba em suas colunas sociais,
Calil Simdo e Jaril Carnasciali (CABRAL, 2014, p.37).

Durante toda a década de 1960 varios jornalistas em diversas publicagdes mantém
uma producdo constante sobre teatro. Destacam-se Aramis Millarch, que escreveu para
jornais e revistas de Curitiba, Philomena Gebran, que assinava uma coluna de teatro no
jornal Gazeta do Povo chamada “Arte”, Oraci Gemba, no jornal O Estado do Parand e
Aroldo Mur4, com a coluna “Vernissage” no jornal Diério do Parana.

Na década de 1980 se registra a pouca atencdo dada pela imprensa ao contexto
teatral de Curitiba. Dotto Neto (2000) aponta dois comportamentos do jornalismo frente ao
teatro: a omissao e a critica seletiva. Nesse momento também se torna comum a prética da
utilizacdo dos releases que, ndo raro, eram reproduzidos na integra. No entanto, Cabral
aponta alguns nomes como importantes “para a divulgagdo e critica teatral no Parana”,
como o de Aramis Millarch e a coluna “Tabloide”, Marilu Silveira, Rosirene Gemael e
Celina Alvetti que, segundo o autor “fortalecem a ideia de um teatro verdadeiramente vivo
e promissor” (2014, p.86).

A década de 1990 é marcada pela criacdo do caderno cultural do jornal Gazeta do
Povo. Em 1992 comeca a circular o Cultura G, que em 1995 se torna o Caderno G.
Atualmente Curitiba ndo apresenta nenhum veiculo cuja producdo contemple uma escrita
especializada em teatro com periodicidade cujo carater critico se revele como principal
elemento. Pode-se destacar veiculos, espacos e profissionais que fazem certa cobertura dos
eventos e produtos culturais teatrais nas paginas e cadernos destinados a cultura (que
abarcam diversos temas no mesmo espaco), no entanto, ndo se pode afirmar a consolidagéo
de um espaco especializado em teatro. Atualmente, nos grandes veiculos, ndo existem
colunas de teatro e nem criticas teatrais regulares embora exista a organizacéo,

sistematizacéo e veiculagédo de releases e servigos.
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A relagéo do artista

O presente estudo, ao discorrer sobre o jornalismo de cultura, especificamente o de
teatro, encontra nos artistas curitibanos que se dedicam a arte teatral a principal fonte de
pesquisa. Isso se deve ao fato de serem eles, os artistas, fundamentalmente, quem compdem
as paginas do jornalismo especializado em teatro. Estdo inseridos nos trabalhos retratados,
sdo entrevistados, sdo pautas, ganchos, sdo eles o publico, os receptores das publicaces,
sdo referéncia e motivo para a producdo jornalistica. O desejo de ouvi-los esta, portanto, na
importancia que tém enquanto agentes do processo comunicacional e no fato de ser, a
entrevista em profundidade o procedimento metodoldgico mais adequado para o
cumprimento do objetivo.

E evidente que tal concepgdo parte de uma nogdo do jornalismo enquanto um
fendmeno que contempla ndo s6 o receptor enquanto parte integrante do processo
comunicacional, mas como parte constitutiva e participativa. Entende-se, entdo, a
importancia de se dar voz aos artistas em questdo. Especialmente torna-se crucial ao
jornalista ter acesso ao pensamento do artista que produz e concebe sua arte em Curitiba em
relagdo ao jornalismo cultural local.

A aproximacao entre o jornalismo cultural teatral e o préprio teatro, entre tantas as
possiveis, esta também no fato desses dois universos, em certa medida, compartilharem de
um mesmo publico. Por observacdo percebe-se que 0 panorama que se apresenta é: o
mesmo publico que vai ao teatro, propde-se a acessar diferentes tipos de materiais sobre o
tema, o jornalismo, por exemplo, e também h& o movimento contrério, ou seja, o receptor
que se interessa pelo material jornalistico produzido sobre teatro desloca-se aos espacos
artisticos que apresentam tal manifestacdo artistica. Trata-se de um cendrio que se supde
quase colaborativo, cuja coexisténcia poderia ter um caréater de propulsdo mutua.

E a partir da proximidade entre as duas dimensbes em questdo que se estabelece o

seguinte roteiro para as entrevistas realizadas com 20 artistas de teatro em Curitiba:

1.  Vocé acha que a cobertura do jornalismo cultural de teatro em Curitiba
responde a altura do contexto artistico? Por qué?

2. Vocé acha que o seu trabalho, e mesmo o de seus pares, € tratado com
coeréncia pelo jornalismo local?

3. Pode indicar algum veiculo de comunicacdo de Curitiba que considera
relevante no trato das questdes do teatro local? Aponte algumas razdes disso.
4.  Vocé acredita na critica, enquanto formato jornalistico? Por qué?

5. Acritica influencia, de alguma maneira, o seu trabalho? Como?

11
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6. O que vocé espera do jornalismo cultural teatral? E da critica?

Resultados

Foram entrevistados 20 artistas teatrais de Curitiba, e as consideracGes a seguir
refletem as impressdes desses artistas, aliadas a revisdo bibliografica, parte dela,
apresentada no presente artigo.

A relacdo entre o jornalismo cultural e o teatro, em analise historica, evidencia que
as duas areas sofreram, e ainda sofrem, influéncia uma da outra em varios aspectos, em
diferentes contextos, circunstancias e especificidades. Constata-se que os dois universos se
alimentam e se utilizam um do outro para o exercicio dos oficios. Tanto o teatro como o
jornalismo apresentam potencialidades e recursos para o desenvolvimento quando aquele
inserido no espaco jornalistico e este no teatral.

O movimento de resgate, presente especialmente nos panoramas, no entanto, ndo
pretende a instauracdo de um tom saudosista. Remete-se a histdria na tentativa de localizar
guando as aproximacdes entre o jornalismo e o teatro configuraram um espaco exitoso, cuja
feitura se mostrava produtiva aos dois universos em questdo. Também ndo se trata de
apontar melhores dias que ndo mais existem. O trabalho tem como um dos resultados, a
constatacdo de que € multipla e ativa a producao teatral curitibana. N&o se pode dizer que as
duas areas deixaram de se atualizar (enquanto relacionadas) e que, por um possivel
enfraguecimento de uma delas, a outra ndo pdde se desenvolver.

No que diz respeito ao jornalismo, conclui-se que ele é importante elemento da
revolugdo tecnoldgica, que continua a transformar habitos e maneiras de se conceber,
produzir e consumir a informacdo e os bens simbdlicos. A internet, a mudanca de
concepcoes, as transformagdes dos meios e as maneiras de se fazer jornalismo configuram,
se ndo a faléncia de um meétodo, a necessidade de reconceituacdo. O jornalismo estd em um
importante momento de sua historia, em que novos conceitos e trajetOrias estdo se
consolidando e se estabelecendo.

Sobre o jornalismo, também é possivel constatar que as producdes a margem se
configuraram historicamente como um espago possivel e atualmente surgem como
possibilidade. A independéncia jornalistica, no entanto, geralmente vem aliada a uma
dificuldade na manutencdo e perpetuacdo do trabalho e dos materiais que, sem diretas

relagbes com empresas mantenedoras, muitas vezes sdo criados sem poder prever o tempo
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de atividade. A internet é o lugar em que individuos interessados em ter uma produgédo
critica livre das amarras das grandes corporacdes, encontram um lugar, mas acabam
produzindo, embora munidos de intencdo e profundidade, de maneira amadora, porque
raramente remunerados. A credibilidade, quando a assinatura € desprovida do nome de um
grande veiculo, precisa ser conquistada de outras formas jd que a suposta grandeza nédo
pode ser medida pelo espaco de producdo.

Em contraposi¢do ao contexto atual em que a cultura e a arte ttm o consumo como
elemento norteador em todas as fases de apreensdo, inclusive na que se refere a cobertura
jornalistica, o trabalho se empenha, nos panoramas, nas referéncias e nos nomes adotados
como marcos, em indicar a importancia de um perfil critico, antes mesmo de apontar
formatos e metodologias. Constata-se assim que o olhar reflexivo e critico ndo podem ser
ensinados, porém, podem ser estimulados, compartilhados e analisados a fim de se tornarem
uma postura.

Pode-se observar a dificuldade existente na defini¢cdo de qual é o nivel satisfatorio
de especializacdo académica ou mesmo de profissionalizacdo do jornalista especializado.
Nem mesmo é possivel definir quem é o profissional apto a discorrer criticamente sobre a
obra de arte. Quando ha a tentativa de definicdo, o panorama que se edifica € sempre
paradoxal: se ao artista sobra o conhecimento especifico, lhe falta a instrumentalizacdo
jornalistica, ao jornalista, a questdo de repertdrio sobre o tema € a principal questéo.

Esses poucos motivos permitem afirmar que, definitivamente, a relagdo entre o
jornalismo e o teatro ndo parece estar em via de acabar, embora tenha existido com maior
consisténcia em outros periodos. No entanto, precisa-se de uma reconciliagdo e de um
refinamento na relacdo. O que se pode observar, porém, é que essa relacdo parece ser mais
necessaria ao teatro do que é ao jornalismo. Nesse sentido, ndo parece haver grandes crises
no jornalismo de cultura aos olhos do préprio jornalismo ou aos do que o mantém. E
bastante produtivo a industria jornalistica que os produtos culturais sejam produtos. O
teatro, no entanto, perde o publico, o pensamento, o incentivo e o espaco de fomento dos
veiculos. O teatro talvez esteja lutando contra o comportamento de uma geracdo que o
jornalismo ajuda a se consolidar. A relagdo entre o jornalismo e o teatro precisa ser mais
proxima, de maior interesse mutuo, cujo desejo de desenvolvimento seja compartilhado.

O jornalismo cultural, no entanto, € uma importante ferramenta de divulgacéo. Ja
que a simples veiculacdo torna possivel o fato de tornar producdes artisticas conhecidas

pelo pablico e promover o reconhecimento de trabalhos artisticos, inclusive locais.
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A percepcdo do artista de teatro em relagdo ao jornalismo cultural, de maneira geral,
é de bastante pessimismo, descrédito e desvalorizacdo. As caracteristicas do grupo formado
pelos 20 artistas entrevistados possuem elementos oriundos da propria area de atuacéo.
Percebe-se a identidade artistica na maneira de encarar o contexto e na forma de
verbalizar/registrar as impressdes. Considera-se o fato de que a relagéo é vista de um espacgo
bastante especifico, de um ponto de vista singular ja que, embora diferentes entre si, 0s
artistas dividem a mesma cidade e 0 mesmo contexto artistico. Esclarece-se assim o tom
parcial que os resultados podem parecer apresentar. Nao se trata de parcialidade, apenas o
fato de que o trabalho retne a percepcdo de um grupo homogéneo sem as pretensdes de
apresentar “um outro lado”. Acredita-se que as percepc¢des dos artistas, quando analisadas,
podem ser de grande importancia para o jornalista cultural ao se configurarem como
elemento para se refletir sobre o préprio oficio.

E possivel constatar que o jornalismo parece precisar recuperar a credibilidade que
um dia teve com os artistas, e 0s artistas talvez necessitem entender que as grandes analises
de outrora, de fato, parecem ndo mais caber nos limites das publicagdes massivas e
hegemdnicas — bastante restritos em espaco, conceito e finalidade. Tanto o teatro como o
jornalismo impresso lutam contra a escassez de leitores e espectadores. A reinvencdo soa
necessaria as duas partes.

Talvez caiba ao teatro curitibano uma abertura. Encontrar novos publicos, novos
espacgos, para nao mais depender de um agente que, supostamente, ndo se interessa pela
manifestacdo artistica em questdo. Buscar e encontrar meios para que o teatro seja,
minimamente, autossuficiente no que diz respeito aos veiculos de comunicacdo
hegeménicos. Néo é tdo facil, é evidente. O teatro precisa do publico (cabe colocar que as
questdes envolvendo as politicas publicas culturais, ndo aprofundadas no estudo, se
configuram como tema a ser pesquisado e ampliado, especialmente em um pais como o
Brasil). E o publico que poderia se tornar o espectador fiel dos palcos tem como Unica
referéncia de arte aquela alinhada aos interesses de algo ou alguém — se costuma culpar o
sistema, os mantenedores dos veiculos, e todos os degraus hierarquicos que compdem e

perpetuam a concepcao de cultura que, muitas vezes, oprime e nega o local, o regional.
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