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RESUMO

Os meios de comunicacdo ocupam papel central na esfera pablica contemporanea. Pelas
midias, temas, juizos, comportamentos, valores e esquemas estabelecidos sdo reconhecidos
como tacitos e comuns, engendrando uma espécie de realidade mediatizada. Tamanha
amplitude reflete na configuracdo de um novo espaco publico, cuja centralidade espacial foi
rompida por uma extensa rede intercomunicativa. Este trabalho, antes de qualquer
propdsito, assume a condicdo de discussdo preliminar sobre o tema. Recorre a uma revisdo
de literatura, emparelhada com reflexdes empiristas acerca de fatos, filmes e documentarios
recentes. Assim, corrobora com a tese de que se impde a necessidade de uma nova teoria do
espaco publico, na qual os media ocupem papel central.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacdo; sociedade midiatizada; espaco publico; democracia;
cidadania.

Introducéo

A crescente midiatizacdo da sociedade criou uma ambiéncia cultural cujos efeitos
reconfiguram também a percep¢do dos individuos e suas representacfes em relacdo ao
tempo e ao espaco vivido — face a face ou na esfera mediada. O contato com o outro e com
os lugares envolvem diferentes graus de proximidade. “Isso sO é possivel e favoravel —
evidentemente além dos movimentos fisicos no espaco geografico — pelas viagens indiretas
e pelas praticas simbdlicas e imaginarias de movimentos percebidos pela difusdo das
midias” (BUONANNO, 2004, p. 335).

Nesta linha de raciocinio, Ferraz (2007, p. 31) tece uma reflexdo de cunho

geografico-culturalista acerca dos media:

0 papel das diversas midias, atrelado as novas tecnologias e técnicas de
informacdo e comunicacdo, assim como o carater cada vez mais presente dos
referenciais imagéticos e estetizantes delineadores e delineados pelas
perspectivas e necessidades humanas, faz com que o complexo cultural possua
uma presenca espacial nunca antes vista.

Particularmente, cabe destacar a presenca central dos meios de comunicacdo no

espaco publico, engendrando uma espécie de realidade mediatizada. Por isso, antes de
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qualquer proposito, este trabalho assume a condicdo de discussdo preliminar acerca desta
interface, sob a qual se assenta uma nova forma de participacdo na esfera publica. Nota-se
que o debate envolve posicionamentos disforicos e euforicos, tecnofobos e tecnofilos. Por
meio de uma revisdo de literatura, emparelhada com reflex6es empiristas acerca de fatos,
filmes e documentarios recentes, buscar-se-4 interpretar ambas as posi¢des ante a
efervescente ambiéncia sociocultural contemporanea. Um contexto em que 0s processos de
mediacdo midiatica exercem grande influéncia sobre a opinido publica e conformam um

espaco publico ampliado, peculiar & sociedade global-midiatizada.
Os media e a nova ordem espacial

Os padrdes de mobilidade humana passaram por alteracdes sintomaticas nas ultimas
décadas. Além da constituicdo de redes espacialmente dispersas, Williams (2013, traducdo
nossa, p. 513) aponta que “houve um alongamento, intensificagdo e interpenetracdo das
relacBes sociais que constituem a globalizagdo (COCHRANE; PAIN, 2000, p. 15-17): uma
mudanga ndo tanto do local para o global, mas para a interconexdo global de pessoas e
lugares [...].” Para o autor, tais fatores favorecem um tipo de mobilidade circular
comparavel a migracfes temporarias. Por isso, as trajetorias — raramente lineares — estéo
mudando constantemente, como resultado da interacdo entre pessoas, tecnologias, relacées
de mercado, cultura e intervencéo estatal.

Neste vasto cenario das mobilidades, cabe entdo ressaltar a funcdo primordial
desempenhada pelos meios de comunicacdo. Conforme destaca Thompson (1998), a
comunicacdo mediada deu origem a uma complexa reorganizacdo dos padrdes de interacdo
humana no espaco e no tempo. O autor salienta que, durante a maior parte da histéria da
humanidade, as interagdes sociais ocorreram face a face, num contexto de co-presenca, em
que os participantes colocam-se imediatamente presentes e compartilham um mesmo
sistema referencial espago-temporal. Entretanto, além de alternativa para a interagdo face a
face, o desenvolvimento dos meios de comunicagdo representa também um conjunto de
“extensdes do espago no qual a interagdo pessoal pode ocorrer” (HJARVARD 2013, p. 64).
Desta forma, os mass media colocam “recursos disponiveis para ampliar nossas geografias
imaginarias, pluralizar nossos mundos simbolicos de vida, familiarizar-nos com o outro e o
distante, construir ‘sentidos de lugares imaginarios’” (BUONANNO, 2004, p. 346).
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A bem da verdade, a crescente midiatizacdo, aliada & dinamicidade das tecnologias
da informacéo e comunicacdo, impde uma reorganizacao da geografia humana a partir de
uma relacdo em que 0 processo comunicativo suplanta o proprio espaco fisico, dando vazéo
ao que Virilio (1993, p. 10) denominou espago-tempo tecnoldgico. E a velocidade das
transformacfes exige constante atualizacdo das interpretacGes geograficas conforme a
I6gica dessa nova ordem espacial (FERRAZ, 2007, p. 31).

Conforme ressalta Virilio (1989, 1993), a partir do ambiente técnico, a espacialidade
publica cléssica tende a ser substituida por uma imagem publica exibida nas telas, seja do

computador, do cinema ou da televisao.

A imagem televisiva do jornal das oito (que) esta se transformando num espago
publico. O espago publico era a praca, era a esquina onde 0s homens se
encontravam para dialogar, para se manifestar publicamente, para lutar ou para
festejar. Hoje em dia, é visivel que o cruzamento, 0 espago em que 0s homens se
encontram € o jornal das oito. [...] Estamos, pois, juntos diante de uma imagem
publica, que substitui a praca publica, mas separados, cada qual em sua casa
(VIRILIO, 1989, p.134).

Nesta “domicilizagdo” sem domicilio (Virilio, 1993, p.14), o espago geogréfico e
seu protocolo de acesso fisico sdo relegados a segundo plano. As dimensdes temporais e
espaciais, mais do que alteradas, ficam completamente condicionadas pelos mass media.
Ademais, “a geometria do tempo assume importancia bem maior do que a geometria do
espaco, e a geometria do tempo € o tempo real: tudo se localiza no mesmo lugar, a0 mesmo
tempo” (VIRILIO, 1989, p. 134), e no lugar da presenca efetiva interpbe-se a imagem.
Ainda que se relativize a concepcao de perda total de referéncia com a experiéncia concreta,
é plausivel que, nesta sociedade midiatizada, independa do espectador estar fisicamente em
um lugar para ter algum nivel de experiéncia vivida com o mesmo (THOMPSON, 1998, p.
38). O individuo pode estar no espaco privado do seu domicilio e, a0 mesmo tempo,
adquirir experiéncias espaco-temporais diferenciadas. Buonanno (2004, p. 336) compara
esse deslocamento mediado a uma “viagem sem partida, uma migra¢do sem abandono do
lugar de origem”. Nesse turismo imaginario, as pessoas “deslocam-se” entre e para regides
distantes sentados na poltrona da sala, 0 que as coloca, em alguns aspectos, numa posi¢do
tdo ou mais confortavel do que um individuo que efetivamente visita um lugar, uma vez que
o espectador realiza a viagem sob “protecdo da experiéncia mediada” (p. 346).

A autonomizacdo do campo da comunicagédo da qual tratou Rodrigues (1990) chega,

pois, a um patamar inexoravel de centralidade na vida social, de tal modo que projetar um
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mundo ndo-mediatizado nas condigdes atuais de sociabilidade seria facilmente equiparado a
um trabalho ficcional. Estariamos diante da concretizacdo da visionaria teoria dos meios
técnicos como extensdo do corpo e da mente humana? (MCLUHAN, 1971). E certo que a
importancia dos meios também avangou a passos largos nas ultimas décadas. Todavia, a
esfera da comunicagdo midiatica estd além das tecnologias, pelas quais trafega, navega,
expande-se, em conformidade com as novas necessidades sociais de um mundo global-

mediatizado.

Entendemos por campo dos media o campo cuja legitimidade expressiva e
pragmatica € por natureza uma legitimidade delegada dos restantes campos
sociais e que, por conseguinte, esté estruturado e funciona segundo os principios
da estratégia de composicdo dos objetivos e dos interesses dos diferentes
campos, quer essa composicdo prossiga modalidades de cooperagdo, visando,
nomeadamente, o reforco da forca da sua legitimidade, quer prossiga
modalidades conflituais, de exacerbacdo de divergéncia e dos antagonismos.
(RODRIGUES, 1990, p. 152)

Isto &, outros campos sociais e 0s proprios individuos delegam a instancia midiatica
a tarefa de mediacdo social. Deste modo, nas midias e pelas midias circulam — nas mesmas
condicdes desiguais e complexas da sociedade — os discursos, as convergéncias e
divergéncias, as compatibilidades e controveérsias, bem como os conflitos e tensdes sociais.
Entretanto, estaria a vida publica invadida ou em vias de ser totalmente invalidada pelos
aparatos midiaticos? Qual a metafora mais adequada ao homem publico da atualidade: ator
ou espectador? (SENNET, 1993). Questdes que se tornaram recorrentes e que denotam a
dimensdo da relevancia dos media para o debate mais estrito acerca do espaco publico

contemporaneo.
Tensbes no debate do espaco publico

Partindo de uma perspectiva do sistema que o constitui, 0 espaco é comumente dividido
entre pablico e privado. A luz do pensamento filosofico de Hannah Arendt, Ferreira (2007,

p. 15) distingue-os:

E no espaco privado que o ser humano tem suas relagdes intimas [...] e é também
ali que ele busca atender suas necessidades vitais bésicas, garantindo sua
sobrevivéncia. Por outro lado, o espaco publico, seria a sua conexao com mundo,
onde se realizam suas atividades sociais, lugar da fabricagdo dos objetos que
garantem ndo somente sua reproduc¢do, mas a do proprio mundo. (p. 15)
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Além de uma geografia fisica, nota-se que os espacos publicos também sao “lugares
representativos da vida e da histéria das cidades, lugares simbolicos” (ANDRADE et al.,
2009, p. 133). Todavia, Xavier (2006) chama a atencdo que, particularmente na Europa,
vem ocorrendo a substituicdo de espacos publicos por equipamentos ludico-comerciais (p.
23). Deste modo, a partir da logica do lucro e diversao, a fronteira entre publico e privado
torna-se ténue, pois “se introduzem mecanismos privados na produg¢do de espacos publicos
e usos colectivos em espagos privados” (p. 23-24). Tal nocédo é fundamental, como ponto de
partida para destacar as tensfes existentes no debate acerca do espago publico
contemporaneo, sintetizadas por Carmona (2010) pela dicotomia entre duas vertentes: de
um lado, os criticos da subgestdo do espaco publico (under-management), do outro, aqueles
gue acusam o seu excesso de gestao (over-managed).

O mapeamento tedrico de Carmona (2010), estruturado a partir de diversas escolas
tradicionais do urbanismo, oferece um panorama indicativo de tipologias espaciais
emergentes no espacgo publico. O espaco negligenciado, tanto fisicamente como em face
das forcas de mercado, seria um dos sintomas da subgestdo. E o que explicaria a
deterioracdo de certos espacos publicos e mobiliarios urbanos ou a proliferacdo de lost
spaces. O privilégio conferido aos estacionamentos e ao trafego de automdveis em
detrimento da funcdo social do espago estaria, por sua vez, no cerne da critica ao espaco
invadido. Esta invasdo espacial também seria o vetor de conflitos que envolvem o comércio
informal, como aqueles relatados por Duneier et al. (2000) em sua etnografia sobre
vendedores ambulantes de livros usados nas ruas do bairro nova-iorquino de Greenwhich
Village — em sua maioria, negros, sem teto e muitos ex-detentos. Por detrads da aparente
desorganizacdo do grupo, Duneier et al. (2000) descobre uma organizada estrutura social
informal, com hierarquia e papéis bem definidos. Entdo, na busca de serem integrados a
uma vida regular, ocupam e vivem no espaco publico, estabelecendo tensa relacdo com
pedestres, comerciantes e moradores locais.

O espago de exclusdo ja seria aquele que cria barreiras fisicas e psicolégicas nas
estratégias de desenho e gestdo do espaco, criando espagos que restringem o acesso fisico
(disabling spaces) e alimentam o estranhamento em relagéo ao outro. O fator econdmico é
base do espaco segregado, no qual grupos mais ricos buscam separar-se do restante da
sociedade, por medo do crime ou simplesmente pelo desejo exclusividade. E na conjugagéo

entre secularismo, capitalismo, declinio da vida publica e novas tecnologias situa-se a
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critica aos espacos domestico, virtual e ao third space, no quais os individuos deixam
espaco publico para imergir em mundos internos, privados e virtuais. Este Gltimo proximo
ao que Virilio (1993) definiu como “domicilizacdo” sem domicilio. J& em relacdo ao third
place, a ideia originalmente concebida por Oldenburg (1999, (traducdo nossa, p. 39)
confere a esses lugares um carater publico: “obviamente, hd uma grande diferenga entre a
residéncia privada e o terceiro lugar. Casas sdo demarcacOes privadas; terceiros lugares sao
publicos.” Uma concepgdo controvertida, tendo em vista quais sdo, na definicdo do autor,
esses espagos de convivio social e conforto psicoldgico — comparaveis ao aconchego de
casa, 0s quais Fonseca et al. (2005, p. 26), em estudo sobre a motiva¢do do consumo em
cafés, resumem da seguinte forma: “considerando que a primeira casa ¢ o lar e a segunda,
0s espacos de trabalho, pelo tempo em que se passa nesses ambientes, as terceiras casas, por
fim, sdo locais como cafés, bares, restaurantes e livrarias, entre outros.” QOutras
interpretacfes do conceito original incorporaram uma nogdo tdo ou mais contraditoria ao
classificar o third place como uma espécie de espaco semi-publico (BANERJEE, 2007).

O movimento critico inverso ao under-management direciona-se ao over-managed
public space. Carmona (2010) identifica na literatura que 0 excesso de gestdo é a raiz de
quatro categorias destes espacos. O espago privatizado ocorreria por meio da apropriacéo
do espaco publico pelas corporacdes e pelo proprio Estado. O espaco consumo trata da
mercantilizacdo do espaco publico, transformados em experience markets, que, por meio do
poder econdmico, favorecem a exclusdo de segmentos mais pobres da sociedade. Criticas
também se dirigem ao espac¢o inventado — estandardizado, sem autenticidade, definido
como ndo-lugar, uma critica recorrente feita a espacos formatados para o turismo
(CARLOS, 1999; RODRIGUES, 2006). No grupo espaco assustador, estariam os lugares
marcados pelo o crime, ou mais frequentemente ao medo do crime; em que a liberdade é
coloca em xeque por mecanismos publicos e privados de prevencgdo da criminalidade. Estes,
alias, utilizados como argumento para rigidas métodos e politicas de controle do espago
publico, como aqueles implementados pelo famoso e contestado programa nova-iorquino de
“tolerancia zero” (WENDEL; CURTIS, 2002; SHECAIRA, 2009).

Com efeito, a dicotomia apontada pelos criticos e varias das categorias elencadas
por Carmona (2010), podem ser observadas no documentario Urbanized (2011), do
fotégrafo e cineasta independente norte-americano Gary Hustwit. O roteiro enfoca questfes
e estratégias que perpassam o desenho urbano de metrépoles em varias partes do mundo,

dando importantes indica¢fes no tocante ao futuro das grandes cidades. Lost spaces séo
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uma questdo para a qual a comunidade de Nova Orleans busca solucdo, pés furacdo
Katrina. Enquanto Brasilia criou enormes espacos invadidos, Bogota busca rompé-los por
meio de ciclovias e melhoria do transporte puablico. A emergéncia de um espaco inventado
esta entre os motivos da forte reacdo ao projeto S21, em Sttutgart, na Alemanha. As favelas
de Mumbai sdo um sintoma da antitese gerencial do espaco publico. A falta de gestdo leva
uma grande parcela da populacdo a viver em favelas, espacos de exclusdo; o0 excesso
favorece espacos privatizados e assustadores, por meio da especulacdo imobiliaria. Uma
observacdo que corrobora com a tese de Carmona (2010) de que over-managed e under-
management sdo faces da mesma moeda, que conformam e, muitas vezes, tensionam 0

espaco publico, atualmente ampliado e profundamente alterado pela I6gica midiatica.
A nova tradi¢@o no novo espaco publico

O campo dos media ocupa posicdo simbolica central na sociedade contemporanea,
conforme ja salientado anteriormente. Tal proeminéncia esta destacada em diversos estudos
e obras que refletem sobre a modernidade e a p6s-modernidade, quase sempre oscilando
entre extremos tedricos: disféricos e eufdricos, tecnofobos e tecnéfilos, apocalipticos e
integrados, de acordo com a classica divisao de Umberto Eco (2004). Ndo sdo pretensdo
nem objetivo desta discussdo preliminar tracar o estado da arte das diferentes posicdes
tedricas, sendo situar brevemente seus eixos basilares, a fim de aplica-los a discussdo sobre
0 Novo espaco publico.

Entdo, cabe ressaltar que, particularmente a partir da década de 1970, produziram-se
também discursos moderados, como a andlise socioldgica do papel dos meios de
comunicacdo na era moderna de Thompson (1998) e das caracteristicas da cultura de massa
de Morin (1997). Ambos, entretanto, buscando revisar as concepgdes mais pessimistas,
fundamentalmente da Escola Critica, cujo conceito de inddstria cultural — citado pela
primeira vez em 1947, na Dialética do Esclarecimento (ADORNO; HORKHEIMER, 1985)
— ainda é bastante invocado por aqueles que enxergam 0s meios de comunica¢do como
suportes culturais de alienagdo, padronizacdo massificada, criagdo de estereotipos,
maniqueismo e hierarquizacdo de produtos. Em sua raiz, € uma perspectiva que condena as
tecnologias e sua aplicabilidade. Como afirma Adorno (1992, p. 33), “a tecnificagdo torna,

entrementes, precisos e rudes todos 0s gestos, e com isso, os homens.”
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De outro lado, o tom otimista é prevalente entre 0s que percebem os aparatos
comunicacionais e as novas tecnologias como auxiliares externos do desenvolvimento da
humanidade, capazes de contribuir para impulsiona-la a estagios mais avancados. Nesta
perspectiva, a despeito dos conflitos existentes na arena publica, os media também seriam
instrumentos favordveis a democracia. Alias, um dos maiores entusiastas da web, Lévy
(2000, 2001) acredita que as tecnologias da inteligéncia e a inteligéncia coletiva, conforme
denomina, estdo conduzindo a sociedade rumo a emergéncia de uma tecnodemocracia. Em
sua Vvisdo, a democracia “é o regime que encoraja um pensamento coletivo da lei, isto ¢,
traduz a inteligéncia coletiva em politica.” (LEVY, 2000, p. 18) Este também é um dos

eixos tedricos norteadores da cultura da convergéncia de Jenkis (2009):

A inteligéncia coletiva pode ser vista como uma fonte alternativa de poder
midiatico. Estamos aprendendo a usar esse poder em nossas interacdes diérias
dentro da cultura da convergéncia. Neste momento, estamos usando esse poder
coletivo principalmente para fins recreativos, mas em breve estaremos aplicando
essas habilidades a propodsitos mais “sérios”. [...] A produgdo coletiva de
significados, na cultura popular, estd comegando a mudar o funcionamento das
religides, da educacdo, do direito, da politica, da publicidade e mesmo do setor
militar (p. 30).

Nota-se que o pensamento tecndfilo aposta na capacidade das novas formas de
comunicagdo de ampliar “as capacidades cognitivas das pessoas e dos grupos, quer seja a
memoria, a percepcdo, a possibilidade de raciocinio, a aprendizagem ou a criacdo.”
(LEMOS; LEVY, 2010, p. 14-15). E além de epicentro da aquisicdo de conhecimentos
(LEVY, 2001, p. 51), acredita-se na intercomunicacdo das redes digitais para expans&o do
midia-ativismo e de uma nova dimensdo da esfera publica, ocupada por um ator social
coletivo (CASTELLS, 1999, p. 26).

Na contramdo deste pensamento, Oliveira (2001) identifica uma tensdo, sendo grave
ruptura, na relacdo dialética entre intelectuais, conhecimento e espaco publico. O autor
argumenta que a producdo independente do conhecimento foi uma conquista da
modernidade, responsavel pela desprivatizacdo do espaco, desvencilhando-o das formas
tradicionais de dominacdo e poder, especialmente da Igreja e do Estado. Todavia, este
triunfo da racionalidade moderna encontra-se ameacado por uma radicalizacdo do
desencantamento do mundo, que conduz a prépria negacdo do espago publico, ideia
presente também nas reflex6es de Giddens (1991) sobre a modernidade.
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Entre os sintomas desta sintese negativa, estaria o acimulo e recrudescimento das
especializacOes, cuja logica provoca o declinio dos intelectuais (Touraine, 1994) e afasta o
publico dos novos saberes, transformando-os em mera mercadoria. Retomando o conceito-
chave da Teoria Critica, Oliveira (2001) aponta que a industria cultural reduziu o
conhecimento a um simulacro, codificado e decodificado como uma gama de informagdes
dispersas. Por isso, conclui que “hoje sabemos apenas, — OU pensamos saber e na verdade
nada sabemos” (OLIVEIRA, 2001, p. 127). Nesta perspectiva, no dominio da informacao
mediatizada, os intelectuais tornaram-se comunicadores e o publico um espectador passivo,
pois “ndo ha interlocug¢do na comunicac¢ao” (p. 128). Sendo assim, a publicizagéo resume e
reduz o espaco publico, prescindindo da polis e do outro para sua producdo e reproducao; o
que se aproxima do entendimento de Virilio (1989, p.134) acerca da dissolucdo do espaco
publico cléssico: “estamos, pois, juntos diante de uma imagem publica, que substitui a
praga publica, mas separados, cada qual em sua casa”. Concomitantemente, remete a certa
melancolia, de um espaco perdido, tal qual a velha cidade do século de XIX aludida na obra
de Jane Jacobs, que Berman (1986, p. 300) recupera com saudosismo em Tudo que é solido

desmancha no ar, sugerindo resisténcia ao modelo espacial da modernidade:

Devemos, pois, nos empenhar para manter vivo esse “velho” ambiente, por sua
capacidade peculiar de alimentar as experiéncias e os valores modernos: a
liberdade da cidade, uma ordem que existe num estado de perpétuo movimento e
mudanga, a comunhdo e a comunicacgao face a face, evanescente mas intensa e
complexa, daquilo que Baudelaire chamou a familia de olhos. O ponto salientado
por Jacobs é que o assim denominado movimento moderno inspirou uma
“renovacdo urbana” de bilhoes de dolares, cujo resultado paradoxal foi a
destruicdo do Unico tipo de ambiente no qual os valores modernos podem ser
realizados. O corolario pratico de tudo isso (que a primeira vista pode parecer
paradoxal, mas na verdade faz pleno sentido) é que na nossa vida urbana, em
beneficio do moderno, precisamos preservar o velho e resistir ao novo.

Dissolucdo do espacgo publico, privatizacdo da vida e uma forma de subjetividade
antipablica seriam, portanto, tendéncias geradas pelo modus operandi da modernidade e sua
grande industria cultural (OLIVEIRA, 2001, p, 129). Nesta perspectiva, a tecnologia, em
seu movimento minimalista, busca o confinamento da multiplicidade dos individuos, a
substituicdo da convivéncia, encolhendo e privatizando a arena puablica. A despeito de
advertir que “ndo se trata apenas da propaganda raivosa”, as afirmagdes de Oliveira (2001,
p. 132) vdao de encontro aquela concepcdo de espaco publico ampliado, no qual h&
cooperacdo, emissdes livres e compartilhamento de informacdo numa extensa rede
intercomunicativa. (LEVY, 2001; JENKIS, 2009; CASTELLS, 2000)
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Uma visdo mais ponderada e contextual sobre a questdo do espaco publico nas
sociedades contemporaneas é apresentada por Innerarity (2010). O filésofo basco percebe a
auséncia de centralidade espacial como caracteristica elementar da contemporaneidade,
marcada pela globalizacdo e o multiculturalismo. Ao mesmo tempo, revigoram-se 0S
particularismos, a segmentagéo social e o individualismo, o que articula uma democracia
voltada para interesses especificos, pontuais e fugazes, tal como ocorreu com as
manifestacdes contra 0 aumento da tarifa de transporte pablico em S&o Paulo, em junho de
2013. Uma forma de participacdo baseada em issues (tematicas), identificada no classico
estudo de Riker (1996) sobre a campanha para ratificacdo da Constituicdo norte-americana.

No entanto, a recente revolta no Brasil ganhou repercussdo nacional, atingindo
centenas de cidade, que viveram uma insurreicdo generalizada contra a precariedade dos
servicos publicos, a corrup¢do e os gastos abusivos com a Copa do Mundo no Brasil,
subvertendo a légica dos issues. A repercussdo do movimento é avaliada no documentario
Junho: o més que abalou o Brasil (2014) — primeiro longa-metragem produzido pela TV
Folha — por jornalistas, intelectuais e lideres dos protestos, cujos depoimentos ratificam
outros apontamentos feitos por Innerarity (2010), particularmente no tocante a crise de
representatividade politica na atualidade. Em face da desinstitucionalizagdo crescente, a
politica afasta-se dos individuos, abrindo caminho para a privatizacdo do publico e a
politizacdo do privado, evidenciados durante os protestos por meio de ataques tanto contra
0 patrimonio publico quanto privado.

Aliés, politizacdo do privado e privatizacdo do publico também sdo a base dos
recentes escandalos politicos no Brasil, deflagrados pela Operacdo Lava-Jato. Uma
conjuncdo de irregularidades partidarias, corporativas, politico-financeiras e de poder —
tanto do ambito publico para o privado quanto o inverso — que desafia a taxonomia dos
escandalos da esfera politica de Thompson (2002). E o félego e extensdo das investigagdes
devem-se, em grande medida, a sua exposi¢do midiatica, cuja capacidade de interferir no
poder simbdlico — a reputacdo e a confiangca — impde padrdes de conduta a vida publica,
mesmo que preservados apenas diante dos holofotes. Como salienta o autor, “nessa era de
visibilidade midiatica, os que ocupam ou aspiram posi¢fes de poder estardo sujeitos a um
grau de escrutinio puablico que excede em muito aquele que seus predecessores foram
obrigados a suportar [...]” (THOMPSON, 2002, p. 325).

Tal regime de visibilidade publica implica ainda no oportunismo midiatico. Nao por

acaso, 0 “ser visto” foi a principal preocupacdo de muitos deputados que participaram da
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Sessdo que aprovou o prosseguimento do processo de impeachment da presidente Dilma
Roussef. Alguns deles preocuparam-se em falar diretamente as cdmeras e muitos outros
fizeram do plenério a prépria casa, citando e homenageando familiares, ao estilo do
brasileiro descrito por Da Matta (1997). Notadamente, é a materializacdo do que alguns
analistas definem como crise da democracia representativa, que Novaro (1995) caracteriza
como um cendrio de enfraquecimento dos partidos e organizacdes sociais, personalizacéo
da politica e emergéncia de uma nova forma de mediacao.

Nesse sentido, Innerarity (2010) também destaca o papel central ocupado pelos
meios de comunicagdo na nova arena publica. Assume, no entanto, tom mais ameno que
aquele adotado por Oliveira (2001), reconhecendo a agenda da midia como a nova tradicao,
na qual temas, juizos, comportamentos, valores e esquemas estabelecidos sdo reconhecidos
como tacitos e comuns, engendrando uma espécie de realidade mediatizada. Uma forma de
representacdo politica que Manin (1995), em perspectiva otimista, denominou democracia
de plateia. Ao invés de uma crise da democracia representativa e declinio da vida publica, o
autor enxerga uma transformacdo nas formas tradicionais representacdo politica e a
emergéncia de um novo modelo. O atual padrdo estaria, portanto, centrado nos meios de
comunicagdo, para onde se canaliza tanto o debate publico como a prépria liberdade de
opinido publica (MANIN, 1995, p. 6). O desafio, entdo, é pensar o espa¢o publico com base

neste padrdo de civilidade e sociabilidade midiatizado.

O problema que hoje enfrentamos consiste em como pensar a cidade quando
temos redes em vez de vizinhanga [...] quando ha ja muito tempo o debate
publico se efetua num espaco virtual, quando as ruas e as pracas deixaram de ser
0s principais lugares de encontro e encenacao. A questdo consiste em saber se 0
espaco publico, como espago de experiéncia humana intersubjetiva, essencial a
democracia, necessita de um tipo de espago fisico segundo o modelo grego,
medieval, renascentista, burgués, ou se essa antiga relacdo entre civilizagéo e
urbanidade se pode realizar fora dos espacos da cidade classica europeia
(INNERARITY, 2010, p. 136).

A partir deste prisma, vislumbra-se a necessidade da préatica reflexiva, que leve a
uma nova teoria do espaco publico, pois este “ja ndo ¢ somente o lugar da comunicacao de
cada sociedade consigo prépria mas também o lugar de uma comunicacgéo entre sociedades
diferentes umas das outras” (INNERARITY, 2010, p. 15). Um pensamento, portanto, capaz
abarcar a ideia de uma democracia global e multicultural, contemplando, ao mesmo tempo,
a amplitude dos particularismos politicos e culturais das sociedades. Com efeito, uma

utopia apropriada para este tempo de intensas convulsdes sociais no Brasil e no mundo.
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Considerac0es finais

Longe de almejar o esgotamento de um tema tdo amplo e em efervescéncia — envolto por
variados, difusos e antagdnicos posicionamentos, conceitos, interesses e ideologias — este
trabalho reassume, antes de qualquer propdésito, sua condigdo de discussdo preliminar.
Neste sentido, corrobora com a tese de que se imp0e a necessidade de uma nova teoria do
espaco publico, na qual os media ocupem papel central. Isto implica, primeiramente,
superar as concepc¢des apologéticas de matriz frankfurtiana, bem como tecndfilas.

Muitas vezes, falta a uma o que sobra a outra. Aos neofrankfurtianos, uma
compreensdo mais interna da midia — compreendida, interpretada e vivida por dentro, sob a
perspectiva de quem produz (emissor). Aos apologistas da tecnologia, uma compreensao
mais externa, desconectada, sob a perspectiva de quem recebe (receptor) e, hoje, também
produz contedo — embora, na maioria das vezes, incompativel com aquele gerado pela
midia tradicional. Este é outro equivoco sobre o qual se deve refletir com parciménia.
Considerar o potencial mass-médiatique dos individuos, mesmo que em conjunto ou
reunidos em grupos sociais, em patamar de igualdade com as corporacfes midiaticas soa
como otimismo exacerbado. A despeito da ampliacdo dos gatekeepers, a esfera midiatica
classica ainda detém a hegemonia da funcéo de legitimacdo do debate publico. Tanto que
Umberto Eco — ja nos ultimos meses de vida, ao receber titulo de doutor honoris causa em
comunicacdo e cultura na Universidade de Turim, na Italia — advertiu que especialistas
filtrassem as informacgdes da web, para conter o que denominou legido de imbecis. E
completou de modo sarcéstico: “O drama da Internet é que ela promoveu o idiota da aldeia
a portador da verdade.” N&o obstante o carater agressivo e, talvez, eivado de algum
preconceito academicista, a critica aponta que a liberac@o da emissdo, do direito a palavra,
pode contribuir para ampliar as vozes na midia, mas ainda esta distante de ser a solucdo
para a isencdo e confiabilidade das informacgdes, tampouco para a concentracdo de
propriedade da midia.

E manifesto que determinados segmentos, como a midia impressa, passam por
dificuldades, assim como as organizacgdes do setor da comunicagdo como um todo estdo
buscando adaptar-se ao novo contexto social. E a l6gica futura talvez seja mais sinérgica do
que entropica. Como as manifestacdes de junho de 2013 no Brasil, impulsionadas a partir
das redes sociais e que foram expandindo-se em ritmo ainda mais acelerado a medida que
ganhavam maior visibilidade na midia tradicional. Esta, por sua vez, foi impelida a seguir

acompanhando a evolugdo do movimento na medida em que crescia.
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A ideia de que ha uma conspiracdo manipulatéria enraizada nos produtos e espacos
midiaticos joga numa vala comum tanto as posi¢des antidemocraticas e antirrepublicanas ja
tomadas por organizagdes de midia quanto os processos emancipatérios e de ampliacdo do
debate publico promovido no dmbito dos media. Por outro lado, a euforia tecnoldgica e
ciberdemocratica, muitas vezes, confere ao campo da comunica¢do midiatica um status de
poder paralelo e autbnomo, desconsiderando que se trata de uma autonomia delegada —
pelos individuos e por outros campos sociais. Desta forma, também jogam uma nuvem de
poeira frente aos dilemas da miditiazacdo crescente do espaco publico contemporaneo,
como se os efeitos disso fossem presumidamente favoraveis a democracia e a cidadania.
Nesse aspecto, concordamos com Innerarity (2013, p. 18): “As pessoas que transformam as
sociedades séo os moderados, ndo os radicais.”

Com efeito, a nocdo classica de espago publico ndo corresponde mais as
caracteristicas e desafios desta sociedade global-mediatizada. Ao mesmo tempo, a propria
dinamicidade das transformacdes e convulsdes vividas no ambito do espaco publico
contemporaneo dificulta a tarefa de interpreta-lo sociologicamente, particularmente no
tocante a sua interface com os media. Fato é que se trata de uma relagdo estreita, num
espaco-tempo que impbe um ethos distinto a vida publica, fortemente ancorada pelos
processos de mediacdo midiatica. As mudancas sociais em andamento dependem de uma
pratica reflexiva que repense esta ambiéncia sociocultural, evitando o que Cassirer (1994)
pontuou, em sua analogia a teoria marxista, como um leito de Procusto®, “no qual os fatos
empiricos sdo esticados para amoldar-se a um padrdo preconcebido” (p. 40). Ou seja, ao
invés de moldar a realidade a forma tedrica, produzir-se analises e conceitos disruptivos que

correspondam a realidade do novo espaco publico.
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