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RESUMO

A partir da interface entre comunicag@o e politica, o artigo analisa a visibilidade na pagina
oficial do politico Marcelo Freixo, levando em consideracdo os temas e a periodicidade
com que sdo trabalhadas cada postagem. A pesquisa ¢ de abordagem quali-quantitativa,
utilizando para coleta de dados as pesquisas bibliografica e documental no ambiente da
Internet. No que concerne aos resultados, o agente politico realiza uma média de quatro
publicagdes didrias em sua pagina oficial. Os tipos de postagens mais trabalhadas sdo de
“Mobilizacdo, engajamento e apoio”, “Promoc¢do de ideias e projetos”, e “Ataques a
adversarios”, sempre tentando engajar e mobilizar os eleitores para que abracem suas
causas ¢ ideias, utilizando a proje¢do e manutencdo da visibilidade conquistadas nas
elei¢cdes também fora do periodo eleitoral.
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INTRODUCAO

O presente trabalho pretende analisar a constru¢do da visibilidade por parte do
agente politico Marcelo Freixo®, através de sua pagina oficial na rede social Facebook.
Freixo do comeco de sua luta politica até hoje, passando pelo inicio na militancia do PT até
os trés mandatos de Deputado Estadual pelo PSOL, tem sido um politico reconhecido da
luta pela defesa dos Direitos Humanos e da Cidadania, além de ser destaque na luta contra
as milicias cariocas. Além disso, ¢ conhecido por sua atuagdo nas redes sociais, das quais
faz uso para estimular o financiamento colaborativo em suas campanhas eleitorais, mas,
muito além disso, ¢ o lugar onde ele constantemente busca informar seus seguidores sobre
sua atuacao como politico, seus projetos, promove discussdes e entre outras coisas.

Ao realizarmos pesquisa bibliografica em trabalhos anteriores similares com os
trabalhos de Ferreira e Castro (2014), Marques, Silva e Matos (2011) Gongalves e Ferreira

(2013) e Ituassu Filho, Pecoraro ¢ Capone (2014), que também produziram estudos sobre o

! Trabalho apresentado IJ 5 — Comunicag¢io Multimidia do XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagiio na Regido Sul
realizado de 26 a 28 de maio de 2016.

2 Académico do 4° semestre de Relagdes Publicas com énfase em Produgao Cultural. Email: icarogracian@hotmail.com.

3 Orientador do trabalho. Professor adjunto da Universidade Federal de Santa Maria-RS, Campus Frederico Westphalen,
email: wgrijo@yahoo.com.br.

* Marcelo Freixo, professor de historia, militante dos direitos humanos e deputado estadual pelo PSOL-RJ.




i
\V/,
—>o<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCONM XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Curitiba - PR — 26 a 28/05/2016

comportamento de politicos nas redes sociais como Facebook e Twitter, verificamos que a
presente pesquisa tem como diferencial a temporalidade da coleta de dados ndo ter sido
realizada num momento de pleito eleitoral. Ou seja, ao analisarmos a construcdo da
visibilidade, este estudo almeja saber ainda quais sdo as estratégias de comunicagdo no
Facebook das quais o referido politico utiliza para projetar a sua imagem e suas ideias fora
do periodo eleitoral. Visibilidade essa que posteriormente, se conquistada, pode se
transformar no sucesso do agente politico em futuras elei¢des.

Empiricamente, observamos sua pagina oficial em rede social na Internet
(quantidade de postagem, periodicidade, tipos de conteudo) como forma de compreender
como o agente politico e sua assessoria de comunicacdo fazem uso das midias sociais para
projetar sua visibilidade. Assim, partimos de questionamentos: qual o tipo de postagem que
mais repercute? Quais atraem mais curtidas, comentarios, compartilhamentos? E que assim
sendo, como tais postagens promovem a visibilidade do politico Marcelo Freixo. Além de
ser um assiduo participante dos redes sociais, a escolha do agente publico deve-se também
por ter sido eleito, em 2014, o deputado estadual mais votado do Brasil, com mais de 350
mil votos®. Dessa forma, hipoteticamente, partimos do pressuposto que a maneira como ele
se comunica com seus seguidores/eleitores em sua Fan Page no Facebook seja muito eficaz
para a promog¢do de sua imagem.

Trabalharemos ao longo desse artigo quatro conceitos que consideramos essenciais
para contextualizagdo do objeto pesquisado. O conceito de Comunicacdo Politica sera
trabalhado por alguns autores como Gomes (2009), Gingras (1998, apud TREIN, 2013,
p-68) Wolton (1999, apud TREIN, 2013, p.68), com o intuito de demonstrar do que se trata
esse tipo de comunicacdo, e como ela ¢ trabalhada pelo agente politico em sua pagina
oficial no Facebook. A abordagem sobre o marketing politico, a ser trabalhada pelos
autores Muniz (2004), Dantas (2010) e Mangueira (2010), servira para nos mostrar, que na
politica, a ideia de marketing, de venda e compra de produto também existe, e que Freixo
ao compartilhar posts com suas ideias, projetos e ideologias no Facebook, esta se
“vendendo” como um tipo de politico, que seus seguidores possuem o direito ou ndo de
“comprar”. J& os conceitos de assessoria de imprensa e visibilidade, trabalhados pelos
autores Torquato (2002), Macedo e Manhanelli (2007), Ribeiro (2012), Ferrari (2007) e
Thompson (2008) nos mostrardo, que num ambiente midiatizado como o de hoje, se um

agente politico ndo dispuser de uma assessoria especializada para trabalhar sua imagem

> Disponivel no link: http://radioagencianacional.ebc.com.br/politica/audio/2014-10/marcelo-freixo-foi-o-
deputado-estadual-mais-votado-no-brasil
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diante da sociedade, nos diversos dispositivos digitais, no nosso caso o Faceboook,

disponiveis para trabalho da comunicagao politica, ele caird em esquecimento
VISIBILIDADE COMUNICATIVA NAS REDES SOCIAIS NA INTERNET

Na observacdo das redes sociais do politico Marcelo Freixo, observamos um
eximio trabalho de assessoria de imprensa atrelada a pratica da comunicagdo politica como
forma de promover a visibilidade do assessorado. No ambito da comunicacao politica e do
marketing politico, ela necessita exercer bem sua funcdo para dar visibilidade e legitimar o
ator politico, que no caso ¢ seu assessorado.

No meio politico, a assessoria de imprensa funciona como uma ferramenta do
marketing, responsavel por trabalhar a imagem publica do politico e projetar sua
visibilidade. O problema normalmente encontrado ¢ que muitos dos atores politicos donos
de mandatos ndo tomam conhecimento do poder de estratégia e inteligéncia que uma
assessoria possui, e acabam por alocar pessoas, que nao profissionais capacitados, para
ficarem responsaveis pelo trabalho de assessoramento, tornando assim o trabalho de ma
qualidade, anulando a visibilidade conquistada em periodos de eleicdes anteriores, e
podendo causar o revés de futuras eleigdes.

Segundo Torquato (2002, p. 81): "nos ultimos anos, as assessorias de imprensa —
chamadas ainda de assessorias de comunicagdo, designagdo mais ampla — tiveram um
crescimento extraordinario em todo o pais".

Nos ultimos anos, com o maior crescimento e uso das redes sociais digitais, o
cendrio da comunicagdo politica online exige por parte da assessoria e do ator politico, uma
atuacdo diferenciada no que concerne a comunicacao realizada para com seus eleitores. A
todo tempo os politicos s@o cobrados por seus eleitores, também conhecidos por seguidores
no campo das redes sociais digitais, quanto suas atitudes para determinados acontecimentos
ou posicionamentos politicos, e precisam estar sempre atentos para que respondam seu
eleitorado e o publico em geral, que ainda que seja oposicao fard constantemente cobrangas,
pois também ¢ afetada por suas decisdes politicas. Sobre a atuacao na web, Ribeiro (2012)

afirma que:

Quem optar por atuar na Web deve estar atento a importancia de conhecer como
funcionam as midias digitais e as redes digitais, as ferramentas existentes no
momento em questdo, como as ferramentas tecnologicas contribuem para a criagdo
de novos fluxos comunicacionais que proporcionam a criagdo de lagos,
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relacionamentos e possibilidades de intimeras trocas e negociagdes por aqueles que
estdo inseridos nessa realidade. E importante também conhecer como funcionam os
sistemas de busca, de recomendagdo e de monitoramento na Web, para poder
avaliar sistematicamente se as estratégias de comunicagdo digital estdo obtendo o
resultado esperado. (RIBEIRO, 2012, p. 2)

Observamos que Marcelo Freixo possui uma assessoria de comunicagdo
especializada para gerenciar o processo comunicacional entre o politico e seus
eleitores/seguidores no Facebook, pela informacdo contida em sua Fan Page, na qual

apresenta-se o seguinte conteudo:

IMAGEM 1: Perfil da Fan Page de Marcelo Freixo

TERMOS DE USO

Esta pagina & administrada pela assessoria de
comunicacéo do professor de historia e deputado
estadual Marcelo Freixo (PSOL). E um espago
democratico de discussédo e de informacao sobre
questfes que envolvem os direitos humanos e a luta por
uma sociedade mais justa e democratica.
Comentarios. sugestdes e criticas sdo0 bem-vindos, no
entanto, perfis falsos, comentarios difamatorios,
agressivos. discurso de odio. com termos chulos e
ofensas ndo serdo aceitos.

Forte abraco,
#EquipeMarceloFreixo

Fonte: Fan Page de Marcelo Freixo

Se “antes de a midia impressa e outras midias serem desenvolvidas, a visibilidade
dos lideres politicos dependia em grande parte de sua aparig¢do fisica diante dos outros”
(THOMPSON, 2008, p.21), em tempos atuais, a conquista da visibilidade e legitimacdo
funciona de outra maneira.

A internet surge, na politica, para aproximar politicos e cidaddos, introduzindo
consideraveis mudangas na comunica¢do politica. Os politicos valem-se das novas
tecnologias para se comunicar abertamente, sem intermedidrios, com os "cidaddos-
eleitores", por meio das redes sociais digitais, principalmente o Facebook ¢ o Twitter,
classificadas por parte de politicos e jornalistas como relevantes fontes de informacao e
comunicagao politica. (SERRANO, 2010, p. 91)

Mas ¢ necessario estar atento, pois assim como as novas tecnologias, em especial a
Internet, aproximaram o candidato de seu eleitorado, elas resultaram numa forma de

vigilancia, ou como THOMPSON (2008) diz “as novas tecnologias criaram novos meios



i
\V/,
">-<" Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCONM XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Curitiba - PR — 26 a 28/05/2016

poderosos de bisbilhotar”. Os lideres politicos nos dias atuais possuem maior visibilidade, e
ao mesmo tempo sdo mais observados, que em outras épocas. Devido a essa exposi¢ao,
tudo o que esses lideres dizem ou fazem, ou o que os “outros” declaram sobre eles, podem
entrar em conflito com a imagem que desejam construir pra si (THOMPSON, 2008, p.28).
Ou seja, se ndo bem trabalhada, a visibilidade dada aos lideres politicos de hoje, podem se
voltar de maneira prejudicial contra os mesmos.

Chegando a um consenso entre a importancia da atuacdo de uma assessoria de
imprensa para um candidato politico - nos dias de hoje em que a internet aproxima de
maneira Unica candidato e eleitor — e a conquista e manutencdo da visibilidade, Thompson
(2008) afirma que a relagdo entre politicos e seus eleitores efetiva-se gradativamente a uma
forma de quase interacdo mediada, por meio da qual afetividades podes emergir. Além
disso, “com a ajuda de um profissional de relagdes publicas e de profissionais de
comunicacdo tentam criar e sustentar uma base que mantenha seu poder e suas politicas
manejando cuidadosamente sua visibilidade e sua apresentag@o pessoal na arena mediada da

politica moderna”. (THOMPSON, 2008, p. 28)
O FACEBOOK COMO FERRAMENTA POLITICA

Segundo dados do Facebook, no Brasil, 92 milhdes de pessoas acessam a rede
social mensalmente. Isso representa 45% da populacdo total, segundo o IBGE (Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica)’. A presenga da populagio brasileira na rede social
mostra a importincia dos agentes e partidos politicos migrarem para a plataforma. A
internet ¢ considerada a "praga publica" que no passado reunia multidoes. Nela, debates
sobre diversas questdes surgem de forma inesperada, tomando alcances inimaginaveis, e
que podem arruinar a reputacao de qualquer agente ou partido politico.

Segundo Bruno Magrani (2014)’, diretor de Rela¢es Institucionais do Facebook,
apos observagdo sobre o quadro politico e as elei¢cdes em alguns paises, foi possivel chegar
a uma espécie de manual de sucesso de praticas politicas no Facebook. Este sucesso esta
associado a uma postura menos formal, com divulgacdo do que acontece por tras da
campanha, os bastidores, uma atuacdo mais descontraida. Em suma, o agente politico tem

que humanizar-se, ¢ para isso ele pode e deve utilizar o Facebook para fazer com que o

¢ Disponivel em: https://www.facebook.com/business/news/BR-45-da-populacao-brasileira-acessa-o-Facebook-pelo-
menos-uma-vez-ao-mes
7 Disponivel em: http://veja.abril.com.br/noticia/brasil/facebook-um-novo-palanque-eleitoral/
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eleitor se sinta proximo a ele, mostrando que nao ¢ apenas um candidato politico, mas, além
disso, um cidaddo como todos os demais, e que tem seus direitos e deveres como tal.

O engajamento dos eleitores com a pagina do Facebook do agente politico cresce
com a regularidade em que ele atualiza suas publicagdes. Outro fator importante ¢
transparecer que ele, agente politico, ¢ o responsavel pelas publicagdes de sua pagina, e ndo
uma assessoria. Ainda segundo Bruno Magrani (2014), o publico ndo espera que o politico
esteja 24 horas administrando e atualizando sua pagina, mas sempre que possivel ¢é
recomendavel que o mesmo faga as chamadas sessdes "Face-to-Face", em que o politico
divulga para o publico que estard "ao vivo" em sua pagina disponivel para responder a
perguntas dos internautas. Ou seja, o eleitor quer sempre ter a sensacdo de que o politico
esta preocupado com seus anseios, e que este ¢ quem dedica um tempo de sua atencdo para
administrar sua pagina no Facebook.

Observando o perfil que o politico Marcelo Freixo dispde no Facebook, ¢ possivel
notar que em suas publicagdes a linguagem como sdo trabalhadas, aparenta ser o proprio
Freixo falando com seus seguidores. No entanto, € possivel diferenciar as postagens em que
o agente politico de fato fala com seus seguidores, e as quais a sua assessoria de
comunicac¢do ¢ quem gerencia. Quando sua assessoria ¢ quem realiza a postagem, no fim da
mesma aparece a hashtag #EquipeMarceloFreixo. Quando ¢ Freixo quem realiza as
postagens, essa mesma hashtag ndo se faz presente. Mas independente de quem realize as
postagens em sua pagina, Freixo demonstra uma preocupag¢do em comunicar ¢ informar

seus seguidores e/ou eleitores.
ANALISE DO FACEBOOK DE MARCELO FREIXO

Os dados (postagens, curtidas, comentarios e compartilhamentos) referentes a
pagina oficial do deputado Marcelo Freixo foram coletados entre os dias 28/11 e 04/12 de
2015, referentes a semana de 01/11 & 07/11 do mesmo ano®. Para um melhor entendimento
sobre como o politico utiliza o Facebook, categorizamos as postagens em cinco categorias
diferentes conforme o tipo de contetudo presente nelas, detalhando a quantidade de curtidas,
compartilhamentos, ¢ o nimero de comentarios dos seguidores/usudrios e do proprio
candidato. Essa analise serve para nos mostrar o tipo de conteudo que mais engaja o publico

de Freixo e o que atrai maior visibilidade para ele.

¥ Devido a esse intervalo de tempo entre os dias em que as postagens foram realizadas e os dias em que foram coletadas,
ndo podemos dizer se alguma postagem foi apagada, ou ndo se encontra mais na linha do tempo do Politico.
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A categorizacdo das informacdes efetivou-se a partir de analise do contetido
publicado pelo agente politico em sua Fan Page, mas além disso, consideramos os
trabalhos escritos por Ferreira e Castro (2014), Marques, Silva e Matos (2011) e Gongalves
e Ferreira (2013), em que todos os autores abordaram a utilizagdo das redes sociais online,
como Facebook e Twitter, por parte de politicos, categorizando o tipo de contetido que tais
politicos publicavam em suas respectivas paginas.

A pagina oficial de Freixo’, que pode ser vista na foto abaixo, apresentava até o dia

28/11 de 2015, um numero total de 339.934 curtidas.

IMAGEM 2: Capa da Fan Page de Marcelo Freixo
e i

Marcelo Freixo;
Figura publica

Linha do Tempo Sobre #Ligacdo Curtidas Mais -

Pessoas

107.722 pessoas falando sobre isso

339.934 1o

0% desde & e

Fonte: Fan Page de Marcelo Freixo.

Na pagina de Freixo, foram coletados 29 posts, publicados ao longo de 1 semana
(7 dias), ou seja, isso uma média de 4 posts por dia. A Tabela 1 apresenta as cinco
categorias nas quais foram divididas cada tipo de postagem: Promocéao de ideias e projetos;
Ataques a adversarios; Divulgacdo de eventos; Mobilizacdo, engajamento e apoio;
Mensagens alheias a politica. Além disso, é possivel ver o numero de postagens por
categoria, ¢ 0o que cada uma representa em termos de contetido mais disseminado pelo

trabalho da assessoria de comunicacdo de Freixo.

TABELA 1: Conteudo das postagens da Fan Page de Marcelo Freixo

Assunto N° de Postagens Porcentagem
Promocao de ideias e projetos 7 24,13%
Ataques a adversarios 4 13,80%
Divulga¢ao de eventos 2 6,90%
Mobilizagdo, engajamento e | 13 44,82%

apoio

° Disponivel em: https://www.facebook.com/MarceloFreixoPsol/?fref=nf. Acesso em: 28/11/2015.
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Mensagens alheias a politica 3 10,34%
Total: 29 100%
Fonte: Fan Page de Marcelo Freixo.

De acordo com a Tabela 1, o tipo de conteudo mais trabalhado sdo os de
“Mobilizagdo, engajamento e apoio” que representam 44,82% da publicagdes, ou seja,
quase metade de todo o contetido publicado na pagina de Freixo ao longo da semana de
01/11 a 07/11 de 2015, buscando o engajamento de seus seguidores. Logo em seguida
aparecem as postagens sobre “Promog¢ao de ideias e projetos”, representando 24,13% das
publicagdes, ou quase um quarto de tudo o que foi publicado ao longo da semana
supracitada. Na terceira colocagdo, como contetido mais disseminado ao longo do periodo
escolhido para coleta dos dados, estdo as postagens de “Ataques a adversarios”, que foram
realizadas em quatro ocasides diferentes. Por ultimo, apresentam-se as postagens com
conteudo referentes a “Divulgag@o de eventos e Mensagens alheias a politica”, que juntas
somam 17,24%, um nimero pequeno se comparado as publicacdes de “Mobilizagdo,
engajamento e apoio”.

Ou seja, com a Tabela 1, podemos concluir que assessoria de comunicacdo de
Marcelo Freixo parece focar em trés tipos de conteudo “Mobilizagdo, engajamento e
apoio”, “Promocgdo de ideias e projetos”, e “Ataques a adversarios”. Juntas as postagens
encontradas nessas categorias representaram 82,75% de todo conteudo publicado na Fan
Page de Freixo durante a semana de 01/11 a 07/11 de 2015. Para uma analise mais
profunda sobre o que isso representa, € preciso analisar a Tabela 2, que mostra a relevancia
de cada contetido em termos de alcance (curtidas, compartilhamentos e comentarios), e que,

em consequéncia, transforma-se em visibilidade para o agente politico.

TABELA 2: Interagdes praticadas a partir das postagens

Curtidas Compartilhamentos | Comentarios de | Comentarios de
seguidores Marcelo freixo
Promogao de | 23.616 9.206 1.030 1
ideias e projetos
Ataques a | 16.255 2.643 476 0
adversarios
Divulgacdo de | 1.048 162 68 0
eventos
Mobilizagao, 21.559 1.395 730 5
engajamento e
apoio
Mensagens 12.984 387 403 0
alheias a politica
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Total: | 75.642 | 13.793 | 2.707 [ 6

Fonte: Fan Page de Marcelo Freixo

Conforme mostra a Tabela 2, o niimero total de curtidas nas 29 publicacdes
realizadas ao longo do periodo observado foi de 75.642 mil, isso d4 um calculo de
aproximadamente 2.608 usuarios/seguidores “diretos” atingidos por cada publicacdo — ja
que ao curtir, um usuario demonstra ciéncia de ter visto o conteudo publicado. A partir
desses dados citados acima, nota-se que o agente politico consegue atingir um nimero
muito alto de seguidores e usudrios do Facebook, utilizando uma simples ferramenta, que €
sua Fan Page na rede social, administrada por sua equipe de assessoria de comunicagao.
Desta forma, ele consegue atrair pra si uma visibilidade que pode se converter em votos nas
futuras elei¢des, sem necessariamente ter que se fazer presente fisicamente para o publico.

Apesar de ser o conteudo mais publicado ao longo do periodo observado, as
postagens sobre ‘“Mobilizacdo, engajamento e apoio” perdem em numero de curtidas,
compartilhamentos e comentarios, para as publicacdes de “Promogado de ideias e projetos”.
Esta ultima possui apenas em curtidas quase um ter¢o das curtidas totais. Contudo, o
conteudo “Mobilizacdo, engajamento e apoio” foi o que mais provocou interacdo de
Marcelo Freixo com seus seguidores.

E importante ressaltar aqui a baixa interagio ou taxa de respostas de Marcelo
Freixo e sua equipe ao longo das publicagdes coletadas. Em apenas seis ocasides o politico
de alguma forma interagiu com seus seguidores nos comentarios das postagens. Esse ¢ um
quesito que deveria melhorar na atuagdo da sua equipe de assessoria. Nao se sabe se essa
interagdo nao ocorre por falta de preparo, desleixo ou certo cuidado para evitar polémicas.
Mas ¢ possivel dizer que a falta de interacdo por meio dos comentarios € um desperdicio de
oportunidades para Freixo debater propostas, projetos e ideias com seus
eleitores/seguidores.

Como observado na Tabela 1, os tipos de conteudo mais presentes nas publicagdes
ao longo do periodo observado diziam respeito a “Mobiliza¢do, engajamento e apoio”,
“Promocdo de ideias e projetos”, e “Ataques a adversarios”. A Tabela 2 s6 vem a
confirmar a capacidade que esses conteudos possuem de potencializar a visibilidade de
Marcelo Freixo. Ao todo, os trés tipos de conteudo atrairam 61.430 curtidas, 13.244
compartilhamentos, e 2.236 comentarios de eleitores/seguidores.

Isto mostra que o enfoque que a assessoria de comunicacdo de Marcelo Freixo tem

dado nas publicagdes tem conseguido atrair um grande nimero de pessoas para proximo do
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politico. Nao podemos dizer que isto se revertera em votos futuramente, mas mostra que
Freixo estd sabendo fazer uso da comunicacdo mediada para atrair visibilidade para si.
(THOMPSON, 2008)

Como dito anteriormente, dividimos as postagens da FanPange de Marcelo Freixo
em 5 categorias, sdo elas: 1) Promogdo de ideias e projetos; 2) Ataques a adversarios; 3)
Divulgacdo de eventos; 4) Mobilizagdo, engajamento ¢ apoio; 5) Mensagens alheias a
politica.

As postagens relativas a “promocdo de ideias e projetos” (Imagem 3) sdo
mensagens em que Freixo compartilha e/ou promove seus projetos politicos, as votagdes e
discussoes referentes aos mesmos, compartilha links com entrevistas dele proprio, apresenta
seus ideais, seu trabalho e suas reflexdes sobre os temas que defende e os demais temas

sobre o que acontece no cotidiano e dos quais ele acaba emitindo uma opinido.

IMAGEM 3: Promogao de ideias e projetos.

?“' “'3 Marcelo Freixo

Mais uma boa ideia que surgiu no encontro de cultura
do Se a Cidade Fosse Nossa "Promover editais para
estimular a “primeira producéo” de arte audiovisual,
incentivando a formacée de novos talentos e

iando um ambi de criatividade no estado.”

PRbMOVER EDITAIS PARA ESTIMULAR A (oo etranoeo com b
)\ PRIMEIRA PRODUGAO DE ARTE emara

#5eACidadeFosseNossa #EquipeMarceloFreixo

7 Jac Souzaa, Vera Lima, Principais comentarios =
Maiani Gonlijo e oulras 116 pessoas curliram isso.

4> 4 compartiihamentos
[ Ana Cristina Campos Por gue sb audiovisual ?
A hegemonia da imagem sobre o texio & cada

vez mais preocupante. E as outras artes ? Mas
Super concordo com a idéia de editals locais.

[§] Marcelo Freixo @ Legall D4 14 sua ideia
em www seacidadefossenossa.com.br
#EquipeMarceloFrebo

”x-i -1 Se a cidade

Ds fosse nossa
4 NOSSA ~ [

Fonte: Fan Page de Marcelo Freixo.

As mensagens direcionadas a “ataques a adversarios” (Imagem 4) sdo aquelas em
que Freixo preocupa-se em atacar politicos opositores que compartilham e defendem ideais,
propde projetos de lei ou dao declaragdes que vao contra aquilo defendido por ele. Nessas
publicagdes de carater critico aos adversarios, o politico compartilha /inks com matérias,

videos, publicagdes de outros usudrios ou paginas, que transmita algo de cunho negativo
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sobre outros politicos ou partidos opositores, deixando clara a sua posi¢do quanto aos

mesmos.

IMAGEM 4: Ataques a adversarios

?’e’ Marcelo Freixo 0

Vai cairl

#ForaCunha #EquipeMarceloFreixo

Conselho de Etica da CAmara instaura processo de
cassagao de Cunha

Vinte e um dias apés ser profocolada pelo PSOL e pela Rede, o pedido de
cassacdo do presidente da Camara. Eduardo Cunha (PMDB-RJ), fol instaurado.

mil curtidas 284 comentérios 1,3 mil compartihamentos

Fonte: Fan Page de Marcelo Freixo.

As publicagdes direcionadas a “divulgagdo de eventos” (Imagem 5) sdo aquelas
em que Freixo convida seus seguidores a participar de determinados eventos, como rodas
de conversas, encontro com representantes do partido, ou algum tipo de evento cultural do
qual ele demonstra apoio. Apesar de fazer o convite, ele ndo necessariamente afirma que

estara presente nesses mesmos eventos.

IMAGEM 5: Divulgacédo de eventos.

hartilhou o evento de Babildnia Black

k g Marcelo Freixo 0

embro

Dia 7 vai rolar a 5a edicdo do Babildnia Black! Cheguem mais:
hitps:/fwww facebook com/evenis/605508209590429/

#EquipeMarceloFreixo

O HJJJJJJ 7 de Nov #5a edicao Babilénia Black
Sab 20:00 - Quadra Do Chapéu Mangueira - Rio de Janeiro
245 convidados

Fonte: Fan Page de Marcelo Freixo.
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Os posts classificados como “mobilizacdo, engajamento e apoio” (Imagem 6) sdao
os que Freixo informa sobre determinado assunto e realga a importancia do apoio dos
eleitores/seguidores em prol de alguma causa ou na qual ele deseja solidariedade a alguém
vitima de algum ato do qual ele repudia. Por meio de tais posts, Freixo tenta mobilizar seus
seguidores a participarem de audiéncias publicas, a votarem em projetos, a defenderem
bandeiras, ou seja, através dessas postagens Freixo tenta engajar seu seguidores a envolver-

se ou apoiar algum assunto em questao.

IMAGEM 6: Mobilizacdo, engajamento e apoio

?"jg_‘ Marcelo Freixo ©
K4 1 de novem 716

Toda solidariedade & Tais Aradjo. Lamentavel, como disse a sensacional
atriz, termos gente tdo covarde, pequena & pobre de espirito no pais. A
indignacde move a luta. Todo nosso apoio a tua. Racismo ndo

passara.

Fonte: Fan Page de Marcelo Freixo.

Por ultimo, temos as postagens classificadas como “mensagens alheias a politica”
(Imagem 7). Esse ¢ o tipo de postagem que ndo se refere a atuagdo de Freixo como politico,
mas sim como um cidaddo comum, que leva uma vida normal como todos os demais. Sao
postagens que humanizam o agente politico, mostrando ele com sua familia, como um bom
pai, um bom marido, um bom filho, se relacionando com amigos, aproveitando um final de

semana, enfim, fazendo coisas que ndo dizem respeito ao meio politico.
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IMAGEM 7: Mensagens alheias a politica

357' 1 Marcelo Freixo
J § 2 de novembro - Ec
h e d I

"Pra nos todo amor do mundo, pra eles o outro lado”
Recebido com enorme carinho pelos amigos no show
dos Los Hermanos. Esperanga em pleno finados com
chuva.

7 Los Hermanos, Germano Principais comenidrios =
Reis, Thaiwan Gomes e oufras 10.382 pessoas
curtiram isso.

&> 131 compartilhamentas

F%1 Jose Vitor Sant'ana Aonde tem a opcéo de
curtir mais de uma vez???? Meus dois maiores
idolos reunides numa s6 fota. O show foi de tirar
o filego, realmenie.

§y102 -2 d
Maisa Marques (21721 (Z)[Z) muito amor em
uma sé foto.
566 - 2 de novembro 35 17:37

& Roque S Quanto amor em uma tnica fotol
¥y 13 - 2 de novembro as 17:36

Anna Elysabetth Pode- se amar um politico???
Hahahahahaha te ame Marcelo Freixo 52

Fonte: Fan Page de Marcelo Freixo.

Freixo ao disponibilizar uma pagina no Facebook, realizando postagens
regularmente, apresentando-se como um politico preocupado em se comunicar com seus
eleitores/seguidores consegue por em agdo as praticas de comunicagdo politica e marketing
politico, das quais, junto de uma assessoria de comunicacdo especializada, faz uso para
poder se legitimar diante da sociedade, ndo deixando sua imagem cair em esquecimento.
Com as possibilidades oriundas da comunicacdo digital, & possivel se tornar mais conhecido

assim sendo, mais visivel.
CONSIDERACOES FINAIS

Apos toda a discussdo apresentada neste estudo, podemos chegar a conclusdo de
que a vida e o debate politico crescem cada vez mais no ambiente da internet e nas
chamadas redes sociais online. Nosso objeto empirico - a Fan Page de Marcelo Freixo -
ilustra bem como o Facebook tornou-se um importante dispositivo para a realizagdo da
comunicagdo politica e, consequentemente, uma “vitrine” para o marketing politico, que
depende de seu bom uso para que o agente politico possa projetar sua visibilidade de forma
estratégica e benéfica para si.

Marcelo Freixo parece atender o perfil do politico moderno: atento as mudangas
que ocorrem na sociedade. Ao criar uma pagina no Facebook, para que possa se comunicar

com seus eleitores/seguidores, demonstra estar preocupado em tornar acessivel a

13



i
\V/,
—>o<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCONM XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Curitiba - PR — 26 a 28/05/2016

comunicacdo entre agente politico e cidaddos, fugindo do ultrapassado modo de se
aproximar do eleitor apenas em periodos de elei¢cdes. Pelo contrario, em sua pagina, Freixo
constantemente tenta informar seus seguidores sobre os projetos a serem votados, os que
estdo a caminho, sobre suas ideias e ideologias, realiza convites para audiéncias publicas e
rodas de conversas, ou seja, estd sempre buscando aproximagdo com os seguidores,
mostrando que estd disposto a ouvi-los.

Levando em conta os resultados positivos que Freixo obteve nas elei¢cdes de 2014,
e fazendo uma aproximagdo com sua atuagdo no Facebook, podemos inferir que ele esta
munido de uma boa equipe de assessoria de comunicacdo, que trabalha para dar a
visibilidade necessaria para sua pessoa e propostas. Nas elei¢cdes de 2014, conseguiu ser o
deputado estadual mais bem votado do Brasil, além de ter tido o melhor custo beneficio de
campanha se comparado a seus opositores'’. Levando em consideragio, que suas
campanhas contam com financiamento colaborativo, fruto do trabalho constante de dialogo
com seus eleitores por meio das redes sociais, podemos dizer que sua equipe de assessoria
sabe trabalhar a projecdo e manutencdo da visibilidade do deputado estadual carioca
conquistadas em eleigdes e também fora do periodo eleitoral, ocasionando na manutengéo
da imagem de Freixo, como um politico transparente, engajado em seus projetos politicos,
aberto a ouvir opinides da sociedade. Enfim, um politico que se preocupa em trazer seus

eleitores/seguidores — ja que aqui falamos de Facebook — para perto de seu trabalho.
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