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RESUMO:

Cada vez mais intenso é o uso de imagens geradas por computacdo grafica nas praticas
jornalisticas. No telejornalismo seu uso denomina-se Grafismo televisual e compreendem
uma série de recursos graficos que se utilizam da visualidade para informar e compor a
narrativa, imbricados nos produtos do telejornal. Por isso, a partir das singularidades
observadas no telejornalismo, interessa no artigo analisar as marcas especificas dessas
linguagens agregadas ao grafismo televisual presentes em produtos no Jornal Nacional, seu
potencial informativo e suas tipologias.

PALAVRAS-CHAVE: telejornalismo; grafismo televisual; recursos graficos; imagem;
jornalismo visual.

INTRODUCAO
Ha uma necessidade constante da reinvencdo das linguagens e mecanismos

expressivos utilizadas nos produtos televisivos, assim, é possivel observar que producdes
televisivas manifestam em sua linguagem uma variedade de recursos que fomentam a

visualidade no processo comunicativo e integram sua estrutura e linguagem.

Assim, ao perceber as potencialidades dos meios de massa é que 0 uso de recursos
gréficos desperta um interesse central, pois uma vez apresentados na TV demonstram
uma grande potencial de abrangéncia (REZENDE, 2000; MACHADO, 2003) e
capacidade de estabelecer lagos sociais e identificacOes entre seus telespectadores. Mais
especificamente, verificar o funcionamento dos recursos graficos no telejornalismo que,
diariamente, introduz historias através das informacdes trazidas por suas narrativas -
parcelas do cotidiano a sociedade -, umas das razbes pelo qual ocupa um lugar de
evidéncia na sociedade (VIZEU, 2008).

! Trabalho apresentado no DT 5 — Radio, TV e Internet do XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagéo na Regio Sul
realizado de 26 a 28 de maio de 2016.
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Por recursos graficos para a televisdo entende-se o meio pelo qual a imagem
televisiva manifesta informacdo que ndo se constitua imagens captadas pela lente das
cameras®. Em televisdo, seu uso é denominado de grafismo televisual e compreende
qualquer utilizacdo e expressdo gréfica, processo de identidade visual dos programas
como um todo e incorpora todo o fluxo televisual. Trata-se de imagens animadas ou fixas
(JOLY, 2012; LESTER 2005) ou imagens técnicas (MACHADO, 2011) produzidas por
computacédo grafica e incorporadas na linguagem telejornalistica. Por isso, o trabalho visa
analisar as marcas especificas da linguagem telejornalistica agregadas ao grafismo
televisual mediante suas apropriacdes e interse¢fes. Por ser uma forma especifica de
recurso informativo utilizado dentro da linguagem do telejornal, objetiva-se identificar
essas marcas manifestas em produtos do Jornal Nacional. O corpus da pesquisa retne
4 semanas de edicdes do telejornal - coletadas em cada 2° semana dos meses de janeiro
até abril de 2013 -, resultando em produtos telejornalisticos divididos entre reportagens,
notas cobertas, entrevistas, displays entre outros elementos, que continham recursos
gréficos exibidos no telejornal Jornal Nacional (JN) da Rede Globo de Televisdo. A
pesquisa desenvolve-se no ambito empirico, partindo principalmente do método do estudo
de caso ilustrativo (YIN, 2010) e articulado com técnicas da pesquisa quantitativa e

qualitativa com vistas a permitir a analise aprofundada.

INOVACAO, TECNOLOGIA E RASTROS DAS VISUALIDADES NAS
PRODUCOES TELEVISIVAS

A Televisdo brasileira tem seu inicio datado de 1950, tendo em sua formacéo a
influéncia de diversos fatores peculiares que influenciaram, de forma decisiva e
diferenciada, sua constituicdo. Em sua primeira fase, teve influéncia direta do radio que,
nesse momento, mantinha uma grande popularidade no cenério nacional. Definida sob um
viés de ser um “radio com imagens”, a gramatica televisiva desse meio estava sendo

construida e conhecida a partir de novas experiéncias, estruturas e formatos.

As producdes televisivas, nesse momento inicial, tinham ainda pouca dinamicidade,
baseavam-se em apresentagcdes ao Vvivo - na chamada “arte do improviso”- e tinham seus

sustentaculos fundados na oralidade. Sua producdo estava centrada, de certa forma, a

% Esta concepcdo desenvolvida para esta pesquisa é fruto de uma articulagdo particular de conceitos cunhados de forma
operacional para este trabalho oriundos das artes visuais, da semiotica visual e dos fazeres produtivos do jornalismo de
televisdo, partindo da etimologia das palavras em estudo.
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uma limitagdo temporal, pois a condigdo de transmissao direta de imagens e sons em

sincronia com sua recepcao por parte do telespectador ainda estava sendo estipulada.

Mais tarde, a transmissdo de “forma simultdnea ao tempo de ocorréncia dos
acontecimentos no mundo natural” puderam ser transmitidos em tempo real (DUARTE,
p.55). Essa possibilidade de transmissdo de imagens ao vivo e simultanea dos
acontecimentos diretamente para diversos locais, ainda continua sendo um fator
importante e decisivo para que os telejornais se constituam como um produto privilegiado
na TV (DUARTE, 2004). A transmissdo ao vivo é uma das marcas mais importantes da
televisdto (MACHADO, 2003; DUARTE, 2004) e guardam todo um carater na sua
constituicdo e projecdo de imagens, ndo apenas no que concerne a sua realizacdo, mas a
sua representatividade.

Depois, a partir de 1959, com a chegada do videotape aliado ao maior alcance de
transmissdo com a implementacdo de satélites, em 1969, e a transmissdo a cores, em
1972, houve, novamente, a possibilidade de criar um novo condicionamento e ritmo as
gravacgdes. Isso se refletiu diretamente na produgdo das imagens, contribuicdo
significativa para a TV, uma vez que, permitiu ainda se criar um registro das filmagens e
aprimoramento dos produtos, favorecendo ainda a criacdo de efetiva da programacao fixa
e da grade horaria. Os meios técnicos, ou dispositivos tecnologicos influenciaram, entéo,
a maneira de “se fazer e ser TV”; muito da forma de produgdo dos programas foram
sendo intercalados e, impulsionados, por processos diferenciados, tanto a nivel da
producdo quanto na forma de captura das imagens.

Todos esses fatores influenciaram na estrutura e na narrativa televisiva. Abriu-se
entdo, um importante periodo para a TV, principalmente, por propiciar maior flexibilidade
na producdo, quando os recursos imagéticos do telejornal agora poderiam ser imagens
gravadas e editadas, além da programacdo na grade comecar a ser transmitida em
diferentes horéarios e retransmitida para diversos locais no pais. Com o passar do tempo
também, a visualidade passou a ser incorporada de forma mais efetiva em suas producdes
ainda de forma inerme e artesanal, com objetos de cena, cartazes e quadros durante a
programacdo - esses elementos remetiam, principalmente, a ideia de entretenimento.

A televisdo comeca a interessar para pesquisa, justamente, quando as tecnologias
potencializam as formas de producéo, de edicdo e de apresentacdo dos elementos visuais.
Principalmente, quando as diversas manifestacbes da imagem passam a ser incorporada

nas praticas televisivas, mesmo que ainda, sua caracteristica principal seja a oralidade
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(MACHADO, 2003; REZENDE, 2000). O “culto as imagens”, fruto da sociedade da
imagem, condiciona a pensar que a “televisdo ¢ apenas imagem”, porém apesar de toda a
capacidade expressiva e de leitura da imagem, a linguagem audiovisual ndo despreza o
poder do verbal. E justamente aliando os codigos verbais textuais, sonoros e néo verbais -
elementos que compdem a linguagem televisiva - que a diferencia dos outros meios de
comunicagéo - e que a torna, de certa forma, universal. Como um meio de comunicagao
eletronico, a televisdo ¢ “multidimensional quanto a forma e multisensorial em relagdo
aos sentidos”, por iss0 exerce sua distingdo mediante a meios radiofonicos e impressos
(REZENDE 2000, p.39-40).

Da mesma forma, a producdo do telejornalismo”, além de contar aspectos da
realidade, também, configura a narrativa a partir de uma combinacdo de palavras, sons e
imagens em movimento para sua composicdo. Entre uma de suas manifestacdes, 0
telejornal, é estruturado por noticias, reportagens, notas cobertas, entrevistas entre outros;
sua linguagem opera com os codigos do audiovisual, recorrendo a diversos recursos
gréficos e visuais em suas praticas. Trata-se entdo, de reconhecer e compreender o aporte,
as marcas e caracteristicas do grafismo televisual juntamente com o intercambio das
linguagens dessas praticas, articuladas as proprias caracteristicas do telejornalismo que,

por sua vez, herdaram diretamente da constituicdo da TV brasileira.

PRIMEIRAS CONFIGURACOES PARA O GRAFISMO TELEVISUAL

O conteudo veiculado na televisdo brasileira tem seus sustentaculos baseados no
entretenimento e na informacdo. Em seu inicio, foi sendo constituida com base na
experimentacdo e o improviso de seus produtos, tendo influéncia direta do radio e, em
parte, do teatro (REZENDE, 2000), diferentemente, da TV norte-americana que teve seu
desenvolvimento apoiado na industria cinematografica (LEAL, 2009; MACHADO;
2003).No contexto da década de 50, concomitante com o surgimento da TV brasileira,
acontecia na TV norte-americana® um fenémeno da “industrializagio Hollywoodiana”
que, entre outros fatores, contava com o forte apelo a visualidade, com a possibilidade, até

entdo ndo explorada, do uso de sistemas expressivos artisticos (MACHADO, 2003, p 197-

* Considera-se o telejornalismo um género informativo para televiséo (AROCHI, 2002; DUARTE, 2004), e o telejornal
como uma de suas manifestagdes, um subgénero (ARONCHI DE SOUZA, 2001, MACHADO, 2003, DUARTE, 2004).
Esse principio ocorre de fato, porque nessa definigdo é possivel compreender suas articulagdes, modos e fungdes a
categorias semanticas que forma seu conjunto manifestas em suas linguagens (DUARTE, 2004).

°A identidade visual na TV norte-americana comegou com o canal CBS na década de 50 (MACHADO, 2003).
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198). Através da contribuicdo de artistas graficos e plasticos comegou um processo de

inovacdo na criagdo das vinhetas dos filmes.

Nas aberturas por eles realizadas, a harmoniosa combinacdo de cenas
filmadas, animacdo, tipografia e gréficos dava forma a um sistema
expressivo de uma espécie que 0 cinema ndo tinha ate entdo
experimentado. Ao mesmo tempo, 0 modo como as imagens se
convertiam em palavras, ou as palavras se convertiam em imagens,
retomava a grande tradicdo ideogramatica a que, no cinema, SO
Eisenstein havia feito referéncia antes. (MACHADO, 2003, p, 198).

Para a televisdo, a instancia de sua prdpria natureza eletrénica, favoreceu de forma
importante a incorporagdo e o casamento dessa tendéncia — da arte contemporanea -,
juntamente a composicdo da imagem e som, iniciada no cinema e potencializada a partir

de 1962 com o advento da computacéo grafica®.

Surge, entdo, 0 graphics, que representa para 0S meios impressos a recorréncia de
diversos elementos em sua diagramacdo que, se utilizam, em sua maioria, a linguagem
ndo verbal, ou em conjunto com a linguagem verbal. Esse termo no artigo ndo se restringe
apenas a sua traducéo literal do inglés, que na lingua portuguesa se equivale a desenho.
Mas sim a toda representacdo dos codigos graficos (tracos e sinais graficos), fotogréaficos,
iconicos (em maior ou menor ordem de abstracdo), elementos tipograficos e, por
conseguinte, a combinacdo deles. E, que para televisdo, denominam-se television

graphics.

O termo graphics compreende em televisdo, um conjunto bastante
amplo de recursos, no qual se incluem titulos e créditos, toda sorte de
textos e graficos necessarios dentro de um determinado programa (num
telejornal, por exemplo, pode-se necessitar de mapas, reconstituicoes,
esquemas, identificagdes de fontes, etc.), o material promocional da rede
(chamadas de outros programas para outros programas) e os spots de
identidade, com o logo da empresa televisual (MACHADO, 2003, p.
200).

No Brasil, é provavel que as primeiras manifestacées do grafismo televisual tenha

se dado a partir criacdo de identidade das emissoras, além das vinhetas, quadros de

8Com o surgimento da computagio grafica, em 1962, gragas ao desenvolvimento por Ivan Sutherland, de um completo
sistema de desenho interativo por computador, um campo enorme de possibilidades graficas se abriu para a imagem
eletronica e a televisdo soube, desde o inicio, tirar delas o melhor partido” (MACHADO, 2003, p. 198).
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interprogramacéo’, logomarcas e spots de propaganda dos patrocinadores. O pioneirismo
do uso de recursos graficos comeca com a TV Tupi de S&o Paulo, registrando a primeira
vinheta da TV brasileira, que também remetia a sua logomarca, “o indio tupiniquim com
antenas™® criado por Mério Fanucchi, gerando uma identificacéo e representacéo de sua
identidade, vinculada diretamente com o contexto brasileiro, no qual fazia referéncia a
cultura indigena e o desenvolvimento tecnoldgico gradual sofrido pelo pais.

Nessa época, a maior parte dos recursos graficos utilizados na TV consistia em
cartelas fixas de imagem e texto (geralmente dos patrocinadores) que eram filmados
quadro-a-quadro, dando a ideia de movimento. Posteriormente, varias técnicas foram
implementadas para a composicao desses elementos gréaficos, entre elas, esta a animacao,
elemento que, ainda hoje, é utilizado de forma intensa na edic¢éo e produgdo do grafismo
televisual.

Esse recurso foi “induzido” inicialmente pelo cinema de pelicula, uma vez que as
fotografias em movimento sugeriam a possibilidade de dar movimento a imagens
anteriormente fixas. Desse ponto em diante, a base do processo de dar movimento as
imagens - produzidas atraves de uma sequéncia autbnoma orientadas por uma narrativa se
manteve, porém intermediados com o surgimento de outros meios e procedimentos. Apos
0 aparecimento de novas tecnologias - que favoreceram o inicio da computacédo grafica,
em meados de 1950-, possibilitaram novas tentativas para a criacdo de sequéncias
animadas, agora realizadas por computadores. Contudo, a utilizagdo desses procedimentos
sO se deu com maior intensidade em 1960 com o advento da estrutura de dados e
softwares especificos, que permitiram efetivamente a criacdo, a manipulacdo e a
animacéo de imagens por computacdo gréafica.

Essas imagens sdo consideradas como imagens tecnicas, conforme aborda
Machado (2012), por tratar-se daquelas que ndo sdo geradas pela lente da camera
filmadora e, sim, processadas por computadores, recorrendo a certo “realismo

fotografico™:

’0s quadros de interprogramagao eram cartdes estaticos que tinham tracos inspirados em desenhos do Walt Disney e no
desenhista brasileiro Luiz S&, que ficavam no ar entre um programa e outro, permitindo assim o tempo para a equipe
g)reparar a préxima atracdo da programacao.

A logomarca da TV Tupi passou por diversas modificagdes. A primeira logomarca remetia a utilizada também na PRG-2

Rédio Tupi Séo Paulo, uma forma intencional de alusdo a sua grande audiéncia, seriedade e repercussdo, objetivando criar
uma repercussao dessa estratégia também na Televiséo.
° E importante deixar claro que tanto na compreensdo do autor como na pesquisa, n&o se trata de um realismo em sua
concepgdo plena, pois “a partir do computador, o realismo praticado na era da informatica é um realismo essencialmente
conceitual, elaborado com base em modelos matematicos e ndo em dados fisicos arrancados da realidade visivel >
(MACHADO, 2012, p. 210 [grifos do autor]).
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A intervencdo do computador compreende, portanto certa margem de
ambiguidade: o fato de ele dispensar inteiramente a mediacdo da camera
para a enunciagdo da imagem, de um lado, e as imensas possibilidades
de manipulacdo e metamorfose que ele abre, por outro, relativizam
bastante o seu apetite de ‘realismo fotografico’. (MACHADO, 2012, p.
210, [grifos nosso]).

O autor (MACHADO, 2012) considera tais imagens como técnicas, mas
problematiza o termo por compreender que toda imagem produzida pelo homem, tem
certa intervencdo técnica em sua producdo (fora as imagens mentais). Contudo, o autor,
afirma que, para fins esquematicos, o termo imagem técnica se restringe aquelas cuja
intervencdo da técnica faz a diferenca e € decisiva em sua cisao e relacdo com as técnicas

aplicadas, anteriormente, a outras imagens, definindo-a, portanto:

Por “imagens técnicas” designamos em geral uma classe de fendmenos
audiovisuais em que o adjetivo (“técnica”) de alguma forma ofusca o
substantivo (“imagem”), em que o papel da maquina (ou de seja 14 qual
for a mediacdo técnica) se torna tdo determinante a ponto de eclipsar ou
mesmo substituir o trabalho de concepcdo de imagens por parte de um
sujeito criador [em suas minlcias, que passam muitas vezes por
processo automatizados de producdo], o artista que traduz as suas
imagens interiores em obras dotadas de significado numa sociedade de
homens. (MACHADO, 2012, p. 203-204).

Pode-se se dizer, portanto, que o grafismo televisual tem como base de sua
constituicdo as imagens técnicas e suas formas de expressdo podem se manifestar em
diversos codigos, podendo ser iconicos, graficos, fotograficos, tipograficos, alem de
exercer funcdes especificas dentro de cada produto dos programas e se justificar por
diferentes objetivos. Sua utilizacdo se manifesta na criacdo de recursos graficos ou
representacdes graficas em meios audiovisuais, e por questdes de delimitacdo do tema, em
produtos telejornalisticos.

Portanto, compartilha-se do termo grafismo televisual proposto por Arlindo
Machado (2003) que os compreende como o graphics para a televisdo, remetendo ao
processo de identidade visual como um todo e englobam todo tipo de recursos visual

utilizado que incorpora o fluxo televisual dos programas:

Em televisdo denominam-se graphics todos 0s recursos visuais (design grafico,
lettering, logotipos), em geral dindmicos e tridimensionais, destinados a
construir a “identidade” visual da rede, do programa ou dos outros produtos
anunciados, bem como também as apresentacfes de créditos, as chamadas e
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toda sorte de elementos visuais que se sobrepdem as imagens figurativas
captadas pela cdmera. (MACHADO, 2003, p. 199).

Essas unidades, na pesquisa, foram identificadas como partes constituintes da
narrativa de cada produto da edi¢do do telejornal, sdo encontradas “dentro” de notas,
reportagens, entrevistas, noticias e etc. Portanto, ndo foram identificados produtos
puramente constituidos por elementos do grafismo televisual no corpus do trabalho, eles
estdo imbricados na linguagem de cada produto, pois dependem do contexto inserido,
também estdo atrelados a funcdo e tipologia que exercem enquanto mensagem visual
informativa, sendo classificadas, como ja propostas em outras pesquisas da autora
(FONTES, 2012; 2013), a partir das seguintes tipologias, resumidas na tabela abaixo:

Tabela 01 — Proposta de tipologias para o grafismo televisual

Quadros Os quadros sdo geralmente similares a tabelas, apresentam dados de forma

concomitante e continua. Destacam particularidades ou evidéncias com informacoes

tipograficas (podendo haver elementos iconicos também), que apresentam o

contedo quando hé& necessidade de complementaridade da narracdo em off,

podendo ser igual ou parcialmente diferente do texto em audio.

Texto destaque S&o elementos tipograficos® usados ao longo da narrativa juntamente com a
locucdo em off e as imagens em movimento. Tais recursos orientam o que se deseja
por em evidéncia no material, forma complementar ou adicional ao conteldo,
melhorando a visualizacdo ou fixacdo de aspectos da narrativa. Os elementos
tipograficos, as cores e a grafia em negrito utilizados tém como finalidade basica
chamar a atengdo ou direcionar o telespectador para alguns trechos do texto da
narrativa em off.

Complementares

Fotografias, Séo usadas como elemento estatico dentro da estrutura da narrativa audiovisual,
principalmente quando sua utilizagdo traz informagdes importantes, podendo
demonstrar acontecimentos que a filmagem ndo conseguiu capturar ou que ja
ilustracoes ocorreram.

pinturas e

Graéficos Descrevem uma gama de resultados ou dados diferentes ao telespectador em
sequéncia. Tem o intuito de agrupar as informacfes ou sintetiza-las, fazendo
correspondéncia através de suas proporcdes com as informagBes narradas.
Geralmente as variaveis dos dados, complementam ou destacam elementos da
narrativa através de cores e a tipografia em destaque.

Mapas Apresenta em sua maioria o elemento iconico (cartogréfico) juntamente com a
tipografia. Refere-se & localizacdo geogréfica, parte dela ou o contexto da mesma
para situar o telespectador no espaco correspondente ao contetdo da narrativa.

llustragoes E utilizada apenas para dar destague ao que se deseja por em evidéncia e ajudar na

informac&o dentro de cada produto. Em alguns casos é possivel serem apresentados
de outra forma, ou até mesmo com imagens geradas pela cAmera. Contudo, quando

a imagem € apenas uma ilustracdo ao texto e ndo ha uma inter-relacéo direta entre

0s seus elementos na narrativa ndo se constituindo efetivamente como infografias

segundo o conceito adotado nessa pesquisa.

animadas

10 Nesse caso, 0 que se entende por texto destaque néo engloba o Lettering, tituleiras ou o gerador de caracteres (GC), que
se referem ao texto utilizado durante os videos para identificar apresentadores, ou nomear fontes entrevistadas, ou em
alguns casos referem-se a créditos de edigdo durante cada reportagem, noticia, entrevista e etc.
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Holografias As holografias sdo o registro da exposicdo de imagens com caracteristicas
tridimensionais de objetos, pessoas, fendmenos e acontecimentos em algum meio;
os hologramas sdo as imagens hologréaficas do todo presentes no recurso. O uso
desse recurso permite ao narrador atuar entre e/ou de forma muito participativa
junto as informacdes, dando uma ideia de interacdo com os elementos.

Infografias No telejornalismo podem se diferenciar de uma animacdo propriamente dita,

principalmente, pela manutencdo da inter-relacdo indissociavel entre texto e

imagem conduzidos por uma narrativa, e ainda, pela funcdo informativa que

exercem dentro de produtos jornalisticos, uma vez que adotamos a perspectiva

proposta por Teixeira (2010) que as compreende como um subproduto do género

informativo, ou subgénero. Ela propde que a infografia deve se dar partir da inter-

relacdo indissociavel entre o texto e imagem conduzidos por uma narrativa’.
Fonte: Produzido pela autora (FONTES, 2012; 2013).

telejornalisticas

ANALISE DAS MARCAS DO TELEJORNALISMO PRESENTES NO
GRAFISMO TELEVISUAL

A transi¢do para as tecnologias digitais alterou as formas para o “fazer e o ser
jornalistico” (VIZEU, CABRAL, 2009), relacionando-a a producdo e elaboracdo de
produtos e processos jornalisticos, uma vez que propiciou o rearranjo de suas rotinas, do
quadro profissional e, entre outros, favoreceu a flexibilidade, estreitamento das barreiras
fisicas e temporais entre outros, novas possibilidades para a captura (filmagem,
fotografia) criacdo e edicdo de imagens. Com relacdo a comunicagdo por meio da TV,
essas praticas favoreceram, em especial, a exploracdo da edicdo ndo linear digital, a

criacdo de imagens matematicamente construidas ou por computacédo gréfica.

Frutos dessas imagens, os arranjos (e/ou rearranjos) das unidades do grafismo
televisual podem estabelecer dentro dos produtos do telejornal marcas em sua
constituicdo, se inserindo num conjunto de diversas formas de expressdes e
particularidades em suas linguagens. No intuito de observar tais especificidades
manifestas no grafismo televisual, percorreu-se a reflexdo tedrica iniciada até aqui, pois se
entende que como parte constituinte do telejornal tais recursos incorporam parte das
caracteristicas marcantes do meio televisivo enquanto sua linguagem e estabelecem
aspectos comuns em sua estrutura. Ou seja, um grafico, por exemplo, possui uma
estrutura padrdo que permite identifica-lo como tal, porém quando utilizado no

telejornalismo funde-se com a linguagem desse meio agregando suas marcas eminentes

1 para a autora a infografia se define como: “uma modalidade discursiva, ou subgénero do jornalismo informativo, na
qual a presenca indissocidvel de imagem e texto — e imagem aqui aparece em sentido amplo — em uma construcéo
narrativa permite a compreensao de um fendmeno especifico como um acontecimento jornalistico ou o funcionamento
de algo complexo ou dificil de ser descrito em uma narrativa textual convencional” (TEIXEIRA, 2010, p.18).
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de constituicdo. Nessa dire¢do, que se identificaram algumas marcas gerais do grafismo

televisual.

A maioria dos elementos dos recursos graficos encontrados no telejornal tem como
técnica principal a animacdo. Usada inicialmente no cinema a animacéo é uma técnica
que utiliza o desenho de quadros dando-lhes movimentos préprios (PELTZER, 1991;
LUCENA-JUNIOR, 2006) e principalmente tendem a sintetizar informagdes e dados,

bem como complementam ou destacam o texto do narrador (texto da narragdo em off).

Até 0 momento, as pistas analisadas com o material coletado™ e outros permitem
pensar que os recursos graficos ou grafismo televisual utilizados no telejornal podem ser
melhor compreendidos mediante o conjunto da narrativa como um todo, pois é partir
disso que se pode compreender a funcdo de cada elemento em sua estrutura. Ou seja, um
gréfico ou uma infografia, por exemplo, quando visualizada dentro de cada produto, seja
reportagem, noticia, entrevista e etc. esta dentro de um contexto informativo particular
daquele produto. Por isso, é possivel que influencie diretamente na ordem, forma e

maneira que o conteudo é apresentado.

Em todo caso, hd uma intensidade a ser seguida e uma funcéo estabelecida para a
sua utilizacdo no momento de exibi¢do. Assim, na maior parte a conducdo da narrativa é
feita pelo texto em off e pela apresentacdo do elemento tipografico (codigos verbais’
que complementa ou adiciona partes significativas do contetdo em conjunto com o
elemento iconico, componente visual da mensagem, que na maioria dos casos Sao
imagens produzidas por computacdo grafica'®. A utilizacdo da tipografia nos produtos
analisados acompanhado da precedéncia do codigo sonoro e das imagens, 0 componente
visual das mensagens televisivas, reflete as possibilidades expressivas da propria leitura
de imagens ndo desprezando o poder do verbal, principalmente em produtos do
telejornalismo. Na TV além da utilizacdo do c6digo iconico como suporte basico de sua
linguagem, faz uso dos codigos verbal e sonoros (disponiveis também no radio), “a
primazia do elemento visual requer a aplicacdo eficiente de recursos ndo verbais para
atrair ¢ manter constante o nivel de curiosidade do telespectador” (REZENDE, 2000,

p.40).

12 N&o se trata aqui de propor uma regra absoluta para as manifestagdes do grafismo televisual, e sim referente ao corpus
da pesquisa no material analisado.

3 Segundo Peltzer (1991, p. 149) em televisdo pode-se trabalhar graficamente a0 mesmo tempo “com dispositivos,
fotografias e video em movimento e congelado (signos indiciais), desenhos feitos em directo ou gravados, aproveitando o
seu proprio movimento (criados na realidade e depois gravados), ou criando o movimento do proprio ecrd (animagéo).”
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Outro aspecto importante observado recorrentemente, se tratando do grafismo
televisual, foi a repeticdo contextual'® entre os elementos tipograficos e o texto da
narracdo em off. Por acreditar tratar-se de uma forma de direcionamento para partes do
seu conteldo em sua producdo, julgou-se relevante ndo encarar essa repeticdo como uma
redundancia e, sim, como mecanismos expressivos de destaque, atengdo e manifestacéo

de estilo dentro de uma intencionalidade na narrativa.

De outra forma, pode-se pensar também que tanto a repeticdo como a composicdo
dos elementos tipograficos, juntamente com o texto em off, pode sugerir outra marca da
utilizacdo do grafismo, que é a tentativa de retomada ou énfase no contetdo
informativo. Como a televisdo € um meio de alta disperséo (MACHADO, 2003), isto é,
compete com diversos afazeres diarios, ela acaba recorrendo a uma estrutura reiterativa,
para que o publico possa sempre retomar “o fio da meada” do que estava assistindo, uma

tentativa de manutencdo da atencdo do publico.

Esse aspecto anterior parece derivar ainda da prépria natureza da TV, na qual ela
estabelece em seus produtos em forma de “dialogo” com o publico, uma tentativa de
atuar como um mecanismo de identificacdo e fidelizacdo da audiéncia. Essa normatizacao
maior, do dialogo com o publico, deriva da linguagem coloquial, grande parte oriunda da
oralidade do rédio, a qual promove influéncias tanto no telejornal como um todo quanto
em aspectos em suas unidades que o constituem. Nesse caso, 0S recursos graficos
utilizados demonstram uma intencionalidade no que concerne a simplificacdo e

uniformizacéo da linguagem, favorecendo a “compreensio imediata”.

Por outro lado, o telejornalismo nutre o culto ao presente e a simultaneidade,
fazendo com que suas producdes estejam centradas na fluidez e velocidade. Tais marcas
condicionam o ritmo dos produtos™ e, muitas vezes, requerem a utilizacdo de recursos
sintéticos e objetivos para a apresentacdo das informagbes, como o proprio grafismo

televisual, que cumpre esse papel na sintese informativa.

De modo geral, quando ndo é possivel capturar pela lente da camera imagens
(elemento icbnico) de acontecimentos para acompanhar o texto da narrativa
telejornalistica € necessario recorrer a elementos visuais diferenciados e a producédo de

imagens que podem ser geradas a partir de computacdo gréafica, fotografias entre outros.

YRefere-se & reproducéo do texto da narragio, ou parte dele, na tipografia dos produtos analisados.
5«0 timing correspondente exatamente ao ritmo do telejornal. O tempo curto promove um convite para um rapido
passeio pelo Brasil e pelo mundo mediante ao processo de hierarquizagdo dos acontecimentos” (BECKER, 2010, p.: 83)
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O codigo sonoro, sonoridade relativa a musicalidade, os efeitos de som e a tonalidade
na narracgdo seriam recursos agregado a esse produto, que ndo havia sido explorado em
recursos graficos em outros meios, como o impresso, sendo um elemento novo a ser
analisado para os estudos desses recursos na TV, principalmente, porque a tonalidade em
televisdo também pode ser considerada um mecanismo expressivo e de direcionamento.
Todas essas marcas elucidadas até o momento derivam tanto da constituicdo da TV
brasileira quanto da composicdo dos telejornais. Fazem parte de sua linguagem e se
manifestam em todos os recursos que foram observados, construindo-se como marcas de

composicao e estruturagdo desses produtos.

CONSIDERAGCOES FINAIS

No telejornalismo o grafismo televisual pode ser utilizado, principalmente, quando
ndo é possivel capturar pela lente da camera imagens de acontecimentos para acompanhar
0 texto da narrativa telejornalistica. Nestas situacdes, costuma ser necessario recorrer a
elementos visuais diferenciados e a producdo de imagens que podem ser geradas a partir
de computacdo gréfica, fotografias, entre outros recursos visuais como graficos, mapas,
infografias e etc. Embora geradas por computacdo, acredita-se que suas manifestacfes
ndo se ddo pelo dominio exclusivo da técnica, e sim por seguirem um caminho
evolucional e historico natural; sdo frutos de aspectos socioculturais e funcionais que
circulam a contemporaneidade. De outra forma, sua utilizacdo € necessaria também,
quando a informacdo que se deseja transmitir precisa ser enfocada de angulos particulares
e especificos, diferentes, pois ¢ preciso “se fazer ver” as informacgdes ao telespectador no
telejornalismo. Na TV a informacédo precisa ser mostrada, tudo € visual; a imagem tem

uma aproximagao com “o real” mostrado, visto e apresentado.

Essa necessidade é diretamente relacionada aos usos dessas praticas e estratégias
gréficas televisuais e também para apresentar o contelldo da forma mais atrativa, criar
identidade, atrair a atencdo da audiéncia e, possivelmente, constituir-se como um
potencial informativo. A cultura jornalistica como um todo se utiliza das imagens e
principalmente as imagens produzidas por computador com grande relevancia em suas
producdes. E, nesse caso, 0 uso de recursos graficos no telejornalismo (grafismo
televisual), ndo € uma forma de expressao recente, conforme demonstrado anteriormente,

esta presente desde a fase inicial da TV.
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Essas evidéncias permitem pensar que, na medida em que vdo se configurando
noVosS recursos para a producgdo de contedo no telejornalismo, é preciso compreender suas
formas de expressdo, suas normas, aspectos em sua linguagem e estrutura, ou seja, 0 que
poderia constituir-se como sua gramatica. Contudo, essa gramatica ainda ndo tem seus
componentes totalmente definidos e delimitados, ou seja, solidificados em normas
“rigidas”. O que ha ainda ¢ uma base de organiza¢do e producdo desses recursos em
pequenos grupos mais recorrentes, que permitiram propor o agrupamento em tipologias e a
partir da evidéncia das marcas de constituicdo do telejornalismo é possivel identificar essas
tendéncias dentro da linguagem e estrutura desses recursos informativos especificos no

Jornal Nacional.
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