£5.%  Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac¢io

INTERC DI XVIIl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Caxias do Sul - RS —15a 17/06/2017

Centros Criativos: Um Estudo de Hamburgo Velho?

Franciele da SILVA?2
Camila Melo FERRARELI®
Tatiana Andréa GERNHARDT*
Graziela RUBIN®
Cristiano Max Pereira PINHEIRO®

RESUMO

Este artigo apresenta uma reflexdo sobre os locais criativos e a influéncia de pessoas criativas
nesses espagos, tendo como estudo de caso o Bairro de Hamburgo Velho na cidade de Novo
Hamburgo-RS. Um dos elementos chaves para o sucesso desses locais é a participacdo ativa da
gestdo publica, ja que muitos paises, estados e municipios estdo se apropriando de conceitos
como Industria, Economia e Cidades Criativas para gerar desenvolvimento. Para melhor
compreensdo do tema proposto também serdo apresentados conceitos como: comportamento
criativo, revitalizacdo, gentrificacdo e placemaking. A partir da explanacdo desses conceitos,
sera feita uma analise do bairro Hamburgo Velho, apresentando sua situacdo atual, quais
conceitos se encaixam na realidade do local e quais sdo as alternativas e melhorias que podem
ser implementadas.

PALAVRAS-CHAVE: Cidades Criativas; Gentrificacdo; Hamburgo Velho;
Placemaking e Revitalizag&o.

Introducéo

Este artigo é parte de um estudo realizado no Grupo de Industrias Criativas da
Universidade Feevale, ligado ao Mestrado em Industria Criativa da instituicdo. O
projeto do qual este trabalho faz parte tem como proposta entender o processo de
consolidacdo e apropriacdo do conceito de Inddstria Criativa pelo estado do Rio Grande
do Sul, com o apoio e fomento do CNPQ e da FAPERGS. Esta etapa de pesquisa se
refere a um aprofundamento dos conceitos de cidades criativas, com énfase no local,
especificamente uma regido da Cidade de Novo Hamburgo, com foco no bairro

Hamburgo Velho.
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A escolha do objeto se justifica pela Universidade Feevale pertencer ao
municipio de Novo Hamburgo e possuir convénios de trabalho em conjunto com a
Secretaria Municipal de Cultura. A regido a ser estudada esta localizada no bairro de
Hamburgo Velho, onde hd uma tentativa de transformé-la em uma regido cultural e
criativa. Sua historicidade, relativa ao inicio do municipio, bem como seus prédios
historicos sdo parametros que autoridades municipais e comunitarias discursam como
potenciais, sendo que a mesma se encontra sob tombamento em ambito federal pelo
Instituto de Patriménio Historico e Artistico Nacional - IPHAN.

O estudo dos conceitos e da regido ira expor as definicdes envolvidas para
pensar essa transformacéao e refletir sobre os parametros ideais para se pensar o objetivo
desejado pelo municipio de Novo Hamburgo.

Os conceitos elencados para entendimento nesta revisdo partem de uma
dicotomia entre o criativo e o lugar. Pretende-se, entdo, apresentar alguns preceitos
sobre o individuo, seu comportamento, suas dinamicas profissionais e sociais. Estas
relagbes servirdo para dialogar com as ideias sobre inser¢cdo urbana, onde serdo
apresentadas noc¢des de revitalizacdo, gentrificacdo e placemaking. Para além da revisdo
tedrica, a andlise das relagcBes entre a inser¢cdo do criativo em uma comunidade ja
estabelecida.

O estudo busca compreender quais atributos a gestdo publica deve ter para que
espacos criativos se desenvolvam na cidade. Trabalhando com inovagfes sociais,
criatividade nas &reas de salde publica ou servicos sociais ou até mesmo em politica e

governanca.

Revisao Tedrica

A nova classe criativa, segundo Florida (2002), possui um nucleo que é formado
por pessoas das ciéncias, das engenharias, da arquitetura e do design, da educacéo, das
artes plasticas, da musica e do entretenimento. Esses individuos criam novas ideias,
novas tecnologias e novos contetdos inventivos. DuGay (1998) acredita que essa classe
se baseia no individualismo, alta capacidade de consumo, ansias de distingédo cultural,
alta mobilidade e fraqueza de novidade e autenticidade.

J& quanto as cidades, elas sdo o lugar que “esta se tornando o principal elemento

organizador da nossa economia e sociedade, assumindo um papel que antes era exercido
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pelas grandes corporagdes” (FLORIDA, 2011). Jacobs (2009) afirma que lugares bem-
sucedidos sdo multidimensionais e diversificados, sdo repletos de estimulo e troca
criativa, enquanto Brooks (2002), afirma que a nova cultura mistura valores burgueses e
boémios. Os criativos acabam misturando o estilo de vida e o trabalho para exaltar essa
identidade. Para isso, segundo Florida (2002), eles vdo em busca de comunidades que
oferecem estimulos e diversidade de experiéncias que ajudam a desenvolver a
criatividade. Séo lugares que potencializam desta identidade ao permitir a procura pelo
trabalho desejado e o facil acesso a uma série de conveniéncias que abastecem tal estilo
de vida.

Desta forma, a classe criativa esta se afastando das comunidades tradicionais e
se dirigindo para lugares que Florida (2002) classifica como Centros Criativos. Estes
espacos urbanos costumam ser regides com economia favorecida e possuem alta
concentracgdo de resultados em forma de inovacdes e tecnologias, e ainda conta com
uma elevada concentracdo de integrantes dessa classe. Florida (2002) ainda aponta forte
vitalidade regional, como crescimento populacional e elevacgdo nas taxas de emprego.
Mesmo com as vantagens econbmicas, 0s centros, no ponto de vista do autor, ganham
espaco por oferecer um habitat integrado em que todas as formas de criatividade podem
criar raizes e fortalecer.

Florida (2002) ainda aponta que a comunidade n&o se dirige para esse espaco por
motivos tradicionais. Assim, atracfes comuns na maioria das cidades - estadios, centros
de compras, areas de lazer - sdo irrelevantes e, muitas vezes, desinteressantes para 0s
individuos. Este grupo deseja novas experiéncias e comodidade de alta qualidade, além
da oportunidade de validar sua identidade como criativo.

Estes lugares também mostram fortes sinais de vitalidade regional generalizada,
abrangendo taxas de crescimento populacional e mais oportunidades de emprego. Ainda
sob a perspectiva de Florida (2002), os centros criativos estdo crescendo por conta da
classe que la vive, e ndo com a ajuda do governo ou de empresas. Segundo o autor,
Florida (2005), impulsionar a inovagdo, o crescimento urbano e desenvolvimento
econdmico sdo os propositos que regem a formacéo dos distritos.

Segundo Landry (2011), ndo existem formulas para criar cidades criativas, mas
ha alguns principios que sdo comuns nestes ambientes e auxiliam no processo de busca
por solucdes em ambientes urbanos. Para o autor, a complexidade dos locais se da

devido a ligacdo entre relacionamentos sociais, cultura e criatividade. A cultura se
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apresenta através dos recursos gque tornam o local unico e distinto e a criatividade é o
método para explorar esses recursos e ajuda-los a crescer.

A cultura é destacada como um dos fatores primordiais para aproveitar ao
méaximo o potencial criativo das cidades: levar a cultura em considera¢do nos ajuda a
entender de onde um lugar vem, porque ele estd como esta e como pode criar seu futuro,
por meio de seu potencial (LANDRY, 2011).

Outras pesquisas apontam que grupos como a classe criativa se desenvolvem
com mais facilidade em cidades onde a administragdo publica tem imaginacdo, onde ha
inovagOes sociais, criatividade nas areas de saude publica ou servigos sociais ou até
mesmo em politica e governanca (REIS; KAGEYAMA, 2009). Os autores ainda
indicam que os individuos ndo sdo apenas os artistas ou 0s que trabalham com novas
midias, design e pesquisas em universidades. Assim, uma questdo central seria verificar
quais atributos especiais a gestdo publica pode oferecer para tornar uma cidade mais
criativa.

Como interpreta Reis (2011), essas cidades s&o espagos urbanos em que existe
uma eficiente articulacdo entre atividades artisticas e sociais, caracterizados por
inddstrias criativas e governos fomentadores e capazes de produzir entusiasmo cultural.
A autora ainda descreve alguns aspectos comuns nas organizacdes urbanas: o
desenvolvimento dos locais criativos atrai e retém talentos, promove a diversidade
social, aumenta a oferta de empregos, gera maior conhecimento e aumenta o potencial
de empresas e instituicdes neste sentido. Além disso, se relaciona com atividades
turisticas, contribuindo para a economia da cidade e qualidade de vida dos cidad&os.

Alguns autores ainda determinam que um espaco urbano delimitado, voltado a
inovacédo e a cultura, pode gerar transformacées positivas na comunidade atuante, sua
economia e cultura. Para Pardo (2011, p.85) "a dimenséo cultural da cidade criativa age
como um elemento de aprimoramento da qualidade de vida nos ambientes social e
ambiental e ajuda a aumentar sua atratividade como cenario econémico".

Martin e Sunley (2003) ainda sugerem uma singularidade em espacos criativos
desenvolvidos de forma regional, onde ha a aceitagdo de clusters dentro de grandes
cidades. Segundo os autores, estes locais sdo utilizados como estratégia para sustentar a
inddstria criativa local, mantém um relacionamento social com a comunidade e obtém

sua propria l6gica operacional distinta.
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Os autores ainda sustentam que em um espac¢o urbano considerado tradicional,
podem haver diversos grupos criativos, que apoiam a cultura e importancia historica.
Entretanto, afirmam que o desenvolvimento destes clusters depende do suporte
constante do governo e comunidade.

Urbanistas, sociologos e economistas tém demonstrado um grande interesse no
conceito de cidade criativa. A partir desta discussdo pode-se fazer um aprofundamento
no debate, também, da economia criativa. Ja que € neste momento que surgem fatores
que impulsionam o acirramento da competitividade mundial. Como afirma Reis (2008),
a consequéncia desta competicdo global favorece o fluxo de ideias, talentos e
investimentos, bem como o reconhecimento da necessidade de buscar novas solucdes
para problemas urbanos nao resolvidos.

Reis (2008) ainda afirma que existem trés pilares para a economia criativa, a
singularidade, o simbdlico e o intangivel. A discussdo deste tema se justifica pelas
diversas definigcdes, se tornando um dos mais debatidos na Gltima década. Em um
panorama historico, a economia criativa se origina do conceito de indUstrias criativas,
mencionado no projeto Creative Nation (1994). Este defendia a importancia do trabalho
criativo, sua contribuicdo para a economia do pais e ainda o papel das tecnologias como
aliadas da politica cultural. As discussGes sobre essa economia tém resultado em
estudos em &reas conectadas a politicas industriais ou econdmicas. Estas sdo propostas
de requalificacdo urbana, que valorizam o intangivel cultural por parte de instituicbes
financeiras.

O conceito de economia criativa é difuso, conforme o autor em que é baseado.
Um dos pioneiros nesse debate, Caves (2000) sugere que industrias criativas sao as
relacionadas a artes, cultura e entretenimento. J& sob o ponto de vista de Howking
(2001) na sociedade contemporanea é dificil nomear quais as areas que nao integram
esta economia. Ainda no mesmo ano, David Throsby resgata a cultura em discussdes
sobre o assunto, acerca das industrias, com referéncia a produtos e servicos culturais
que envolvem a criatividade em sua criacdo e transmitem significado simbolico.

Desta forma, pode-se concluir que a economia abrange, também, o impacto de
seus bens e servico em outras areas desta estrutura as conexdes que se estabelecem
entre eles (HARTLEY, 2005). Portanto, as industrias criativas sdo economicamente
valiosas e ainda funcionam como catalisadoras de valores a outras formas de

organizacdo de processos, relacbes e dinamicas econémicas de diversos setores, desde
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desenhos de produtos, que utilizam saberes locais a equipamentos e artigos esportivos.
Com a economia criativa estas industrias e servicos se unem cada vez mais (REIS,
2008).

Por sua vez, cidades e espacos criativos se utilizam, por sua vez, de combate as
desigualdades e violéncia e de atracdo de talentos e investimentos para revitalizar
espacgos degradados (FLORIDA, 2005; LANDRY, 2005).

Para iniciar nosso debate sobre Novo Hamburgo julga-se necessario esclarecer
alguns conceitos vinculados com a arquitetura. Neste item explicamos Placemaking,
Gentrificacdo e Revitalizacdo. ApOs a apresentacdo destes termos, procuramos

exemplificar a possibilidade de se aplicar cada um no municipio de Novo Hamburgo.

Placemaking

Este conceito tem suas raizes na acdo comunitaria que € utilizada como
ferramenta para melhorar um bairro, cidade ou regido. O Placemaking abrange o
planejamento, a gestdo, os desenhos urbanos para esses espacgos, desenvolvendo
melhorias para os espacos publicos. Este ainda pode facilitar a criacdo de atividades
culturais, econébmicas, sociais e ambientais, que definem um espaco e dao suporte para a
sua evolucdo. Como afirma Heemann e Santiago (2015, p.11) "é preciso de um lugar

para criar uma comunidade. E de uma comunidade para criar um lugar.

O processo € considerado bem-sucedido quando cria valor em cima dos ativos
da sociedade, desenvolvendo espacos publicos que promovam saude, felicidade e bem-
estar. (HEEMANN, SANTIAGO; 2015). Este método ainda é utilizado para criar uma
visdo compartilhada do espaco e pode rapidamente evoluir para uma estratégia
crescente de implementacdo, comegando em uma escala pequena, que imediatamente

pode trazer beneficios para o local.

A Project For Public Spaces encoraja a focar nas pessoas para que se obtenha
um espaco publico bem-sucedido. Para clarear este conceito a PPS estabeleceu uma

série de atributos necessarios para avaliar um espaco publico (Figura 1).
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Revitalizagéo

A revitalizacdo é um termo empregado para exemplificar mudancas que ocorrem
em espagos publicos ou em intervencfes urbanas. Estas agdes de transformagéo
acontecem, principalmente, em centros historicos, areas periféricas, areas de
preservacdo, em espagos degradados, sem a preocupagdo de continuidade ou
abrangéncia de toda a cidade, dando, desta forma, énfase para a historia. E a
necessidade de intervencdo que se d& para que se conserve toda a estrutura existente,
mas, pela necessidade de restaurar a identidade de espagos e da comunidade
(BEZERRA; CHAVES, 2014).

As acles de requalificacdo também se destacam para que se possa compreender
a dindmica urbana, ainda se preocupando em manter seu valor historico, cultural e
social. Este processo pode, também, visar lucro, como Arantes, Maricato e Vainer
(2000) apontam que estes investimentos, mesmo que por questdes culturais, de
preservacdo ou restauracdo pode ser alcangado na condicdo de "isca ou imagem

publicitaria”. Assim, a cultura passa a ser um dos maiores negocios da cidade.
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Gentrificacdo

A gentrificacdo € um processo que ocorre quando areas com pouco valor de
mercado, em fungdo da falta de infraestrutura, degradacdo, entre outros, sao
revitalizadas e passam a ser valorizadas novamente. Assim, investidores imobiliarios
enxergam a oportunidade para lucrar ao investir no local. Dessa maneira, esses locais
tornam-se elitizados. (GRODACH, FOSTER, MURDOCH, 2014)

Este método se apoia no discurso de transformar e melhorar um local para que
haja um beneficio geral para toda a comunidade, porém o processo ndo é motivado
pelas necessidades publicas, estando conectada com os interesses privados. Logo, existe
a tendéncia de que a mesma ocorra em bairros historicos, centrais ou com potencial
turistico.

Os autores ainda divergem sobre este processo ser positivo ou negativo para o
local, pois a gentrificacdo € considerada um processo decorrente das relacdes de
consumo (demanda) que ditam as relagbes de producdo (oferta). Ela é considerada
nociva por precisar de muito investimento publico para atender o interesse privado.
Porém, Grodach, Foster, Murdoch (2014) ainda apontam que os moradores nao Sao
"expulsos™ por conta da valorizagdo imobiliaria, mas sim conseguem ampliar suas

rendas devido a gentrificacdo.

Hamburgo Velho

A cidade de Novo Hamburgo, no Rio Grande do Sul, esta localizada a 40 km da
capital do estado e é conhecida nacionalmente como a Capital do Calgado. Conforme
Schitz (2001), em meados de 1822, agorianos chegaram ao municipio e se dedicaram as
pequenas empresas artesanais, mas nao obtiveram éxito. Somente com a chegada dos
imigrantes aleméaes na regido é que Hamburger Berg, como era denominada na época,
comega a se desenvolver.

Na atualidade, “Novo Hamburgo ¢ pioneira em projetos ecoldgicos, de
saneamento basico, na area da saide e no atendimento aos deficientes fisicos”

(SCHUTZ, 2001, p. 20) e, progressivamente, tem divulgado suas atragOes turisticas,
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tanto urbanas quanto rurais. Oferece desde espacos esportivos, gastronomia
diferenciada, teatro, danga, folclore, até locais como o Centro Histérico de Hamburgo
Velho, que evidenciam a cultura, a histéria e o lazer. Esses elementos carregam um
estilo e qualidade de vida que, por vezes, € mais desejado pelos criativos do que outros
fatores como a empregabilidade, quando se trata da escolha de onde viver (FLORIDA,
2011).

O bergo do municipio é o bairro Hamburgo Velho, local que fica no centro-leste
de Novo Hamburgo e que recebeu os primeiros imigrantes agricultores, artesdos e
comerciantes. E justamente no comércio que Hamburgo Velho teve seu inicio. Segundo
Schutz (2001), Johan Peter Schmitt introduziu o primeiro espaco comercial da
localidade. Este local, agora preservado e tombado pelo patriménio histérico de Novo
Hamburgo, é conhecido como Casa Schmitt-Presser. Em 1994 este estabelecimento, ja
em desuso, foi restaurado e transformou-se em museu comunitario, a fim de
reconquistar a memoria da Imigracdo Alema.

O bairro também acolhe o Hamburger Berg Fest, evento que “revive a historia,
reunindo musicos, dangarinos, artesaos, artistas plasticos numa festa tipicamente alema”
(SCHUTZ, 2001, p. 76). A festividade é o principal evento da cidade e considerado a
sintese do comércio da producéo artistica de Novo Hamburgo, atraindo grande nimero
de turistas. Esta constatagdo entra em concordancia com a ideia de que o crescimento
econémico regional é fomentado pelas escolhas geograficas dos individuos criativos
(FLORIDA, 2011). Dessa maneira, tendo a classe criativa escolhido Hamburgo Velho,
também é expectavel seu crescimento econdémico.

As pragas e parques também compdem o panorama de Hamburgo Velho: as
pracas Jodo Henrique Heinsfeld, Maua e Monsenhor Edmundo Backes e o parque
Henrique Luis Roessler, conhecido como Parcéo. O espaco foi inaugurado em fevereiro
de 1990 “para proteger as areas verdes da cidade” (RAA NOVO HAMBURGO, 2011 p.
64) e, desde entdo, a cada ano sdo realizadas novas tentativas de progresso ecoldgico e
visual, como plantio de novas arvores e arbustos (SCHUTZ, 2001).

Como incentivo a arte, o Estidio de Arte Integrada foi fundado no ano de 1991,
ofertando o ensino das artes e possibilitando exposi¢des de trabalhos de artistas locais
(SCHUTZ, 2001). Nesse sentido ainda é importante salientar que a prética oriunda da
criatividade ndo é util apenas para o desenvolvimento da riqueza e do emprego na

regido, mas enriquece o bem-estar de grande parte da populacdo (REIS, 2008).
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Hamburgo Velho ainda retne um conjunto de casas e prédios que demandam
preservacao por seu valor historico e cultural. Schiitz (2001) afirma que comunidades
com maior desenvolvimento tendem a ter um empenho maior na preservacdo de
determinadas edificacdes, que carregam em si 0 valor do tempo decorrido. Dessa forma,
investem em restauracéo, revitalizacdo e reconstrucdo dos mesmos. Pode-se considerar
essa preocupacdo das comunidades mais desenvolvidas como aspecto positivo, ja que
Landry (2005) enfatiza que cultura e criatividade se interligam no contexto em que
cultura exibe aquilo que um lugar tem e que o torna Unico, e criatividade analisa como
pode explorar tudo que a cultura tem a oferecer.

A negligéncia pelo legado cultural existente em Hamburgo Velho demonstra o
declinio de uma comunidade. Entretanto, ainda que o poder publico tenha demonstrado
displicéncia, diversas edificacGes do bairro foram preservadas e, o legado cultural, que
tanto motivou o seu desenvolvimento, péde ser mantido. Importante €, segundo Schiitz
(2001), que nao apenas alguns prédios historicos sejam restaurados, mas que haja uma
revitalizacdo de Hamburgo Velho como um todo, posto que, segundo Landry, citado por
Reis (2011, p.40), "grupos como a classe criativa s6 podem florescer onde a
administracdo pablica tem imaginacao".

Algumas iniciativas ja foram tomadas com o desenvolvimento de determinados
projetos que, de acordo com o Relatério de Avaliagdo Ambiental (RAA) do municipio
de Novo Hamburgo, visam preservar e valorizar o patriménio cultural, aprimorar o
turismo, o lazer e a economia latentes, trazer beneficios aos moradores e usuérios das
areas em questdo e proporcionar acessibilidade e condi¢Ges adequadas. Esta proposta é
bastante conveniente ja que, cada vez mais, a classe criativa deixa de frequentar
shoppings centers, parques tematicos e lojas de rede, e procuram lugares recheados de
experiéncias diferentes das comuns e abertos a diversidade (FLORIDA, 2011).

Uma das propostas do Relatério de Avaliagio Ambiental de Novo Hamburgo
(2011) é a revitalizacdo da Casa Lar das Meninas, ou Evangelische Stiff, que esta
inserida no Centro Histérico Hamburgo Velho, que por sua vez esta introduzido no
Plano Diretor e Urbanistico Ambiental. O projeto tem como intento transformar a Casa
em centro de exposigdes e design da cultura do calgcado (RAA NOVO HAMBURGO,
2011). Essa mudanca ira englobar, além dos espacos expositores, um espaco memorial e

um café.
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Além da revitalizacdo da Casa Lar da Menina, de acordo com Schiitz (2001),
constam mais aproximadamente 100 prédios a serem preservados. O Relatorio de
Avaliacdo Ambiental de Novo Hamburgo (2011) afirma que dentre suas propostas, esta
a reabilitacdo de pracas, locais publicos e servicos, a fim de assegurar livre circulacéo e
acesso aos espacgos publicos.

Hamburgo Velho, sendo um bairro de grande importancia historica, traz a unido
do novo e do antigo (SCHUTZ, 2001). Florida (2011) alega que diversos fatores da
comunidade, e entre eles a mescla de renovacdo urbana com a decadéncia, formam a

autenticidade e a singularidade de um local.

Consideracdes Finais

Ao finalizar a pesquisa dos conceitos de inser¢do urbana e espacos criativos,
bem como analisar o bairro Hamburgo Velho, como um centro criativo, percebe-se uma
mobilizagdo da comunidade em busca de sua histdria, cultura e autenticidade. Buscando
resgatar estas caracteristicas, a populacao realizou tentativas de estimular a vida social e
criativa do bairro, além de sua economia. Um exemplo dessa investida é o evento
Hamburguer Berg Fest que teve sua formacéo na iniciativa de uma professora de escola
publica e moradora do bairro.

A partir desta constatacdo é notavel uma inclinacdo para o conceito de

Placemaking, pois observa-se o apoio coletivo para que essas mudangas ocorram.
Entretanto, o esforco da populacdo ndo é suficiente quando ndo ha suporte da gestdo
publica, mesmo que existam projetos provenientes da iniciativa publica.
E possivel encontrar estes projetos no site oficial do municipio de Novo Hamburgo,
acdo gue demonstra o interesse publico para com o local. Ainda que 0s projetos
elaborados sejam positivos e favoraveis para a comunidade, ndo ha evidéncias de
aplicacdo dessas propostas.

O descaso da gestdo publica gera uma oportunidade para que a iniciativa privada
possa investir no local com projetos semelhantes aos existentes e acfes praticas. Dessa

forma, a gentrificacdo também é uma possibilidade de futuro para Hamburgo Velho.
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