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Resumo: O presente artigo elaborado no componente curricular de Redagdo Publicitaria: Audiovisual, mostra
conteidos abordados na analise da mensagem no VT “Viva sua Beleza Viva” da marca Natura (2016). Os
aspectos estudados estdo relacionados com os dispositivos discursivos e expressivos. Tém-se como metodologia
principal a semiética, assim, a base tedrica se da pelos seguintes autores, Greimas e Courtés (2008), Barros
(2011), Jullier e Marrie (2009), Gerbase (2012), Farina (2006) e Barreto (2004).
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Introducao

Assim, 0 objetivo do artigo € analisar a perspectiva da mensagem que a marca Natura
traz sobre a beleza através do filme publicitario "Viva sua beleza viva". No Brasil, apés
muitos anos de exclusdo, as mulheres estdo conquistando mais liberdade diante do cenéario
atual. O empoderamento feminino esta se tornando mais presente e € uma das bandeiras mais
levantadas dos altimos anos. O fortalecimento da autonomia feminina vem crescendo e se
fazendo mais forte diante da sociedade. No filme, com duragdo de um minuto, criado pela
agéncia Africa e publicado no canal do youtube em 11 de Margo de 2016 para a marca

Natura, o discurso traz uma série de afrontamentos aos padrdes de estéticas de belezas atuais.

1 Contextualizagéo tedrica
O artigo traz diversos conceitos que auxiliam na andlise de dispositivos discursivos e

expressivos. Dentre os dispositivos discursivos, autoras como Barros, transmite sua optica em
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relacdo a tematizagdo e figurativizacdo, ainda nesse contexto, Greimas e Courtés explicam
sobre a temporalizacdo. Em relacdo aos dispositivos expressivos, no aspecto sobre
combinagOes audiovisuais, Barreto, traz apontamentos importantes para compreender a
analise do filme, o tedrico Gerbase auxilia na interpretacdo dos planos fotograficos utilizados
no filme publicitario, por fim, a tedrica Farina traz conceitos sobre as cores e Jullier e Marrie
aborda reflexdes sobre a importancia da luz.

H& uma gama vasta de dispositivos tanto discursivos quanto expressivos que podem ser
analisados, entretanto, apos reflexdes sobre o filme estudado, compreende-se que 0s aspectos

citados proporcionam maior dimensdo em relacédo a interpretacdo da mensagem analisada.

1.1 Dispositivos Discursivos
1.1.1 Tematizacéo

Conforme retrata a autora Barros, “Tematizar um discurso € formular os valores de
modo abstrato e organizé-los em percursos” (2011, p.68). Entende-se entdo, que esses valores
podem corresponder de formas diversas e seus artificios podem ser demonstrados de
diferentes modos. Além disso, para a teorica, & importante que haja “Coeréncia semantica e a
redundancia de tragos” (2011, p.68). Portanto, existe a necessidade de ter uma rede de
sentidos que contribua para a formacdo, junto a confirmacdo da mensagem, além disso, a

repeticdo de alguns elementos é fundamental para ampliar a significacdo do filme.

1.1.2 Figurativizacdo
A figurativizacdo auxilia a interpretar a mensagem que esta sendo transmitida em um
determinado material seja ele publicitario ou ndo, portanto, conforme aponta Barros em
Teoria Semidtica do Texto:
Pelo procedimento de figurativizacdo, figuras do contelido recobrem 0s percursos
temaéticos abstratos e atribuem-lhes tracos de revestimento sensorial. Uma narrativa
de busca do poder-ser e fazer pode tornar-se um discurso tematico sobre a liberdade
com algum recurso figurativo esporadico, como nos discursos politicos ou nos

textos filoséficos, ou apresentar-se como um discurso figurativo, recoberto, em sua
totalidade, por figuras (2011, p.69).

Entende-se, assim, que a figurativizagdo é um elemento que transmite sentido ao texto
junto ao tema de modo visual, além disso, cria uma relacdo com interpretacdes criadas
através da sociedade. Através das imagens utilizadas em um determinado produto sendo ele

audiovisual ou ndo, pode-se perceber a mensagem que quer transmitir. Pode ser essa através
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de um signo, sendo esse uma representacdo, um aspecto trazido como exemplo no texto da
autora Barros, ¢ a questdo do “beijo do sapo”, que produz a mesma ideia, sendo essa a de
amor verdadeiro, entretanto, sua relevancia muda de acordo com o material e modifica seu
efeito de acordo com a realidade em que se encontra. No tempo contemporaneo, as
interpretacdes variam conforme a cultura e a realidade de cada lugar, entretanto, apesar das
diferencas que distinguem essas realidades, entende-se que pode ser um fator presente em

diversas analises.

1.1.3 Temporalizacao

Esse dispositivo discursivo conforme a visdo de Greimas e Courtés (2008, p.497) “A
temporalizagao consiste, como seu nome diz em produzir o efeito do sentido “temporalidade”
¢ em transformar, assim, uma organizacao narrativa em “historia””. Na perspectiva do autor,
é possivel entender que a temporalizagdo conduz em trazer o tempo em que Se passa a
narrativa, seja ele historico ou atual, consiste em transmitir as ideias remetentes aquele
periodo histdrico. Isso pode ser possivel através do cenario, de elementos que compbe o
ambiente ou a peca grafica. Esse processo auxilia na contextualiza¢do historica do conceito

no material criado.

1.2 Dispositivos Expressivos
1.2.1 Combinagdes audiovisuais

De acordo com Barreto em Vende-se em 30 segundos, “Assim como a musica, a
palavra ¢ agente de emogao” (2004, p.84). Entdo, compreende-se que quando ha a existéncia
de um texto off em um produto audiovisual, ele possui muita importancia, pois estabelece

relagcbes emocionais com o receptor do material. Além disso, o tedrico afirma:

O diélogo pode assumir a forma de mondlogo, em que o personagem fala
consigo mesmo ou faz um discurso para o espectador. Ele pode estar se
condenando, desabafando, contanto uma historia, descrevendo um objeto ou
funcionando como narrador, observando e contando a acdo que Vvé. Ele
também pode assumir a forma de pensamento, de um fluxo de consciéncia
do personagem (2004, p. 86-87).

Sendo assim, a narracdo de um filme publicitario pode ser feita de diversas formas e
assim transmitir diversos sentidos. Com essas variacdes € possivel realizar a producdo de

distintos materiais que possuam em seus objetivos atingir publicos diferentes. Através de



fﬂﬁﬁ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTER XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Caxias do Sul - RS- 15 a 17/06/2017

ideias singulares que ratificam a mensagem trazida pelo produto. Um aspecto que auxilia a
modificar a ideia transmitida no filme, é a presenca de uma locucdo através de um narrador,

assim, aponta Barreto

No roteiro, o narrador pode estar presente fisicamente ou apenas pela voz, ou seja,
em off. Fisicamente, ele pode ser um personagem que conta sua histéria, ou que
apenas observa e conta uma histéria qualquer. Mesmo quando ele existe apenas em
off, ainda é necessario que se integre a trama. Sua voz deve entrar na cena na hora
certa. O texto deve seguir a emocdo das imagens, sendo sério, melancélico ou
alegre. Deve ser um texto rico, mas ndo muito comprido (2004, p.90).

Conforme o pensamento exposto pelo autor, percebe-se que a presenga de uma
locucdo que combine com as imagens expostas em um audiovisual, € um aspecto de extrema
relevancia, visto que o narrador possui o poder de estabelecer relacGes, que sem sua fala ndo
teriam sentido algum. Outro fator que transmite impacto é o tamanho do texto, que deve

conter a emocdo adequada conforme a situacao.

1.2.2 Planos

De acordo com o autor Gerbase (2012, p.95) “Basicamente, poderiamos dizer que
escolher o plano é determinar qual é distancia entre a cdmera e 0 objeto que estd sendo
filmado, levando em consideragdo o tipo de lente que estd sendo usado”. Em relagdo aos
planos, o que podemos obter sobre eles € que o seu enquadramento, representa expressdes de
formas diferentes dos personagens sobre a ambiéncia que estd localizada. Esses planos
trazem para 0 cenario 0 comportamento que os personagens adquirem no tempo do filme seja
ele publicitario ou ndo. Entdo se compreende que os planos servem para basear o olhar que
sera disposto no cenario, no qual, os personagens transmitem um comportamento que remete
na tela e € enunciado para o telespectador para que ele consiga entender a movimentacdo que
se d& na decorréncia do video.

O plano mais utilizado no VT € o médio que de acordo com Gerbase (2012, p. 96), “A
camera esta a uma distancia média do objeto, de modo que ele ocupa uma parte consideravel
do ambiente, mas ainda tem espaco a sua volta. E o plano de posicionamento e
movimentagdo”. De acordo com a conceituacdo desse plano, compreende-se que ele busca
retratar a ambiéncia do cenario, estabelecendo o comportamento dos personagens. E nesse
contexto o plano traz uma ilustragéo da filmagem.

Ainda na visdo de Gerbase (2012, p. 97) outro conceito abordado é o plano detalhe,

“A camera estd bem préxima do objeto, de modo que ele ocupa quase todo o cenario sem
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deixar grandes espacos a sua volta. E um plano de intimidade e expressdo”. Assim, 0 conceito
abordado nesse plano vem para realcar aspectos na filmagem que antes ndo eram
considerados importantes e a partir do momento em que sdo destacados na tela e apresentam
ser um elemento importante para o cenario.

Outro plano importante utilizado para esse tipo de cena de acordo com o tedrico
Gerbase (2012, p.101) ¢ o primeirissimo plano, “A figura humana é enquadrada dos ombros
para cima”. Entende-se que esse plano busca retratar uma representacdo, apresentando
elementos que podem ser considerados, por exemplo, detalhes do rosto. Entéo, trazendo uma

perspectiva sobre 0 cenario gue se encontra essa ambiéncia.

1.2.3 Corese Luz
Percebendo a importancia das cores junto a iluminacdo para a interpretacdo de um
sentido em um material publicitario. Expfe-se entdo as visdes de autores especializados nessa
abordagem, sendo eles, Farina, Jullier e Marrie. Assim, sobre as cores, de acordo com Farina
(2006, p. 96), entende-se que
As cores constituem estimulos psicoldgicos para a sensibilidade humana, influindo
no individuo, para gostar ou ndo de algo, para negar ou afirmar, para se abster ou
agir. Muitas preferéncias sobre as cores se baseiam em associa¢fes ou experiéncias

agradaveis tidas no passado e, portanto, torna-se dificil mudar as preferéncias sobre
as mesmas.

Segundo o tedrico, entende-se que as cores sdo elementos fundamentais para compor
uma filmagem, além de terem significado com aspectos psicolégicos e sensoriais dos
individuos. Com isso, a necessidade de expor ao receptor referéncias que estimulem suas
mem@rias e sensacles psiquicas, garante por muitas vezes o resultado desejado em um filme
ou material que envolva o uso de cores. Além disso, o fato de cada cor possuir um
significado e transmitir uma sensacao especifica, proporciona a capacidade de desenvolver
materiais que atinjam diferentes publicos e garantir assim sucesso aos seus emissores.

Para os tedricos Jullier e Marrie (2009, 38), entende-se que “a propria dire¢ao da luz
pode apoiar a historia, em virtude das conotacfes ligadas em certa tradicdo historica aos
conceitos de sombra e luz”. Sendo assim, para os teéricos, a luz permite a modificacdo do
sentido de acordo com aspectos historicos e pré-estabelecidos que possam ser influenciados
pela juncdo das cores e das luzes em um determinado ambiente, proporcionando assim, uma

nova interpretacéo.
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2. Descricéo do Filme Publicitario

O VT publicitéario desenvolvido no ano de 2016 para a marca Natura, traz um manifesto
em prol da beleza natural de cada mulher. A critica se da, através da demonstracdo do
consumo exagerado de produtos de beleza, consumo esse que aparece através de apelo a
perfeicdo. Nesse contexto, a Natura contrapde essa visao através do enredo do filme, ao trazer
no primeiro momento a ideia de que beleza é sindnimo de maquiagem forte e marcante e no
segundo momento transpGe uma visao mais humana sobre a beleza, de modo que, demonstra
a valorizacdo das imperfeicbes das mulheres presentes no filme. A trilha e a narracdo

contribuem para a constru¢do da mensagem transmitida e favorecem o sentido da ideia.

3 Analise da mensagem

3.1 Analise da Mensagem dos Dispositivos Discursivos

No VT Viva Sua Beleza Viva, percebe-se que a tematizacéo se da por um conjunto
existente entre a imagem e a narrativa, que articuladas auxiliam na formagéo da mensagem
do filme. Essa mensagem traz a beleza como aspecto central, sendo assim, a tematizacao
analisada de acordo com 0 que a marca quer passar, transmite como objetivo a beleza viva. Ja
a figurativizacao vista é a presenca de personagens ou figuras, no caso do VT aparece com a
imagem das mulheres, de diferentes idades e caracteristicas. A temporalizacdo analisada é a
contemporanea, pois, a critica feita pelo filme se mostra presente na atualidade. Esse tema é
representado através de uma transicao, na primeira parte do VT.

A sociedade de consumo tenta convencer vocé que
existem produtos milagrosos que prometem sé a
beleza perfeita, vamos ser honestos.

Essa parte do filme, consiste em cerca de 16 segundos. Durante esse periodo, a
tematizacgdo traz como principal aspecto visual, a maquiagem e o excesso de produtos de
beleza. Existe assim, uma camuflagem sobre a real beleza, sendo essa, tratada como uma
beleza comprada, adquirida somente atraves de um consumo excessivo, e muitas vezes visto
como obrigatorio para pessoas atuantes na sociedade. Além disso, ha presenca de figura
como pedras preciosas semelhantes a diamantes, maquiagens isoladas (batons, sombra, po)

ou em conjunto com a pele da modelo, aspecto de cabelo perfeito, produtos de beleza,
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cremes, raios-X, curvex, manequins dispostos, luzes, flashs, holofotes, presenca de um
fotografo e fogo, ou seja, esses objetos contribuem para o entendimento da mensagem.

Na figurativizagdo, a analise feita nesse momento do VT, mostra a imagem das
mulheres, junto a outros artificios que transmite a ideia de beleza, isso se da por conta de um
sentido que é pré-estabelecido em nosso cotidiano. Existe a presenca de trés modelos, a
primeira é representada pela sua silhueta e ela encontra-se em um ambiente escuro, pois ndo é
identificado o seu rosto, a segunda modelo, estd maquiada e transmite a sensacdo de ser
observada constantemente por uma camera, e com essa agdo, a modelo retrata sua
insatisfacdo com o sistema, ao retirar sua maquiagem de maneira brusca. Além disso, a
terceira modelo, é a mais maquiada, pois representa o suprassumo da beleza, sua
caracterizacdo afeta bastante, pois sua maquiagem tem o aspecto de um plastico, que causa a
sensacdo de que ha uma falsa realidade através da imagem retratada. Assim, por volta da
mensagem entende-se que a interpretacdo a ser realizada conta com a proposta de que existe
um padrdo estético criado pelo sistema em que estamos inseridos.

No aspecto de temporalizacdo o primeiro processo se da pela questdo em que trata a
beleza da mulher como um objeto de consumo, em que precisa seguir um padrdo estético para
ser aceita. Sendo assim, a mulher € retratada como um produto em que outras pessoas ou a
sociedade podem decidir como ela deve se vestir e se embelezar. Nessa Optica compreende-se
que a mulher é vista por diversas vezes como um manequim em que sofre alteracdes externas
que por muitas situacdes ndo a agradam. A narrativa é uma sequéncia de acdes que ocorrem
em diversos tempos, com o desenrolar dessas a¢Ges ora em ritmo frenético, demonstrando
velocidade e rapidez em relacdo a aceitacdo humana, ora com suavidade e leveza fazendo
aluséo a natureza.

Na segunda etapa do VT tem-se a seguinte narragao

No fundo, no fundo,
todo mundo sabe que a beleza
ndo é perfeita e Unica.

Em relacdo a tematizacdo, nesse periodo do VT, ocorre uma transicdo. A tematica que
se da nesse periodo é que através de inserts em plano detalhe de diferentes olhos, da a
entender que 0 que ocorre € uma espécie de viagem ao centro de cada ser, com a intencédo de
encontrar a verdadeira e Unica beleza. Entende-se que a viagem tem esse propo6sito, pois, apos

a sequéncia de olhos, uma mulher que estava imersa na &gua, mostra seu rosto, transmitindo a
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ideia de que estd mostrando a sua real beleza, ou seja, isso contrapde as ideias iniciais
transmitidas na primeira parte do VT.

A figurativizacdo acontece através da presen¢a do olhar que conta com a ideia de
descoberta e transicdo, logo apos entra em cena a presenca de uma mulher que sai da agua
como quem ressurge de um longo processo de imersdo em seu interior, entretanto, outra ideia
que transmite é o sentido de que essa mulher esta com sua cara limpa e sem a existéncia de
maquiagem alguma, ou seja, 0 verdadeiro sentido passado é de que as mulheres estdo
aceitando suas reais belezas.

Na segunda parte o processo gue se estabelece na temporalizacdo, faz sentido através
da passagem do olhar de diversas mulheres. Isso traz uma visdo historica em que a beleza é
conceitual de diversas formas. E por essa raz&o que esse olhar é rompido e uma nova mulher
surge na tela, através de uma transicdo junto a uma narracdo suave, como representacdo de
um ser que se desliga de um olhar antigo sobre a beleza.

Na terceira fase do filme a continuacgdo da narracéo é

Existem vérias, milhares e imperfeitas.
A beleza s6 é linda porque muda o tempo todo.
Viver sua beleza é acompanhar seus tempos e
Momentos do jeito que voceé é, do jeito que vocé quiser.
Viva a sua verdade, viva a sua esséncia, viva sua beleza viva.

Nessa parte do filme, a tematizacdo que esta presente € a questdo da liberdade de
expressao, junto a defesa da beleza livre de padrdes e segmentos estéticos. Compreende-se
assim, que a utilizacdo de produtos de beleza, como o blush, aparece em forma de exploséo e
atribui para o pensamento de difuséo de fatores estéticos. Além disso, essa ideia de liberdade
é mostrada por meio da atitude das mulheres em libertarem-se de padrdes e permitirem-se
aparecer através de uma tematica distinta da habitual, ou seja, essas mulheres mostram-se
usando maquiagem natural que possibilita um aspecto real a suas belezas.

A figurativizagdo presente nessa parte do filme, se d& pela presenca de varias
mulheres distintas que ndo seguem o0s padrdes estéticos de beleza. Essas mulheres fazem a
utilizacdo de maquiagem em seus rostos, 0 que prova que o que realmente importa para a
marca € a aceitacdo de cada cliente e ndo a apropriacdo de produtos e aspectos comprados
apenas para tornar suas clientes mais aceitaveis pela sociedade. Através dessas figuras a

marca quebra com diversos fatores estéticos.
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Na terceira parte em relacdo a temporalizacdo ha um rompimento com qualquer tipo
de produto que queira trazer de volta uma padronizacdo da beleza, isso ocorre pois as
mulheres nesse cenario demonstram que ndo querem mais essa realidade, com isso, existe
uma ruptura em forma de revolucdo causada pelas mulheres, que define esse tempo como

sendo uma nova forma de ver a beleza e sua forma.

4 Anélise da mensagem

4.1 Analise da Mensagem dos Dispositivos Expressivos

Na perspectiva dos dispositivos expressivos, 0s aspectos escolhidos para serem
analisados nesse VT sdo as combinagdes audiovisuais, que tem como principal objetivo
explicar a presenga da narracéo, ruidos e da trilha. Existem também os planos, que servem
para estipular o formato como a figura do personagem junto ao cenario se estabelece na cena
do filme, além da influéncia das cores que se mostra atraves de seus significados psicolégicos
que auxiliam na criacdo de materiais direcionados, juntamente a luz que estabelece a
iluminagdo de um determinado ambiente a fim de mostrar sua composi¢éo e assim transmitir
um sentido. Nessa Optica, analisa-se entdo trés etapas do VT, sdo as mesmas vistas no topico
de Anélise da Mensagem dos Dispositivos Discursivos, contudo de uma forma distinta

devido ao sentido da andlise. Na primeira fase do VT:

A sociedade de consumo tenta convencer vocé que
existem produtos milagrosos que prometem sé a beleza
perfeita, vamos ser honestos

No aspecto de combinacdes audiovisuais, entende-se que a trilha que acompanha o
VT, modifica seu ritmo conforme a mudanca de cenas que ocorrem no filme publicitario.
Percebe-se que a gama de instrumentos utilizados sdo classicos, essa caracteristica auxilia a
criar com mais tenuidade a modificacGes de emocdes geradas ao publico. Isso ocorre devido
a mudanca de ideia transmitida no VT, ou seja, 0 primeiro momento se da de forma mais
marcada e com maior interferéncia dos ruidos (cdmera, flash, maquina de bronzeamento
artificial, tesoura, curvex e explosao), além disso causa maior impacto devido a sequéncia de
sons em repeticdo. Em relacdo a narracédo feita pelo cantor e compositor Arnaldo Antunes,
nessa etapa do filme, é uma fala que transmite seriedade e clareza, a mensagem ¢ direta e
especifica, acredita-se que a melhor maneira de explicar o real impacto desse periodo, é a

expressdo “tapa na cara”, portanto, € uma mensagem forte que causa incomodo ao ouvir.
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No primeiro momento do video aparece uma mulher trazendo a representacédo de sua
silhueta fazendo a alusdo da sua feminilidade. Acredita-se que esse plano é ilustrado na
imagem do VT para que a mensagem seja enunciada para as mulheres relacionando-se ao
publico que a marca pretende alcancar. As suas emocgles representam-se em um tom
dramético em que elas estdo sérias e alegres em determinados momentos. Essa mudanca se
expressa na mensagem do VT que traz diversas dindmicas para o cendrio. Assim a cor e luz é
trazida para a filmagem e tem como tom de azul que remete a transparéncia, clareza e
estabilidade, trazendo uma mensagem de que essa mulher transmite o poder e quer que outras
mulheres se sintam assim, por isso a escolha da cor e luz faz com a imagem seja remetida
como uma introducdo para esse cenario.

A segunda fase do VT tem-se a seguinte analise

No fundo, no fundo,
todo mundo sabe que a beleza
ndo é perfeita e Unica.

Na segunda fase do VT, de acordo com as combinacGes audiovisuais, a trilha sonora
permanece em evidencia durante a sequéncia de planos detalhe em olhos e apds isso,
modifica sua intensidade, assim havendo uma suavizacdo da trilha, esse fator evidencia uma
transicdo no filme publicitario, e junto ao aparecimento do rosto de uma mulher que sai da
agua, nesse processo 0 ruido presente na situacdo é o da agua e ele cria a sensacdo de
realidade para o filme publicitario.

Nesse contexto abordado no video, traz a mudanga do cenario, ligando ao intimo,
representando a esséncia da mulher, no qual ela quer romper com o padréo estabelecido sobre
sua beleza. O olhar € a maior percepg¢éo que se tem do nosso ser, principalmente como vamos

agir na sociedade. Assim o video publicitario busca trazer os diversos olhares que se pode
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obter sobre a beleza, no qual a mulher estabelece seu olhar sobre sua feminilidade e como
esse comportamento vai gerar sua autoestima em relagdo ao seu olhar. As cores e luzes
utilizadas nesse momento sdo importantes porque traz uma coloracdo da iris de diversos
olhares, que tem como tom as cores verde, azul e castanho, trazendo um significado de bem-
estar para o cenario.

Na terceira fase do filme a continuacdo da narrativa é

P » % 022/100

Existem varias, milhares e imperfeitas.

A beleza s6 ¢ linda porque muda o tempo todo.

Viver sua beleza é acompanhar seus tempos e

Momentos do jeito que vocé é, do jeito que vocé quiser.
Viva a sua verdade, viva a sua esséncia, viva sua beleza viva.

Em relacdo as combinacdes audiovisuais, percebe-se que a trilha volta a ser constante,
mantendo suas repeticdes sonoras, entretanto, no segundo 27°, a musica modifica-se
novamente e retorna a ter a sua intensidade de forma mais sutil a fim de fazer alusdo com
uma masica classica de maior impacto e dessa vez, prolongada pelo restante do VT. Assim,
ela torna-se mais leve e remete melhor a composicdo de imagens reproduzidas no filme, que
sdo mulheres de diversos estilos, idades e tamanhos. Auxilia assim, a transmitir verdade para
a esséncia de cada mulher. Além disso, tém-se a presenca de ruidos, que sdo a risada das
mulheres e 0s sons de exploséo.

Nesse momento o video € marcado por trazer uma nova proposta de beleza demarcada
em emocOes que podem estar ligadas com sentimentos positivos e negativos. Por isso
acredita-se que foi sugerido para essa filmagem para abordar o sentimento que essas
mulheres querem passar ao romper com barreiras sobre a beleza e também a marca responde
no VT que vai atender essa necessidade da mulher e que vai agir conforme o seu pensamento.
Outro parametro a ser analisado sdo as cores e luzes, nesse momento o0 cenario se torna mais
claro trazendo uma leveza e sutileza mostrando confianca para a mulher que esta situada no

ambiente.
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Concluséo

Ao longo da anélise dos dispositivos discursivos e expositivos vistos no filme
publicitario, sua localizagdo no cenério atual e também no estudo da mensagem disposta no
material, percebe-se que a imagem da mulher vem sendo vista em outro angulo, ou seja, esta
havendo uma valorizacdo do perfil feminino, valorizacdo essa, que deve se manter presente
durante os tempos.

O VT transmite em sua narrativa a oposicao a beleza artificial, e faz assim, com que o
consumidor repense sobre o seu consumo de beleza, de modo que, possa ser algo saudavel.
Assim, a mulher, no periodo contemporaneo, percebe que seu espaco em diversos aspectos da
sociedade estd sendo conquistado, apesar de ser necessario que as lutas e manifestacGes
continuem presentes em prol dessas conquistas.

Entende-se também que o filme é uma maneira de reforcar a presenca da marca no
cendrio atual, ou seja, a mensagem transmitida em off articulada ao conjunto de imagens e
recursos audiovisuais, gera uma série de questionamentos na mente dos receptores, que serve
para contribuir para 0 movimento sem rétulos abusivos em relacdo a beleza. Essa critica
trazida pela marca Natura convoca uma mudanca na sociedade em que pertencemos. Assim,
entende-se que essa modificacdo de opinibes abordada pela marca tem como principal

objetivo criar uma nova forma de enxergar a real beleza feminina.
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