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Resumo

O objetivo do presente trabalho ¢ comparar, por meio da andlise de contetido, a
representacdo das mulheres no jornalismo online do Parand e da Catalunha. Como
ambas regides carecem de dados sobre os portais noticiosos mais acessados, foram
selecionados os websites dos jornais de maior circulagdo em cada regido: Gazeta do
Povo e La Vanguardia, respectivamente. Seus conteudos foram examinados com o
suporte de recomendacdes de 6rgdos oficiais catalaes para um jornalismo ndo sexista.
Foi realizada, também, uma pesquisa bibliografica para compreender a relagdo entre a
questdo feminina e a midia em cada pais. Constatou-se que quando se trata dos meios
controlados por grandes conglomerados da comunicagao, as cidadas ainda sdo, sob uma
perspectiva feminista, representadas de uma maneira limitada e pouco correspondente
com a realidade.
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Introduciao

Este trabalho ¢ fruto de uma colaborag¢do internacional entre a Pontificia
Universidade Catolica do Parana e a Universitat de Vic. Por ser um comparativo entre
suas regides (Parana e Catalunha, respectivamente), esta investigagdo traz dados sobre
ambas.

Ele surgiu de uma preocupacdo empirica da autora quanto a representaciao e
representatividade da mulher nos espagos da imprensa. E fato que, tanto no Brasil
quanto na Espanha, o coletivo feminino tem ganhado direitos e espago. No século XX,
as duas nagodes legalizaram o voto feminino e aprovaram legislagdo para aumentar sua

presenca nos corredores politicos. Contudo, as discrepancias entre os géneros

continuam.
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De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), 35,5%
dos homens brasileiros tém 11 ou mais anos de estudo, contra 40,8% das mulheres. Na
Espanha, o Instituto Nacional de Estadistica (INE) revela que, no ano letivo 2012-2013,
25,3% dos homens maiores de 18 anos frequentava a universidade, frente a 35,5% das
mulheres.

Mesmo estudando mais, brasileiras e espanholas t€ém rendimentos menores que
os homens. Ainda de acordo com o IBGE, os brasileiros com emprego formal
receberam R$ 2.293 ao més em média. As mulheres, R$ 1.763. Quanto as espanholas, o
INE mostra que seu rendimento médio anual (16.524,50 euros) ¢ apenas 77% do salario
médio dos espanhois (21.425,10 euros).

Esta realidade, de acordo com Bourdieu (2009) estd atrelada as mensagens dos
meios de comunicagdo: se nelas hd desigualdade de género, esta desigualdade se
estende a sociedade. Isto ¢ reconhecido por diversas organizagdes, entre elas, a
Comissao Interamericana de Direitos Humanos (CIDH): a Comissdo Interamericana
para Prever, Punir e Erradicar a Violéncia Contra a Mulher estabelece para seus
signatarios (entre eles o Brasil) o compromisso de envolver a midia na promocao de
uma sociedade livre de desigualdade de género (CIDH, 2008).

Gragas a extensdao dos meios de comunicagdo a internet (Ferrari, 2008), a rede
também passa a ser emissora de poder simbolico. Assim, ¢ pertinente estudar a maneira
como a mulher é representada em noticias online. Como a Espanha tem indices de
igualdade de género melhores que o Brasil, parte-se da hipdtese que os portais de
noticias cataldes representam as mulheres de forma menos machista que os veiculos

parana€nsecs.

Midia e poder simbolico

Quando a imprensa surgiu, no século XVII, ela pulverizou o poder, até entao
concentrado nas maos dos Estados Nacionais. Houve uma revolugcdo no conceito de
opinido publica, que assumiu os moldes atuais (Habermas, 1984). Thompson (1998)
também reconhece a relevancia dos meios de comunica¢do no coletivo. Quando as
noticias sdo discutidas, “os individuos sdo envolvidos num processo de formagado

pessoal e de auto-compreensao” (THOMPSON, 1998, p. 45).
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Isto acontece porque a imprensa, junto com a religido, a arte e a lingua, ¢ um

centro de emissao do poder simbdlico:

O poder simbodlico ¢ um poder de constru¢cdo da realidade que tende a
estabelecer uma ordem gnoseoldgica: o sentido imediato do mundo (e, em
particular, do mundo social) supde aquilo a que Durkheim chama o
conformismo logico, quer dizer, ‘uma concepcdo homogénea do tempo, do
espaco, do numero, da causa, que torna possivel a concordancia entre as
inteligéncias’ (BOURDIEU, 2009, p. 9).

Castells (2003) afirma que, com a migragdo dos meios de comunicagdo para a
internet, os Estados perdem ainda mais poder. Afinal, ao contrario do papel, a internet
nao ¢ fisica, logo, ¢ mais dificil de controlar. Contudo, o autor diz que tal poder passou
as maos de outra institui¢do: os grandes conglomerados da comunicacdo, que os
exploram como fonte de lucro.

Quando a informagdo se torna um produto, ela fica a disposi¢do de quem pode
pagar mais para controla-la. Consequentemente, os grupos sociais dominantes passam a

usé-la como mecanismo de manutencao de seus privilégios:

E enquanto instrumentos estruturados e estruturantes de comunica¢io e¢ de
conhecimento que os ‘sistemas simbolicos’ cumprem a sua fungdo politica de
instrumentos de imposi¢@o ou legitimacao da dominagdo, que contribuem para
assegurar a dominacdo de uma classe sobre outra (violéncia simbdlica) [...]
contribuindo, assim, segundo a expressdo de Weber, para a “domesticagdao dos
dominados” (BOURDIEU, 2009, p. 11).

Por outro lado, a comunicagdo em rede pulverizou, também, a capacidade de
geragdo de mensagens. Rost (2006) destaca a “interatividade comunicativa”, segundo a
qual o leitor também gera contetdo que pode ser consumido por outros individuos. Isto
tem uma importancia significativa no caso das minorias, pois “condi¢des propicias para
disseminar a cultura da diferenca ou da diversidade” (NOJOSA, 2007, p. 70), passam a
existir.

No caso das mulheres, ha um cenério adequado para a criagdo de meios de
comunicacdo alternativos e reivindicativos. Larrondo (2005) defende que a rede faz com
que as mulheres se transformem em produtoras de informacdo. Elas se aproveitam,

também, da menor dependéncia dos canais tradicionais para a difusdo deste contetudo.
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Fica claro que ha um “desafio as relagdes de poder e a uma busca pela obten¢ao
de maior controle sobre as fontes de poder” (MARINHO, 2016, p. 81).
Consequentemente, a interatividade faz com que a web se torne uma ferramenta de
empoderamento feminino.

Este ganho de voz ¢ extremamente importante. Como veremos a seguir, as

mulheres ndo encontram uma versao delas mesmas que corresponda a realidade na

midia tradicional.

A imprensa feminina

A imprensa como se conhece hoje surgiu durante a modernidade, quando a
educagdo ndo era entendida como um direito universal, mas um privilégio para poucos
(Habermas, 1982).

Thompson (1998) diz que as mulheres ndo estavam entre a diminuta camada que
tinha acesso ao mundo académico. Tidas como frivolas ¢ com voca¢do ao lar, sua
exclusdo da esfera publica, tradicionalmente masculina, teve “importancia estrutural”.

Isto teve um impacto importante na imprensa, que tem um nicho entendido como
feminino. Menéndez e Maz (2012) afirmam que este nicho se ocupa da esfera privada
(moda, beleza, lar, etc) construindo um espago de nog¢do social da feminilidade.
Paralelamente a isto, a midia generalista se ocupa da esfera publica.

Fica claro que hd uma contradicdo ndo apenas entre diferentes indicadores
sociais, mas também entre a imprensa “feminina” e a realidade das mulheres. Com esta
problematizagao estabelecida, na proxima se¢do serdo expostos o método de pesquisa e

resultados.

Representacio feminina nos portais Gazeta do Povo e La Vanguardia

O objeto de estudo deste trabalho ¢ a representacdo das mulheres nos meios de
comunica¢do online do Parand e da Catalunha. Desta forma, optou-se pela analise de
conteudo. Trata-se de um método de pesquisa que analisa mensagens encontradas nos
meios de comunicacdo, com o objetivo de tirar conclusdes sobre o contetido

(Herscovitz, 2010).
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Por mais que os meios de comunicacdo estudados (Gazeta do Povo e La
Vanguardia) sejam de paises diferentes, ha respaldo tedérico para aplicar a ambos os
mesmos parametros de analise. Hallin e Macini (2004) s3ao autores de uma obra que
comparara o funcionamento da midia entre os paises da Europa ocidental e a América
do Norte, e afirmam que os modelos destas regides prevalecem globalmente. Os
estudiosos dizem também que eles influenciaram fortemente o surgimento da imprensa
em outros locais do mundo.

Além disso, os parametros aplicados, apesar de retirados de manuais para a
pratica de um jornalismo ndo sexista publicados na Espanha, s3o reconhecidos também
por o6rgdos internacionais, como a Organizacdo das Nagdes Unidas.

A publicagdo Superar els esterotips en els mitjans de comunicacio audiovisual
(Superar os esteredtipos nos meios de comunicacdo audiovisual, em traducgdo livre),
publicado pelo Conselho do Audiovisual da Catalunha (CAC) apresenta alguns
estereotipos de género que se apresentam na midia. Ja o relatério Llenguatge per la
igualtat en els mitjans de comunicacio (Linguagem pela igualdade nos meios de
comunicagdo, também em tradugdo livre) estabelece alguns padrdes de linguagem
machista a serem evitados para garantir uma comunicacdo pautada pela igualdade de
género.

A tabela a seguir apresenta os tragos de linguagem machista aplicados ao
trabalho, extraidos da publicagdo Llenguatge per la igualtat en els mitjans de

comunicacio:

Quadro 1 — Tragos de linguagem machista na midia

Tracos de linguagem machista Exemplos

Ocultagdo da mulher por meio do genérico |Usar “os idosos” ao invés de “as pessoas de idade”
masculino

Referir-se 4@ mulher como  dependente, Usar “os convidados e suas mulheres” ao invés de
complemento ou propriedade de um homem “as pessoas convidadas”

Infantilizagdo da mulher Usar expressdes como “menina” ou “garota” para
se referir a uma mulher adulta

Uso da palavra “mulher” como sindénimo de|“A mulher do presidente ndo compareceu ao
“esposa” evento”.

Fonte: Elaborado pela autora (2017) com base em Jimenez, Mateu, Barceld, Pont e Roig (2006).

J& o quadro seguinte apresenta os esteredtipos de género que se aplicam a
presente pesquisa, retirados da publicacdo Superar els esterotips en els mitjans de

comunicacio audiovisual:



%ﬂ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac¢do
INTERCOM XVIII Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Sul — Caxias do Sul - RS—15 a 17/06/2017

Quadro 2 — Estereotipos de género na midia

Estereotipos de género Exemplos
Mulher fragil/dependente do homem Homem dominante, mulher submissa
Instabilidade emocional Homem autocontrolado e emocionalmente instavel,

mulher histérica e descontrolada.

Mulher submissa/com pouca capacidade intelectual |Homem com grande capacidade intelectual, mulher
com pouca capacidade intelectual.

Mulher limitada ao espago familiar Mulher mostrada quase sempre no ambito
doméstico, exercendo apenas o papel de mae e
esposa.

Mulher como objeto sexual Uso do corpo da mulher para anunciar itens que nao

tém a ver com ele

Beleza como elemento essencial da vida feminina |Beleza como obrigacdo e/ou condigdo necessaria
para a felicidade ou éxito social.

Fonte: Elaborado pela autora (2017) com base em Forum dentitats de persones usuaries de [’audiovisual
(2013).

Além disso, como o levantamento bibliografico revelou que o jornalismo
“feminino” se limita a certos temas da esfera privada, separamos as matérias analisadas
de acordo com as editorias nas quais foram publicadas. Foi observado também se o
enfoque recai sobre as a¢des ou aparéncia das mulheres e se as personagens mostradas
estdo ou ndo de acordo com os padrdes de beleza (mulher jovem, magra e branca).

Foram realizadas também entrevistas semi-abertas com estudiosos e
profissionais da comunicacdo para complementar a analise do material, uma amostra
nao-aleatoria de sete dias de observagao da home page de cada portal. Foram incluidas
as matérias que tivessem mulheres como personagens e/ou fontes e estivessem na

pagina no momento do acesso, sempre em um horario aleatdrio.

Resultado da analise de contetido no portal Gazeta do Povo

A Gazeta do Povo foi fundada em 2 de fevereiro de 1919. Atualmente pertence
ao Grupo Paranaense de Comunicacdo (GRPCOM), a maior empresa do género do
Parand. Em seu portfélio hd também jornais impressos, outros portais de noticia,
revistas, emissoras de radio ¢ canais de televisao.

O clipping de noticias foi iniciado entre 31 de agosto de 6 de setembro de 2016.
Como o primeiro dia da coleta foi a data na qual o Senado votou pelo impeachment da
presidenta Dilma Rousseff, as 12 matérias que abordaram o assunto foram analisadas a

parte do corpus geral (60 contetidos), de modo a evitar distorcdes.
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A editoria com mais contetidos (15) foi Caderno G, que trata de cultura. Em
segundo lugar esta Vida e Cidadania (equivalente a “cidades” ou “geral”, com 9) e, em
terceiro, Vida Publica (8), que se dedica a temas politicos. Este resultado por ter
acontecido pelo fato de que 2016 foi ano eleitoral no Brasil, e, em Curitiba, havia duas
candidatas a prefeitura.

Quanto ao enfoque, a maior parte dos conteudos analisados destacou apenas as
acoes da mulher fonte ou personagem. Em nenhuma matéria houve enfoque tunica e

exclusivamente em sua aparéncia.

Figura 1 — Gazeta do Povo: enfoque

B Acgdes
W Agdes e aparéncia

Fonte: elaborado pela autora (2017).

Apenas 4 contetidos apresentaram reprodugdo de estere6tipos de género. Destas
ocorréncias, duas consistiram do lugar-comum da mulher limitada ao espaco familiar,
uma retratou a mulher como dependente ou extensdo do homem e outra mostrou a
beleza como prioridade e forma de obter a felicidade. Nao houve nenhum esteredtipo
significativamente mais frequente que os demais.

Das 60 matérias analisadas, 29 (pouco menos de 50%) apresentaram algum trago
de linguagem machista, sendo a ocultagdo da mulher por meio do genérico masculino o
mais recorrente. Em seguida estd a combinacdo da ocultagdo com a diferenca de
tratamento em espagos formais (homens tratados pelo sobrenome e mulheres pelo
nome). O uso da palavra “mulher” como sinébnimo de “esposa” apareceu em menor

grau, sempre junto com outros tragos de linguagem machista.
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Figura 2 — Gazeta do Povo: linguagem machista

B QOcultag@o por meio do genérico
masculino

B Ocultagdo + diferenca no tra-
tamento

Mulher tratada pelo nome,
homem pelo sobrenome

B Qutras combinagdes de tragos
de linguagem machista

Fonte: elaborado pela autora (2017).

Em mais de 50% dos contetidos (37 matérias) ndo foi possivel definir se a
mulher representada estava ou ndo dentro dos padrdes de beleza devido a falta de
imagens. Contudo, nas reportagens que contavam com imagens, as mulheres conforme

os padroes foram dominantes.

Figura 3 — Gazeta do Povo: padrdes de beleza

M Indefinido

B Apenas mulheres dentro dos
padroes de beleza

Apenas nulheres fora dos
padrdes de beleza

B Mulheres dentro e fora dos
padrdes

Fonte: elaborado pela autora (2017).

No caso dos contetidos relativos ao impeachment, nao houve nenhum caso de
reproducdo de esteredtipos de género. Além disso, todas as matérias tinham enfoque
sobre as agdes da mulher representada. Quanto as editorias, apenas uma reportagem nao
foi publicada na secdo politica, Vida Publica. Este contetdo, da editoria Viver Bem,
tratou sobre os animais de estimagao da presidenta.

Apesar disso, a maioria dos contetdos apresentou algum trago de linguagem

machista:
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Figura 4 — Impeachment: linguagem machista

B Ocultagdo pelo genérico mascu-
lino

B Ocultagdo + diferenca de tra-
tamento

Nenhumtrago de linguagem
machista

Fonte: elaborado pela autora (2017).

Nestes conteudos houve também uma prevaléncia da representacao de mulheres
fora dos padrdes de beleza. Isto ocorreu devido a frequente reprodugdo da imagem da

presidenta:

Figura 5 — Impeachment: padrdes de beleza

B Dentro do padrdo
M Fora do padrao
Indefinido
B Mulheres dentro e fora do padrio

Fonte: elaborado pela autora (2017).

Tendo em vista as opinides dos entrevistados, percebe-se que um dos maiores
problemas da Gazeta do Povo ¢ a linguagem machista. Prateano (2016) afirma que a
adocdo de uma linguagem inclusiva é mais importante do que parece: seu uso ¢
recomendado, inclusive no mercado de trabalho, como uma ferramenta para que mais
profissionais mulheres atuem em 4éreas tradicionalmente masculinas. A comunicadora

afirma, ainda, que diversos manuais jornalisticos fazem tal recomendagao.
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Resultados da analise de conteudo do portal La Vanguardia

A andlise sobre o jornalismo cataldo contemplou o jornal La Vanguardia. Ele foi
fundado em 1° de fevereiro de 1881, como o primeiro meio de comunica¢ao do Grupo
Godo, o maior holding deste ramo na Catalunha. De orientagdo nacionalista, sobreviveu
a dificeis periodos politicos, como a Guerra Civil Espanhola e a ditadura de Francisco
Franco.

42 matérias foram coletadas durante o clipping de noticias, realizado entre 15 e
21 de abril de 2015, a maior parte delas de editorias nao relacionadas com a atualidade

politica:

Figura 6 — La Vanguardia: editorias

B Gente

B Moda
Beleza

B Politica

B Quem
Cantores

W Geral
Outras

Fonte: elaborado pela autora (2017).

No caso do enfoque, ndo houve uma grande diferenca entre agdes (15 contetudos)
e aparéncia (13 conteudos). Em quatro reportagens, o enfoque esteve sobre ambos. 50%
das matérias (21) reproduziram algum estereotipo de género. Tampouco houve muita

diferenga de ocorréncia de estereotipos especificos:

10
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Figura 7 — La Vanguardia: reprodugio de estereotipos

M Beleza como aspecto essencial e
forma de ober a felicidade

B Mulher emocionalmente
instavel/sentimental

Mulher como objeto sexual

B Mulher dependente/complemento
do homem

H Outros

Fonte: elaborado pela autora (2017).

Em pouco mais de 50% das matérias houve algum trago de linguagem machista.
Novamente, a ocultagdo por meio do genérico masculino prevaleceu. Houve uma
ocorréncia de infantilizacao (utilizacdo de expressdes que remetem a criangas para se

referir a uma mulher adulta):

Figura 8 — La Vanguardia: linguagem machista

B Ocultagdo por meio do genérico
masculino

B Mulher como extensdo do homem
Ocultagdo +extensdo

B Infantiliza¢do + mulher como ex-
tensdo do homem

Fonte: elaborado pela autora (2017).

A maior parte dos conteudos apresentou apenas mulheres dentro dos padrdes de beleza:

11
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Figura 9 — La Vanguardia: padroes de beleza

B Apenas mulheres dentro dos
padrdes

B Apenas mulheres fora dos
padroes
Mulheres dentro e fora dos
padrdes

B Indefinido

Fonte: elaborado pela autora (2017).

Os dados mostram que os conteudos do portal La Vanguardia se aproveitam da
imagem feminina com frequéncia, provavelmente para atrair mais audiéncia. Huertas
(2015) chama a atengcdo para o fato ao ressaltar que ndo basta que exista
representatividade feminina nos meios de comunicacdo, mas a qualidade da
representacdo também deve ser alta. A pesquisadora adiciona, ainda, a questdo da
espetaculariza¢do da dramatizag@o da noticia como fatores com impacto negativo sobre

a forma como as mulheres sdo representadas.

Consideracoes finais

O objetivo desta investigacao foi estudar a representacdo feminina nos portais de
noticias no Parand e na Catalunha. O levantamento bibliografico e as entrevistas
realizadas para este fim revelaram que a rapidez exigida dos jornalistas que trabalham
com o online contribui com a disseminagdo de informagdes rasas € nao
problematizadas. Consequentemente, hd uma maior tendéncia ao uso de linguagem
machista e a reprodugao de esteredtipos de género.

Por outro lado, a rede permite também que o publico nao se limite a fungdo de
expectador, mas que seja produtor de informagdo. Desta maneira, hd inimeras
iniciativas autonomas que disseminagdo contetidos aprofundados, problematizados e
com o empoderamento feminino como objetivo final, como a Revista Azmina, a

organizacao Think Olga e a Agéncia Publica de Jornalismo Investigativo.

12
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A hipotese (devido aos indicadores de género, as mulheres sdo representadas de
forma mais machista na midia no Parana que na Catalunha) ndo se confirmou: tanto a
Gazeta do Povo quanto La Vanguardia apresentaram, sob um viés feminista, uma alta
incidéncia de problemas de género, principalmente na linguagem. Apesar disso, ha a
ressalva de que o portal La Vanguardia se aproveitou mais da imagem feminina.

Vale ressaltar que a cobertura do impeachment feita pela Gazeta do Povo se
revelou destoante da imprensa brasileira em geral: Panke (2016) afirma que houve uma
forte carga de misoginia na cobertura deste acontecimento. Cervi (2016) vai mais longe:
ele afirma que o noticidrio brasileiro como um todo apresenta sinais de misoginia, que
ela ndo ¢ exclusiva da cobertura do impeachment. No caso da Gazeta do Povo, estas
noticias ndo vieram mais carregadas de misoginia que a amostra geral — o maior
problema foi a linguagem machista.

Mesmo com os objetivos atingidos, reconhecemos que um importante aspecto do
jornalismo online nao foi abordado nesta pesquisa: as imagens. Huertas (2015) ¢ uma
das estudiosas que afirma que o corpo feminino ¢ uma ferramenta usada pela midia para
angariar leitores. Porém, este estudo requer um aprofundamento em questdes semidticas
muito especificas, que fogem ao escopo deste trabalho. Assim, deixamos esta pesquisa
como uma sugestao para trabalhos futuros.

Por fim, relembramos que o jornalismo, como uma forma simbdlica, tem um
papel fundamental na promog¢do da igualdade de género. Panke (2016) afirma que a
reproducdo de esteredtipos de género condiciona o pensamento feminino, fazendo com
que a mulher duvide de sua propria capacidade quando tem a oportunidade de ser
protagonista. Assim, € preciso pensar em modos de fazer que ndo reduzam o papel de
grupos sociais especificos.

Propde-se, como solugdo deste cenario, a capacitacdo dos jornalistas para que
ndo reproduzam esteredtipos de género ou tracos de linguagem machista em suas
matérias. Eles devem ser encorajados a ouvirem mais fontes mulheres e a trabalhar em
mais pautas que promovam a igualdade de género. Estas medidas colocardo o
feminismo sob os holofotes da grande midia e abrirdo o caminho para que as mulheres

conquistem os direitos que ainda lhes faltam.
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	Resumo
	O objetivo do presente trabalho é comparar, por meio da análise de conteúdo, a representação das mulheres no jornalismo online do Paraná e da Catalunha. Como ambas regiões carecem de dados sobre os portais noticiosos mais acessados, foram selecionados os websites dos jornais de maior circulação em cada região: Gazeta do Povo e La Vanguardia, respectivamente. Seus conteúdos foram examinados com o suporte de recomendações de órgãos oficiais catalães para um jornalismo não sexista. Foi realizada, também, uma pesquisa bibliográfica para compreender a relação entre a questão feminina e a mídia em cada país. Constatou-se que quando se trata dos meios controlados por grandes conglomerados da comunicação, as cidadãs ainda são, sob uma perspectiva feminista, representadas de uma maneira limitada e pouco correspondente com a realidade.

