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Resumo

O presente artigo possui como objetivo a analise das relagdes entre obra, autor,
editora e publico, estabelecendo diretrizes para a adaptacdo de producdes dos séculos
passados para a tecnoldgica atualidade. Com base em estudos de linguistica textual, da
evolucdo do mercado editorial e da situagdo de um publico que migra em quantidade para
a midia digital, sdo apresentadas alternativas para a manutencdo cultural e resgate de
obras que permanecem inertes na sociedade. A popularizacdo é oferecida através da
interseccdo entre as novas tecnologias (como realidade aumentada, adaptacdo para
diferentes midias e dispositivos, desenvolvimento de pecas alternativas digitais) e o

conteddo pertencente ao dominio publico.
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Introducéo

Uma sociedade € construida evolutivamente através de uma base de conteudo,
onde cada individuo pode adaptar-se e estabelecer uma conexdo com o conhecimento e o
seu sistema de signos. Mondada e Dubois (2003) apontam a linguagem como uma
atividade sociocognitiva em que a construgdo do sentido e da referéncia sdo estruturadas

em meio a interacdo do sujeito com o mundo. Desde 0 momento em que uma crianga

! Trabalho apresentado no 136 — Interfaces Comunicacionais do XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na
Regido Sul, realizado de 15 a 17 de junho de 2017.
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nasce e 0s pais ja iniciam uma discussao para decidir sobre o seu futuro, toda a carreira
académica e profissional ja estd em jogo, pelo menos na maioria das vezes, o contato
humano com a linguagem e o conhecimento, em seu aspecto geral, ird acontecer
incontaveis vezes durante esse processo. Podemos realizar uma analogia com um simples
ima que esta cercado por objetos magnéticos, por mais que o im& ndo queira atrair o
material, qualquer centimetro movimentado ird fazer com que o contato aconteca. A
crianca abre os olhos e ja esta de frente para uma série de acdes e ideias, que através da

escrita e de semioses passam de uma sociedade para outra.

Koch (1998) afirma que essas ideias ndo s&o, em seu formato discursivo, um
espelhamento da realidade ou um retrato fiel aos objetos do mundo e sim uma
reelaboracdo individual que segue condicGes pré-determinadas pela sociedade. Essa
reelaboracéo de realidade em formato textual possui seus direitos reservados ao individuo
que a formulou, ou seja, ao autor, e podem se enquadrar em variadas categorias, como
literatura, musica e poesia. A producdo, leitura ou mediacdo de conteddo afeta
diretamente o aprendizado e a forma como cada pessoa ira interagir em seu convivio
social. Em consequéncia dessa passagem de matéria, a producdo das obras e a
concretizacdo dos pensamentos em sua forma escrita possibilita a eternizagdo de uma
ideia, atingindo, comercial ou intelectualmente, o publico destinado. Algumas dessas
obras acabam se destacando, seja pela qualidade ou pela forma como séo recebidas pela
populagdo, promovendo o reconhecimento do autor e a disputa pelos direitos de
publicacdo da tematica.

A realidade é extremamente heterogénea e concentra-se em divisdes sociais e
econémicas que ampliam a desigualdade e instigam a disfuncéo da antiga publicidade de
massa. Um conteludo acessivel é aquele adaptado para um publico que migra de
plataformas constantemente e quer ter acesso a0 mesmo em todas elas. Este publico é
chamado de internauta, pois transita entre diversos meios de disseminagédo cultural. O
conteudo acessivel e atualmente adaptado deixa de ser um conhecimento para tornar-se
um produto lucrativo. Canclini (2008) evidencia a invalidade do conceito de Campo de
Pierre Bourdieu (1989) e nos propde a pensar sobre a disseminagdo das obras como uma
industria comercial movida intensamente pelo capital. O maior exemplo dessa realidade

€ o dominio de areas literarias pelos grandes grupos empresariais. O objeto s € publicado
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se 0 valor que o mesmo iré gerar for significativo. O livro deixa de ser um aparato para o

conhecimento e vira um investimento no mercado financeiro.

As editoras, responsaveis pela intermediacdo entre o autor e a obra final, séo
instituicOes fortemente influenciadas pelo mercado financeiro e veem os exemplares
como um investimento. Ainda que tenha caracteristicas individualistas, o trabalho
editorial requer desprendimento de gostos, modas e intervencbes monetarias, fazendo
com que o profissional observe a obra com um olhar externo. Segundo o terceiro capitulo
da Lei n® 10.753, da Politica Nacional do Livro, o editor é a pessoa fisica ou juridica que
adquire o direito de reproducéo de livros, dando a eles tratamento adequado a leitura. A
mecanicidade deste tratamento, dada por algumas editoras comerciais, equivale ao
formato de linha de producdo desenvolvido por Henry Ford (1914), que possui como

Unico objetivo, maior faturamento.

O autor, definido pelo primeiro inciso da mesma lei, como a pessoa fisica criadora
de livros, participa, em algumas ocasides, passivamente deste tratamento. A obra pode
estar sujeita a perda de contetido com o intuito de adequar-se a estes padrdes mercantis.
Seus direitos sdo garantidos por um conjunto de leis divididas em direitos morais e
patrimoniais, o primeiro garante que 0 mesmo tenha dominio sobre a autoria intelectual
da obra, ja o segundo, possibilita o processo de compra e venda do contetdo. Nessas

situagdes, 0 autor recebe valores entre 5% a 10% do prego de capa.

Até certo ponto, a industria editorial provoca sérios questionamentos sobre seu
propdsito, porém, como o conhecimento ainda é considerado publico e 0 acesso a0 mesmo
nédo pode ser permanentemente privado por intui¢Ges particulares, existe um determinado
momento em que uma obra, mesmo estando em circulagdo comercial, tem seus direitos
resguardados a sociedade. No Brasil, apds 80 anos da morte de um autor, sua criacdo
passa a pertencer ao dominio publico e fica disponivel para o acesso gratuito da
populacédo. O presente artigo foi desenvolvido com base na analise qualitativa do acesso
e procura de jovens de faixa etaria entre 13 e 24 anos por obras literarias brasileiras
produzidas no século passado e estdo disponiveis para o0 acesso gratuito, além do estudo
quantitativo dos numeros divulgados pela 4° edicdo da pesquisa Retratos de Leitura no

Brasil, realizado pelo Instituto Prd-Livro em margo de 2016.
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O Portal Dominio Publico e Sua Crescente Desvalorizagéo

O portal www.dominiopublico.com.br foi desenvolvido em 2004, a partir de um
software livre, e agrega atualmente mais de 123.000 titulos. Esse acervo tem como
proposito a viabilizacdo do conhecimento e contém obras literarias, artisticas e cientificas

em diferentes formatos.

Adicionalmente, o ‘Portal Dominio Publico’, ao disponibilizar
informac0es e conhecimentos de forma livre e gratuita, busca incentivar
0 aprendizado, a inovagdo e a cooperacdo entre os geradores de
conteudo e seus usuarios, a0 mesmo tempo em que também pretende
induzir uma ampla discussdo sobre as legislagdes relacionadas aos
direitos autorais - de modo que a ‘preservagdo de certos direitos
incentive outros usos’ -, € haja uma adequacgéo aos novos paradigmas
de mudanca tecnologica, da produgdo e do uso de conhecimentos.
(HADDAD, 2004, Online)

Oppeheim (1997 apud ROWLEY, 2002, p. 4) compreende o conceito de
biblioteca virtual como “[...] uma colegdo organizada e administrada de informacGes
numa variedade de meios (textos, imagem fixa, imagens em movimento, som ou suas
combinagdes), porém, todos em formatos digitais”. Entender a existéncia deste tipo de
plataforma é essencial para promover a preservacao de contetido dentro de uma sociedade
hibrida. E necessério impulsionar a verticalizacao da cultura autoral, j& que a viabilizacio
do conhecimento € uma das grandes pautas institucionais e possui importancia mundial.
O governo deve assegurar alternativas de acesso a informacgdo, algumas dessas
alternativas sdo fomentacdo de projetos que incluem a criacdo de bibliotecas nos
municipios ou a propria distribuicdo de livros. A plataforma de dominio pablico serviu
como uma estrutura padrdo para institucionalizar a ideia de que a cultura e o

conhecimento pertencem ao povo.

Nos ultimos anos, a mudanca tecnoldgica tem sido cada vez
maior num espago temporal cada vez menor. Esse novo fato colocou a
biblioteca num periodo de transicdo, e decisdes precisam ser tomadas a
respeito, de que equipamento comprar, qual o programa de computador
que deverd ser adotado e assim por diante. Ela deve enfrentar também
outras inquietudes, por exemplo: Ainda existirdo livros no futuro? Deve-
se continuar a assinar periédicos impressos, em CD-ROM ou aguardar o
periodico totalmente eletrénico? Essas e outras indagacGes ndo podem
ser respondidas com certeza absoluta, pois a biblioteca estd num
momento de transicdo, passando de uma organizacao totalmente ligada
ao material impresso para outra onde tudo, ou quase tudo, serd
armazenado sob a forma digital. (CUNHA, 1999)
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A sociedade contemporanea vive uma situacdo de mudanga constante, a palavra
atualizagdo tornou-se rotina para os individuos que nasceram no ultimo século. O
“conhecimento” chega de forma involuntaria através do bombardeio de informac6es que
0s meios de comunicacéo fornecem. A dificuldade de manter um portal voltado para obras
antigas em uma realidade ja segmentada comeca a aparecer e junto dela boatos sobre o
fim da plataforma. O publico ndo é o mesmo. Os individuos possuem tudo ao alcance
das mdos, o clique tornou-se toque, a maleabilidade do contetudo e a possibilidade de
escolha agora sdo as maiores influencias para o nimero de acessos de um site. Cada vez
mais, a publicidade e efetividade do Portal dominio pablico vém diminuindo, e caso ndo
haja uma atualizagdo ou reinvencdo na forma de promover o0s assuntos, os boatos sobre o

fim da plataforma podem se tornar verdadeiros.

Na primeira contagem de estatisticas do portal, feita em
novembro de 2004, o Dominio Publico oferecia 1.015 obras cadastradas
e teve naquele més 60 mil visitas de internautas. Em 2005, foram
465.722 visitas. Em 2006, mais de 2,5 milhGes de pessoas visitaram o
site. Em 2007, mais de 4 milhGes. Em 2008, o Dominio Publico teve
7.5 milhdes de acessos. Em 2009, exatamente 7.808.039 acessos. Em
2010, o Portal Dominio Publico teve também mais de 7 milhdes de
acessos. Em janeiro de 2011, foram mais de 400 mil visitas e o portal
ja conta com mais de 186 mil objetos cadastrados (som, imagem, texto
e video). (MEC, 2011)

O site do MEC reforca a ideia de que o portal permanece com um alto nimero de
acessos, porém a noticia, que é de 2011 - época em que a internet no Brasil ainda
vivenciava seu apice nos computadores -, ndo reflete a realidade atual. A disponibilizacado
das obras em uma interface voltada para dispositivos moéveis ndo parece ser o foco dos
desenvolvedores. Os titulos cada vez mais tornam-se um produto de consumo, deixando
de ter o incentivo governamental de ser um objeto publico. A saturacdo da internet e a
explosdo de conteudo alternativo prejudica a motivacdo por inovar e tentar reciclar as

obras que pertencem ao dominio publico.

Por que o Mercado esta estagnado?

A tendéncia intuitiva e tecnoldgica pela qual a populacdo esta submissa
estrategicamente pode ser utilizada em pro da reinvencao e atualizagdo de algumas obras
de dominio publico para o século XXI. A popularizacdo do conteddo para 0S novos

individuos dessa era digital possibilitaria a disseminacdo, a eternizacdo de um autor, e a
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fuga do meio tradicional. Alguns paises ja tentam encontrar formas alternativas de
popularizar as obras de autores renomados, ou que fazem parte da cultura local, para as
criancas e jovens da atualidade. Entre essas alternativas encontram-se as adaptacoes das
criagdes para o cinema, teatro e televisao, talvez a forma mais efetiva de cultuar um tema

de forma &gil e direta.

Um exemplo de adaptacdo é a brilhante reinvencdo em formato musical da
narrativa de “Alexander Hamilton”, biografia de Ron Chernow sobre a vida do pai-
fundador norte-americano, produzida por Lin-Manuel Miranda para a Broadway.
Aclamado pela critica internacional, o musical é recordista de prémios, possuindo 16
Tony Awards, além do Grammy de Melhor Album de Teatro Musical e o Prémio Pulitzer
de Drama. Ainda em aberto nas cidades de Nova lorque e Chicago, a obra possui como
diferencial a adaptacdo de uma historia cultural de carter histérico e formal para musicas
que misturam o melhor do rap e do hip hop. Com o grande impacto nas bilheterias, a
producdo ainda teve um album digital com as letras gravadas por prestigiados artistas

como Sia, Alicia Keys e Usher.

O sucesso de estratégias como a citada acima depende de movimentos audaciosos
e uma certa coragem para ousar e trazer um contetido diferenciado. Outros métodos ainda
sdo testados socialmente durante cada novidade tecnoldgica que invade o nosso dia-a-dia:
Jogos, sites e historias interativas, quando bem produzidas, poderiam provocar uma
revolugédo no processo de digitalizacdo dos livros. Os e-books naturalmente ndo exploram
a interacdo com o usuario, reservando-se apenas em disponibilizar o texto em arquivos
PDFs estaticos. A perda de investimento é intensa, fazendo com que o mercado nao seja
explorado e o usuario ndo tenha o aproveitamento maximo de toda capacidade intelectual

da obra.

Como todo processo de evolucdo, algo novo precisa surgir: um produto ou
acontecimento que explore um lado alternativo ou funcional ndo abordado anteriormente.
A tradicdo precisa ser quebrada, e podemos aplicar isso diretamente ao mercado editorial.
O livro, em sua estrutura fisica, transitou por diversas etapas de formacao e impressdo
para chegar no objeto fisico conhecido atualmente. Porém, esse processo de evolugdo
entrou em uma linha de saturacdo. A transi¢éo para um novo formato estd caminhando a

passos largos, e por passos largos, digo, em uma velocidade extremamente lenta. A
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tecnologia utilizada para producdo de jogos e aplicativos, como Pokémon Go e o
Snapchat, poderia estar rendendo uma grande disseminacdo de conteido pelo mundo.

Com a diversidade de mercados para ser explorados, o editorial acabou ficando de lado.

Conceitos como E-book, PDF e Livro Digital sempre entram em foco quando a
discussdo é sobre o futuro do livro. Questdes como o esquecimento do livro fisico, a
extincdo do papel e a mudanca de formato assombram distantemente as editoras e 0s
profissionais. O valor pago por um livro fisico, pelo brasileiro, é extremamente alto
quando comparado ao de outros paises. A desigualdade financeira acaba gerando uma
fome lucrativa por parte dos grandes grupos empresariais e explicando o motivo da zona
de conforto que o mercado se encontra. Por que arriscar em um formato incerto ou investir

em obras de dominio publico quando o modelo de mercado ja gera um lucro alto?
Realidade alternativa, Interatividade e Hipertextualidade digital

Interatividade, palavra que assombra a humanidade durante os ultimos anos.
Definida por André Lemos (1997) como uma nova forma de interacdo técnica e
eletrbnica, por Lévy (1999), como a possibilidade de transformar os individuos
envolvidos no processo de comunicacdo em emissores e receptores simultaneamente, e
por Arlindo Machado (1990), como um processo bidirecional. A constante conectividade
com os dispositivos e redes sociais provoca a sensacdo de estar sendo observado 24h por
dia. O ser humano naturalmente necessita da comunicacéo e o processo de interacao -
onde o estimulo de um ou mais individuos tem uma resposta correspondente — foi

facilitado pela realidade tecnologica.

Redes sociais como Facebook, em que as publicacdes e comentarios criam uma
teia de relacdes entre 0s usuarios, ou 0 WhatsApp, onde a comunicacao € realizada de
forma direta (Mensagem-Resposta), sdo exemplos disso. A teia de relagdes que o ser
humano estabelece durante seu cotidiano é extremamente importante para o aprendizado.
Como mencionado no comecgo desse texto, 0 processo de conexdo com o conhecimento
inicia no momento em que um bebé abre os olhos pela primeira vez. A primeira interacao

acontece e a partir deste momento ela se fara presente em toda a nossa existéncia.

Com a notével popularizacéo da internet e o surgimento da Web 2.0 (O’Reilly,

2005), a interatividade ganhou voz e foi chamada por muitos como o novo passo da
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revolucdo: A revolugdo da internet, a plataforma agora era bidirecional. Mais tarde, a
moda era estar conectado, quando as redes sociais chegaram, a interacdo era onipresente.
Sites tentavam se adaptar as plataformas modernas e interativas que exibiam videos ou
utilizavam a camera do computador para conectar o usuario com outros individuos on-
line. Milhares de ddlares foram despejados nesse negdcio e milhares de dolares foram

lucrados com ele.

Web 2.0 é a rede como plataforma, abarcando todos os dispositivos
conectados. As aplicagdes Web 2.0 sdo aquelas que produzem a maioria das
vantagens intrinsecas de tal plataforma: distribuem o software como um servico
de atualizacdo continuo que se torna melhor quanto mais pessoas o utilizam,
consomem e transformam os dados de maltiplas fontes - inclusive de usuarios
individuais - enquanto fornecem seus proprios dados e servigos, de maneira a
permitir modificagBes por outros usuarios, criando efeitos de rede através de uma
‘arquitetura participativa’ e superando a metdfora de pagina da Web 1.0 para
proporcionar ricas experiéncias aos usuarios. (O’REILLY, 2005).

Saindo da interatividade e passando pela hipertextualidade, encontramos mais
uma questdo que causa grandes discussdes na sociedade. A rede de conexdes
estabelecidas com a internet abre espaco para a imensa variedade de conteldos
disponiveis nela. Em um determinado site, somos direcionados a uma série de passos e
tarefas que quando executadas com sucesso permitem-nos acessar assuntos diferentes.
Sdo varios links ou icones de acesso que fazem do conhecimento uma construcao de
etapas. Passo-a-passo 0 usuario realiza sua navegacdo personalizando-a para atingir o

objetivo desejado.

Digamos que um individuo queira pesquisar sobre as diferentes perspectivas da
interatividade existentes hoje em dia. Quando aberto o navegador e digitado o objeto na
barra de pesquisa, diversas paginas com temas relacionados véao estar disponiveis e
paralelos a elas, outras ideias em uma variedade de formatos. Alguns exemplos: Sites
sobre moda direcionam a videos com as tendéncias do més, um texto sobre culinaria
chinesa com links para sites com as receitas mais famosas. A capacidade de agregar uma

diversidade de informag0es fez da internet essa poténcia mundial.

Quando criamos uma relagdo entre a interatividade e hipertextualidade,
estabelecemos uma fonte de tecnologia utilitaria para o conhecimento. A melhor forma
para facilitar a insercdo do usuario no processo de aprendizado seria coloca-lo frente a

outros individuos e cerca-lo pelo conteddo. A interagdo mediaria um usuario ao
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pensamento e por consequéncia a outro usuério. Involuntariamente, o ser humano é uma

constante fonte de transmissao de matéria.

A realidade alternativa onde a interacdo e a hipertextualidade digital séo utilizadas
em pro da popularizagdo das obras literérias seria uma 6tima idealizagéo para o futuro do
mercado editorial. Contrariando o conceito do livro digital estatico, a utilizacdo de
dispositivos para acessar 0 exemplar e a promocao da interatividade causaria uma
revolugdo no processo leitura. Ao invés de somente ter o contato com as paginas e tintas
do livro fisico, o usuério também poderia interagir com as impressées de outros
individuos sobre a obra, além do comentérios e curiosidades que estdo disponiveis na
internet. A hipertextualidade intensificaria a conexdo méaxima com o conteudo, ja que

dentro de um titulo existe uma imensa extensdo de conceitos e ideias.

Um exemplo de aplicagdo pratica seria o desenvolvimento de uma interface
interativa contendo as obras de um autor ilustre como Machado de Assis. Atraves de uma
plataforma operada pelo usuéario, tornariamos possivel a dinamizacdo da narrativa. O
sujeito teria a capacidade de escolher um final diferente para a obra “A Cartomante” ou
também explorar 0 ano de 1869, sendo conduzido por um mapa em realidade aumentada
com pistas inéditas e trechos comentados por outros autores. Um aplicativo destinado a
otimizacdo auditiva das obras, narradas por outros usuarios, recriando em conjunto a

historia, traria acessibilidade e um diferencial.

A estruturacdo de iniciativas de portais governamentais ou de editoras privadas
precisa ser pensada com extrema cautela. O pablico é receptivo a novidades, mas quando
confrontado com op¢des instaveis e que alteram suas concepcBes fundamentais tende a
considerar o produto como fracasso. As interacGes funcionam como contetdo alternativo
ou externo a obra, mantendo os direitos do autor reservados e trazendo formatos textuais

e imagéticos que brincam com a criatividade e imaginagdo do leitor.

Com a possivel crise das obras de dominio publico, e a desvalorizacdo do interesse
individual pelas ideias presente nas mesmas, a interatividade e a hipertextualidade seria
uma possivel solugdo para a popularizar o conhecimento. O ser humano possui um
interesse natural pela novidade, e como o assunto contido nos textos e pertencente a uma

época antiga, a insercdo de novas atividades e interagdes provocaria uma renovagéo e
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consequentemente alternativa para a disseminacdo. Além da utilizacdo de dispositivos
para realizar a interacdo, existem uma gama de opgdes para o aproveitamento do contetido
e propagacao das obras. Entre eles, estdo as adaptacOes para diferentes midias, remakes,
novas trabalhos com embasamento intelectual, videos com impressdes, e outras

diversidade de extensoes.

O futuro do livro é incerto, assim como o do Portal Dominio Publico, caso ndo
haja alguma intervencéo tecnoldgica. O mundo tornou-se pratico e quem escolhe néo se
adaptar e descordar desse modo de vida acaba sendo chamado de ultrapassado. O imenso
potencial contido nas obras ndo pode ser perdido ou esquecido por motivos como esse, a
historia da sociedade é contada através do que ela produz. Arte fisica ou digital, um povo

nao é nada sem suas obras.

10
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