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Resumo

Este artigo apresenta um projeto desenvolvido na Universidade de Cruz Alta - RS, com a
intencdo de promover a reflexdo sobre a comunicagdo comunitéria na sociedade atual e a sua
importancia no exercicio da cidadania, a partir de uma pesquisa com as associaces de
bairros da cidade de Cruz Alta. Tendo consciéncia da relevancia que assume esse tipo de
veiculo para as comunidades, um dos objetivos € motivar a criacdo ou o fortalecimento da
comunicacdo ja existente. A construcdo teorica iniciada estd permitindo perceber questdes
que, certamente, serdo evidenciadas na pesquisa a campo. Esta sera inicialmente exploratdria,
para mapear informac6es bésicas e definir o recorte para a pesquisa de natureza qualitativa. Ja
a pesquisa participante permitird um contato mais préximo com 0s bairros que possuem
veiculos de comunicagdo comunitéria, a fim de compreender o funcionamento destes.
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Caracterizacéo e relevancia do estudo

A comunicacdo comunitaria, feita pela prépria comunidade para seu consumo, tem
ganhado espaco de discusséo e producdo na sociedade contemporanea, conforme pessoas e
grupos sentem a necessidade de comunicar assuntos de seu interesse, especialmente a partir
dos avancos tecnologicos que reconfiguram os modos de sociabilidade e modificam a relacdo
de dependéncia com a midia tradicional, alimentada durante décadas. No Brasil, as producfes
dessa natureza datam de 1940, mas surgem com forca nos anos de 1970 trabalhadas pelos
movimentos sociais, significando um meio de resisténcia em relagdo ao modelo de

comunicacgdo vigente no Brasil. Com o passar das décadas, a mobilizagdo coletiva nacional
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perde sua representatividade, mas deixa frutos como a aprovacgdo de leis que permitiram o
desenvolvimento de veiculos comunitarios em todo o pais, como é o caso da Lei da
Radiodifusdo Comunitaria (Lei n® 9.612/98).

Atualmente, com o avanco da internet, percebem-se novas iniciativas por todos os
lugares, muitas podendo ser caracterizadas como comunica¢do comunitéria, na medida em
que se pode produzir com baixo ou nenhum custo um veiculo para ser consumido na
comunidade especifica. Mas o desenvolvimento desse tipo de comunicacdo ndo depende
primeiramente de fatores tecnoldgicos ou estruturais e, sim, de mobilizacdo social. Em funcéo
da relevancia da comunicacgdo na sociedade e das possibilidades da realizacdo de comunicacao
comunitaria, que atende aos interesses proprios das comunidades ndo tendo os mesmos filtros
da midia tradicional, esse projeto é proposto no sentido de conhecer a respeito da existéncia
ou ndo de veiculos comunitéarios nos bairros da cidade de Cruz Alta, no intuito de promover
com as liderancgas desses locais a reflexdo sobre a importancia desse tipo de veiculo para as

comunidades e motivar a criagdo ou o fortalecimento da comunicagéo ja existente.

Os objetivos da pesquisa na pratica

A pesquisa em andamento tem como objetivo refletir sobre a comunicagéo
comunitaria, sua relevancia no contexto social e importancia na construcdo da cidadania, a
partir de uma pesquisa participante nos bairros de Cruz Alta, buscando contribuir na
mobiliza¢do para producdo de veiculos comunitérios neste universo. O primeiro passo da
pesquisa sera estabelecer um panorama da situacdo da comunicacdo comunitaria em Cruz Alta
a partir das associa¢fes de bairros, isto é, verificar se existem iniciativas de comunicacao
comunitaria ou movimentacGes que se aproximem disso, para mapear a existéncia de veiculos
de comunicacdo comunitaria nos bairros da cidade. Com base nesse mapa, compreender o
funcionamento dos veiculos produzidos pelas comunidades, quais sdo as ferramentas, quem
estd engajado com a ideia, porque é feito de determinadas formas e quais os resultados,
imediatos e, num longo prazo, na formacdo cidada.

Em caso de ndo existéncia de comunicacdo comunitéria, nossa pesquisa vai buscar
informagdes sobre a falta de veiculos dessa natureza e o entendimento das comunidades a

respeito do assunto. Neste ponto, gostariamos de perceber se 0 que afasta a comunidade da
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comunicacao é a falta de interesse em fazé-la ou a falta de incentivo por desconhecimento das
possibilidades.

A partir da andlise dos materiais coletados em pesquisa de campo, realizar com as
comunidades um momento de reflexdo sobre a importancia da divulgacdo de informacgoes
pertinentes as comunidades e a necessidade de mobilizacdo social. Este momento seria a
segunda edicdo do Encontro de Comunicagdo Comunitaria, promovido pelo curso de
Jornalismo da Universidade de Cruz Alta, momento em que € realizado um trabalho de auxilio
a diferentes comunidades para iniciarem seus processos de comunica¢do. Ao final da pesquisa
pretende-se proporcionar as comunidades um retorno dos dados coletados e analisados na
pesquisa, como também uma sintese das reflexdes feitas juntamente com os lideres
comunitarios das associacdes para motivar debates e reflex6es sobre o assunto nos bairros,

bem como a criacdo ou o fortalecimento de veiculos comunitarios ja existentes.

Importéancia da midia na sociedade contemporanea

A cultura midiatizada é uma marca da sociedade contemporanea. A midiatizacdo é
um fendmeno que pressupde uma nova configuragdo sociocultural, uma reorganizagdo do
espaco, uma mudanca de comportamentos e, também, o redesenho de experiéncias
cotidianas. A midia constitui outros modos de sociabilidade e de cultura. A vida sendo
reconfigurada pela tecnologia e, em especial, pela midia, leva a uma maneira diferenciada de
pensar 0 mundo, as relagdes entre 0s sujeitos sociais e dos sujeitos com 0s meios de
comunicacdo. Em uma de suas publicacdes, ao refletir sobre a questdo, Maria Cristina Mata
atenta para o fato de que a midiatizagdo “constituiria, en cambio, un nuevo modo en el disefio
de las interacciones, una nueva forma de estructuracion de las practicas sociales, marcada por
la existencia de los medios” (MATA, 1999, p.85).

De fato, refletir sobre a midiatizacéo é refletir sobre um fenémeno das ultimas decadas
incorporado de tal maneira na vida das pessoas, que hoje torna-se praticamente impossivel
pensar 0 cotidiano separado da relagdo com o0s meios de comunicagdo. Na
contemporaneidade, o funcionamento da sociedade é orientado pela “tendéncia a virtualizagdo

ou telerrealizagdo das relagdes humanas” (SODRE, 2002, p.21). Assim, a sociedade assiste a
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um amplo processo, onde as interagdes tradicionais (conversas, encontros e reunides) déao
cada vez mais espago a um mundo virtual, uma instancia chamada de quarto bios por Sodré.

O bios é compreendido como um ambito ou uma dimensdo onde se desenvolve o
humano. O quarto bios seria um novo lugar de desenvolvimento da sociedade onde “as
neotecnologias de informag&o introduzem os elementos de tempo real [...] e do espago virtual,
[...] tornando ‘compossiveis’ outros mundos, outros regimes de visibilidade publica”
(SODRE, 2002, p.16). Conforme sugere o autor, vivenciamos uma nova ambiéncia, uma
atmosfera regida por regras e que sugere condutas. Assim, a midia ndo se resume a um
simples reflexo do mundo exterior, mas sim, ela constitui uma nova cultura.

Maldonado (2002) atenta para a dimensao histérica do processo de midiatizagdo. O
autor explica como a introducdo de novos elementos tecnoldgicos e o desenvolvimento da
midia tornou possiveis outras realidades e outras formas de estar e conviver no mundo. Assim,
tecnologia e midia permitiram uma configuracdo que ndo existia na historia anterior. Como
fendmeno complexo, a midiatizacdo traz consigo uma série de ideologias e valores
caracteristicos de uma l6gica de mercado que acabam por cruzar-se com diferentes matrizes
culturais, campos sociais e contextos.

A insercdo dos meios de comunicagdo promove uma cultura midiatizada, sendo este
um processo em desenvolvimento na América Latina a partir da década de 1960. “[...] situou-
se a TV como um subcampo midiatico articulador de importantes processos de mudanca
sociocultural (do rural para o urbano, do presencial para o midiatico, do local para o nacional
e do nacional para o mundial) que caracterizaram 0 processo de constituicdo das sociedades
midiatizadas de hoje” (MALDONADO, 2002, p.09). As mudancgas socioculturais advindas
desse processo, dinamizadas pelos meios de comunicagéo, podem ser percebidas no cotidiano
de qualquer pessoa ou grupo social. Viver num mundo midiatizado é a caracteristica que
distingue os dias atuais de outras épocas numa maneira particular de se estar no mundo.

As relacdes acontecem de maneira indireta no ambiente midiatizado que, além de
promover o intercambio de produtos culturais, promove alteragdes das praticas sociais e das
identidades culturais. Até mesmo experiéncias deixam de ser validadas pelo outro para serem
reconhecidas pela midia. “O cotidiano esta significativamente agendado pela programacgao
midiatica: radio, TV, Internet, jornais, impressos e sons industriais povoam o0 nosso dia-a-dia”
(MALDONADO, 2002, p.06). Esta centralidade adquirida pela midia faz aumentar ainda mais
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a sua significacdo. Sendo a cultura parte da sociedade, ela também passa por reconfiguracoes
a partir da l6gica midiatica. Mas € importante entender que a midiatizacdo ndo € um processo
monolitico, ou seja, ela atua diferentemente conforme a esfera da realidade envolvida.

As novas tecnologias de informacdo e comunicacdo, referidas pelos autores como
TICs, alteraram o ritmo da vida e trouxeram novas possibilidades. A internet e as tecnologias
digitais ampliam e modificam as experiéncias vividas pelos individuos. Como afirma Lemos:
“O ciberespaco ja fez da cultura um lugar de producéo de conteudo, de conexdo livre entre
pessoas e grupos e de reconfiguracdo da vida social, politica e cultural” (LEMOS, 2010, p.29).

A internet € o principal avanco dos ultimos anos em termos de midia, comunicagdo e
divulgacdo de informacdes, além de apresentar a convergéncia de varios sinais no espaco
digital. A internet veicula informacdes que antes precisavam de diferentes suportes como TV,
radio e jornal. O que os autores chamam de cibercultura é esse processo quevivenciamos
atualmente no cotidiano e que tende a se desenvolver cada vez mais. André Lemos enfatiza:
“Se pensarmos no sentido da tecnologia com a sua direcdo em termos de desenvolvimento
material dos objetos técnicos, tudo aponta para a expansdo da cibercultura. Isso significa
reconhecer a evolugdo das tecnologias de comunicacdo e da computagdao” (LEMOS, 2010,
p.30).

Um dos ambientes mais populares da internet hoje é o que conhecemos como redes

sociais. A autora Juliette Powell, define:

O conceito de rede social recua no passado, para uma época bem antes de a
internet ter sido inventada (ou o proprio computador pessoal). Ele se refere a
uma comunidade na qual as pessoas estdo de alguma forma conectadas.
Hoje o termo rede social também se refere a plataforma na web onde as
pessoas podem se conectar entre si. (POWELL, 2010, p.7)

As redes sociais oferecem novas formas de interacdo para os individuos
contemporaneos, que se apropriam-se dos espagos on-line e fazem uso deles, vivenciando
experiéncias e conectando-se com outras realidades. O autor André Lemos ressalta que essas
relacdes nas redes fazem com que os internautas possam decidir quem pretendem ser nesse
mundo virtual.

Podemos dizer que, em um futuro ndo tdo longinquo, as comunidades que
terdo definido melhor nossa identidade serdo as nagdes de signos, as nagdes
virtuais, as familias do espirito, isto é, as comunidades de eleicdo que
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adotaremos, talvez, depois de ter experimentado varias a fim de escolher
aquela que melhor nos convém. (LEMOS, 2010, p.113)

A internet, mais do que um veiculo de comunicacao e informacéo, € uma ferramenta
que modifica a cultura, promovendo um novo modo de o homem relacionar-se com e no
mundo. Ela representa, pode-se dizer, o auge da cultura midiatizada contemporénea, onde
nocOes de tempo, espaco e modos tradicionais de vivéncias sdo perpassados e seduzidos pelo
novo, advindo da midia, da tecnologia e das infinitas possibilidades em estar numa realidade

diferente.

Comunicagdo comunitaria como alternativa a midia tradicional

Em meio ao processo de midiatizacdo, que denota a importancia alcancada pelos
meios de comunicagdo na sociedade contemporénea, surgem alternativas a midia
tradicional. Um dos processos que nasce nas comunidades, como fruto das inquietaces dos
grupos sociais, € a comunicacdo comunitaria. Entende-se que fazer midia comunitaria é
fazer radio, televisdo, jornal e internet para o povo, num processo de construcdo realizado
pela prépria comunidade.

Tendo a comunidade como protagonista e destinataria da comunicacdo, 0 processo
ocorre de uma maneira inversa ao que tradicionalmente conhece-se como midia. Em outras
palavras, na comunicacdo comunitaria sdo os cidaddos que controlam os veiculos de

comunicacdo, buscando o desenvolvimento de prop6sitos ndo comerciais e sociais.

A presenca fisica da proposta de veiculos e processos comunicacionais
comunitarios tem sido revisitada amplamente, e sempre fazendo cada vez
mais sentido, especialmente em paises oligarquicos como o Brasil, onde a
questdo fundiéria se conjuga com favores estatais e negocios privados nos
setores que poderiam e deveriam ser de acesso publico. Vide salde,
educacdo e, por que ndo, também a midia. (PAIVA, 2007, p.136)

Portanto, a comunica¢do comunitaria € um contraponto a midia tradicional, abrindo
espaco real para a participacdo das pessoas no processo de constru¢do da mensagem e sua
veiculacdo. Ela nasce na comunidade a partir da vontade de seus participantes em tornar
publicos e compartilhados seus interesses. A comunicagdo realizada pela comunidade nestes

moldes promove educacdo, cidadania, produz e transmite a cultura popular e democratiza o
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poder de comunicar. Um veiculo dessa natureza permite que se denuncie as caréncias da

comunidade, aponte melhorias e, assim, promova um aumento no bem-estar coletivo.

Comunicagdo comunitaria, na forma como vem se desenvolvendo nos
altimos tempos significa: o canal de expressdéo de uma comunidade
(independente do seu nivel socioecondmico e territorio), por meio dos qual
0s proprios individuos possam manifestar seus interesses comuns e suas
necessidades mais urgentes. [...] Por tudo o que j& foi analisado, a
comunicacdo comunitaria se caracteriza por processos de comunicagdo
baseados em principios pablicos, tais como ndo ter fins lucrativos, propiciar
a participagdo ativa da populagdo, ter propriedade coletiva e difundir
contetidos com a finalidade de educacéo, cultura e ampliagdo da cidadania.
(PERUZZO, 2006, p.9)

Uma das principais caracteristicas da comunicacdo comunitaria e também um desafio
na sua realizacao é essa auséncia de fins lucrativos. Os meios comunitarios ndo podem receber
patrocinios nem servir como suporte para publicidade. Geralmente os veiculos contam com
doacOes espontaneas e apoios culturais para custear sua manutengdo e as empresas apoiadoras,
no caso dos veiculos com concessdo puablica, precisam atuar na mesma éarea de
circulacdo/atuacdo da midia comunitaria, regra que restringe a busca de auxilio financeiro. Ja
o0s veiculos comunitarios sem regulamentacdo, como é o caso de jornais e revistas impressas,
internet e outros meios de comunicacgdo alternativos como murais, cartazes, alto-falantes etc,
ndo possuem regras nesse sentido, mas para serem considerados comunitarios ndo devem

visar o lucro e, sim, buscar patrocinios apenas como forma de manutencdo do seu trabalho.

Engloba os meios tecnoldgicos e outras modalidades de canais de expressao
sob controle dos movimentos e organizac¢des sociais sem fins lucrativos. Em
Gltima instancia, realiza-se o direito a comunicacao na perspectiva do acesso
aos canais para se comunicar. Trata-se ndo apenas do direito do cidadao a
informacdo, enquanto receptor — tdo presente quando se fala em grande
midia —, mas do direito ao acesso aos meios de comunicacdo na condi¢do de
emissor e difusor de contetdos. E a participagdo ativa do cidaddo, como
protagonista da gestdo e da emissdo de conteudos, propicia a constituicdo de
processos educomunicativos, contribuindo, dessa forma, para o0
desenvolvimento do exercicio da cidadania. (PERUZZO, 2006, p.10)

Permitir as pessoas um espaco genuino de fala, para que divulguem suas questdes e
debatam os temas que consideram mais relevantes para a comunidade em que estdo inseridas
é 0 objetivo da comunica¢do comunitaria. Sendo assim, ela se constitui uma forca contra

hegemdnica no campo comunicacional e gera integracdo entre consumidores e produtores das
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mensagens. O primeiro propoésito ¢ educacdo, sendo considerada “um lugar propiciador de
novas formas de reflexao sobre a comunicagao” (PAIVA, 2007, p.145).

Desenvolver uma comunicagdo prépria na comunidade € um desejo alimentado ha
muito pelos movimentos sociais. Mas na atualidade essas experiéncias transcendem algum

tipo de organizacéo.

Se nos anos de 1970, 1980 e parte dos 90 a contra-comunicacdo10 aparecia
preponderantemente no &mbito dos movimentos populares, das organiza¢des
de base, da imprensa alternativa, da oposi¢do sindical metallrgica, de
ONGs, de setores progressistas da igreja catolica, ou realizada por militantes
articulados em nucleos de producéo audiovisual, a partir dos Gltimos anos
pipocam experiéncias comunicacionais mais diversas, incluindo as do tipo
popular tradicional (hoje mais conhecidas como comunitarias e se baseiam
em premissas de cunho coletivo) e outras realizadas por associa¢des, grupos
ou até por pessoas autonomamente. (PERUZZO, 2006, p.5)

Ao passo que se desenvolve em uma comunidade, a comunicagdo comunitaria permite
as pessoas envolvidas a apropriacao das técnicas de produgdo comunicacional, o que também
é outro fator importante, ja que até um tempo atras a sociedade dependia da midia tradicional
para ver divulgadas tematicas do seu interesse e agora, a partir do momento em que se
apropria da técnica, a propria comunidade pode pensar em produzir sua comunicacao.

Mas para que se torne efetiva a participacdo e producdo da comunidade é necessario
gue a mesma perceba os beneficios de se fazer comunicacdo comunitaria. Quando se entende
como a comunicagcdo comunitaria pode auxiliar o grupo é necessario avancar na reflexdo e se
perguntar como sera a organizacdo do meio. Todo processo produtivo estara diretamente
ligado ao engajamento da comunidade, que precisa mobilizar-se de maneira a construir suas
bases de comunicacgéo para atingir os resultados buscados, como promogéo da cultura local,
resgate da cidadania, direitos basicos e outras caréncias detectadas.

Ninguem é melhor do que a propria comunidade para gerar e estabelecer a
movimentacao social necessaria para que seu grupo progrida e encontre solugcfes, portanto o
engajamento comunitério é pega fundamental para que a comunicacao atinja os objetivos, sem
as pessoas trabalhando juntas torna-se dificultosa a analise fiel da situacdo local e, logo, a
eficacia do meio no alcance das metas necessarias a comunidade é reduzida.

E mobilizacdo se alcanca a partir do entendimento a respeito desse processo, sendo

necessario um trabalho educativo nas comunidades.
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Clarificando entdo as questdes relativas ao que é comunicacdo, estendendo
esse entendimento para a comunicacdo comunitaria e percebendo sua
influéncia na cultura e na constru¢do da identidade dos seres humanos,
podemos falar de sua importancia e de seu valor social. Fica clara a
necessidade da educacdo voltada para a inser¢do das pessoas num processo
de comunicacdo como fator preponderante de integracdo ética e social e,
sobretudo, como processo de transformagdo da propria sociedade, como
possibilidade de exercicio, na sua plenitude, das potencialidades de cada
individuo em que a cultura é a possibilidade de poder trabalhar com as
igualdades e com diferencas; respeitar e cultivar as diversidades, em uma
constante troca de aprendizado e experiéncias, valorizando as pessoas e
estimulando o exercicio da cidadania. (MICHEL; MICHEL, 2006, p.8)

Portanto, ao concluirmos essa reflexdo inicial, percebemos o qudo importante é a
organizacdo das comunidades em torno da prépria comunicacdo, permitindo aos seus
membros o espago para divulgarem suas opinides, questionamentos e reflexdes em torno dos
assuntos pertinentes ao grupo do qual fazem parte e ndo dependendo exclusivamente da
agenda da midia tradicional.

Neste projeto, o proposito é ampliar essa reflexdo discutindo o tema com as proprias
comunidades e motivando o desenvolvimento de veiculos de comunicagcdo comunitaria e o
fortalecimento dos ja existentes. Entendemos que é papel da Universidade auxiliar essas
comunidades a terem a dimensdo da importancia desse tipo de comunicacdo, conhecendo 0s
beneficios que advém do seu uso como recurso de comunicacdo, educacdo e mobilizacdo

social.

Proposta metodoldgica

Considerando a proposta da pesquisa, 0 estudo se desenvolverd em trés etapas
principais: pesquisa bibliografica, pesquisa exploratoria e pesquisa participante.

A pesquisa bibliografica constitui-se a base, a partir da qual aprofundaremos nosso
entendimento em relacdo a comunicagdo comunitiria e ao exercicio da cidadania. A
construcdo tedrica nos permite perceber questdes que poderdo ser evidenciadas
posteriormente na realidade investigada.

A pesquisa a campo serd realizada primeiramente através da técnica de pesquisa
exploratéria. E um procedimento de aproximagio ao objeto empirico, anterior & fase de

observacdo sistematica da realidade investigada (ISER, 2006). E uma técnica que permite
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mapear informacdes basicas e definir o recorte para a pesquisa de natureza qualitativa. Nessa
fase, com o auxilio de um questiondrio estruturado, mapearemos as associa¢des de bairros
instituidas na cidade de Cruz Alta e realizaremos nestes locais um levantamento a respeito da
existéncia de iniciativas de comunicagdo comunitaria.

No momento seguinte do trabalho, realizaremos a pesquisa participante, mantendo um
contato mais proximo com os bairros que j& possuem veiculos de comunicagdo comunitéria, a
fim de compreender o funcionamento desses veiculos. Dentre as principais finalidades da
pesquisa participante na area da Comunicacdo Social, Peruzzo (apud DUARTE; BARROS,
2010) cita a observacdo de fendmenos importantes, especialmente ligados a experiéncias
populares de comunicacgéo voltadas para o desenvolvimento social e o retorno dos resultados
da pesquisa ao grupo pesquisado para serem aplicados em seu beneficio. “A pesquisa
participante na area da Comunicacdo tem se concretizado num tipo de investigacdo em que o
pesquisador interage com o0 grupo pesquisado, acompanha as atividades relacionadas ao
“objeto” em estudo e desempenha algum papel cooperativo no grupo” (PERUZZO apud
DUARTE; BARROS, 2010, p.137). Entendemos que essa metodologia é a mais adequada aos
objetivos deste projeto de pesquisa. A pesquisa participante sera realizada através de
observacao e entrevistas semiestruturadas.

A intencdo é reunirmos dados para analisar e promover junto com as comunidades
pesquisadas uma reflexdo sobre a importancia da comunicacdo comunitaria na construcéo da
cidadania. Entendemos a importdncia de organizarmos um momento para troca de
experiéncias entre os bairros que ja realizam alguma iniciativa de comunicagdo comunitéria e
0s que ndo realizam, o que devera ser feito ap6s a analise dos dados coletados na pesquisa

participante.

Considerac0es Finais

A reflexdo sobre a comunicacdo comunitaria e a sua importancia no exercicio da
cidadania ¢é algo cada vez mais pertinente, na medida em que avangam as possibilidades de
producdo e recepcdo a partir das tecnologias. As comunidades falta, muitas vezes, uma
motivacdo inicial para que essa comunicacdo se efetive na pratica. Este projeto tem a

intencéo de provocar a discussdo sobre o tema e auxiliar as comunidades a identificarem suas
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necessidades de comunicacdo, para que possam realizar uma tentativa, se considerarem
pertinente. Isso dependerd da conscientizacdo e da capacidade de mobilizacdo de cada
comunidade. Conscientizar e mobilizar sdo processos complexos, mas que podem ser
alcancados com a soma de esforcos.

Nesse sentido, esse projeto desenvolvido pela Universidade de Cruz Alta pretende ser
um ponto de partida para 0 pensamento sobre o assunto. Entendemos que é papel da
Universidade auxiliar as comunidades a terem a dimensao da importancia da comunicagdo
comunitaria, conhecendo os beneficios que advém do seu uso como recurso de comunicacao,
educacdo e mobilizagdo social. Os dados alcangados com a pesquisa serdo a base de um
projeto de extensdo do Curso de Jornalismo, no sentido de ampliar a atuacdo junto as
comunidades e criar outros momentos de discussao sobre o tema, que envolvam a sociedade

local e regional.
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