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RESUMO

O projeto Jornalismo Alternativo na Era Digital estuda a producdo jornalistica a partir
da internet e de que maneira esta tecnologia modifica a praxis do jornalismo alternativo,
no Brasil, a partir do estudo de caso da Publica — agéncia de reportagem e jornalismo
investigativo. Primeiramente, levantou-se opc¢des de sites aparentemente jornalisticos
com potencial alternativo, catalogando-os a partir de uma analise exploratéria
(CARVALHO et al., 2015). Nessa primeira fase, foram avaliados 74 sites brasileiros.
Desses, foram selecionados 28 sites que se enquadravam na proposta conceitual adotada
pelo projeto, com base em Downing (2002), Kucinski (1991) e Oliveira (2009), que
entendem jornalismo alternativo como: praticas alternativas sobre o0 modo de fazer e se
consideram os mecanismos de financiamento e os fins ndo lucrativos, que determinam o
grau de liberdade editorial, e se as tematicas que se propdem a apresentar ndo sdo
tratadas na midia convencional. A segunda etapa trouxe analise documental e de
conteddo. O recorte é de 13 de junho a 13 de julho de 2016 e 0 monitoramento diério.
Entrevistamos, também, a coordenadora de comunicacdo da Agéncia Pablica, Marina
Dias, para compreender o processo de producdo, planejamento e o modelo de trabalho e
financiamento adotado pelo veiculo. A hipotese norteadora intenta afirmar que a Publica
apresenta um contraponto ao jornalismo praticado pela atual produgéo realizada pelo
maistream, abrindo espaco para reportagens investigativas e favorecendo o debate,
sinalizando o seu viés contra hegemdnico. Os resultados levam a crer, que a Publica se
constitui como um veiculo alternativo, pois traz a tona temas que a midia convencional
ndo dé visibilidade.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo alternativo; Agéncia Publica; Jornalismo
digital; Pesquisa; Uninter.
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INTRODUCAO

O projeto Jornalismo Alternativo na era digital do qual resulta este trabalho
tem como objetivo estudar a producdo jornalistica a partir da internet e de que
maneira esta tecnologia modifica a praxis do jornalismo alternativo, no Brasil. A
partir dos casosanalisados, observamos a reproducéo de elementos consolidados para
a producdo da noticia, como os critérios de objetividade, principios éticos e
estruturacdo do texto. No que diz respeito ao contetdo, verifica-se, na maior parte
dos casos, a coexisténcia da tematica alternativa e do ativismo para a selecdo de fatos,
das fontes e na abordagem dos temas tratados.

O jornalismo alternativo historicamente se caracteriza pela sua diferenciacédo
em relacdo aos meios comerciais, considerando desde a selecdo de fatos que seréo
noticiados até os mecanismos de distribuicdo dos conteddos. A potencializacdo da
capacidade pro- dutiva e de difusdo segmentada é um fator favordvel a este tipo de
jornalismo, que permite aos mais entusiastas afirmar que vivemos uma reformulagéo
significativa no jornalismo cujas referéncias hegemonicas sao aquelas constituidas
quase que exclusivamente por um tipo de neg6cio com vistas ao lucro ou atendimento
dos interesses de uma elite econdmica.

No trabalho que se apresenta, trazemos alguns dos resultados obtidos em uma
pesquisa que vem sendo desenvolvida desde o primeiro semestre de 2015.
Primeiramente, levantou-se op¢des de sites aparentemente jornalisticos com potencial
alternativo, catalogando-os a partir de uma analise exploratéria (CARVALHO et al.,
2015).

Nessa primeira fase, iniciada no dia 15 de abril de 2015 e parcialmente
concluida no dia 13 de julho de 2016, foram avaliados 74 sites brasileiros. Desses,
foram seleciona- dos 28 sites que se enquadravam na proposta conceitual adotada
pelo projeto, com base em Downing (2002), Kucinski (1991) e Oliveira (2009). Em
linhas gerais, compreende- mos que o jornalismo alternativo é uma atividade cujo
profissionalismo faz parte do pro- cesso de producdo. Nesse caso, pode-se considerar
préticas alternativas sobre o0 modo de fazer. Também se consideram 0s mecanismos
de financiamento e os fins ndo lucrativos, que determinam o grau de liberdade

editorial e as tematicas contra hegemdnicas* aborda- das pelos veiculos e que se

4 A partir do conceito gramisciano de hegemonia. Ver Gramsci (1976).
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propGem a apresentar temas ndo tratados na midia convencional. A segunda etapa
consistiu na realizacdo de analise documental e de conteudo de oito sites, a partir de
um monitoramento diario realizado entre os dias 13 de junho e 13 de julho de 2016.
Dentre os selecionados estdo a Agéncia Publica. Neste trabalho, apre- sentamos uma
parte dos resultados obtidos nesta etapa do projeto, procurando cruzar as
proximidades e afastamentos dessas producfes perceptiveis nos sites.

A hipdtese norteadora se situa em poder afirmar que a Agéncia Publica
apresenta um contraponto ao jornalismo praticado pela atual producdo realizada pela
imprensa con- vencional, abrindo espaco para reportagens investigativas e
favorecendo o debate, sinalizando o seu viés contra hegemonico. Acredita-se que o
veiculo, como imprensa alternativa, oferece possibilidades de dar voz aquilo que a
midia convencional oculta da socie- dade por meio de suas publicacdes pautadas nos
direitos humanos. Esse modelo adotado pela Publica pode apontar caminhos
alternativos para os modelos tradicionais de jornalismo no Pais e mostrar que é
possivel produzir contetido aprofundado e critico com qualidade.

Este trabalho faz parte de um projeto de pesquisa em andamento intitulado
“Jornalismo alternativo na era digital”, desenvolvido por doutores, mestrandos,
estudantes de graduacdo e graduados, no Centro Universitario Internacional (Uninter).
Para a pesquisa, contamos com o apoio financeiro por meio do pagamento de uma
bolsa do Programa de Iniciacdo Cientifica (PIC) da institui¢éo.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O estudo realizado adotou procedimentos de analise documental e de
contetdo. No primeiro caso, consideramos a consulta aos sites e aos seus conteudos
como um procedimento que inclui a busca e a catalogacdo de informacdes, conforme
Moreira (2005). No caso da analise de contetdo, utilizamos um procedimento que
permitisse a quantifi- cacdo de dados considerando a técnica de andlise categorial
(FONSECA JUNIOR, 2005). Nesse sentido, a intencdo ndo era qualificar os
resultados, mas obter informacdes que pudessem ser utilizadas para fins
comparativos.

Antes do inicio da coleta, foram realizadas reunides de orientacdo nas quais
foram debatidos procedimentos metodoldgicos e definidas as diretrizes para o
trabalho. Os pes quisadores deveriam acessar o site da Publica por 30 dias

consecutivos, em turnos variados. No primeiro dia acessava-se pela manhd, no
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segundo a tarde, no terceiro a noite e assim sucessivamente, incluindo finais de
semana. O objetivo era possibilitar uma abran- géncia aleatoria para as coletas a fim
de evitar resultados distorcidos por questdes como postagens de jornalistas que atuam
em apenas um dos periodos ou postagens com tema- ticas definidas por periodo.

Para cada dia uma postagem, disposta em destaque na home, deveria ser
analisada, observando 42 aspectos, divididos entre propriedades informativas,
recursos textuais, re- cursos visuais e recursos em audio. Caso o contetdo estivesse
repetido em relacdo ao dia anterior, o pesquisador deveria se ater ao destaque
secundério ou equivalente, privilegi- ando a atualidade do texto. A terceira op¢do em
caso de repeticdo seria a lista de Ultimas noticias, caso houvesse, ou abas disponiveis
na home. Por fim, caso todos os textos se mantivessem 0s mesmos no proximo turno
de coleta, o pesquisador deveria repetir os dados do dia anterior.

Um pré-teste foi realizado uma semana antes da pesquisa comecar a fim de
iden- tificar possiveis falhas ou inconsisténcias na planilha e o tempo medio para
realizar a tarefa. Os elementos dispostos na planilha e que deveriam ser analisados em
cada um dos textos foram os seguintes:

Propriedades informativas: Caracteres, Editoria, Tematica, Género
Jornalistico, Estilo textual, Tipos de fontes (oficiais, oficiosas, testemunhais e
especialistas), e obtencdo de dados (primarios e secundarios).

Recursos textuais: Existéncia de lead, intertitulos, negritos, links internos,
links exter- nos, tags, gravata, posts relacionadas, espaco para comentarios,
proposicao de acdo, ori- gem e autoria do contetdo e algum outro elemento textual a
ser considerado.

Recursos visuais: Existéncia de fotos, videos, plataforma para video, uso de
infograficos, prints e ilustracGes, além de origem e autoria dos contetdos.

Recursos em &udio: Existéncia de conteddo exclusivo em audio, plataforma
para audio, origem e autoria.

Além desses dados, também foram anotados o titulo do post, a disposi¢do na
home no momento da andlise, o link da postagem, o dia e hora da postagem e o dia e
hora da visualizacdo. Considerou-se importante essa diferenciacdo, pois as paginas
sdo dindmicas e os contetdos mudam de lugar frequentemente. Além desses itens,

também foram feitas anotacGes (no campo notas da planilha) sobre questdes que
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chamaram atencdo para serem observados em outro momento. Essas anotagdes
tiveram a missdo de funcionar como um diario de campo.

Para garantir a aproximacdo conceitual e o preenchimento correto, além da
orientacdo em reunido, a planilha também trazia notas explicativas para cada item e
foi mon- tado um chat no Facebook onde era possivel tirar dividas rapidas.

Por fim, o preenchimento também foi monitorado diariamente pelo orientador
e revisdes eram feitas a cada final de semana para garantir que houvesse rigor no
trabalho. Esta etapa foi considerada fundamental para evitar que os dados fossem
invalidados ou que o preenchimento tivesse ocorrido diferentemente entre os
pesquisadores, de modo que nao fosse possivel fazer relagdes entre os sites.

Para enriquecer esta pesquisa, foram realizadas entrevistas em profundidade e
observacdo participante com visita a redacdo da Agéncia Publica, com sede em Séao
Paulo no dia 14 de julho de 2016, tendo em vista os procedimentos aplicados sobre as
publicacBes aqui estudadas. A analise é baseada no modo de sustentacdo do veiculo e
nas tematicas de suas publicacfes, observando também a autoria dos textos, as fontes
consultadas e origem dos recursos visuais.

O JORNALISMO DA AGENCIA PUBLICA

O jornalismo praticado em ambiente digital abre espaco para novas narrativas,
ou narrativas contadas de maneiras novas, para tanto € necessario compreender 0s
impactos que o jornalismo vem sofrendo ao longo de duas décadas e meia sob a
influéncia da internet aliada a tecnologia. Nesse sentido, queremos entender, de que
maneira é praticado o jornalismo feito pela Pdblica que parece estar utilizando dos
recursos tecnoldgicos a favor do jornalismo alternativo, ou seja, aquele jornalismo que
media as causas sociais, estimula o debate publico e aproveita a plataforma digital para
acirrar pautas democrati- cas. A internet permite novas possibilidades para que o
jornalismo alternativo ganhe re- levancia e proximidade ao leitor por meio de uma
acessibilidade democratica e colabora- tiva além de diminuir significativamente os
custos de producado, publicacdo e distribuicdo de conteudo. Portanto, o meio digital
proporciona uma comunicagdo distinta aos meios convencionais como televisao, radio,
cinema, jornal e revistas.

De acordo com Schwingel (2012), as narrativas multimidia e a convergéncia

das redacdes modificaram a producdo das noticias e abriu espaco para o surgimento de
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novos modelos de negocios, diferenciando algumas caracteristicas peculiares ao

jornalismo convencional. Desse modo, a autora define jornalismo digital como:

[...] modalidade jornalistica no ciberespaco fundamentada pela
utilizacdo de sistemas automatizados de producdo de conteudos que
possibilitam a composicao de narrativas hipertextuais, multimidias e
interativas. Seu processo de producdo contempla a atualizacdo
continua, 0 armazenamento e recuperacdo de contetdos e a liberdade
narrativa com a flexibilizacdo dos limites de tempo e espaco e com a
possibilidade de incorporar o usuério nas etapas de produgdo. Os
sistemas de gerenciamento e publicacdo de conteddos séo vinculados
a ban- cos de dados relacionais e complexos. (SCHWINGEL, 2012;
p.37).

Uma das caracteristicas da atividade jornalistica € a capacidade de lidar com
suas narrativas. A Publica — agéncia de reportagem e jornalismo investigativo — vem
desenvolvendo desde o seu inicio uma proposta inovadora na forma de narrar e
distribuir seu contetdo. Os textos sao escritos para a plataforma online e as reportagens
ganham multiplas formas como videos e imagens, infografia e HQs, como a elaborada
para contar as dificuldades de um grupo de imigrantes haitianos em S&o Paulo®. Suas
agendas apontam para as causas sociais, direitos humanos e a reportagem investigativa
é 0 seu ponto de partida. De acordo com Natalia Viana®, uma das diretoras da agéncia,
suas “reportagens sdo pautadas pelo interesse publico sobre as grandes questdes do
Pais”. Segundo Viana (2016), a agéncia visa o fortalecimento do direito a informacao,
qualificacdo do debate democratico e para promocdao dos direitos humanos.

Trata-se de uma agéncia de jornalismo investigativo independente de grupos
econdmicos e politicos, sem fins lucrativos e ndo estdo ligados aos grandes veiculos
de comunicagéo. O site brasileiro sediado em S&o Paulo (capital), deu inicio as suas
ativida- des no dia 15 de marco de 2011 pelas jornalistas Marina Amaral e Natalia
Viana. Atualmente mantém uma equipe de vinte profissionais que atuam no eixo Rio
de Janeiro, Brasilia, S&o Paulo, Belo Horizonte e, eventualmente, no Amazonas. Além
das reportagens de folego, a agéncia abre espaco para incubacdo de novas

iniciativas e bolsas de reportagem para o jornalismo independente no Brasil e

5 http://apublica.org/2016/06/hg-o-haiti-e-aqui/



http://apublica.org/2016/06/hq-o-haiti-e-aqui/

/fo% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Sul — Caxias do Sul - RS—15 a 17/06/2017

América Latina com a fundacio da Casa Publica® cujo objetivo é fortalecer a
producdo de contetidos aprofundados, pautados pelo interesse publico estimulando as
novas iniciativas que surgem no Pais que se propdem a produzir jornalismo fora da
tradicional industria de noticia. A Casa Publica conta com o apoio da Fundacéo
Ford, Oak Foundation, Porticus e Open Society Foundations.

O site Agéncia Publica’ estd hospedado em uma moderna plataforma
responsiva, com espacgo para interacbes com o leitor, conectada as redes sociais, com
uma tela dind- mica que se adapta a todos os formatos de tela, smartphones, laptops,
tablets, etc. O titulo “agéncia” se justifica pela proposta do grupo em atuar em parceria
com 60 organizagdes nacionais e internacionais. Dias (2016) afirma que como
produtora de conteldo, seu objetivo é ter suas reportagens republicadas por veiculos de
comunicacdo, que incluem El Pais Brasil, Uol, Folha de S&o Paulo e Valor Econémico.
Todo o conteldo é disponibilizado gratuitamente no site da agéncia e pode ser
reproduzido livremente. Segundo Marina Dias (2016)8, as reportagens da Publica
podem ter os titulos e intertitulos alterados para adequar o conteddo ao estilo do
veiculo. O conteudo ndo pode ser cortado, reduzido ou editado e nem retirado do
contexto.

Todas as reproducbes devem incluir o nome da Publica e do autor dando
destaque, na parte superior dos textos. Até mesmo “os textos que editamos de
parceiros internacionais” (DIAS, 2016). As reportagens devem trazer o link para o

site da agéncia. No caso de impressos, deve conter o site da Publica.

Todos os tweets® sobre matérias republicadas devem conter a mengéo
@agenciapublica e as mencdes no Facebook'® devem linkar para a pagina do veiculo.
As reporta- gens ndo podem ser revendidas e as fotos s6 podem ser republicadas com
as reportagens e os devidos créditos. O site é esteticamente claro, utiliza tonalidades

basicas como o preto, laranja e branco. No topo da pagina estdo dispostos 0s menus:

6 A Casa Pablica é um centro para producéo, fomento, discusséo e apoio ao jornalismo
independente e inovador no Brasil e na América Latina.

7www.apublica.orq

8 Marina Dias é Coordenadora de Comunicagdo da Agéncia Publica. Entrevista concedida na sede
da agéncia, em S&o Paulo no dia 14 de julho de 2016.

9 https://twitter.com/agenciapublica

10 https://www.facebook.com/agenciapublica/
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reportagens; especiais; truco no congresso; da redacdo; casa publica; quem somos e a
versdo do site em inglés. As reportagens em destaque sdo trés e ficam dispostas do
lado esquerdo da tela inicial. Logo abaixo surgem os links para as “mais recentes”,
“mais compartilhadas” e “videos”. O leitor pode interagir com o veiculo por meio de
comentarios no site, hd espaco para isso. Foruns e debates sdo propostos por
intermédio do Facebook e transmissdes ao vivo. Os conteudos produzidos pela
agéncia sao disponibilizados ao leitor sem necessidade de assinaturas. Ha espaco para
assinar a newsletter.

Os recursos para sustentacdo da Publica sdo provenientes das fundagdes
interna- cionais e de financiamento coletivo, crowdfunding®!. Segundo Viana (2016),
0 que inspi- rou 0 comeco desse trabalho na agéncia foram alguns modelos sem fins
lucrativos que ja existiam na América Latina e Estados Unidos e que ela conheceu
quando fazia mestrado em Londres.

De acordo com Dias (2016), o financiamento segue um planejamento
elaborado por Natalia Viana e Marina Amaral, que desenvolvem um projeto de
reportagem para captacdo de recursos a ser apresentado as fundacdes. Atualmente, a
Pablica conta com o financiamento da Fundacdo Ford, Open Society, Porticus (é
nova e financia somente a Casa Publica), Instituto Lafer (financia o Truco no
Congresso) e a OaK. As condigdes para que um projeto seja financiado depende do
proposito da fundagdo. Segundo Dias (2016), um exemplo disso € a Open Society,
que escolhe investir em projetos voltados para seguranga piblica. “E esse tipo de
matéria que eles financiam” (DIAS, 2016), a coordenadora relatou em entrevista que
as fundacBes ndo pautam a agéncia, 0s projetos sdo apresentados com a tematica ja
definida pela Publica, mas precisa ser voltado para as questdes de seguranca.

A questdo salarial dos repdrteres da agéncia esta alocada nos projetos, ou seja,
os salarios dos jornalistas estdo incluidos nos recursos liberados pelas fundacdes. Os
jornalistas sdo autbnomos e contratados para desenvolver determinado projeto que
geralmente tem a duracédo de doze a quinze meses. Ao apresentar 0 orgcamento para as
fundacdes, a Publica j& considera o valor dos salarios dos repdrteres. Eles sdo “pessoa

e
juridica”,

11Segundo Marina Dias, ¢ feito a cada dois anos e financia projetos bem especificos como a
reportagem publica que, a cada cinco mil reais arrecadados, uma reportagem era financiada.
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portanto, ndo tém vinculo empregaticio com a agéncia. Segundo Dias (2016), essa é
uma questédo que as diretoras querem regularizar na agéncia.

A Publica atualmente conta com 138. 587 curtidas na pagina do Facebook e
no Twitter 27, 3 mil seguidores. Segundo Viana (2016), a “agéncia s6 produz
reportagens depois de longa apuracdo e checagem dos fatos.” Quando uma matéria
vai para as redes sociais significa que ja foi checada pelas editoras da agéncia.

Os temas mais comuns tratados pela Agéncia Publica sdo os relacionados a
direi- tos humanos. Além deste, outros temas norteiam o trabalho e constituem uma
editoria ou sessdo do site. S&o eles Reportagens, Especiais, Olimpiada, Truco no
Congresso e Casa Plblica. Recentemente foi lancado o especial transmidia®? sobre as
familias que perderam suas casas para dar lugar as obras da Olimpiada. O ritmo de
producdo ndo segue a légica comum dos veiculos de comunicacao tradicionais.

A agéncia ndo trata de noticias factuais, mas opta em priorizar temas
aprofundados como as reportagens, correspondendo a 46, 7%, como mostra a
classificacdo no grafico a seguir.

Gréfico 1 — Géneros jornalisticos predominantes

@ Entrevista
@ noticia

Feportagem
@ Anilise

Fonte: Agéncia Puablica. Elaboragdo propria

Nos meses de junho e julho de 2016, encontra-se uma média de trés a quatro

publicacBes semanais. A producdo de conteldo da Publica é mais lenta, 73,3% sdo

2 Transmidia é uma forma de contar histérias que estende partes de uma narrativa em diferentes platafor-
mas. Estas partes, separadas, mas relacionadas, comp&em uma histéria coesa. Os jornalistas estdo apro-
veitando este recurso para tornar suas investigacdes mais transparentes.
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repor- tagens aprofundadas, com varias fontes consultadas, dando voz a todos os lados
da historia, o que configura o estilo analitico do seu conteudo, pautando elementos de

interesse publico, causas sociais, direitos humanos e seguranca publica.
Gréfico 2 — Estilo narrativo das postagens
@ ~nalitico

@ Tradicional
@ Inovadar

Fonte: Agéncia Publica
(2016) Elaboragdo propria

No periodo dos meses de junho e julho de 2016, teve énfase na Publica a

editoria Truco no Congresso, correspondendo a 46% das publicacdes.

Grafico 3 — Postagens conforme editoria do site

@ Truco no Congresso

@ Homefreportagem/
Intermacional

@ Especial
@ Reportagens

@ Especial Amazdnia
em Disputa

@ Olimpiadas

@ Reportagensientrevista
@ Olimpiada

@ climpiada

@ Empresas

@ Daredagio

® Casa Pablica

@ Intemacional

Fonte: Agéncia Publica (2016). Elaboragéo propria
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As publicacdes cuja tematica envolvem politica, corresponderam a 60%, con-

forme mostra os graficos abaixo.

Gréfico 4 — Tematica das postagens

@ Folitica

@ variedades

O Direitos humanos
@ Esponte

@ Comunicagdo

Fonte: Agéncia Publica. Elaboragdo propria

Para os objetivos desta pesquisa, realizou-se a classificagdo das fontes em 4
tipos: oficiais, oficiosas, testemunhais e especialistas. A partir da analise das
reportagens quali- ficou-se o discurso do veiculo quanto ao numero de fontes
consultadas para cada material produzido. Segundo Dias (2016), a Publica conversa
com muitos especialistas, pesquisadores ¢ “busca ouvir todos os lados”. Esta
classificacdo contribui para tornar a analise mais objetiva, de modo que possamos

indicar o processo de construcdo das reportagens desenvolvido pelo jornalista.

Gréfico 5 — Tipos de fontes consultadas

40 I Fontes
especialistas
[0 Fontes
testernunhais
30 Bl Fonte Oficiosas

B Fontes Oficiais

20

Fonte: Agéncia Publica (2016). Elaboracéo propria
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Como se pode observar no grafico acima, ha uma disposi¢cdo em reconhecer
todas as fontes para a producédo das reportagens, inclusive, nas matérias analisadas, o
jornalista cita o contato com o0s representantes consultados. 1sso demonstra a aparente
preocupacao da Publica com o principio bésico para a ética profissional jornalistica,
no caso, dando direito ao contraditorio.

Outro fator que se destaca nesta andlise € a origem interna do contetdo
produzido pela Publica e representa 93,3%. Isso significa que as reportagens
produzidas pela agéncia e 0s seus textos séo autorais. 1sso vai ao encontro da proposta
do veiculo em ser uma agéncia que produz contetdos aprofundados para serem

republicados por outros veiculos.

Grafico 6 — Origem dos textos

@ Intemna
@ Cutro site de Jornalt

Fonte: Agéncia Publica
(2016) Elaboracéo prdpria
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Os textos das reportagens sao assinados, na sua grande maioria, por repérteres da
Publica.

Grafico 7 — Autoria da postagem (textos)

Etore Wedeiros
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Fonte: Agéncia Publica (2016)

A proposta inovadora que a Agéncia Publica se propGem a apresentar, se
confirma na multiplicidade de recursos utilizados para narrar um fato. Ramonet (2013)
sinaliza para o novo papel que as midias digitais desempenham associado a formacéo
profissional “au- tonoma”. O autor chama a atencdo para a atividade jornalistica que

se depara com novos saberes profissionais e de formacéo:

Também estamos diante de uma ocasido excepcional para a nova
geracdo de jornalistas. Primeiro, porque os jornalistas nunca
tiveram uma formacdo tdo boa como a de agora, haja vista que por
muito tempo os profissionais se for- maram de maneira selvagem,
como autodidatas. Hoje, o0s jornalistas e comu- nicadores
frequentam as universidades. As geracBes dos ultimos quinze ou
vinte anos tem a melhor formacdo da histéria do jornalismo.
Segundo, as fer- ramentas tecnolégicas permitem que um grupo de
jovens jornalistas seja capaz de se organizar com poucos recursos,
podendo, assim, criar novos veiculos de comunicagdo, jornais etc.
(RAMONET, 2013, p. 90).

Na figura abaixo € possivel observar como o veiculo explora as alternativas
que a tecnologia e a internet proporcionam ao jornalismo para produzir reportagens

por meio de ferramentas de audio, video, imagens e ilustracGes.
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Grafico 8 — Recursos visuais utilizados
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Fonte: Agéncia Publica (2016)

Conforme mencionou Ramonet (2013), sobre a capacidade dos jornalistas em
se adaptar e utilizar as ferramentas tecnoldgicas, confirma-se no perfil do jornalista da
PU- blica, que demonstram ter dominio desses recursos, pois conforme mostra o

gréafico abaixo, 63,3% dos recursos visuais da agéncia tem origem interna.

Gréfico 9 — Origem dos contetdos (recursos visuais)

@ Agéncia Pablica
@ Outro site de
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Fonte: Agéncia Publica
(2016) Elaboragéo propria
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REFERENCIAS

O conceito de jornalismo alternativo, para ser compreendido de modo claro,
im- prime algumas caracteristicas fundamentais, tais como o profissionalismo no
processo de producdo, considera os modos de financiamento que determinam o nivel
de liberdade editorial e as tematicas contra hegemonicas abordadas pelos veiculos com
a apresentacdo de temas ndo tratados pela midia convencional.

Com base nas analises foi possivel verificar que a Agéncia Publica apresenta
uma vocacao alternativa, pela proposta de oposicao a ordem. Afinal, os teores de suas
publi- cacbes ndo sdo veiculados pela grande imprensa e propde uma percepcao
critica sobre o uso de recursos publicos e pauta as questbes sociais e direitos
humanos.

Portanto, entendemos que identificamos a Agéncia Publica como um site com
potencial alternativo e que pode ser classificada como jornalismo alternativo de fato.
Esta afirmacdo se complementa a partir dos métodos de pesquisa empregados, como
entrevistas em profundidade, observacdo participante e andlise dos contetdos
publicados. Na mais otimista das hipéteses, é possivel afirmar que estas alternativas
apontam novos rumos para o jornalismo contemporaneo. As iniciativas desenvolvidas
pela Publica, indicam tendéncias para o jornalismo e estdo representando uma saida

para a profissdo no cenario de crise atual.
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