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RESUMO

O presente artigo busca analisar a identidade empregada as minorias sexuais no
noticiario Bom Dia Brasil, da Rede Globo, no ano de 2015. Foram analisadas duas
reportagens a partir da analise de contetudo. Analisando as reportagens ndo foi possivel
concluir se os jornalistas exercem efetivamente o papel social de conscientizar a
populagdo. Notou-se nas reportagens elementos que contribuem na criacdo de uma
identidade generalizada e ndo individual das minorias sexuais, reforcando o conceito de
heteronormatividade.

PALAVRAS-CHAVE: Homossexualidade; identidade de género; telejornalismo; Rede
Globo.

1. INTRODUCAO

A visibilidade de gays e léshicas no meio televisivo sempre esteve marcada por
esteredtipos que mostravam gays afeminados e lésbicas masculinizadas. A escancarada
depreciacdo a qual esses sujeitos eram submetidos, particularmente em programas
humoristicos, ja ndo provoca o riso facil e sem contestacdo, seja do movimento social,
seja do publico que assiste aos mais variados produtos midiaticos.

Nos ultimos anos, algumas mudancas significativas comegcam a aparecer na
televisdo aberta, especialmente nas novelas, que tém veiculado imagens diferentes das
“caricaturas” antes predominantes, impulsionada pela visibilidade das minorias —
ativistas ou ndo — em outros setores. De forma mais timida, o jornalismo passou a
incluir esses grupos em suas pautas. Ainda com pouca cobertura, elas tém tentado
mostrar seus rostos através dos telejornais. Entender como se da a representacdo desses

grupos pelo telejornalismo, € a intencdo deste artigo.
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Esta pesquisa objetiva-se entdo analisar a identidade das minorias sexuais em
duas reportagens do Bom Dia Brasil em 2015. S0 objetivos complementares e que
contribuem para a restringéncia do nosso estudo: avaliar a identidade empregada as
minorias sexuais apresentadas pelos materiais; verificar as formas de tratamento a essas
minorias; observar quanto de tempo é usado pelas reportagens para falar sobre
homossexualidade e preconceito; aferir quais as principais imagens capturadas durante o
processo de producdo e analisar se o jornalista faz o papel social dele ao conscientizar a
populagéo. O estudo se justifica pela expansdo da visibilidade que as minorias sexuais

vém conquistando no decorrer dos anos e na presenca da midia em meio a sociedade.

2. TELEJORNALISMO

Souza (2004) divide a televisdo brasileira em trés categorias: entretenimento,
informacdo e educacgdo, que abrangem a maioria dos géneros. Neste artigo analisaremos
um programa da categoria informacao ou telejornalismo. Ela é responsavel por prestar
servigos, instruir e orientar a populacdo (CONTI, 1999). Nesta categoria estdo
enquadrados todos os géneros relacionados ao Jornalismo e a transmissdo de noticias.
Sao quatro géneros: debate, documentario, entrevista e telejornal. (SOUZA, 2004).

Os objetos de analise deste artigo sdo reportagens do telejornal Bom Dia Brasil.
Desta forma vamos conhecer melhor algumas caracteristicas deste género.

O telejornal “estd no ar com a missdo de oferecer esclarecimentos sobre os fatos”

(CURADO, 2002). Para Klein (2013) as noticias de um telejornal

(...) embora sejam a principal fonte de informacdo de grande parte da
popula¢do, ainda ndo possuem 0 mesmo destaque como objeto de
investigacdo. As noticias ou reportagens de televisdo, do ponto de vista da
producdo, sdo o resultado da construcdo de imagens e de texto. (KLEIN,
2013, p. 20)

O primeiro passo para iniciar a producdo de uma noticia € a escolha da pauta. Ja
nesta decisdo, ha uma relacdo de poder entre o que é e 0 que ndo é noticia para aquele
momento (CALEFFI, 2015) esse processo de selecdo leva em conta a noticiabilidade.
“A importancia de um acontecimento ¢ avaliada pelo jornalista, que julga se o fato ¢é
noticia e deve ser divulgado” (CURADO, 2002, p. 15).

Em um estudo sobre critérios de noticiabilidade, Galtung e Ruge (1999) listaram
doze fatores para que um fato se torne noticia. Para eles o jornalista seleciona a

informacdo estabelecendo critérios para organizar o mundo a sua volta. Esse € um papel
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dos editores quando determinam uma pauta. Esse processo de selecdo é amplamente
discutido nas reunides de pauta (TRAQUINA, 1999, p. 59), primeiro passo para o
processo de selecdo. Sobre a noticiabilidade Wolf (1995) explica que ela

Corresponde ao conjunto de critérios, operacdes e instrumentos com 0s quais
os orgdos de informacédo enfrentam a tarefa de escolher, quotidianamente, de
entre um ndmero imprevisivel e indefinido de factos, uma quantidade finita e
tendencialmente estavel de noticias (WOLF, 1995, p. 168)

Wolf (1995) explica ainda que na selecdo dos acontecimentos sao utilizados os
valores/noticia, eles sdo definidos como regras préticas ligadas as rotinas produtivas e

aos valores profissionais.

Os critérios devem ser facil e rapidamente aplicaveis, de forma que as
escolhas possam ser feitas sem demasiada reflexdo. Para além disso, a
simplicidade do raciocinio ajuda os jornalistas a evitarem incertezas
excessivas quanto ao fato de terem ou ndo efetuado a escolha apropriada. Por
outro lado, os critérios devem ser flexiveis para poderem adaptar-se a infinita
variedade de acontecimentos disponiveis; além disso, devem ser
relaciondveis e comparaveis, dado que a oportunidade de uma noticia
depende sempre das outras noticias igualmente disponiveis (GANS apud
WOLF 1995, 174)

Apbs a escolha das pautas entra em cena a apuracdo dos fatos, prioriza-se a
versdo que o jornalista acredita ser mais proxima da verdade, encontra-se ai, a segunda
relacdo de poder da noticia (CALEFFI, 2015).

Na década de 1950, David Manning White, através de uma adaptacdo da teoria
de gatekeeper, sugere que o jornalista seleciona as informacdes e decide o que serd ou
ndo noticia. O autor adaptou o conceito da teoria gatekeeper, do psicélogo alemado Kurt
Lewin, que se refere a pessoa que toma as decisGes. Traduzindo, a metafora significa
que o jornalista ¢ o “porteiro”, que seleciona as informagdes e decide o que seré noticia
e, portanto, é responsavel pela construcdo da realidade (VALENTINI & 1JUIM, 2010,
p. 76)

As rotinas profissionais no processo de producdo da noticia é o pilar central das
teorias construcionistas, que define noticia como uma construcdo da realidade. Essas
teorias rejeitam as definigcdes da teoria do espelho, onde as noticias eram tratadas como
um recorte fiel da realidade (TRAQUINA, 2005)

Ainda segundo Valentini e ljuim (2010) tedricos como Traquina e Alsina, apesar
de ndo admitirem a ideia da teoria do espelho, ndo deixam de “admitir que as noticias
ndo sejam verdadeiras”, mas apenas que existem “pontos de vista e diferentes formas de

contar o mesmo fato” (VALENTINI & IJUIM, 2010, p. 77)
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Conforme Jorge Pedro Sousa (2005) as noticias sdo uma construcdo que sofre
interferéncias de fatores pessoais, sociais, culturais, ideoldgicos, historicos e
tecnoldgicos. Para complementar, Breed citado por Traquina (1999) afirma que o
jornalista ainda segue as normas da empresa, norteadas por logicas de negdcios
(TRAQUINA, 1999).

Portanto, para a teoria construcionista as noticias sdo produzidas por “pessoas
que operam, inconscientemente, num sistema cultural, um deposito de significados
culturais armazenados e de padrdes de discursos” (TRAQUINA, 1999, pp. 170-171).

2.1. Se passou na TV é verdade — Construcéo da realidade no telejornalismo

A construcdo da realidade na televisdo também depende das imagens e o
cinegrafista tem um papel importante nesse processo. As imagens capturadas por ele,
além do acontecimento, dependem também do que o profissional pensa e se comporta

sobre aquele fato ou pessoa capturada (KLEIN, 2008).

A imagem televisual é aquela veiculada, mas que antes foi captada numa
determinada perspectiva e enquadrada de alguma forma por alguém que
opera uma camera. Essas imagens sdo produzidas a partir de imagens que 0s
agentes possuem sobre o0s sujeitos dos acontecimentos e que geralmente
circulam no meio social. (KLEIN, 2008, p. 79)

Para Curado (2002), o objeto filmado possui uma identidade. Porém, a

informacao jornalistica vai além.

A postura, 0 comportamento de uma pessoa que é filmada transmite uma
mensagem: o olhar enérgico ou irado, os punhos cerrados, os bragos
cruzados, se estd deitado, agachado ou sentado, se a cabeca estd erguida
insolentemente ou se aparenta submissdo. Tais elementos ddo mais
compreensdo a noticia. A cadmera pode valorizar aqueles aspectos. Ao ficar
em posicdo mais elevada que a pessoa empresta-lhe mais fraqueza; se se
coloca abaixo, da-lhe mais forca. Um detalhe trazido em close reafirma a sua
importancia (CURADO, 2002, p. 109)

Bourdieu (1997) chama a atengéo sobre o poder das imagens na construcdo da

noticia, para ele, elas podem fazer existir ideias ou representacfes, mas tambem grupos.

As variedades, os incidentes ou os incidentes cotidianos podem estar
carregados de implicacBes politicas, éticas, etc. capazes de desencadear
sentimentos fortes, frequentemente negativos, como o racismo, a xenofobia, o
medo-6dio do estrangeiro, e a simples narracdo, o fato de relatar, to record,
como repdrter, implica sempre uma construcdo social da realidade capaz de
exercer efeitos sociais de mobilizacdo (ou de desmobilizacdo) (BOURDIEU,
1997, p. 28).
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Segundo Lucia Santaella (2005) a maioria das estratégias de manipulagdo de
imagem ndo sdo “falsificacdes diretas da realidade expressas de maneira assertiva, mas
sim uma manipulacdo através de uma pluralidade de modos indiretos de transmitir
significados” (SANTAELLA, 2005, p. 208)

Para Champagne (1998) “as imagens exercem um efeito de evidéncia muito
poderoso”. Elas ajudam a criar “uma realidade indiscutivel” (CHAMPAGNE, 1998, p.
62). Complementando esta ideia, Verdn (2004) afirma que as imagens entdo, sdo uma
espécie de testemunha dos acontecimentos (VERON, 2004)

De acordo com Santaella (2005, p. 53) “a imagem pode ilustrar um texto verbal
ou o texto pode esclarecer a imagem”. Um parece ser insuficiente sem a
contextualizagdo do outro. Para a autora, “o contexto mais importante da imagem é a
linguagem verbal”. (SANTAELLA, 2005)

Segundo Klein (2008) seguido das imagens, sempre sera associado 0 texto
produzido pelo reporter e pelo editor. Ainda segundo o autor, uma colocacdo de
Santaella, na linguagem textual, a possibilidade de os telespectadores atribuirem
sentidos diferentes daqueles pretendidos pelos editores € menos provavel do que com as
imagens.

Deve ser levada, também, em consideracéo, a duracdo de uma reportagem. Em
uma matéria inferior a um minuto “supde uma menor importancia do fato e uma
reducdo dos elementos destacaveis” (HERREROS, 1998, p. 186 apud KLEIN, 2008). O
autor destaca ainda que uma reportagem superior a dois minutos atribui maior valor aos
fatos e permite um tratamento mais profundo.

Outra caracteristica importante é o horario de exibicdo e o tratamento temporal
empregado nos fatos. Em um jornal que vai ao ar durante a manha pode ser empregado
uma temporalidade de carater retrospectiva, pois pode apresentar fatos que aconteceram
durante a madrugada. Mas também pode ser empregada temporalidade de carater
prospectiva e preditiva em relagéo ao futuro (DUARTE, 2004).

Outro aspecto que deve ser levado em consideracdo quando se fala em
construcdo da noticia é a estrutura em que a reportagem se apresenta. Podem ser

utilizados diversos recursos para a estruturacio como a escalada®, cabeca da noticia®,

4 Chamada das matérias no inicio do programa ou no final do bloco anterior (KLEIN, 2008)
5 Introducéo da matéria feita pelo apresentador do telejornal. Ajuda situar o telespectador sobre a
reportagem que segue. (KLEIN, 2008)
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passagem ou boletim®, sonora’, nota coberta ou texto em off® o sobe som?®.
(HERREROQOS, 1998)

Para Arbex (2002), além de informar, defender e apresentar fatos com
imparcialidade e verdade, o telejornalismo deve cumprir o dever de estimular a
sociedade a enxergar os problemas sociais que estdo acontecendo.

Segundo Rezende (2000), o telejornalismo

Cumpre um papel relevante por que atinge um publico, em grande parte
iletrado ou pouco habituado a leitura, desinteressado pela noticia, mas que
tem de vé-la, enquanto espera a novela. Em relacdo aos meios impressos,
acontece o0 contrario: o leitor s6 & o que Ihe interessa. E justamente por causa
desse telespectador passivo que o telejornalismo torna-se mais importante do
que se imagina, a ponto de representar a principal forma de democratizar a
informacdo. (REZENDE, 2000, pp. 23-24)

Dessa forma o telejornalismo torna-se uma ferramenta formadora de opinido
(REZENDE, 2000). O que chama a aten¢do desse publico, ndo é o que esta sendo dito,
mas as imagens veiculadas (REZENDE apud TAVARES, 2010)

Para explicar como as noticias veiculadas na televisdo formam opinides, Tavares
(2010) apresenta exemplos praticos como o0s casos de transmissdo de carnaval, onde os
fatos recortados pelo jornalista sdo de festa e alegria. E ndo abordando problemas
inconvenientes como arrastdes, auséncia de banheiros publicos, odor desagradavel de
urina, precos exorbitantes de hospedagem e alimentacdo, dentre outros percalgos que 0s
folides enfrentam. (TAVARES, 2010).

Os telejornais promovem uma experiéncia coletiva e cotidiana de nagdo. Ao
representar os fatos sociais, constroem a realidade social e influenciam na expressao das
identidades nacionais (BECKER, 2005). Os textos provocam efeitos de realidade e se
confundem com o real porque os personagens sao reais € os fatos sociais sao a “matéria-
prima” da producdo. Sdo construidos na ténue fronteira entre a narrativa e o
acontecimento e mediante seus dispositivos audiovisuais constituem-se no “espetaculo
da atualidade” (BECKER, 2005, p. 22).

Segundo Trevisan (2002) , o jornalismo tem o compromisso de mostrar a

diversidade de pensamento da sociedade. Ao seguir este padréo, o telejornalismo pode

® O relato do repérter no local do evento. (KLEIN, 2008)

7 S&o as entrevistas ou participacdes de convidados pela equipe de reportagem. (KLEIN, 2008)

8 Situagdo em que aparece a voz do reporter ou do ancora, gravada, mas coberta por imagens (KLEIN,
2008)

% Situagéo no final da fala de alguém aparece o som ambiente. (KLEIN, 2008)
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aumentar ou diminuir preconceitos, ao marginalizar, ou ndo, os homossexuais diante da
sociedade

Em relacdo a fontes, os autores Harvey Molotch e Marilyn Lester (1974)
afirmam que embora os produtores de noticia sdo os jornalistas, as fontes pressionam o
profissional a mudarem o enfoque ou aceitar as noticias produzidas por elas. Dessa
forma, o jornalista cumpre um papel apenas de mediador entre quem produz e quem
recebe a noticia.

Para Schmitz (2011) o jornalista seleciona o que é relevante ou ndo e veem as
fontes como colaboradoras na producdo jornalistica. Sendo assim as fontes usam
estratégias “para obter visibilidade na esfera publica, legitimar a identidade
organizacional ou pessoal e formar uma imagem positiva associada a credibilidade e a
boa reputacdo” (SCHMITZ, 2011, p.14)

3. HOMOSSEXUALIDADE

Citando Mario Cordeiro, Santos (2012) caracteriza a homossexualidade como
uma atragédo sexual, emocional e afetiva de pessoas de um sexo por pessoas do mesmo
sexo. Para Mott (2003), um gay ndo necessariamente ¢ um individuo afeminado, e uma
Iéshica ndo deve ser necessariamente uma “machona”. O autor ainda define os
homossexuais do sexo masculino como gays, transgénicos e bofes. Segundo o autor
essa definicdo é informal e ndo cientifica, aceita pelo grupo em questdo (MOTT, 2003)

Segundo Mott (2003), o Conselho Federal de Medicina retirou a
homossexualidade dos desvios sexuais a partir de 1985 e em 1999 o Conselho Federal
de Psicologia confirmou a normalidade da orientacéo sexual.

Ainda existem confusfes no entendimento dos termos género e sexo. Para Jesus
(2012), “género se refere a formas de se identificar e ser identificado como homem ou
como mulher” (JESUS, 2012, p.12). Ainda segundo a autora a “orientagdo sexual em
fungcdo do género das pessoas, assim, nem todo homem e mulher ¢ ‘naturalmente’
heterossexual” (idem).

Segundo Paechter (2009) as construgdes em torno do género estabelecem
fronteiras entre homens e mulheres, normatizando o que é aceitavel para cada género.
Ela considera que a sociedade cria as fronteiras para que se mantenha a ordem das

coisas. Para isso sdo criados codigos de conduta que aceitam, ou discriminam o0s
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sujeitos de acordo com seu comportamento de género. Esses codigos definem o que
homens e mulheres podem fazer (PAECHTER, 2009).

A abordagem midiatica no Brasil em relagéo aos direitos das minorias sexuais
tem se intensificado nas Ultimas décadas. Segundo Kurtz e Rodrigues (2015), as
minorias sexuais foram representadas, durante décadas, por esteredtipos de homens
afeminados e mulheres gays masculinizadas.

Para Kurtz e Rodrigues (2015), no momento em que a midia oferece espaco para
que discussdes sobre esteredtipos acontecam ela contribui para as discussdes
democréticas sobre as minorias.

Ainda segundo os autores, existe a visdo de que a conformidade dos
homossexuais em padrbes heteronormativos, sdo usados para aproximar as minorias
sexuais. (KURTZ E RODRIGUES, 2015). Os autores afirmam que a condenagdo do
“diferente” sempre foi uma forma de chamar a atengdo para esse “diferente”.

De acordo com o Manual de Comunicacdo LGBT, escrito pela Associacdo de
Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis e Transexuais (2010) o termo
heteronormatividade € uma expressao utilizada para descrever ou até mesmo identificar
uma suposta norma social relacionada ao comportamento heterossexual. Ainda segundo
manual esse padrao de comportamento “¢ condizente com a ideia de que o padrao
heterossexual de conduta é o Unico valido socialmente e que ndo seguir essa postura
social e cultural coloca o cidadio em desvantagem perante o restante da sociedade”
(ABGLT, 2010, p. 12).

Silva e Oliveira (2016) afirmam que a ideologia heteronormativa € uma norma
de padriao “social, ético, moral, cientifico, religioso, politico e comportamental
construida historicamente como ‘natural’, o género ¢ a sexualidade eram, até
determinada época, condi¢des predestinadas e padronizadas” (SILVA E OLIVEIRA,
2016, p.2). Para Foster (2001) a heteronormatividade se caracteriza pela reproducédo de
pratica e codigos heterossexuais.

O Manual de Comunicacdo LGBT classifica o heterossexismo como uma
“atitude condizente com a ideia de que a heterossexualidade ¢ a unica forma sadia de
orientacdo sexual. O termo € utilizado na mesma acepcdo que caracteriza as palavras
racismo e sexismo” (ABGLT, 2010, p. 13).

Para a Cunha (2014) a identidade de género se refere na forma em que o
individuo se identifica independente do sexo. Esta identificacdo esta relacionada ao
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papel que o individuo tem na sociedade e como ele se reconhece. Assim, essa identidade

seria um fendmeno social, e ndo biologico. (CUNHA, 2014).

4. SUAVE NA NAVE - BOM DIA BRASIL

Criado no dia 3 de janeiro de 1983, o Bom Dia Brasil surgiu do Bom Dia Séo. A
proposta era ser um noticiario com essencialmente politico, econdmico, transmitido de
Brasilia e com 30 minutos de duragdo (SECCHIN, 2007)

Em marcgo de 1996 o telejornal ganha o formato de tele-revista. Em outubro de
2001, o programa ganha um cenario “descontraido, ambientado com sofds e mesa, no
estilo de uma sala de estar, onde os apresentadores fazem comentarios e entrevistas e
conversam com os colunistas do jornal” (SECCHIN, 2007, p.24)

Segundo Vitor Secchin (2007) o Bom Dia Brasil teve o cuidado, desde o
comeco, para nao apenas repetir as noticias do dia anterior, mas apresentar os fatos com
atualidade e antecipagdo. O autor afirma ainda que esta proposta se mantém até hoje, “o
que torna o Bom Dia Brasil um telejornal de furos e ideias, que sempre analisa as

noticias através de entrevistas e dos comentaristas” (SECCHIN, 2007, p.24)

4.1. Reportagem: Festa para celebrar o orgulho gay em SP reuniu uma multidao
na Avenida Paulista

A reportagem Festa para celebrar o orgulho gay em SP reuniu uma multidao na

Avenida Paulista, foi exibida no dia 08 de junho de 2015, segunda feira.

Figura 1 (Reproducdo Rede Globo - Festa do orgulho gay)
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O apresentador Rodrigo Bocardi anuncia a reportagem: “A festa para celebrar o
orgulho gay em Sao Paulo reuniu segundo os organizadores, dois milhGes e oitocentas
mil pessoas”. O apresentador chama a correspondente, ao vivo do estidio em Sao Paulo,
Gloria Vanique e continua: “A estimativa oficial da secretaria de seguranca fala em
quatrocentas mil pessoas, independente ai do nimero, 0 que importa € que teve muita
festa né!”

A correspondente chama a reportagem do estudio de Sao Paulo, ao vivo,
apresentando entdo o tema da 19* Parada Gay de Sao Paulo: “eu nasci assim, eu cresci
assim, vou ser sempre assim, respeitem-me. Embalados pelo som dos trios elétricos os
participantes dangaram, desfilaram fantasias e reivindicaram direitos”.

A reportagem de Phelipe Siani inicia mostrando homens travestidos de mulher,
afememinados e com uma frase: “Foi um dia pra sair do armario, a sua roupa mais
elegante”, assim ele continua apresentando algumas fantasias dos participantes. “De
caveira engravatada a garcom calorento...”. Ao mostrar essas imagens nota-se que ndo
estamos falando de gays que seguem padrGes heretornormativos, ou seja, que ndo
praticam comportamentos heterossexuais (ABGLT, 2010). Podemos perceber que aqui,
mostrando as fantasias que estdo sendo faladas, confirmamos a afirmagdo de Veron
(2004) que diz, que as imagens sdo uma espécie de testemunha dos acontecimentos.

Na sequéncia é introduzida a primeira sonora gue nao € creditada e apresenta um
participante com o rosto maquiado de azul, cilios posticos, um colar de prendedores de
roupa, pulseira feita com emaranhado de canos e um turbante de sacos pretos e latas.
Nesta entrevista ele explica o significado de sua fantasia, a mesma “¢ um alerta a falta
de agua no planeta”.

Apobs a primeira sonora o reporter continua falando sobre pecas de fantasias,
desta vez enfatizando os sapatos. “o domingo foi também de abragos apertados, sorrisos
largos e pés acabados de tanto dangar com os calcanhares tdo longe do chdo”. Aqui ¢é
reforcado a ideia de que, as pessoas que participam desta parada ndo seguem as normas
sociais estabelecidas. Apos falar sobre dancar de salto alto, aparece a segunda sonora,
também ndo creditada onde o participante aparece de boné, camiseta cavada e salto alto.
Nesse momento o entrevistado comenta que andar de salto “ta doendo demais ¢ incrivel
como as mulheres conseguem”. Ap6s um off curto sobre roupas quentes é introduzido

outra sonora também sem créditos com um rapaz vestido de gueixa, que segundo o
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dicionario s&o mulheres treinadas a entreter artisticamente seus clientes em casas de
cha, jantares, banquetes, festas entre outros, que fala do calor na avenida.

Na sequencia o reporter continua falando, em off, sobre as fantasias utilizadas
pelos participantes e pela primeira vez na reportagem, cita de forma indireta o
preconceito. Ele usa a imagem de um participante com uma mascara cheia de fitas
tirando elas do rosto e diz: “Isso, mostra a cara, afinal aqui ninguém vai julgar ninguém,
vocé € o dono das suas proprias vontades”.

Na sequéncia o reporter fala sobre educacdo “desde muito cedo” e introduz a
sonora de Marcia Lopes que fala sobre educacdo. A empreséria levou a filha de onze
anos e esta gravida. Apds a sonora sobre respeito desde a infancia, Siani argumenta: “e
se um bebé que ainda nem nasceu j& abraca essa causa, porque uma avenida como a
Paulista ndo pode fazer o mesmo?”. Em seguida ele informa que a parada recebeu 18
trios elétricos, que as entradas dos prédios viraram bar e as sacadas camarotes “da
parada mais em movimento que eu ja vi”.

Na sequéncia, o repdrter introduz duas sonoras de pessoas de fora da parada que
estdo apreciando o evento. A primeira diz que ficou feliz em ter levado a filha e a
segunda comenta: “aqui tudo ¢é diferente”. Logo depois faz a passagem na avenida
Paulista: “essa ¢ uma comemoragdo de pessoas, acima de tudo uma festa de gente que
quer e merece respeito”, e prossegue, “gente que veio aqui celebrar um orgulho
gigantesco do tamanho de uma Avenida Paulista inteirinha”. No trecho final o
cinegrafista tira o reporter de quadro e mostra a Avenida Paulista.

A Ultima sonora da reportagem € de Marilza Nunes, a cabeleira comenta que
levou a filha para mostrar a ela como ¢ o mundo, para ela “todo mundo tem que ser
feliz”. Na sequencia, mostrando homens de méo dadas e abragados, o repérter finaliza
afirmando “ser feliz, essa sim € a mais importante das opcdes”. O depoimento favoravel
a Parada desta fonte pode ser enquadrado na ideia de que as fontes usam estratégias
“para obter visibilidade na esfera publica, legitimar a identidade organizacional ou
pessoal e formar uma imagem positiva associada a credibilidade e a boa reputagao”
(SCHMITZ, 2011, p.14).

Novamente no estidio a apresentadora Gloria Vanique associa um confronto
entre policiais e manifestantes ao evento, mesmo que o fato ndo tenha acontecido no
momento da Parada. Ela informa que depois que a “parada ja tinha acabado teve

confusdo na esquina da Paulista com a Consolagdo” e que durante a parada “teve uma
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quadrilha de peruanos que foi presa roubando”. A apresentadora de Sdo Paulo retorna
ao estudio do Rio e a jornalista Ana Paula Aratjo comenta que “é uma pena (...), mas
dois episodios isolados ndo mancham nada o que foi a festa da Parada Gay em S&o
Paulo” e continua, “adorei também ver as familias participando né, a luta contra o
preconceito tem que ser de todos”. Nesse momento o apresentador Rodrigo Bocardi

comenta sobre a fala de Ana Paula que “o0 mundo deve ser feliz”.

4.1.1. Analise da reportagem

A reportagem completa teve ao todo quatro minutos e trinta segundos. Nesse
tempo foram inseridas sonoras de sete pessoas. Duas delas eram homens travestidos e
afeminados, um usava roupas masculinas e salto alto e o restante eram mulheres que
foram conferir a parada um pouco mais de perto. Nenhuma sonora de homens
afeminados possui credito®, isto pode ser considerado uma forma de néo identidade
dessas minorias.

Para construir a reportagem foram utilizadas quarenta e duas imagens. Dezoito
delas mostravam homens travestidos, chamados pela reportagem de fantasias, e
afeminados. Pessoas que fugiam deste estereotipo apareceram em treze imagens, em
imagens com foco aberto ou em segundo plano.

O assunto mais abordado da reportagem € a fantasia dos participantes. A Unica
informacdo mais precisa dada pelo repérter é quantidade de trios elétricos que
participaram. Apenas na chamada da matéria é informado o tema da 192 Parada Gay, em
nenhum outro momento fala sobre o real tema do evento. A explicacdo do motivo da
parada € apresentada, ndo de uma forma clara, apenas na passagem e nas quatro Gltimas
sonoras.

A palavra festa foi o segundo substantivo mais citado para mencionar a Parada
Gay, ela foi mencionada quatro vezes perdendo apenas para o termo parada, que foi
citado cinco vezes. A palavra comemoracdo também foi usada para descrever o evento.

Um dos objetivos da Parada Gay € diminuir o preconceito, durante toda a
reportagem essa palavra apareceu cinco vezes e foi dita em sua maioria pelas sonoras.

Palavras como luta, direitos, respeito, orgulho também foram citadas.

10 Credito ¢ apresentacdo do nome e funcéo de alguém que aparece na tela por um gerador de caracteres,
conhecido como GC (ARAUJO, 2004).
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5. CONSIDERACOES FINAIS

A partir da andlise realizada subsidiada pelos autores apresentados, foi possivel
compreender o tratamento de identidade da homossexualidade no telejornal pesquisado.
A reportagem Festa para celebrar o orgulho gay em SP reuniu uma multidao na Avenida
Paulista apresenta gays afeminados, fantasiados de mulher, de princesa e usando salto
alto. Ao mostrar essas imagens a reportagem afirma que os participantes da parada gay
ndo possuem identidade heteronormativa. De acordo com o Manual LGBT (ABGLT,
2010), heteronormatividade é uma expressao utilizada para descrever ou até mesmo
identificar uma suposta norma social relacionada ao comportamento heterossexual.
Klein (2008) destaca que uma reportagem superior a dois minutos atribui maior valor
aos fatos e permite um tratamento mais profundo. Por ter maior tempo, poderia, mas
ndo destacou o tema do evento nem chamou a atengdo sobre os temas defendidos pela
comunidade LGBT e apoiados pela Parada. A reportagem ndo informou sobre assuntos
de utilidade publica, como as modifica¢bes no transito por exemplo.

A maioria das sonoras das pessoas gays ndo veio acompanhada de crédito com
nome e profissdo, o que demonstra uma falta de preocupacdo em dar identidade ao
entrevistado como individuo e cidaddo. Por conseguinte, a reportagem analisada nédo
identifica os gays como individuos Gnicos, com comportamentos distintos, mas sim com
uma identidade generalizada, a mesma apresentada pelas imagens. Devemos levar em
consideracdo, baseados em Rezende (2000) que o jornalista € um formador de opinido.
O que chama a atencdo do telespectador, ndo é o que estd sendo dito, mas as imagens
veiculadas.

Por mais que existam esforgcos para trazer a realidade nas reportagens, Klein
(2008) nos lembra que “a midiatizagdo realizada pela televisdo ndo consegue trazer o
mundo real para a tela” (KLEIN, 2008, p. 68). Os enquadramentos e movimentos das
cameras, da edicédo e sonoplastia, que determinam o qué e como vai ser mostrado. Nessa
perspectiva, como lembra o autor, estamos diante de uma construcdo de linguagens, ndo
mais ao real, mas a uma realidade discursiva.

Analisando a reportagem nao foi possivel concluir se os jornalistas fazem o papel
social de conscientizar a populacdo sobre o tema. Notou-se na reportagem, elementos
que contribuem na criagdo de uma identidade generalizada e nédo individual das

minorias sexuais.
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