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RESUMO

Este trabalho busca refletir sobre a sustentabilidade das iniciativas jornalisticas
alternativas que surgem com o0 avango da internet. A concentragdo dos meios,
caracteristica ainda pulsante no Brasil, forma um cenéario que dificulta a pluralidade e
engessa a democracia. Nesse sentido, e alinhando-se as transformac6es do mercado da
comunicacgéo, despontadas pelo avanco da internet, novas e velhas alternativas surgem
nesse ciberespaco. Buscamos tracamos linhas reflexivas, ao aproximar as novas formas
de fazer jornalismo e as novas formas de financiamento, em especifico o crowdfunding,
analisando trés casos: Agéncia Publica, Jornalistas Livres e Jornal Ja.

PALAVRAS-CHAVE jornalismo; crowdfunding; jornalismo alternativo; web 2.0;
cultura da participacgéo

Introducéo

O presente trabalho tem como objetivo analisar as confluéncias entre o
financiamento coletivo, especificamente o crowdfunding, e as novas praticas do
jornalismo, sob o olhar da cultura da participagdo. Partimos em busca do
questionamento: o crowdfunding pode ser uma alternativa de financiamento para um
jornalismo mais independente? Para tanto, nos debrucaremos sobre trés iniciativas de
jornalismo alternativo que utilizam de forma diferente o crowdfunding: a Rede
Jornalistas Livres, o Jornal JA e a Agéncia de Jornalismo Investigativo Publica. Em
nossa investigacdo utilizamos como metodologia a cartografia e o estudo de caso como
método complementar.

Quem detém a informagao, detém o poder

O perfil da midia brasileira é tracado por linhas historicas que carrega

caracteristicas herdadas de uma serie de acontecimentos de interesses no ambito

econémico e politico. Para Thompson (2008, apud Haubrich, 2015, p. 9) os meios de

. Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul,
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comunicacdo estdo diretamente ligados a setores sociais que possuem controle do poder
politico, ou do econdmico, ou de ambos.
Podemos perceber até aqui algumas questdes que definem o contexto midiatico

brasileiro. Haubrich divide em trés pontos principais, para melhor entendimento:

[...] uma histdéria marcada pela supremacia do discurso das elites nos
espagos midiaticos; uma crescente concentracdo da propriedade desses
veiculos e uma constante rebeldia das classes populares e de seus
apoiadores através da midia alternativa e popular. (HAUBRICH,
2015, p. 20)

Sendo o udltimo ponto ligacdo ao nosso tema de estudo sobre o jornalismo
alternativo. Pois correndo em paralelo ao cenario de concentragdo de meios de
comunicacdo, contratos feitos por parte da elite brasileira e a intervencéo internacional,
estd a midia alternativa. Essa, por sua vez, historicamente vinculada a movimentos
sociais, partidos politicos, sindicatos e a setores da igreja catdlica, ou seja, “vinculada as
classes populares” (Haubrich, 2015, p. 31). Nesse sentido a midia alternativa se
posiciona como resisténcia frente a midia dominante, e, de certa forma, garante a
diversidade na comunicagdo. Um momento de resisténcia desse jornalismo foi a da
ditadura civil- militar no Brasil (1964-1985), inimeros jornais surgiram como O
Panfleto, Brasil Urgente, O Bondinho e O Pasquim.

O cenério dos alternativos também ganham folego na democracia. O
levantamento realizado por Haubrich, em sua dissertagdo de mestrado, mapeou, em
Porto Alegre “71 meios de comunicagédo que, em um olhar inicial, teriam potencial para
serem caracterizados como midia alternativa” (2015, p.43). Para Haubrich as midias
alternativas sofreram fortes processos de transformacao, principalmente com o avango
da internet, que possibilitaram a exploracdo de um espaco sem fronteiras e democratico.
Possibilidades a partir da participagdo na internet

Atualmente, sdo mais de dois bilhdes® de pessoas conectadas ao redor do planeta.
A rede mundial de computadores permitiu a quebra da barreira geogréafica, uma vez que

0 individuo conectado a web ndo se limita ao espaco fisico, mas ganha um

3 Pesquisa de 2012. Disponivel em http://www.socialmediatoday.com/content/how-people-spend-their-
time-online-infographic .Acessado em 30 de outubro de 2015.
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"ciberespaco” (Lévy, 1999, p. 17) que considera 0 "universo oceanico de informacGes
que a ela abriga”. Esse novo espaco se desenvolve juntamente com suas técnicas,
praticas, atitudes, modo de pensamento e de valores (Pierre Lévy). Onde ndo somente a
comunicacgdo entre as pessoas é facilitada, mas também ocorre o surgimento de novas
formas de organizacdo. Para Pierre Lévy, a juncao dos varios saberes e experiéncias dos
individuos que se conectam nesse novo espaco faz surgir uma “inteligéncia coletiva®.

Tais conexdes sdo intensificadas com o advento da Web 2.0, definida por
Primo (2007) como a segunda geracdo de servicos online e por potencializar as formas
de publicagcdo, compartilhamento e organizacdo de informagdes. A Web 2.0 é
responsavel por ampliar os espagos para a interagdo entre 0s atores e suas conexoes,
intensificando as redes sociais na internet (Recuero, 2009).Desde entdo, o jornalismo
ganha mais um espago de atuacdo e passa por transformacfes nessa nova estrutura
informativa e comunicacional.

As mudangas ocorrem gradativamente acompanhando a ascensdo dessa
tecnologia da informacdo até chegar ao que hoje conhecemos como webjornalismo. O
salto para o webjornalismo intensifica-se com o surgimento de editorias especificas para
0 meio online, marcando uma das fases desse processo. Apoiado no avanco da estrutura
técnica, a velocidade de trocas de informacdes aumenta, o uso da internet é
impulsionado ainda mais com o aparecimento da mobilidade, ou seja, a utilizacdo de
celulares, smartphones, tablets e outros aparelhos mobile. O apelo comercial ajudou a
intensificar esses processos, assim como 0 surgimento de novos produtos. E neste
momento, que o jornalismo abre as portas para uma constru¢do mais horizontal, pois a
participacdo do publico/leitor mexe com as formas de produgéo.

Portanto, se a internet nasce como uma alternativa de troca de informagéo e
avanca reestruturando outras areas (Castells, 2003), como nas atividades econdmicas,
por exemplo, através da influéncia de vendas pela internet e o surgimento do e-
commerce, nas sociais, através de novas formas de interacdo entre as pessoas, na
politica, pelo avanco da participagdo do cidaddo e culturais, pela mudanca de
comportamento, com o jornalismo ndo seria diferente, principalmente pela sua
relevancia nos processos da comunicacao.

Nem tudo séo flores: crise no mercado do jornalismo
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As mudancas trazidas pela internet, como vimos, alteraram a forma de fazer
jornalismo. Mas também mexeram em sua sustentacdo econdmica. Essas mudangas séo
sentidas nos espagos fisicos, como por exemplo, na diminui¢do de jornais impressos em
circulacdo, no fechamento de empresas de comunicacdo e na demissao em massa de
jornalistas.

As mudangas no mercado do jornalismo podem ser acompanhadas no
movimento dos principais jornais impressos do mundo. Em um ano, de 2007 para 2008,
0 norte-americano The New York Times “registrou perda de 20,9% da verba em
publicidade” (XAVIER, 2014, p. 2). Tal queda fez com que o jornal tomasse algumas
providéncias para manter a sua saude financeira, como a venda da sua participacdo na
New England Sports Ventures (dona de um time de beisebol) e a decisdo inédita, em
2009, de vender anancios publicitarios na primeira pagina do jornal (BASILE, 2009).

Segundo dados do Escritorio Internacional de Auditoria de Circulacéo
(IFABC), veiculos de comunicacdo em 23 paises registraram queda de quase US$ 2
milhGes em suas vendas de jornais de 2010 para 2011, representando uma diminuigéo
de 1,6% (XAVIER, 2014). Apesar do numero parecer baixo, em reposta, 0 gasto com
publicidade em impressos em 2012 também caiu, e chegou a 2%. Representando uma
queda total de mais de 22% desde 2008. Seguindo essa ldgica as revistas também séo
atingidas: a média na circulagdo das 20 maiores impressdes semanais desse segmento
diminuiu 6% entre 2013 e 2014*.

Nesse cenario incerto para o mercado, principalmente aos que visam a
lucratividade, alguns veiculos nédo resistiram. O estudo State of the News Media 2015,
realizado anualmente pelo Pew Reserch Center, revela que muitos jornais de circulagdo
semanal encerraram seus trabalhos em 2014,

Em marco de 2016, o jornal britanico The Guardian® anunciou mudancas para
retornar sua rentabilidade, j& que em um ano o diario registrou perda de 58,6 milhdes®
de libras, equivalente a 307 milhdes de reais. As quedas vinham sendo sentidas ha mais
de 10 anos pelo jornal. Em 2014, o principal jornal dos EUA, The New York Times,

4 Disponivel em http://www.journalism.org/2015/04/29/alternative-weeklies-fact-sheet/
° Site http://www.theguardian.com/international

6 Disponivel em http://brasil.elpais.com/brasil/2016/03/17/economia/1458225143 867395.html.
Acessado em 09/05/2016.
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também realizou cortes em busca do controle dos custos. O periddico demitiu 100
funcionarios, 7,5% deles ligado a redacdo’. Uma Unica empresa, a Infoglobo, que é
responsavel pelos jornais O Globo, Extra e Expresso demitiu em um ano cerca de 185
funcionarios; desses, ao menos 40 profissionais da redacdo do Rio de Janeiro, em um
més. O jornal Diario de Pernambuco cortou 130 cargos também em um Unico més.
Ainda em 2015, o Grupo Estado, dono do jornal Estado de S. Paulo e da radio Estadé&o,
somaram 97 demissdes, 0 Grupo Bandeirantes, 80. Entretanto, apesar do retorno
financeiro, como vimos, ser gerado pelos formatos digitais, alguns veiculos da internet
repetiram os cortes. O portal iG demitiu 40 funcionarios em maio de 2015. O portal
Terra, de mesmo seguimento, reduziu a redagdo para “curadores de contetdo”. O Terra
encerrou as operagdes editoriais em Porto Alegre e Brasilia, fechou a sucursal do Rio de
Janeiro e manteve a redacdo em S&o Paulo com 20% do tamanho que havia antes. As
demiss6es chegaram a 1508,

Outra forma de jornalismo e financiamento é possivel

Correndo em paralelo ao cenario de demissdes, fechamento de empresas e busca
pela lucratividade esta a midia alternativa, que rompe também com a forma tradicional
de financiamento. N&o a toa relatamos essa posicdo anteriormente. Se historicamente o
jornalismo alternativo se consolidou como resisténcia aos conglomerados da midia
tradicional, hoje ele mostra a cara também pelo viés da sua sustentacdo econdmica.

Nessa diregéo, aproximamos o jornalismo alternativo e o crowdfuding, que trata-
se de um financiamento, onde pessoas, com projetos que desejam desenvolver, se jogam
na incerteza de uma forma de arrecadacao coletiva de capital.

O crowdfunding é uma modalidade de financiamento coletivo. Em termos
coloquiais e para melhor entendimento, podemos comparar o crowdfunding com a
conhecida “vaquinha” no Brasil, que nada mais é que o levantamento de dinheiro
através de doacdes espontaneas em virtude de algo. E um “fendmeno virtual que tem o
propdsito de financiar de forma colaborativa projetos variados, podendo ser culturais,
pessoais, sustentdveis ou a criacdo de um produto” (MONTEIRO, 2014, p. 24). A

! Disponivel em http://g1.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/2014/10/new-york-times-
cortara-100-postos-de-trabalho-na-redacao.html .Acessado em 10/05/2016.

8 Disponivel em http://www.meioemensagem.com.br/home/midia/2015/08/06/ceo-fala-sobre-cortes-no-
portal-terra.html. Acessado em 10/05/2016.
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diferenca dessa “vaquinha” € que ela utiliza a internet, e tem como suporte as
plataformas de financiamento coletivo.

O primeiro site especializado em fazer a mediagdo entre 0s projetos e 0s
financiadores foi o Kickstarter, nos EUA, em 2009 (Donini, 2014). O site ficou
conhecido no mundo inteiro e comecou a receber projetos de varios lugares. “Ate o final
de 2013 havia arrecadado, no total, US$ 888 milhdes, com 52 mil projetos bem-
sucedidos” (DONINI, 2014). Segundo dados do site Kickante®, uma das plataformas
brasileiras de crowdfunding, em 2014 essa pratica arrecadou US$ 16,2 bilhdes no
mundo todo, 0 que representou um aumento de 167% em relacdo ao ano anterior. O
termo crowdfunding nos permite a compreensdo de sua abrangéncia, ja que sua origem,
do inglés, “crowd” significa multiddo e “funding” significa financiamento. Nesse
sentido, podemos tracar linhas de aproximacgdes com a cultura da participacéo, onde ha
0 engajamento de muitas pessoas em beneficio de algo. Ou seja, elas ndo sdo obrigadas
a contribuir ou financiar os projetos, “elas apoiam porque querem, é uma participacao
voluntaria” (SCHWIENBACHER e LARRALDE, 2010, BELLEFLAMME et al, 2010
apud MONTEIRO, 2014, p. 25). No levantamento, feito pela plataforma de
financiamento coletivo Catarse’® entre 2013 e 2014, também demonstrou que o
principal motivo que leva uma pessoa a contribuir com um projeto é a identificagdo com
a causa apresentada.

No crowdfunding, aquilo que € de interesse publico se transforma no
engajamento que os projetos possuem. Com o olhar no jornalismo, podemos ver essa
ligacdo. A plataforma Catarse tem uma sesséo em seu blog dedicada ao jornalismo,
onde aponta essa aproximacao, entre crowdfunding, interesse publico e jornalismo. Nela
sdo divulgados projetos de jornalismo que foram bem-sucedidos através de sua
plataforma de financiamento coletivo. Além de ressaltar a busca pelo que é de interesse

publico, como podemos perceber a partir do trecho retirado do texto do blog do Catarse:

® Os dados desse levantamento pode ser conferidos em http://blog.kickante.com.br/a-evolucao-do-
crowdfunding-no-brasil-e-no-mundo/

10 Segundo o proprio site “o Catarse é o primeiro e maior site de crowdfunding, ou financiamento
coletivo, do Brasil. Somos o ponto de encontro de uma crescente comunidade de pessoas interessadas em,
juntas, contribuirem financeiramente para tirar do papel projetos de diversas categorias”. Disponivel em
https://www.catarse.me/pt/press.
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A ideia aqui ndo é reclamar dos problemas, mas apresentar solugdes.
E, desde que o Catarse entrou no ar, em 2011, percebemos como
crowdfunding é uma ferramenta essencial para que temas importantes
recebam mais atencdo™. (2015)

Outro exemplo de confluéncia entre interesse publico, jornalismo e crowdfunding é
encontrado no modelo da plataforma Spot.us, dos EUA, que surgiu em 2008.
Considerado o primeiro site de crowdfuniding direcionado para reportagens, ele
contribuiu para a pluralidade do jornalismo nos EUA, como explica Donini (2014) ao
citar os pesquisadores Marcelo Trésel e Marcelo Fontoura, que realizaram uma pesquisa
de comparacéo entre os temas desenvolvidos pelo site Spot.us e os abordados pela midia
tradicional dos EUA.

De caso com a vaquinha: Agéncia Publica, Jornalistas Livres e Jornal Ja

No Brasil, existem muitos casos de producdes jornalisticas financiadas
coletivamente, através das plataformas de crowdfunding. Vamos iniciar nossa analise
pela experiéncia da Agéncia Publica, e respectivamente, veremos 0s casos dos
Jornalistas Livres e o Jornal Ja, para melhor compreensdo da interseccdo do jornalismo
alternativo e o crowdfunding. A Agéncia de Reportagem e Jornalismo Investigativo
Publica é uma instituicdo sem fins lucrativos, suas atividades iniciaram em 2011. A
Agéncia desenvolve seu trabalho principalmente com o subsidio de fundacGes
internacionais. A contribuicdo dessas organizacbes “advém de programas que
contemplam em suas agendas o financiamento de iniciativas que promovam e
fortalecam a democracia, por meio de uma imprensa vigorosa e do jornalismo como
monitor dos trés poderes” (VIANA, 2013 apud Xavier, 2014, p. 9). Como apoiadores
financeiros em destaque estdo a Omidyar Network, a Ford Fundation e a Open Society
Foundation (OSF). Todas sdo fundacbes com base nos EUA. Além disso, a Publica
recebe doacgOes espontaneas, de qualquer valor, pelo seu site.

Tracamos até aqui 0 cenario para incluir o projeto de destaque que iremos nos
debrucar, o Concurso de Microbolsas que tem o objetivo de financiar reportagens
investigativas independentes. A primeira edi¢do do concurso foi em 2012, subsidiada

pela Ford Foundation. O concurso ocorre através de chamada via edital publicado pela

11 0 material completo pode ser visto em http://blog.catarse.me/10-projetos-que-mostram-0-poder-da-
combinacao-crowdfunding-interesse-publico-e-jornalismo/. Acessado em 26 de maio de 2016.
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Agéncia. Os interessados sdo convidados a inscreverem suas pautas, que devem seguir
critérios como originalidade e relevancia. Os reporteres inscritos ndo podem ter vinculos
de exclusividade com veiculos de comunicacdo. As propostas de pautas inscritas sao
analisadas e avaliadas por uma comissdo julgadora, composta por cinco membros do
conselho consultivo da Publica. O sucesso do Concurso de Microbolsas fez com que
mais uma edicdo fosse lancada em 2013. Porém, com a necessidade de sua ampliacéo,
para que mais reportagens pudessem ser subsidiadas a Publica langou uma campanha de
crowdfunding no site Catarse. A experiéncia tornou-se “um marco de referéncia da
categoria” (Catarse, 2014). O concurso garantiu que importantes reportagens fossem
concretizadas, como “Severinas: as novas mulheres do Sertdo”, “llha solteira pede
agua” e “llha dos Marinheiros: a margem de Porto Alegre”, sendo as duas Ultimas
resultados de edicdes tematicas das Microbolsas, respectivamente, sobre energia e
crianca e agua, lancadas nos anos seguintes

Intitulada “Reportagem Publica” a campanha de 2013, no Catarse, durou 45
dias e teve o0 objetivo de arrecadar R$ 58.935,00 (Figura 1) para garantir 10 bolsas de
reportagens, cada uma no valor de R$ 6 mil. Além disso, se o valor fosse atingido a
Fundacdo Omidyar Network dobraria a quantia arrecadada pelo crowdfunding,
oportunizando a distribuicdo de mais bolsas. Para a segunda edi¢do do concurso, a
Publica apostou na participacdo direta do publico, para além do crowdfunding. Antes
mesmo da campanha comecar, a Agéncia distribuiu um formulério online para
jornalistas sugerirem pautas para possiveis reportagens investigativas. Ao todo foram
enviadas 125 sugestbes, que depois de passarem por avaliacdo da propria Publica,
viraram 48 pautas que foram para o hotsite da campanha “Reportagem Publica”. O
publico era convidado a votar naquela que gostaria que virasse reportagem.

Acompanhando a légica do artigo “Alternativas para o financiamento do
jornalismo: Crowndfunding e a campanha Reportagem Publica”, de Aline Cristina
Rodrigues Xavier (2014), podemos dividir a campanha “Reportagem Publica” em trés
fases: pré-campanha, divulgacdo e estratégia em rede. Na primeira fase, se
estabeleceram vinculos com apoiadores para a divulgacdo do projeto. Exemplos dessas
parcerias sdo Coletivo Intervozes, Midia Ninja e Bardo de Itararé. A segunda fase focou

na consolidacdo da proposta do projeto e na divulgacdo de sua mensagem de forma
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clara e direta. Segundo Natélia Viana, uma das diretoras da Pudblica, a campanha
divulgou questbes basicas para a transparéncia do projeto, como: “Por que o projeto €
socialmente relevante? Por que o Brasil precisa dele? Por que as pessoas deveriam se
engajar na campanha?”.

A terceira fase é definida pelas estratégias de divulgacédo e fortalecimento em
rede. As redes sociais foram extremamente utilizadas. A pagina no Facebook da
Agéncia Puablica lembrava aos seus seguidores o tempo que restava para o fim da
campanha, pedindo que todos participassem. Da mesma forma outras instituicdes
parceiras compartilhavam o contetdo em suas paginas.

Além de estabelecer essa verdadeira rede de contatos e apoiadores, um
ponto muito interessante na campanha de crowdfunding “Reportagem Pablica” foram as
recompensas oferecidas. Nesse caso, independente do valor doado, quem contribuisse
com a campanha tinha como recompensa a oportunidade de fazer parte do conselho
editorial. Ou seja, os doadores poderiam fazer parte do grupo que definiria quais
reportagens iriam ser produzidas com o valor arrecadado. Nesse momento, tangenciam-
se pelo menos dois elementos importantes ao nosso objetivo: as novas praticas do
jornalismo e a cultura da participacdo. As novas praticas do jornalismo, que como
vimos se formalizam na Web 2.0 e contribuem para o fortalecimento de uma estrutura
horizontal, nessa campanha se intensificam e se materializam na oportunidade do
publico virar editor. Fica evidente que a campanha extrapola o valor capital, pois busca
e garante a participacdo direta no projeto.

A campanha atingiu sua meta de R$ 47.500 trés dias antes do prazo final. Na
data que encerrava a arrecadacdo a “Reportagem Publica” conseguiu o total de R$
58.935 em doagdes, esse valor foi duplicado pela Omidyar Network e chegou a quantia
final de R$ 117.270. Os valores foram revertidos em 12 bolsas que garantiram a
execucdo de reportagens especiais.

Com o mesmo objetivo de garantir um jornalismo plural e de relevancia social,
mas com outra proposta, a Rede Jornalistas Livres nasceu no dia 12 de margo de 2015.
Segundo a sessdo “Como Surgiu”, do site da Rede, a justificativa de sua criacdo se da
pela “necessidade urgente de enfrentar a escalada da narrativa de odio, antidemocratica

e de permanente desrespeito aos direitos humanos e sociais, em grande parte apoiada
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pela midia tradicional”, vomo vimos no inicio desse trabalho o monopdlio dos meios de
comunicagdo pertence a uma elite que possui também concentragdo econémica, € a eles
que a descricdo se refere. Os Jornalistas Livres sdo formados por “coletivos de midia
livre, artistas, jornalistas avulsos, repdrteres, editores, fotografos e cinegrafistas” onde
“ndo pode existir a competicao”.

Com o objetivo de realizar um projeto de midia independente, os Jornalistas
Livres optaram em colocar no ar, em maio de 2015, a sua campanha de crowdfunding,
na plataforma Catarse. Justificaram sua escolha pelo financiamento coletivo como
forma de manter a independéncia de suas acdes e construgdo de narrativas, Como vemos
em texto publicado por eles na plataforma, “nosso desafio é constituir uma midia
independente, apartidaria, inclusiva, critica, pluralista de verdade, desafiadora dos clichés e
preconceitos alimentados pela midia tradicional a servi¢o dos grandes e poderosos”.

A campanha durou 45 dias, de 24 de maio até 08 de julho de 2015, e arrecadou 0
montante de R$132.730,00, ultrapassando os 100% de sua meta inicial, que era de
R$100.000,00 (Figura 3). Ao todo, foram 1.293 apoiadores, que tinham a op¢éo de doar
entre R$ 15,00 e R$10.000,00.

Diferente da experiéncia da Agéncia Publica, que utilizou o crowdfunding para
financiar um projeto especifico dentro de seu leque de acGes, os Jornalistas Livres
apostaram no crowdfunding como forma de garantir itens basicos a sua propria
existéncia. Como demonstra trecho de sua campanha: “vamos usar o dinheiro
arrecadado para custear alguns itens basicos para o Jornalismo de Rede que
praticamos”. Os itens foram discriminados na parte de orcamento do projeto no Catarse:
1) Aluguel da nossa primeira sede, em S&o Paulo; 2) Construcdo de um site; 3)
Aquisicdo de equipamentos basicos e necessarios a cobertura jornalistica e 4) Compra
de passagens e vouchers de hospedagens para cobertura jornalistica.

Antes de desenvolverem o seu proprio site, os Jornalistas Livres atuavam
basicamente pela sua pagina no Facebook e um espaco na plataforma Medium®.
Importante ressaltar que na definicdo dos Jornalistas Livres se esclarece que os que

atuam nela ndo sdo remunerados, como eles afirmam: “atuamos Unica e exclusivamente

12 plataforma colaborativa para publicacdes de textos extensos que sdo compartilhados publicamente.
Disponivel em https://medium.com/. Acessado em maio de 2016.
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em nome da paixd0 que nutrimos pelo jornalismo e seu género mais nobre, a
reportagem”.

Tratando-se das recompensas da campanha, identificamos a busca pela
participacdo também por parte dos doadores, assim como vimos na campanha
Reportagem Publica através do conselho consultivo. Entretanto, no caso dos Jornalistas
Livres, a recompensa que se repete em todos os valores disponiveis para doacdo é a
possibilidade do doador participar de debates envolvendo pautas e 0 acompanhamento
das reportagens.

Na descricdo da recompensa fica evidente essa aproximacao entre praticas
jornalisticas e 0s seus receptores: “vocé serd convidado/a a participar de debates
semanais online sobre as pautas, coberturas e bastidores das reportagens dos Jornalistas
Livres”. Mais uma vez, a recompensa € a propria participacdo no projeto, além da
contribuicdo financeira. Nesse sentido, podemos observar que: 1) as pessoas contribuem
também pela possibilidade de participar, ou seja, além de acreditarem na causa, querem
fazer parte dela e 2) a participagdo plural possibilita um jornalismo mais diversificado, e
consequentemente, democratico; como a propria Rede define:

A ideia-forca dos Jornalistas Livres € a da colaboracéo entre todos os
comunicadores que defendem e lutam pela ampliacdo da democracia
brasileira, bem como dos direitos humanos e sociais conquistados a
duras penas pelas camadas mais vulneréveis da populagdo™.

Diferentemente dos casos analisados até agora, da Agéncia Pablica e dos Jornalistas
Livres, que nasceram na era digital e iniciaram com as possibilidades da Web 2.0, o
Jornal J4, nosso ultimo caso, carrega uma histéria de 30 anos. Veremos suas
contribuicdes & nossas reflexdes.

O Jornal Ja surge em outubro de 1985, em Porto Alegre. Com a razéo social de
Jornalistas Associados e com o nome juridico de J& Editores, é uma entidade sem fins
lucrativos, que desenvolve projetos editorias com a sua marca “JA”. Ele nasce da
necessidade de pluralizar o meio jornalistico na capital, pois na época importantes
jornais como o Correio do Povo e a Folha da Tarde fecharam suas portas.

B3 recho retirado de texto disponibilizado na pagina da Rede. Disponivel em:
https://www.catarse.me/jornalistaslivres . Acessado em maio de 2016.
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O Jornal J& iniciou, em 1997, a criacdo de projetos culturais, buscando o apoio
das leis de incentivo a cultura como forma de diversificar suas publicacdes e viabilidade
econdmica. Exemplo disso é o trabalho “Historia llustrada de Porto Alegre”, no formato
de fasciculos colecionaveis, que foi pioneira no Estado. Mesmo com todas as
dificuldades de um veiculo pequeno, o Jornal Ja foi o primeiro jornal do sul do Brasil a
ganhar o Prémio Esso de Reportagem, um dos mais importantes reconhecimento na
categoria, com o trabalho “A tragédia de Felipe Klein”, do jornalista Renan Antunes de
Oliveira, em 2004.

O Jornal Ja apesar de ter passado por diferentes formatos, conseguiu se manter
com dificuldades. Resistiu, e atualmente, além de ter seu site, mantém o Jornal J4& Bom
Fim, com tiragem de dez mil exemplares com distribuicdo gratuita em pontos
comerciais e a Revista Ja, com edi¢fes tematicas. Além disso, o Jornal Ja desenvolve o
especial “Dossié do Cais Maua e a orla do Guaiba”. Esse sera o foco de nossas
observagoes, pois foi um trabalho subsidiado por meio de crowdfunfing.

O Dossié do Cais Maué eclode da polémica sobre as obras de revitalizacdo do
Cais Maua, na orla do lago Guaiba, em Porto Alegre. O Cais Maua faz parte da historia
da capital gaucha, sua construcdo é do inicio do século XX, mas foi desativado
completamente em 2005. Sua estrutura possui iméveis tombados pelo patrimdnio
histérico e faz parte da identidade da cidade. Com o proposito de reformular as
estruturas do cais e melhorar seu aproveitamento pela cidade, em 2010 a Prefeitura de
Porto Alegre abriu processo de licitagcdo a empresas interessadas no consércio para a
revitalizacdo do local. A Cais Maua Brasil S. A. venceu a concorréncia e deu inicio aos
tramites necessarios para a exploracdo da area, como o estudo de impacto ambiental.

Porém, o projeto e até mesmo o processo de contratacdo da empresa levantaram
polémicas na opinido publica. Grupos da sociedade, inconformados com a falta de
transparéncia no processo, com a exploracdo comercial que o cais teria e pela falta de
participacdo da populacdo, organizaram o movimento “Cais Maua para Todos*”.
Conforme o préprio site “Viva Cais Maua”, da empresa Cais Maua Brasil, propostas

dessa magnitude geram inquietacdes. “Como qualquer projeto que envolve patrimonio

14 Disponivel em https://www.facebook.com/caismauadetodos/info/?tab=page_info. Acessado em meio
de 2016.
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publico, cuja recuperacdo foi repassada a iniciativa privada por meio de licitacdo, a
reforma gera debates”*°.

Com o fortalecimento do movimento “Cais Maué para Todos”, a organizacao de
protestos e a irregularidades nos contratos apontadas pelo Tribunal de Contas do Estado
do Rio Grande do Sul, as noticias sobre o caso sairam com mais frequéncia na
imprensa. Entretanto, o Jornal J4, insatisfeito com as informac6es divulgadas, resolveu
desenvolver um projeto investigativo sobre o caso. Para financia-lo foi lancado no final
de outubro de 2015 o projeto de crowdfunding “Dossié Cais Maua”, na plataforma
Catarse.

Foi a primeira vez que o Jornal utilizou desse tipo de financiamento para
subsidiar um trabalho jornalistico. A campanha durou 30 dias, com a meta inicial de
arrecadar R$ 9 mil. No dltimo dia de campanha, 03 de dezembro de 2015, as doagdes
ultrapassaram os 100%, e chegaram ao valor total de R$ 10.615,00, doados por 163
pessoas. Havia na proposta do projeto arrecadar, em uma segunda meta R$ 17 mil, para
a distribuicdo gratuita de material impresso, mas ndo foi possivel atingi-la dentro do
tempo estabelecido pela campanha de arrecadacdo da plataforma.

Como eles mesmos definem no texto, onde fala do orcamento, “quanto mais
engajamento, mais informacéo”, o projeto desenvolveu um modelo em que, quanto mais
dinheiro arrecadado, mais materiais com informacdes seriam distribuidos, no propdsito
de atingir a meta de R$ 17 mil. Podemos perceber que ha o estimulo para que o publico
invista, ndo apenas em uma op¢ao, mas na possibilidade de ter mais informacao sobre o
assunto.

As recompensas, Como nos casos anteriores, também vao ao encontro da busca
pela participacdo dos doadores/leitores. Nos valores de R$ 10,00 até R$ 50,00 as
recompensas, que podemos analisar até como simbdlicas, iam desde o nome no
expediente especial do Jornal sobre os doadores, a receber as matérias antes de serem
publicadas e ao direito de materiais extras sobre o assunto, como entrevistas na integra.
Mas quando o valor da doacdo fosse acima de R$ 100,00 a recompensa que se repetia

era de possibilitar o doador a participar das reunides de pauta semanais do projeto.

15 Disponivel em http://vivacaismaua.com.br/. Acessado em meio de 2016.
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A primeira reportagem do Dossié Cais Maua foi publicada dia 14 de marco de
2016, apds quatro meses de trabalho dos jornalistas do Jornal Ja. Na parte “Novidades”,
na pagina do projeto na plataforma Catarse, o Jornal mantém informado aqueles que
contribuiram e esclarece para aqueles que encontram a pagina por outras formas de
busca o proposito da campanha e a importancia da participacéo do leitor. Dessa forma, o
sentido que estrutura a cultura da participacdo coexiste nas linhas entre o jornalismo,
suas novas praticas e o crowdfunding.

Reflexdes finais

Assim como no passado, o jornalismo alternativo, que hoje ocupa o ciberespaco,
resiste e busca garantir a democracia. Nesse sentido, a participacdo se evidencia como
possibilidade e oportunidade que a internet oferece e privilegia esse jornalismo
alternativo, criando um panorama também de interesse pablico. 4) Nesse conjunto, de
jornalismo, participacdo e garantia da viabilidade econdmica, vimos que o0
financiamento coletivo se mostra uma alternativa viavel e complementar aos novos e
velhos veiculos. Podemos entdo tracar trés linhas conclusivas: 1) para o fortalecimento
do jornalismo alternativo é preciso garantir sua independéncia financeira; 2) a
participacdo da sociedade, além de ser possivel, é cada vez mais presente na producéo
do jornalismo e 3) a garantia da sustentabilidade financeira do jornalismo alternativo,
distancia-o de interesses alinhados ao capital, promovendo a pluralidade da
comunicagdo, o interesse publico legitimo, o fortalecimento da democracia, e por fim,
da liberdade de expresséo.

O crowdfunding é mais uma possibilidade as alternativas que nascem e aquelas
que resistem em busca do fazer jornalistico. Pois, se caminhamos em dire¢do de uma
sociedade cada vez mais conectada, interativa e participativa, nos aproximamos do que
Pierre Lévy chamou de inteligéncia coletiva. E essa coletividade e colaboracdo que
vemos emergir nas redes, nas praticas do jornalismo e na realizacdo de projetos. Quem

sabe em prol de uma comunicacdo mais democratica e plural?
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