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RESUMO

Esta pesquisa estudou como as pessoas se manifestam sobre o tema da politica nas suas
redes sociais no ciberespaco, para isso sao colocados em questéo afirmacdes contundentes
de que as midias sociais se tornaram uma nova dimensdo da esfera publica, na acepgéo
de Habermas e que, portanto, possuiria uma forga inequivoca nas relacbes de poder
contemporaneas. Realizou-se entdo uma etnografia no ciberespaco que foi investigado
como e 0 que as pessoas publicam sobre politica nas midias sociais, verificando como
ocorre sua experiéncia politica neste espaco.
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1. Introducéo

Nos ultimos anos o tema da politica firmou-se em diversos circulos sociais.
Canclini (2007; 2010), afirmou que vive-se um periodo de maior articulacdo entre os
campos politicos e comunicacionais e de reducdo da importancia de partidos, sindicatos
e instancias tradicionais de negociacgdo. A politica também tem uma presenca significativa
no ciberespaco, cuja forga e impacto de alguns acontecimentos recentes foi alvo de muitas
analises. Um deles, bastante conhecido foi sobre o uso do Twitter durante os protestos
politicos da Primavera Arabe. O Twitter foi pensado e produzido, como se sabe, com
outros propdsitos bem mais modestos. Seu uso com o propdésito de dinamizar e contribuir
para uma manifestacdo politica resultou num fenémeno de apropriacéo rico para analise,
diante do impacto social que gerou. A tal ponto que passaram a se constituir numa
premissa para a afirmagdo de que as midias sociais poderiam ser usadas para a
constituicdo de um novo espaco publico do qual poderiam se expressar, trocar ideias e

discutir opinides.
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Esse espaco pode ser o que Arendt (1958, p.51) acredita ao dizer que “a sociedade
conquistou a esfera ptiblica”, sendo esta, como 0 ambiente comum para os seres politicos
que somos, “¢ o carater publico da esfera publica que é capaz de absorver e dar brilho
através dos séculos a tudo o que os homens venham a preservar da ruina natural do tempo”
(ARENDT, 2008, p. 65). A autora trabalha ainda outro termo interessante para esse estudo
que é o de esfera social, e como social pode-se entender uma possivel submissao da esfera
publica as propensdes individuais e privadas dos cidadaos, existindo assim uma relagdo

entre o social e o privado humano em distanciamento ao publico,

A ascendéncia da esfera social, que ndo era nem privada nem publica no sentido
restrito do termo, é um fendmeno relativamente novo, cuja origem coincidiu com
0 surgimento da era moderna e que encontrou sua forma politica no estado
nacional (ARENDT, 2008, p. 37).

Como desdobramentos das discussoes trazidas por Arendt em relacdo a esfera
publica e esfera social, a nocao de esfera publica de Habermas (MAIA, 2000; RABELO,
2010), permite compreender que na sociedade de hoje, as midias sociais se tornaram uma
atualizacdo da mesma, colocando em cheque 0s espacos mais tradicionais e
conservadores. A partir deste estudo notamos que as midias sociais estdo sendo usadas
efetivamente pelas pessoas para expressar suas opinides e permitir discussées politicas
em seu cotidiano, no sentido aproximado da ideia de esfera publica de que tratava
Habermas.

De uma forma geral, ao se deter nos conteudos do Facebook e Twitter, plataformas
de grande expressividade e interacdo. Um dos aspectos que chama a atengdo é que a maior
parte das publicacfes das pessoas sao sobre si mesmas, de selfies a descrigcdes sobre suas
experiéncias, ideias e gostos. Porém, € preciso considerar que estamos diante de um
fendmeno social relativamente novo. Portanto, com muitos aspectos que ainda podem e
devem ser explorados com maior rigor e profundidade. Um bom exemplo neste sentido é
0 estudo levado a cabo por Miller e Madianou (2012) sobre como as relagdes de
parentesco vem sendo dinamizadas com o uso ativo das midias sociais no ciberespaco.
Este tipo estudo, de perspectiva antropoldgica, tem crescido nos ultimos anos e
contribuido com a geracdo de conhecimentos na interface da antropologia com a
comunicacédo (RIFIOTIS, 2010).
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Partindo de uma perspectiva de analise das interacfes nas midias sociais de um
pequeno grupo de pessoas, foi possivel discorrer sobre esse fendmeno no Brasil, e entdo
identificar a participacdo dos atores com relagdo ao tema “politica” em seus perfis,
dispondo do auxilio de graficos e tabelas para identificar tal participacdo e as evidéncias
encontradas dentro das exigéncias escolhidas para classificar cada individuo em classes
sociais, grupos de idades, sexo e também as 41 categorias de temas encontrados além da
“politica”. Notou-se a pequena abordagem sobre politica nas classes média e classe
popular de 26 anos a 49 anos, assim como os individuos de classe alta na média de 15 a
25 anos em discrepancia com os demais em que interagiram dentro de seus perfis com a
notdria presenca desse tema, destacando-se os individuos de classe alta com mais de 50
anos.

Tendo a politica como uma dimensao da vida social importante a ser investigada
na relacdo entre antropologia e comunicacdo, a perspectiva da pesquisa evidencia
aspectos da microesfera das relag6es de poder (DELEUZE, 1992), muitas vezes pouco
perceptiveis nas analises mais gerais que caracterizam os estudos politicos. Estudar agdes
politicas nas relacdes que estdo nas areas mais capilares da rede social foi um exercicio
inicial significativo, mas que necessitaria de mais tempo de pesquisa. A ideia foi de
exercitar o entendimento da microesfera como um ambito no qual a antropologia pode
atuar e contribuir, especialmente num contexto em que as estruturas classicas de poder
tornam-se obsoletas. Segundo Canclini “(...) a antropologia possa registrar melhor,
empiricamente, a reestruturacdo cultural do mundo como chave do final de uma época
politica” (2010, p.19).

Por ter sido possivel desdobrar reflexfes sobre as praticas das pessoas nas midias
sociais com relacdo a politica através deste estudo, houve interesse em fomentar mais
pesquisas e estudos a cerca desse fendmeno contemporaneo de ambito cotidiano da vida
social. Segundo Rifiotis (2010), o estudo das interagdes sociais mediadas pelo
computador tem se mostrado um campo fértil para a pesquisa dos fundamentos da
sociabilidade e tem sido um vetor importante para a analise critica de pesquisas sociais e

antropologicas contemporaneas.

2. Trajetoria metodoldgica
Inicialmente realizou-se um estudo tedrico, recorrendo a autores cuja abordagem

inspirou a forma com que se seguiu a construcao da presente pesquisa. Apresenta-se como
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fundamental para entender o contexto em que o assunto proposto pelo estudo esta
inserido, o que discorre Rabelo (2010) ao perceber que as recentes transformacoes
comunicacionais sdo de grande importancia para a alteracdo da relagdo de esferas
publicas, privadas e sociais. Outro importante autor é Deleuze (1986) que aborda as
relacBes de poder nas microesferas num contexto de modelo de sociedade de controle.
Classificando as midias nesse ambiente, a pesquisa vai de acordo com Jean Caune (2014)
quando discute sobre a experiéncia de campo no ciberespaco tornar-se cada vez mais
préxima de uma situacdo de copresenca. Assim, pretende-se considerar na analise 0s
limites e possibilidades das plataformas de midias sociais usadas pelos sujeitos nas suas
formas de interacéo.

A pesquisa consistiu entdo no acompanhamento diario de publicacdes e interagdes de
acordo com o compartilhamento de contetdos e marcacdes de terceiros, de 36 perfis,
registrando comentarios e reacOes que surgiam. Foi, levado em consideracdo a
comunicacgdo verbal/escrita, assim como as visuais e audiovisuais, a partir de fotos,
videos, memes e gifs, entendendo que todas essas expressdes comunicacionais
corroboram para a afirmacdo de Miller (2016) de que as midias sociais sdo0 como
desdobramentos das intera¢Ges sociais mais ampla dos sujeitos. Com base neste registro,
foi selecionado e analisado com destaque os conteudos referentes ao tema “politica”,
comparando-os a demais temas tratados nos perfis. Entendido na pesquisa como aquilo
que se configurava como temas sociais de interesse publico muitas vezes vinculados a
acOes estatais ou governamentais, assim como a atuacdo das personalidades politicas
(aqueles que exercem um cargo publico).

Dos perfis analisados, 18 eram de pessoas auto definidas como masculinas e 18 como
femininas. Cada dois individuos foram sendo caracterizados entre as classes popular,
média e alta. A classificagao por categorias sociais ocorreu apos analise detalhada de cada
um dos perfis, a partir de informacdes geradas e publicadas pelos mesmos. Foi possivel
verificar varidveis de grau de escolaridade/instrucéo do chefe da familia, acesso a servi¢os
publicos e posses como eletrodomésticos e cdmodos por moradia, que dizem muito sobre
a classificacdo socioeconémica.

Todos os dados coletados obedeceram aos critérios presentes no documento da ABEP
(2015), que sugere um sistema de classificagdo econdmica para o Brasil e trabalha com
um sistema de pontos para enquadrar varidveis em classes especificas. Inicialmente a

compilacdo dos dados foi organizada em forma de tdpicos diarios dentro das divisdes
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entre masculino e feminino, faixa etaria e classe social respectivamente por dois meses.
Ao fim da captacao de informaces, os dados foram analisados e receberam destaque as
que possuiam dados politicos, assim estudadas as informagdes de forma comparativa,
associou-se ao contexto politico mais geral do periodo presentes na midia massiva.

Em seguida as informacdes foram ordenadas em uma tabela geral, colocadas em
diferentes categorias: politica, religido, pessoais, trabalho, frases motivacionais, tragédia
chapecoense, comida, economia, educacgdo, sociedade/cultura, orientagdo social, videos,
ciéncia, imagens, humor, clima/tempo, animais, esportes, natal, fim de ano, marcacéo em
fotos, self, promocional, jogos, felicitacbes de aniversario, check-in, entretenimento,
viagem, tecnologia, fotos, marcacdes e saude, totalizando 41 categorias. Foram
classificadas também as republicacfes destas e as divisdes de sele¢do para cada individuo.
Apos serem reunidas, todas essas informacgdes foram cruzadas para obter gréficos
comparativos.

Segundo Rifiotis (2010), o estudo das interagGes sociais tem se mostrado um campo
fertil para a pesquisa dos fundamentos da sociabilidade e tem sido um vetor importante
para a analise critica de pesquisas sociais e antropoldgicas contemporaneas. As pessoas
tiveram suas identidades preservadas e nao foram informadas sobre o objetivo especifico
da andlise para que ndo influenciassem seu comportamento. Tais perfis possuem
contetdos que podem ser modificados diariamente, portanto a analise se deu de uma
forma mais especifica para posts e publicacdes compartilhadas durante o espago de tempo
de dois meses (01/11/2016 a 01/01/2017).

Na perspectiva de Recueiro (2009), as redes sociais digitais sdo plataformas mais
utilizadas com o intuito de expressar, principalmente, opinides pessoais, do que o fomento
de discussdo e o compartilhar de informacdes. O estudo também considerou esse ponto
de vista e para tanto foi utilizada a estratégia de tornar seguidora/amiga de todos os perfis
analisados, sendo possivel classificar e quantificar o que seriam publicacdes de carater
politico e publicagcdes com outras finalidades.

A observacdo de comportamento numa situagdo mediada por computadores pode
permitir uma melhor compreensao sobre o ato comunicacional e a especificidade dele no
ambito do ciberespaco. Ja que a internet vem potencializando de forma expressiva a
possibilidade de interacdo em relagdo aos meios de comunicacdo tradicionais, como
afirma Maia (2008, p. 277), “os dispositivos das novas tecnologias de comunicagéo e
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informacdo, interativos e multifuncionais, tém sido frequentemente notados como
recursos para fortalecer o processo democratico”.

A pesquisa ndo se limitou a analises de contetdos contemplando apenas publicacoes
originais, mas também foi considerado republicacGes e marcacdes de outros dentro do
perfil, por considerar pertinente a circulacdo de dados e informacgdes pois, segundo
Rabelo (2010, p. 2), “as formas de colaboragdo em rede estdo, elas proprias, fomentando
debates e abrindo incontéveis foros de discussdo e participacdo democratica. Em suma,
estao gerando conhecimento e saberes num ritmo talvez nunca antes visto”. Essas analises
foram a base para compreender até que ponto o tema da politica faz parte do cotidiano de

interacdo das pessoas nas suas redes sociais digitais.

3. Navia dos perfis: Esfera social ou esfera publica?
Os dados coletados nos permitem rever as premissas habermasianas (que atualizam
Arendt) sobre esfera publica para pensar sobre sua pertinéncia nas redes digitais. Parte-

se entdo para as nocdes de esfera publica de Habermas,

Em sociedades complexas, a esfera publica forma uma estrutura intermediaria
entre o sistema politico, de um lado, e os setores privados do mundo da vida e
sistemas de acdo especializados em termos de funcGes, de outro lado. Ela
representa uma rede super-complexa que se ramifica espacialmente num sem
namero de arenas internacionais, nacionais, regionais, comunais e subculturais,
gue se sobrepdem umas as outras; essa rede se articula objetivamente de acordo
com os pontos de vista funcionais, temas, circulos politicos, assumindo a forma
de esferas publicas mais ou menos especializadas, porém ainda assim acessivel a
leigos (...) (1997, p. 107).

Compreende-se que o comportamento percebido na pesquisa foi que cada perfil
disponibilizou contedos com temas desde os mais sociais e coletivos, até os mais
individuais e pessoais como desabafos de suas vidas privadas. Esses assuntos constroem
interacdes entre os demais atores da rede, sendo essas intera¢fes provenientes de pessoas
que podem ndo conhecer muito sobre o assunto que aborda, mas que utiliza-se do espaco
para expor suas opinides e ideias, exercendo, dessa maneira, fungdes de interacdo social.
Tudo isso possibilita um espaco propicio também para troca de saberes, fazendo com que
seja desenvolvido informacdes e assuntos de maneira cotidiana.

Arendt acredita que para exceléncia da politica é preciso a acdo do confronto de
opinides. Mas isso ndo é um problema para ela, pois “a esfera publica, enquanto mundo

comum, retiine-nos na companhia uns dos outros e contundo evita que colidamos uns com
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os outros, por assim dizer.” (1958, p. 62). Tal perspectiva foi transferida para as midias
sociais digitais como uma nova dimensao da esfera publica, que na acepcao de Habermas
possuem uma forc¢a inequivoca nas relaces de poder contemporaneas, assim, durante a
analise a grande participacao de acdes digitais dos atores com relacao ao tema “politica”
dentro dos perfis mostraram ser essa “abstra¢ao da estrutura espacial/fisica das interacdes

simples para a generalizacdo da esfera publica” (HABERMAS, 1997, p. 93) sendo ela:

Descrita como uma rede adequada para a comunicac¢do de contelidos, tomadas de
posicdo e opinides; nela os fluxos comunicacionais sdo filtrados e sintetizados, a
ponto de se condensarem em opinides publicas enfeixadas em temas especificos
(HABERMAS, 1997, p. 92).

As relacBes que acontecem no ciberespaco, sdo de grande relevancia no estudo e
compreensdo das esferas publicas no ciberespaco a partir do contexto ambientado. No
caso da presente pesquisa, 0 contexto sociopolitico no periodo de analise dos perfis
selecionados auxiliou tal compreensao. Estudar a¢@es politicas nas relagdes que estdo nas
areas mais capilares da rede social pode ser tdo ou mais esclarecedor do que analises mais
amplas pois sdo dimensdes do mesmo fendmeno. Este é o &mbito no qual a antropologia
pode atuar e contribuir, especialmente num contexto em que as estruturas classicas de
poder tornam-se obsoletas.

Podemos perceber a politica como uma dimenséao da vida social importante a ser
investigada na relacdo entre antropologia e comunicacdo. Essa perspectiva evidencia
aspectos da microesfera das relacbes de poder (DELEUZE, 1992). Parte dessa
movimentacdo politica nacional repercutiu nas redes sociais. Alguns dos individuos
analisados (com mais de cinquenta anos), em ambas as distingdes sociais, destacaram-se
dos demais pela significativa quantidade de publicaces e republica¢fes sobre politica em
seus perfis. Foi possivel notar que os do sexo masculino, principalmente das classes alta
e popular interagiram de maneira mais verbal ao abordar o tema, na maioria das vezes,
quase que totalmente sendo contetdos autorais.

Assim, percebeu-se as interagGes ao tema politico desses individuos e durante a
analise ficou claro que as posicdes partidarias e ideoldgicas eram das mais variadas,
alguns explicitavam seu apoio ao atual governo brasileiro do presidente Temer (PMDB —
Partido do Movimento Democréatico Brasileiro) outros contra esse governo na maioria
das vezes denominando-se partidarios a partidos especificos ou apartidarios ndo
defendendo partido nenhum. De todas essas diversidades encontradas percebeu-se que
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nenhum discurso anula a relevancia de outro, efetivamente dentro do ciberespaco, pois o
confronto de opiniGes faz parte da acdo politica, e todos 0s que estdo participando nesses
perfis, independente do papel que desempenham, podendo ser entéo visitantes, amigos,
seguidores, donos dos perfis, entre outros, sédo considerados atores atuantes e criadores

desses ambientes.

3.1 A visibilidade da politica nas redes sociais digitais
As interacOes no ciberespaco, especificamente, nos perfis nas redes sociais do
Twitter e Facebook, foi possivel de serem acompanhadas, como ja dito, pelo acesso ao

seu contetido como seguidor/amigo. Assim, como afirmou Daniel Miller (2015, p.2):

Nesse sentido, algo que notamos é que, nas redes sociais, muito de nosso
comportamento fica mais visivel e registravel, e é mais facil fazer comentarios
explicitos sobre isso. Entdo, antes de qualquer coisa, as pessoas estdo mais atentas
do que nunca a respeito de suas acles e se sdo aceitaveis ou ndo, podendo isso
ser julgado pela familia, casta e comunidade.

As 41 categorias registradas em cada perfil durante os meses de analise, foram
classificadas a partir de critérios dos assuntos abordados nas postagens. Cada tema que
surgia em alguma publicacdo ou interacdo dentro de quaisquer uns dos perfis era
categorizada a fim de contemplar os diversos temas expressados por cada perfil. Apds
especifica-los e acompanha-los diariamente durante dois meses classificou-se o conjunto
para se ter uma base objetiva que permitisse saber o lugar que o tema politica ocupava
neles.

Tendo como foco as publicacdes relacionadas a este tema, foi possivel visualizar
a minima participacdo dos individuos selecionados como classe média e classe popular
de 26 anos a 49 anos, assim como os individuos de classe alta na média de 15 a 25 anos.
Esses, no entanto, assemelham-se entre si ao interagir em suas redes sociais por publicar
conteddos audiovisuais e visuais, na maioria fotos com amigos, selfies e contetidos de
entretenimento. As publicacdes e republicagdes sobre politica, se ndo minimas, eram
inexistentes nessas faixas etérias e classes sociais. Mesmo considerando que o periodo

analisado tinha um contexto marcado de constantes noticias grande dessa tematica.
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Os ultimos meses de 2016 foram bastante conturbados politicamente, o Brasil
passara por um momento em que se discutia com fervor mudancas legislativas que
influenciaria o curso do pais, o tema “reforma politica” estava em pauta diariamente nos
meios de comunica¢do massivos assim como na internet. Muitas denuncias estavam
ganhando visibilidade nacional também nesse periodo, ap0s serem acusados de
corrupcao, o presidente do Brasil, Michel Temer e seu secretario de Governo, na época,
Geddel Vieira Lima abalaram o governo, causando a demissdo de Geddel e abrindo
brecha para a oposicdo protocolar um pedido de impeachment ao presidente.
Precisamente em novembro, os politicos Anthony Garotinho e Sérgio Cabral foram
presos, Garotinho acusado de crimes eleitorais e Sérgio Cabral por liderar uma
organizacdo criminosa que recebeu mais de 200 milhGes em propina.

No ambito estadual, escolas publicas do Parana estavam sendo ocupadas pelos
proprios alunos requerendo melhoria na educacéo e manifestando opinido contrariaa PEC
241 e a reforma do ensino médio proposta pelo governo federal. Greves e manifestaces
também aconteciam nesse periodo no Estado. No dia quatro de dezembro de 2016 varias
cidades se organizaram para que os cidadaos fossem as ruas contra as emendas das dez
medidas contra a corrup¢do. Em Curitiba a greve parcial dos motoristas e cobradores de
Onibus no dia 21/12/2016 também encorajaram demais cidades para que ocorresse o
mesmo (EL PAIS, 2017b).

Em novembro e dezembro de 2016 o cenario politico ndo mostrava-se expressivo
apenas no Brasil, mas em ambito internacional também. Morreu Fidel Castro,
25/11/2016, que implementou medidas socialistas e foi lider maximo de Cuba por quase
cinco décadas ininterruptas. Sua morte teve atencdo mundial, trazendo a tona diversas
discussdes a cerca de sua forma de governo e seu significativo papel nas politicas
internacionais. Ja nos Estados Unidos da Ameérica a eleicdo para novo presidente
mobilizou as agéncias de noticias (EL PAIS, 2017a). Os candidatos Donald Trump,
republicano e Hillary Clinton, democrata, disputaram acirradamente nas urnas. Trump
vitorioso causou alarde politico em diversos paises, incluindo o Brasil que acompanhou
diariamente em redes massivas de comunicacao (jornais e telejornais), trazendo o assunto
para a rotina do brasileiro.

Pelo viés socioecondmico, de acordo com a pesquisa, a classe social com maior
emissdo de postagens sobre temas politicos nas redes sociais Twitter e Facebook foi a

classe “alta”, porém, restrita a uma faixa de idade, a de 50 anos. Os perfis de faixa etaria

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Cascavel - PR —31/05 a 02/06/2018

de 15 a 25 anos de classe “alta” ndo apresentou qualquer publicagdo sobre politica durante
os dois meses analisados. De maneira geral, desconsiderando as polaridades entre mais e
menos publicacao, as classes sociais “média” e “popular” tiveram melhor distribui¢do de
expressao politica em seus perfis, considerando a dissolucdo entre as faixas etarias
analisadas.

Foi possivel notar que o grau da relevancia da politica na vida social dos
individuos foi baixo, pois embora presente, o tema teve pouca evidéncia durante os dois
meses de pesquisa. Pessoas reagiram de maneiras distintas dentro do ciberespago com
relacdo ao mesmo periodo. Mesmo esse contexto de agitacdo politica acontecendo, nas
analises é preciso levar em conta o que Hannah Arendt (1958) discorre sobre a sociedade
de massas buscarem por uma uniformizacdo do politico e o privado, proporcionando a
condugdo de um conformismo do social, desconsiderando a pluralidade da discusséo e
negando a espontaneidade da opinido.

Levando em consideracao o fato de que nem mesmo nos ambientes ndo digitais o
tema politico é desenvolvido generalizadamente nas esferas diarias dos individuos, pode
ser observado que o ciberespaco ainda se constitui em um potencial para maior
desenvolvimento da esfera publica, que ainda esta apenas em fase de estruturacdo. Os
dados da pesquisa revelam que as redes sociais sdo muito heterogéneas e a politica é
apenas uma de suas ramificacfes possiveis. O que nos faz lembrar as palavras de Hannah
Arendt (1958, p.64) sobre as novas configuracdes sociais e politicas que se abriram a

partir da segunda metade do século XX:

(...) O mundo nédo é fundamentalmente concebido por aquilo que é comum a
todos. SO a existéncia de uma esfera publica e a subsequente transformacéo do
mundo em uma comunidade de coisas que relne os homens e estabelece uma
relacdo entre eles depende inteiramente da permanéncia.

Como acredita Arendt “a sociedade conquistou a esfera publica” (1958, p.51).
Sendo assim, observou-se que a maioria dos atores analisados usaram as redes sociais
para expressar suas opinides e interacfes em temas muito diversos e a politica ndo se
destacou. Poucos foram os que se utilizaram desse meio como esfera pablica de forma
efetiva. Dados iniciais que permitem pensar perspectivas para pesquisas de maior
profundidade que, certamente, fornecerdo mais elementos ciberetnograficos para pensar

a acdo politica na esfera digital.
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4. Consideracoes finais

Como foi exposto, esse estudo nédo teve por interesse identificar o grau de politizagdo
dos individuos nos meios digitais. O objetivo foi o de fazer um exercicio analitico a fim
de verificar se as redes sociais digitais podem mesmo ser identificadas como novas
modalidades de esfera publica, tendo como estratégia metodoldgica a ciberetnografia. Foi
percebido que nos diferentes grupos categorizados, independente de classe social, faixa
etaria ou género, pouco se verificou em termos de interesse no tema “politica” em seus
perfis. O Unico destaque de excecdo refere-se aos perfis de individuos com mais de 50
anos.

Cabe ressaltar que esse resultado deve ser considerado como uma amostragem, uma
primeira sinalizacdo a respeito do tema. Ela sinaliza para a necessidade de uma pesquisa
de maior profundidade, com um acompanhamento de maior prazo e com mais individuos.
Assim, a pesquisa proporcionou uma resposta preliminar a respeito da possibilidade de
se pensar a relacdo entre esfera publica e redes sociais digitais. Recorrendo a Habermas,

vale a sua consideracao:

Qualquer encontro que ndo se limita a contatos de observagdo mutua, mas que se alimenta
da liberdade comunicativa que uns concedem aos outros, movimenta-se num espaco
publico, constituido através da linguagem. Em principio, ela esta aberta para parceiros
potenciais do dialogo, que se encontram presentes ou que poderiam vir a se juntar (...)
Quanto mais elas [as esferas publicas] se desligam de sua presenca fisica ... tanto mais
clara se torna a abstracdo que acompanha a passagem da estrutura espacial das interacdes
simples para a generalizagédo da esfera publica (HABERMAS, 1997, p. 93).

Portanto, sendo o ambiente estudado compreendido como uma potencial nova
esfera publica e que, possuem uma forca inequivoca nas relacbes de poder
contemporaneas, as redes sociais do ciberespago podem ser mais complexas do que
apenas publicacBes de pessoas sobre si mesmas, de selfies a descricdes sobre suas

experiéncias, ideias e gostos.
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