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RESUMO

O presente trabalho tem como finalidade verificar as diferencas e semelhangas na
cobertura do futebol olimpico com o paralimpico, na perspectiva do portal
Globoesporte.com. Com base nesse objetivo, a pesquisa se desenvolveu em trés acdes:
comparacdo da quantidade e o enfoque tematico das matérias publicadas sobre o futebol
nas Olimpiadas com os textos desta modalidade, postados no periodo das
Paralimpiadas; verificacdo da estrutura das reportagens e analise da representacdo do
jogador de futebol no portal. A pesquisa quali-quantitativa e descritiva, utilizou o
método de analise de contetido. Os resultados apontaram para uma drastica diferenca de
cobertura da Olimpiada com a Paralimpiada, no que diz respeito a aspectos de
linguagem, enfoque tematico e a representacdo dos jogadores nas materias.
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Introducéo

Fora o aspecto competitivo, 0 esporte também serve como uma importante
ferramenta para transformacao social, principalmente quando o atleta vive em zonas de
conflito e de vulnerabilidade. E quando este desportista alcanca resultados expressivos,
ele ganha status de idolo, servindo de inspiracdo para que jovens realizem seus sonhos,
sejam eles no segmento esportivo ou até mesmo no cotidiano.

Esporte mais popular do pais, o futebol tem como caracteristica o alcance em
todas as camadas da sociedade. E normal constatar jovens jogando no meio da rua, com
bola e goleiras adaptadas. A cultura popular e a identidade do povo brasileiro tém vérias
ligaches com o esporte, isso em varios tipos de manifestacdes artisticas, inclusive, para

muitos estudiosos, o futebol e seus atores sdo o reflexo da sociedade. A paixdo é
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tamanha ao ponto de que o brasileiro eleva a escolha do time as mesmas propor¢des
tomadas para definicdo do nome e da religido a ser seguida.

Um dos momentos apices do esporte € o periodo olimpico, cujos jogos modernos
tiveram sua primeira edicdo em 1896, na cidade de Atenas (Grécia), baseados em
preceitos de jogo limpo, ética, respeito e promocéo da paz e unido entre nagGes. Anos
depois, inspirado nos mesmos principios, o neurologista alemao Ludwig Guttmann, deu
0S primeiros passos para criar o que, atualmente, é conhecido como 0s Jogos
Paralimpicos. Para recuperar os militares da Segunda Guerra Mundial (1939-1945), o
médico criou o Hospital de Reabilitacdo de StokeMandeville, em Aylesbury. Em 1948,
cria os “Jogos de StokeMandeville”, cuja modalidade era o tiro com arco em cadeira de
rodas. Ja a primeira Paralimpiada ocorreu na cidade de Roma. Depois, 0 torneio passou
a ser de quatro em quatro anos, sempre na cidade-sede da Olimpiada.

Em meio a lista de esportes dos jogos olimpicos esta o futebol, que tem a selecéo
brasileira como a maior camped, com cinco titulos mundiais, e que ostenta o feito de ser
a unica que participou de todas as edi¢cGes da Copa do Mundo. O Brasil também é
representado com éxito no futebol paralimpico, em duas modalidades. O futebol de
cinco, destinado aos deficientes visuais, integra o quadro das Paralimpiadas desde 2004,
em Atenas. Até o Rio, em 2016, a selecdo nacional venceu todas as edi¢fes. A outra é o
futebol de sete, para portadores de paralisia cerebral, que faz parte dos jogos desde
Stoke Mandeville/Nova York, em 1984. O historico do Brasil é de uma medalha de
prata e duas de bronze.

Mesmo com o bom retrospecto, o futebol paralimpico ndo alcanca 0s mesmos
patamares que o futebol convencional, e na midia isso nao é diferente. Com a realizacéo
dos jogos Olimpicos e Paralimpicos em solo brasileiro, os veiculos de comunicacao
tiveram uma maior aproximacdo com o tema. No cenario jornalistico, o
Globoesporte.com, vinculado ao G1, disponibilizou profissionais durante as 24 horas do
dia para a cobertura.

Com base nesse contexto, a presente pesquisa levanta 0 seguinte
questionamento: quais as diferencas e semelhancas na cobertura do futebol olimpico
para o futebol paralimpico? Na tentativa de sanar a problematica, esta investigacdo tem
como finalidade comparar a cobertura no Globoesporte.com, durante os jogos Rio 2016.
A acdo se apoia em trés objetivos especificos: comparar a quantidade e o enfoque

tematico das matérias publicadas sobre futebol nas Olimpiadas com os textos desta



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Cascavel - PR —31/05 a 02/06/2018

modalidade postados nas Paralimpiadas; verificar a estrutura das matérias publicadas e
analisar a representacdo do jogador de futebol no portal. Os resultados da averiguagao
foram obtidos por uma abordagem quali-quantitativa, com pesquisa descritiva,
amparada pelo método de analise de conteudo. Todas essas a¢fes foram feitas com base
nas reportagens de futebol coletadas durante os jogos, ou seja, de 3 a 21 de agosto de
2016 (Olimpiadas), e de 7 a 18 de setembro de 2016 (Paralimpiadas).

Jornalismo esportivo: conceitos e técnicas

O conceito de jornalismo esportivo pode ser apresentado com abordagens
diferenciadas entre os autores do género. A primeira definicdo, nesta pesquisa, € a de
Tubino, M., Tubino, F. Garrido, F. (2007). Para os autores, € a atividade especializada
dentro do jornalismo que traz informages, opinides e analises de clubes, modalidades,
entidades, dirigentes ou outros aspectos considerados importantes dentro da area. O
esporte & também um estimulo a vida saudavel e a inclusdo social, que fica mais
evidente nas coberturas feitas em torneios olimpicos, quando atletas brasileiros,
advindos de projetos governamentais em periferias, conquistam medalhas ou obtém
resultados expressivos.

No livro “Jornalismo Esportivo”, Paulo Vinicius Coelho (2011) explica que, na
maioria dos casos, a cobertura do segmento se divide na equipe que cuida
especificamente do futebol e dos profissionais que transmitem informacgdes das demais
modalidades. Ou seja, o0 jornalista que cobrir basquete, tende a ficar responsavel,
também, pela producdo de matérias sobre vdlei, atletismo, boxe etc. Esse contexto faz
com que atletas e ex-atletas sejam contratados para transmissdes de TV e do radio
quando é necessario um aprofundamento técnico da modalidade.

Apos a explanacgdo do conceito de jornalismo esportivo e o critério utilizado para
divisdo das redacGes brasileiras, eis algumas consideracdes no que tange a pauta do
segmento. Patricia Rangel e Herddoto Barbeiro (2006), em “Manual do Jornalismo
Esportivo”, comentam que a rotina do repdrter estd ligada a agenda de eventos. No
futebol hd jogos quase diariamente e, na véspera de cada partida, os veiculos de
comunicacdo se abastecem com informacGes relacionadas a preparacdo de cada time.
No pos-jogo, o contedo se concentra nas tradicionais coletivas de imprensa e nos
comentarios feitos pelos analistas esportivos, sobre o resultado da partida e as

perspectivas para o restante do campeonato ou temporada.
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Dessa forma, a pauta no jornalismo esportivo tem como base o calendario das
modalidades, permitindo, assim, que o repérter monte um planejamento para Vvarios
dias. Porém, esse ritmo de trabalho adotado dentro do segmento é alvo de criticas.
Barbeiro e Rangel (2006) argumentam que esse modelo faz com que ndo haja diferenca
nas noticias entre os veiculos. E com isso, temas considerados importantes, como o
cumprimento da defesa do torcedor e consumidor; a relacdo do esporte com as politicas
publicas; a violéncia nos complexos esportivos e a importancia dos projetos sociais tém
coberturas aquém do esperado. Na visdo de Luciano Maluly (2010), a procura por
modalidades pouco conhecidas é uma forma de diversificar as opc¢des de conteido para
o consumidor. A medida, conforme o autor, também ocasiona na atracdo de possiveis
investidores. Entretanto, a tarefa ndo é nada féacil. Pelo fato dos Jogos Olimpicos e
Paralimpicos terem ocorrido no Brasil, Marcelo Cardoso (2016) acredita que os eventos
tenham servido como uma oportunidade para que os jornalistas refletissem sobre o tipo

de abordagem das pautas e a contribuigéo social a ser gerada com o conteudo.

Webjornalismo

Como a exploracdo de conteudo decorre num portal on-line, eis alguns conceitos
de webjornalismo e webjornalismo esportivo. Conhecido pela linguagem objetiva e
utilizacdo de recursos tecnoldgicos para impulso do material, a autora Pollyana Ferrari
(2010) destaca que a construcdo de pautas no webjornalismo deve ser tratada com uma
visdo multidisciplinar por parte do repdrter. Neste contexto, Thiara Reges (2011)
complementa com uma classificacdo de cinco caracteristicas primordiais para esse
processo: interatividade, que da direito as sugestdes, colaboragdes e criticas sobre as
noticias; personalizacdo, responsavel por impulsionar a relacdo desenvolvida entre o
canal e o receptor; a hipertextualidade, que aprofunda a informacdo procurada pelo
usuario; multimidialidade, uma alternativa para expandir o produto jornalistico em
varios formatos (audio, video, foto ou texto) e a memdria, pelo fato do contetdo ficar
disponivel ao internauta, apds a matéria ter sido publicada.

Em termos de estrutura, Ferrari (2010) destaca que um texto veiculado em
midias eletrénicas deve ser composto por sentengas concisas, simples e com uma ideia
por periodo. O ideal, segundo a pesquisadora, é que a histdria seja narrada em mil
caracteres, visto que ha a possibilidade de inclusdo de links, cujo propdsito é ocasionar

mais profundidade ao contetdo.
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Webjornalismo esportivo

Na &rea esportiva, a velocidade é uma das principais caracteristicas dentro do
webjornalismo. Neste primeiro eixo do debate, Frange (2016) traz conceitos ligados aos
critérios para escolha das reportagens. Ele aponta que uma das necessidades diarias para
garantia de um bom material é a edigdo e revisdo da matéria, antes de ser publicada. No
ambiente digital, essa Ultima fase do processo ndo acontece de modo eficaz, segundo o
autor, a velocidade faz com que producao perca profundidade nos contetidos abordados.

Em relacdo as possibilidades dos recursos de videos para a reportagem de
internet e 0s rumos da producdo desse segmento, Frange (2016) afirma que o0s
internautas passam pelo processo da “cultura do visual”, com o texto da reportagem
ficando em segundo plano. Para chegar nessa conclusdo, o pesquisador do género fez
uma anélise com trés jogos da Copa do Mundo de 2014: Brasil X Croacia, no dia 12 de
junho de 2014 (estreia na competicdo); Brasil X Chile, em 28 de junho de 2014
(confronto das oitavas de final que ficou marcado pelo abalo psicolégico dos jogadores)
e a derrota por 7X1 para a Alemanha, pela semifinal, no dia 8 de julho de 2014
(considerado o maior fracasso da historia selecdo brasileira de futebol).

Como resultado, as matérias com mais destaques foram as que tiveram
enaltecido o recurso do video e demais midias, por isso, Frange (2016) afirma que a
cultura do visual é determinante para o sucesso do conteudo. “Mais que o relato, o leitor
espera assistir aos gols e principais lances do duelo. E miss&o do jornalista transmitir, na
reportagem, toda a emocdo do espetaculo que o futebol, e o esporte no geral,
proporcionam” (FRANGE, 2006, p. 69).

Ainda com base nos estudos de Frange (2016), os principais sites esportivos
também se apoiam nas matérias chamadas de “caca-cliques”, cujo Unico foco ¢ o
acesso. E a pauta esportiva se enquadra nesse contexto, pelo fato de sua producdo tratar
0 atleta como personagem/celebridade e os seus feitos como grades atos. Dessa forma, o
autor entende que detalhes da vida profissional do esportista ndo sdo suficientes para
satisfazer o consumidor, € preciso que a vida privada seja exposta, como 0S hamoros,

presencas em festas, restaurantes e 0 novo visual, como o novo corte de cabelo.
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Anélise

Para fazer o comparativo da cobertura do futebol olimpico com o paralimpico no
Globoesporte.com ficou definido que a anélise fosse realizada no periodo dos jogos Rio
2016, no caso, 3 a 21 de agosto (Olimpiadas) e 7 a 18 de setembro (Paralimpiadas), com
a coleta de todas as matérias sobre futebol. Com o material reunido, o foco da pesquisa
se concentrou em detectar as semelhancas e diferengas na cobertura olimpica, com o
futebol convencional, e na paralimpica, com o futebol de cinco e futebol de sete.

Mas para isso foi necesséario estabelecer trés objetivos especificos. O primeiro
correspondeu em verificar a quantidade de matérias sobre futebol e o enfoque tematico
das mesmas. Num segundo passo, o trabalho consistiu em detectar a estrutura das
reportagens. Por fim, averiguar a forma como que o jogador de futebol foi representado
no portal Globoesporte.com.

Neste caso, a pesquisa se caracteriza por ser quali-quantitativa. O conceito de ambas
€ descrito por Tatiana Gerhardt e Denise Silveira (2009). Conforme as autoras, a
pesquisa qualitativa busca a explicacdo dinamica das relacbes sociais e de um
determinado fendmeno. Por sua vez, a quantitativa, como ja diz o nome, quantifica os
resultados. Gerhardt e Silveira (2009) destacam que o material coletado € tratado como
o retrato real de toda a populacéo alvo da pesquisa.

Em meio do processo quali-quantitativo, o procedimento utilizado é de anéalise de
conteddo. Conforme Laurence Bardin (1977), trata-se de um conjunto de técnicas,
embasados por procedimentos sistematicos. E como se trata de uma analise documental,
no caso as reportagens do Globoesporte.com, a pesquisa também apresenta métodos
descritivos que, segundo Augusto Trivifios (1987), sdo caracterizados pela necessidade

da investigacdo reunir uma série de informacdes para obter resultados.

Quantidade de matérias

Este primeiro objetivo € dividido em dois eixos. O primeiro compreende em exibir o
namero de matérias publicadas sobre futebol olimpico, no Globoesporte.com, entre 3 e
21 de agosto de 2016, e paralimpico, entre 7 e 18 de setembro do mesmo ano. Ja a
segunda parte quantifica o enfoque tematico dessas matérias em cinco categorias: jogos
(quando as reportagens tém como abordagem as partidas do campeonato); preparacédo

(coberturas dos treinamentos e coletivas de imprensa em véspera das partidas);
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personagens (matérias que trazem historias de vida e relatos pessoais do desportista);
extracampo (assuntos que acontecem paralelos ao jogo, que estdo ligados indiretamente
com a competicao) e “outros” (acontecimentos da vida privada e demais temas que nédo

fazem parte do contexto das partidas).

GRAFICO 1 - QUANTIDADE DE MATERIAS
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Fonte: Autor

Em linhas gerais ha uma grande diferenca entre o nUmero de matérias dos dois tipos
de futebol, no Globoesporte.com. No futebol olimpico, o periodo de 3 a 21 de agosto
teve a postagem de 387 matérias. No caso das Paralimpiadas, o periodo de 7 a 18 de
setembro totalizou a publicacdo de 37 noticias — 21 foram dedicadas ao futebol de cinco
e 16 ao futebol de sete. Num comparativo, as Olimpiadas tém 1045,9% de matérias a
mais que as Paralimpiadas, no futebol. Vale lembrar que o segundo torneio teve menor
duracdo. Enquanto os jogos Olimpicos aconteceram durante 19 dias, a Paralimpiada
transcorreu em 12. Mesmo assim, a diferenca de cobertura ficou notéria.

Durante o periodo olimpico, o Globoesporte.com postou, diariamente, em média 20
matérias. Os dias que tiveram mais publicacbes foram 4 e 20 de agosto, com 40 cada,
justamente na estreia da selecdo brasileira contra o Iraque e na final contra Alemanha,
respectivamente. Os dois jogos tinham maior significancia do que os demais. O do dia 4

pelo simples fato de ser a primeira partida da equipe; e o do dia 20, também por razédo
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Obvia: a final do torneio. J4 o dia com menos matérias foi 12 de agosto, com 10. Na
data, ndo tinha nenhum duelo da selecdo brasileira masculina ou feminina.

Nas Paralimpiadas, o cenario é outro. A média diaria de postagens no
Globoesporte.com é de trés matérias. O dia com mais publicacbes foi em 17 de
setembro, com cinco reportagens, pelo fato de ter sido a data das finais do futebol de
cinco e de sete. Dessas, trés materias foram alusivas ao futebol de cinco, pois o Brasil,
no dia, acabara de conquistar a medalha de ouro, com uma vitéria diante do Ird, por
1X0. A data com menos matérias foi 18 de setembro, o Gltimo dia dos jogos, quando foi
registrada apenas uma postagem. Subtende-se que o motivo € de que os torneios de
futebol j& haviam acabado. A matéria abordava o fato de Ricardinho, jogador da sele¢édo
de futebol de cinco, ser o porta-bandeira da delegacdo paralimpica do Brasil na

cerimbnia de encerramento.

Enfoque tematico

GRAFICO 4 - OLIMPIADAS
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Fonte: Autor

Sobre o enfoque tematico das reportagens do Globoesporte.com, nas Olimpiadas, as
estatisticas evidenciam que, das 387 reportagens, a categoria “outros” (temas que fogem
do campeonato em si) lidera, com 152 (39%) textos. O efeito tem como base a
abrangéncia do tema, bem como a procura por pautas que mostrem o comportamento

dos jogadores de futebol nas redes sociais. A situacdo se extrapola ao fato do portal
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também destinar cobertura para a vida privada dos familiares e esposas,/namoradas dos
jogadores. Eis que se aplica o conceito de Frange (2016), das pautas “caca-cliques”.

Em segundo lugar aparecem as pautas relacionadas aos jogos em si, com 96 (25%)
matérias. Em terceiro, assuntos que envolvem a preparacdo das equipes, com 67
reportagens (17%). Na quarta posicao, noticias com enfoque tematico de “personagens”,
totalizando 10 (10%). Por fim, na quinta colocagdo, tema ‘“extracampo”, com 32
matérias (8%).

GRAFICO 5 - PARALIMPIADAS
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Fonte: Autor

No caso das Paralimpiadas, os materiais de personagens lideram as estatisticas, com
13 reportagens (35%). A categoria fica em primeiro pelo fato dos repdrteres terem
buscado histérias com discursos voltados para a superacao e o rendimento do paratleta
perante as limitacGes impostas pela deficiéncia, o que, inclusive, é um fato que gera
criticas de varios pesquisadores do segmento esportivo. Em segundo lugar vem a
categoria “jogos”, com 10 matérias (27%), seguida de “outros”, com oito (22%);

“preparacdo”, com cinco (13%) e “extracampo”, uma (3%).

Estrutura
A respeito da estrutura das matérias veiculadas no Globoesporte.com, sobre futebol

olimpico e paralimpico, um dado que chama a atencdo € a quantidade de perfis na
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modalidade paralimpica. Nas Olimpiadas, das 387 matérias, apenas uma (0,25%) se
caracteriza como um “perfil”. No caso, ¢ uma reportagem publicada no dia 19 de agosto
de 2016, as 6h, intitulada “456 eterno: Renato sai da janela para saltar no ponto dourado
do Maracana”. O material conta a historia de vida do meio-campista da sele¢do, Renato
Augusto.

Nas Paralimpiadas, 0 namero de matérias de perfil é bem maior. Das 37 reportagens,
11 foram caracterizadas como texto de perfil, 0 que representa 29,7% do total. Durante
a cobertura dos jogos, os reporteres utilizam o recurso como forma de apresentacdo dos
jogadores, visto que 0 acompanhamento desses esportes, nos quatro anos que antecedem
as Paralimpiadas, é quase nulo. Por isso, 0s materiais postados sdo mais didaticos,
explicativos. E l6gico que as matérias do futebol convencional trazem detalhes
historicos e informagfes mais aprofundadas, contudo, a diferenca é de que o contetido
ndo parte do principio basico de que o publico desconheca a modalidade.

Quanto a cobertura dos jogos, o sistema no futebol paralimpico € semelhante ao
olimpico. As matérias iniciam com um resumo da partida e as projecdes para o decorrer
do torneio. Apos, a narrativa obedece a uma cronologia dos principais lances e fatos da
partida. Nas horas seguintes, o assunto tem desdobramentos, com novas materias de
coletivas de imprensa e manifestacdes de jogadores, membros das comissfes técnicas
ou dirigentes.

Uma diferenca a ser destacada € a do acompanhamento das selecdes. Na Olimpiada,
as reportagens traziam novidades diarias de todas as sele¢bes envolvidas no torneio de
futebol. 1sso no masculino e feminino. J& nas Paralimpiadas, a cobertura da rotina de
treinos ficou restrita apenas a selecédo brasileira.

Em termos de caracteristicas do webjornalismo, conforme o estudo feito nesta
investigacdo, 0s conceitos que mais se destacam sdo os de multimidialidade e
hipertextualidade. O aspecto multimidia estd presente em todas as matérias dos jogos
Olimpicos e Paralimpicos. Varias delas tém videos, com trechos de entrevistas e lances
das partidas. As fotos sdo distribuidas ao longo das matérias, como forma de “quebra”
do texto. Nessa linha de raciocinio se aplica a concep¢do de Frange (2016), da “cultura
visual”, em que os videos e fotos acabam tendo mais peso que o texto. J& as atualizages
das matérias ocorriam numa média de duas horas. Em muitos casos novos videos e

depoimentos de jogadores eram adicionados.

10
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Quanto aos hiperlinks, as interligacbes eram frequentes nas matérias, permitindo,
assim, que os textos fossem mais leves e que o internauta pudesse navegar livremente.
Nas matérias do Globoesporte.com, os hiperlinks apareciam de duas formas: ou em
palavras-chaves e frases no meio do texto ou por uma sessdo, denominada “saiba mais”,
que abrangia a tabela do torneio e reportagens especiais.

Em matéria publicada no dia 6 de agosto de 2016, sobre a lesdo de Cristiane na coxa
direita, ha varios exemplos do uso do hiperlink. Logo na primeira linha do texto ha um
no trecho em que diz que aos 24 minutos do primeiro tempo, Cristiane balangou as
redes, na goleada do Brasil sobre a Suécia, tornando-se a maior artilheira do futebol
olimpico. Se clicar no trecho da goleada do Brasil sobre a Suécia, o internauta €
direcionado para a matéria que cobre em especifico o jogo.

Representacédo do jogador de futebol no portal

Nas matérias postadas, no Globoesporte.com, durante as Olimpiadas, o destaque fica
para a busca incessante por pautas relacionadas ao Neymar. O fenbmeno social se
explica pelo fato do jogador brasileiro atingir status de idolo. Rangel (2013) argumenta
justamente que os responsaveis pelo espetaculo esportivo séo transformados em herdis
pela sociedade, e que o fascinio alcanca tamanha proporcdo que o leitor ndo fica
satisfeito a apenas obter informacGes do que acontece dentro dos gramados, ele quer
saber também dos detalhes da vida privada do atacante.

Ao checar as matérias publicadas durante os 19 dias de Olimpiadas, percebe-se que
basta Neymar se manifestar sobre qualquer assunto que a fala virava pauta na cobertura
olimpica. No primeiro dia de competices, em 3 de agosto de 2016, Neymar mandou
mensagem de apoio a selecdo brasileira feminina. O tema virou noticia e, inclusive, se
desdobrou numa comparacao entre o atacante e Marta, que, por sinal, é a referéncia nas
pautas sobre futebol feminino, mas com menos intensidade de contetdo.

Nesse quesito de celebridade, a cobertura jornalistica também abrange o que fazem
os familiares e pessoas proximas de Neymar. No dia 20, apds a vitoria, nos pénaltis,
sobre a Alemanha, na final da Olimpiada, o Globoesporte.com postou uma matéria que
relata que Bruna Marquezine, ex-namorada do atacante, se emociona com ouro inédito e
ganha um abraco de Neymar. O fato ndo tem nenhuma influéncia ou envolvimento com
o futebol olimpico, contudo, trata-se da ex-namorada de Neymar e, aléem disso, de uma

atriz global. Esses tipos de pautas, segundo Frange (2016), sdo rentaveis

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Cascavel - PR —31/05 a 02/06/2018

financeiramente para a empresa jornalistica, pelo alto volume de acessos. Por isso,
aparecem com frequéncia nos principais portais de internet do pais.

No caso dos demais atletas olimpicos de futebol, a construcdo acontece dentro da
normalidade, com pautas voltadas para a atuacdo dentro de campo. No feminino, nao é
diferente, com excec¢do de alguns episddios, entre eles o da goleira dos Estados Unidos,
Hope Solo, alvo de polémica ao postar, na véspera das Olimpiadas, uma foto no
Instagram, com um “‘arsenal” de combate a zika, doenga transmitida pelo mosquito da
dengue. O tema teve uma grande repercussdo negativa, tanto que, nos estadios, Solo
recebia vaias a cada vez que participava do jogo. O Globoesporte.com publicou varias
reportagens sobre o impasse.

A respeito da pauta paralimpica, os paratletas sdo representados como personagens,
exemplos de vida. A deficiéncia, em muitas matérias, é enfatizada, principalmente no
tom de superacdo. Numa matéria explicativa sobre o funcionamento do futebol de cinco,
a énfase ¢ de “Ricardinho, craque do Brasil, percebe os golagos através dos sons”. Na
linha de apoio, consta, na mesma frase, 0 gol do paratleta contra 0 Marrocos e 0
momento da vida em que perdeu a visdo. Por outro lado, a reportagem tira duvidas
sobre a comunicacao dos jogadores com comissao técnica, informagdes que contribuem
para o detalhamento da modalidade.

Mas os critérios estabelecidos para a construcdo da reportagem e perfil também
podem alcancar resultados positivos, principalmente no quesito da funcdo social do
jornalismo. Ao publicar historias de vida, o Globoesporte.com também identificou as
dificuldades vivenciadas pelos paratletas de futebol sete para aliar a pratica esportiva
com a rotina diaria de trabalho, pois, muito deles sdo semiprofissionais, por nao
conseguirem se manter financeiramente apenas com o futebol.

Um exemplo de personagem dessa realidade é Zeca, jogador mais velho (38 anos) da
selecdo brasileira de futebol sete. Conforme reportagem publicada no dia 10 de
setembro de 2016, nos primeiros anos como paratleta, o jogador teve que dividir o dia
entre treinos e atividades paralelas, como ascensorista de elevador, ajudante de pedreiro,
ajudante de cozinha e entregador de quentinhas em uma universidade do Rio de Janeiro.
Foi apds ter ingressado na Associacdo Niteroiense dos Deficientes Fisicos (Andef) que

Zeca passou a se dedicar com exclusividade a préatica do futebol paralimpico.
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Considerac0es finais

O resultado do questionamento aponta para uma perspectiva de poucas semelhancas
e varias diferencas. No primeiro objetivo especifico, que consistiu em comparar a
quantidade e o enfoque tematico das matérias publicadas sobre futebol nas Olimpiadas
com os textos desta modalidade nas Paralimpiadas, percebe-se uma maior dedicacéo dos
jornalistas para o futebol olimpico. De um lado, a média diéria de pautas sobre futebol
olimpico era de 20. Em dois dias, inclusive, o numero dobrou para 40. J& no
paralimpico, a média didria era trés. O recorde foram cinco pautas. A estatistica revela o
cenario constatado pelos pesquisadores, do pouco espaco para 0 esporte paralimpico,
mesmo que apresente resultados justificaveis para uma maior divulgacao.

No segundo objetivo, que era verificar a estrutura e a linguagem das matérias
publicadas, em termos de caracteristicas do webjornalismo, a cobertura atende as regras,
com o uso de recursos multimidia e, principalmente, de hiperlinks. Com isso, o
internauta podia acessar tabelas e demais matérias da competicdo, ficando bem
informado do assunto. Nas Olimpiadas, prevaleceu a factualidade, com
acompanhamento didrio dos treinos ndo apenas da selecdo brasileira, mas de
praticamente todas as equipes que disputaram o torneio de futebol. Muitas matérias
também se originavam das tradicionais coletivas de imprensa que aconteciam
diariamente.

No caso das Paralimpiadas, varias matérias adotaram o estilo de perfil. Reportagens
com viés de exemplo de vida e discursos de superacao foram predominantes durante o
periodo. Um detalhe do primeiro dia foram pautas que explicavam as regras basicas do
futebol de cinco e sete, historico da selecé@o brasileira e os principais jogadores. A acao
demonstrou a falta de acompanhamento da modalidade nos quatro anos que antecedem
a Paralimpiada. Grande parte da populagéo tinha pouco conhecimento sobre o esporte e
0 portal acabou se obrigando a contextualizar a prética.

E no terceiro e Gltimo objetivo, de analisar a representacdo do jogador de futebol no
portal, se confirmou o previsivel. Com popularidade, os jogadores da selecdo olimpica
eram tratados como celebridades. O principal caso é o de Neymar, que gerou varias
pautas por dia nos portais de internet. J& os atletas da Paralimpiada, sem tanto prestigio,
eram apresentados nas reportagens para o publico. Das matérias, apenas uma fez

referéncia ao virtuosismo da selecdo de cinco, quando foi chamada de “Dream Team”,
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ja que desde que o futebol de cinco foi implantado em Paralimpiadas, o Brasil nunca
perdeu.

Com a andlise do Globoesporte.com, a conclusdo dessa pesquisa € que o tratamento
da midia, em relacdo ao esporte paralimpico, mais especificamente o futebol, é bem
distinto, mesmo com os resultados recentes da selecéo brasileira. A predominancia pelo
futebol olimpico faz parte da cultura da populagcdo, no entanto, se a busca é por uma
sociedade cada vez mais inclusiva, igualitaria e justa, € preciso que o0 esporte
paralimpico seja valorizado. E a midia é uma ferramenta fundamental nesse processo,
entretanto, sdo necessarios varios cuidados na divulgacdo, um deles é de que a
deficiéncia ndo se sobressaia ao aspecto técnico, competitivo. Democratizando o espaco
para essas modalidades, os principios sociais que regem o0s jogos Olimpicos estardo
sendo colocados em pratica.
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