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RESUMO

O carnaval das Escolas de Samba possuem notoriedade internacional, gracas aos
desfiles que as agremiagdes realizam durante o feriado. A midia massiva pautam,
majoritariamente, apenas os preparativos para a grande festa, portanto, abrem mao de
levar ao conhecimento do publico o papel sociocultural que as Escolas de Samba
realizam em suas comunidades. Esse projeto teve como proposta a utilizagdo de uma
midia alternativa para suprimir a caréncia na cobertura do carnaval pela grande midia.

PALAVRAS-CHAVE: podcast; carnaval; social; escola de samba; comunidade.

1 INTRODUCAO

Diz o ditado popular que “O ano no Brasil s6 comeca depois do carnaval”, fala
essa que exemplifica a importancia desse marco cultural para o povo brasileiro.
Buscamos entdo estudar essa festa popular que arrasta milhdes de folides pelas ruas,
clubes e pracas de nosso pais (NASCIMENTO, 2017). O carnaval ¢ o que conhecemos
em razdo de suas peculiaridades. Dentro destas singularidades, nos deparamos com as
escolas de samba. Agremiacdes que se organizam para proporcionar uma experiéncia
artistica e cultural tanto para quem assiste, quanto para quem produz e participa dos
desfiles de enredo.

Porém ao contrario do que é costumeiro se pensar, as escolas ndo funcionam
apenas nos meses que antecedem o carnaval, mas desenvolvem um trabalho durante

todo o ano. Como afirma Galvao (2009, p. 23):
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“A sede da escola ou quadra [...] constitui um centro de lazer e de
sociabilidade, desempenhando o papel de um clube de vizinhanga
informal. Aberta o ano todo, sua frequéncia é gratuita. Ali se misturam
criangas e velhos, para brincar e conversar, para cantar € compor, para
celebrar o lugar e manter viva sua memoria”.

O cotidiano, as acdes e realizagcdes das escolas durante todo o ano precisam ser
pautadas nos meios de comunicagdo, para entdo expandirmos o pensamento, que em
grande parte, se resume apenas ao luxo, dinheiro e nudez, encontrado no cotidiano das
produgdes dos desfiles. Assim, a pesquisa levanta o questionamento sobre quais
elementos constituem a visao sobre as escolas de samba e de que maneira ¢ possivel
destacar sua presenca sociocultural. E propomos o debate sobre maneiras em que se
pode veicular contetidos que ajudam a levar ao receptor um novo olhar sobre a presenca
sociocultural das agremiagdes.

Conhecendo essa problematica, propomos, em carater experimental, a criagdo de
uma série em formato podcast (sistema de produgdo e distribuicdo de conteido sonoro
na Internet) (REZENDE, 2007). Essa midia foi escolhida por ser um meio em que ¢
possivel expandir o alcance do conteudo que serda gerado devido a sua forma de
distribuicdo virtual, que permite ao seu receptor escutar o programa quando e¢ onde
quiser, bastando apenas ter um smartphone, tablet ou computador e baixado o programa
que deseja escutar, ao mesmo tempo em que permite inclusive alcangar publicos que
ndo se interessaram em um primeiro momento sobre o tema. No Brasil, existe um
crescente interesse nesse tipo de contetdo, quando nos deparamos com o publico que
busca e descobre informagdes sobre temas especificos através podcasts, de acordo com
Ferreira (2016). A escolha dessa midia foi uma oportunidade para gerar contetido sobre
um tema que ¢ pouco abordado e se relaciona diretamente com a midia sonora. Esse
formato permitiu criar os mesmos conteudos de programas de radio como entrevistas,
discussoes de temas, rodas de conversa, entre outros. Mas ao contrario do radio, o
podcast ¢ uma alternativa mais flexivel, pois nele o ouvinte tem total controle da forma
que deseja consumir o programa.

Os assuntos abordados em podcasts geralmente sdo mais segmentados e variados

do que os abordados na radio. Como esclarece Sant’Ana e Farias (2015):



> <, Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
A

XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Cascavel - PR —31/05 a 02/06/2018
INTER

Ao contrario do radio convencional que segue uma programagao
fixa, a excegdo de eventos factuais que vao surgindo ao longo do
dia, os podcasts se tornaram diferentes, pois o conteudo ¢ gerado
de forma livre, sendo que, o ouvinte pode escolher e buscar
qualquer tipo de assunto através, por exemplo, de um
smartphone.

Tecnologia, games, filmes e literatura sao alguns dos temas recorrentes de canais
de podcasts, que tem como principais caracteristicas uma forma mais livre de criagdo e
possibilidade de produzir conteudos mais aprofundados sobre os temas. Nesse contexto,
falar sobre o carnaval foi uma oportunidade de somar conteudo a essa esfera. Os
formatos de programas de podcast também podem variar bastante, alguns se
assemelham aos programas de radio tradicional, enquanto outros fogem dos padrdes.

Trazer o conhecimento e promover a discussdo do cotidiano das agremiacgoes,
pautando suas agdes, que sdo destinados aos mais diferentes publicos, como as
atividades em contraturno para criangas; as rodas de composi¢ao para uma nova safra de
sambistas e também para a ja consagrada Velha-Guarda®; a gastronomia das senhoras; e
os eventos de integracdo. Ac¢des como essas, transformam as escolas de samba em

pontos de destaques dentro da comunidade.

2 QUESTOES E OBJETIVOS

Partindo do “esquecimento” da grande midia, em ambito nacional, de pautar a
presenca sociocultural das escolas de samba frente as suas comunidades, se faz
necessario as midias alternativas levantar o questionamento e disseminar conhecimento.
A possibilidade de visibilizar essas praticas para que ocorra uma expansiao da cultura
das agremiacdes pelo pais foi a motivagdo para realizagdo dessa pesquisa, que na sua
esséncia buscou dar visibilidade a ideia central das escolas de samba, que muitas vezes
¢ confundida com os objetivos comerciais.

A escolha da plataforma, podcast online, possibilitou o maior engajamento do

receptor, no sentido da facilidade de acesso que ele tem ao alcance de suas maos,

3 Grupo de sambistas mais antigos, majoritariamente idosos, muitas vezes fundadores da escola, que ndo
mais ocupam cargos na administragcdo, mas se organizam em um departamento exclusivo, e no Carnaval
desfilam em posi¢@o de honra ao longo da Sapucai.
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podendo escolher o conteido que ird escutar e que assuntos especificos serdo
abordados. O conteudo ¢ pensado nao apenas para os familiarizados com mundo do
samba, mas para o publico que quer ampliar o conhecimento deste universo que ndo se
resume, apenas, na agenda criada pelas instituicdes de comunicagao.

Para Vanassi (2007, apud Lucio, 2010) uma das principais caracteristicas do
podcast ¢ a producdo, realizada sem querer conhecimento técnico avancado ou
investimentos muito altos.

O podcast ¢ portanto, uma ferramenta que propde o “poder de emissao” para o
ouvinte. Descentralizando a producdo de conteudo atribuida anteriormente a grande

midia (MEDEIROS, 2005).

De maneira geral o presente trabalho buscou contribuir na visibilidade a respeito
das escolas de samba, expondo agdes cotidianas realizadas em beneficio da
comunidade, que sdo pouco noticiadas pela imprensa em ambito nacional.

Para alcancar tal objetivo, foi produzido uma série de episdédios em formato
podcast que divulgaram agdes cotidianas, at¢ mesmo fora do objetivo da construgdo do
desfile, que fazem das agremia¢des mantenedoras e/ou realizadoras de projetos sociais
nas comunidades. Além de entender o funcionamento de alguma dessas atividades, suas

significacdes e importancia para este grupo.

QUADRO TEORICO DE REFERENCIA

Os quatro pontos bases do projeto foram também o enfoque e referéncia para
nortear nossas producdes - carnaval, escola de samba, comunidade e podcast. Estar
munido desses historicos faz com que possamos correlacionarmos para produzir

materiais coesos, aprofundados e também atrativos para nosso publico.

3.1 UM BREVE CONCEPCAO DA HISTORIA DO CARNAVAL CARIOCA
O Carnaval ¢ uma manifestacdo cultural e popular com dimensdes mundiais.
Conhecida e taxada por muito tempo como profana, ela antecipava o inicio das

celebracdes quaresmais, pela Igreja Catolica, segundo Diniz (2008).
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Por muito tempo considerada como os dias em que 0s costumes € normas sociais
eram deixadas de lado e toda a sociedade, cada um em sua maneira, se reunia para

festejar. Como escreve Leopoldi (2010, p. 38):

conhecido como uma situagdo social especifica, o carnaval propicia um
abrandamento das formalidades que envolvem o relacionamento social
cotidiano. Dai a identificacdo do ambiente carnavalesco como um
contexto essencialmente “comunitario”, em que se enfatiza o aspecto
“de igualdade” entres os agentes sociais.

As caracteristicas primordiais encontradas nas manifestagdes carnavalescas sao
apresentadas por Blass (2007, p. 20) como “um conjunto de imagens relativa ao ludico,
mobilizando sentimentos de prazer, alegria, diversao, lazer, desordem e improvisagao”.
Pontos como esses sdo marcas inspiradoras para as mais diferentes formas de pular
carnaval.

Levando em consideragdo os milhares de anos e formas de carnavais,
convidamos para entender a histéria dessa festa em nosso pais, o Brasil. Diniz (2008)
traz um panorama das diversas acdes que os historiadores catalogaram como
carnavalescas. A tida como primeira manifestacdo carnavalesca em territorio brasileiro
¢ denominada de Entrudo, pratica trazida pelos portugueses no periodo da colonizagao.
Em suma, seriam brincadeiras com o intuito de sujar uns aos outros, que se espalhou e
entusiasmou as diferentes classes sociais.

Outro manifestacdo ¢ denominada de Grandes Sociedades, conforme debate
Diniz (2008), surgidas na segunda metade do século XIX e organizadas por membros da
alta sociedade do pais. Na ideia de sairem pela cidade munidos por fantasias luxuosas
para desfilar, alinhados com os mais diversos temas. Ao mesmo tempo do surgimentos
das Grandes Sociedades, nascem os chamados Corddes e blocos, manifestacdes onde
folides comuns caminhavam e dangavam fantasiados em filas.

Por sua vez os Ranchos carnavalescos eram associagcdes que se organizavam
para realizar cortejos luxuosos e refinados pelas ruas das cidade. Havia reis e rainhas ao
som de marchas produzidas especialmente para aquela ocasido. Os ranchos foram as
ruas desde o final do século XIX até o meio do século XX. Teve sua decaida com os

surgimento e destaques das escolas de samba.
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Galvao (2009, p. 31), afirma que os brasileiros conviviam com dois carnavais
distintos a0 mesmo tempo, um da elite branca “com as grandes sociedades que davam
luxuosos bailes em suas sedes e desfilavam com imponentes carros alegéricos pelo
centro” e outro dos pobres e negros onde “constava de muitas atividades avulsas, nao
articuladas, mas todas oriundas do reduto negro”.

Diniz (2008, p.16) questiona, ao afirmar que “ndo ha evolucionismo, no sentido
civilizatério”, a ideia recorrente em muitas discussdes de que os carnavais de

antigamente eram melhores do que temos vivido hoje, ou vice-versa.

3.2 ORIGEM E FORTALECIMENTO DAS ESCOLAS DE SAMBA

Segundo Leopoldi (2010, p.11) a “expressdo ‘carnaval brasileiro’ € praticamente
um sindonimo dos desfiles das escolas de samba”. Essas escolas sdo a ultima e mais
recente transformacao dos manifestos culturais envolvendo o carnaval. Historiadores
afirmam que o marco inicial das escolas de samba foi a criagdo da Deixa Falar, em
1928. Localizada no bairro Estacio de Sa, a escola ndo se assemelhava como o que
temos de pardmetros de agremiacdes atualmente. Muitos afirmam que a Deixa Falar
nunca chegou a ser uma escola de samba, mas seu pioneirismo em criar um bloco que
dangasse e evoluisse ao som do samba, ao contrario dos Ranchos, que desfilavam ao
som do marcha-rancho, fez com que se criasse um marco para as criagdes de varias
outras escolas, como no Morro da Mangueira, Oswaldo Cruz e Madureira. Tornam-se
escolas por realmente ensinar o samba, em sua esséncia.

Foi por meio do jornalismo que surge o primeiro desfile em 1932, segundo
Cabral (2011), pensado e idealizado por Madrio Filho, proprietario do jornal Mundo
Sportivo. Com o fim da temporada do futebol e dos campeonatos de remo, houve a
necessidade de fomentar as pautas das redagdes e, com isso, Mario Filho sugere a
criacdo das disputas entre as escolas, por meio dos desfiles. O primeiro desfiles e os
seguintes foram realizados na Praga Onze, importante reduto do samba naquela época.

As escolas surgiram e ganharam destaques junto com o chamado samba
moderno, utilizando apenas elementos de percussdo para sustentar o canto. Outro ponto
presente nas agremiacdes ¢ a valorizacdo da cultura popular e primitiva, valorizando
assim o ato de fazer musica, sem necessariamente um conhecimento prévio musical, ja
que com alguns instrumentos e voz € possivel fazer samba, como eram feitos pelos

negros nos séculos passados (GALVAO, 2009, p.23).
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Quando nos deparamos com caracteristicas presentes no cortejo, Galvao (2009,
p. 25) afirma que houve uma incorporagao e adaptacao de pontos de sucessos dos
ranchos, cordoes e grandes sociedades, como o caso do Mestre Sala e Porta Bandeira,
“antigos” Rei e Rainha; o carro abre-alas; e as alas das baianas, equivalente as

pastorinhas dos ranchos. Os componentes desfilavam sambando ao longo da passarela.

Com o passar do tempo houve uma estruturagdo e crescimento dos segmentos
envolvendo as escolas, como a criagdo de uma entidade para deliberagdes, publicidade

para os desfiles.

3.3 REFLEXAO SOBRE O ESPIRITO COMUNITARIO

Quando nos deparamos com a ligagdo das escolas de samba com seu entorno,
enxergamos as conexdes que sao realizadas dentro desta comunidade. Reflexdo sobre a
ideia de comunidade ¢ trazido por Paiva (1998, p. 68) definida com o “principio de
comunhdo e partilha entre os individuos” referente a um determinada pratica, além da
questao do territdrio em si.

Leandro (2008, p. 156) contextualiza comunidade, a partir dos estudos de
Zygmunt Bauman, e afirma:

pode-se enfocar, inicialmente, a questdo da territorialidade, e pode-se,
também, associar o termo a um dos elementos que perpassam o viver
comum, ou seja, ao sentimento de pertencimento; o sentimento coletivo
de nods. Esse sentimento propicia o estabelecimento de interconexdes de
comunicacdo, desde o mais primitivo momento historico até a vida
contemporanea.

Em outras palavras, a dimensao subjetiva e objetivos comuns sdo o alicerce para
a criacdo de elos entre os “habitantes” de uma comunidade. Pois seriam essa base que o
fariam permanecerem unidas, contra todos os fatores que poderiam separa-las. Paiva
(2008) elenca sentimentos que sdo caracterizadores de uma comunidade: solidariedade,
unido, identificagdo, altruismo e integracao.

Caracteristicas e conceitos como esses nos faz entender a dimensao comunitaria

que as escolas de samba estdo inseridas e atuantes.
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3.4 PODCAST COMO INSTRUMENTO CARNAVALESCO

Para Vanassi (2007), o podcast ¢ um processo midiatico baseado em emissdes
sonoras que utiliza a Internet como suporte para seu funcionamento e propagacdo de
suas mensagens.

Adam Curry, ex-apresentador de TV da MTV americana em 2004, foi o
idealizador da podcast, segundo Sant’Ana e Farias (2015. p.8). Curry tinha como
objetivo criar uma forma de oferecer ao publico uma transmissdo diferenciada de
programas de radio personalizados, onde as pessoas pudessem escolher o que queriam
ouvir, na hora em que quisessem ouvir.

Para alcancar esse objetivo, Curry percebeu que um modelo de comunicagdo
realmente personalizado so seria possivel de ser estabelecido em um ambiente de rede,
onde os membros da audiéncia tivessem capacidade de escolher e “puxar” o conteudo
pra si quando quisessem. Por esse motivo, foi na Internet que ele encontrou a
possibilidade de fazer suas ideias ganharem vida (MEDEIROS, 2005).

O primeiro software construido para ler atualizagdes em sites e agregar podcasts
foi criado e programado pelo proprio Adam Curry. Era um software funcional, mas que
tinha muitos problemas, pois Adam ndo era programador profissional. Devido a isso,
Curry colocou o codigo fonte de seu software em um site colaborativo e comegou a
atrair desenvolvedores que trabalhavam voluntariamente para melhorar suas
funcionalidades. Com o tempo, o software intitulado de iPodder4 amadureceu e
tornou-se bastante popular, dando inicio ao fendmeno podcasting na Internet
(VANASSI, 2007).

Ouvir um podcast ndo ¢ como ouvir a uma radio onde se diz, “o que serd que
esta passando?”’, mas € mais uma ferramenta criativa onde se diz “vou ouvir o que eu
quero” (ASSIS, 2010). Assim, o ouvinte tem autonomia de escolher o que vai escutar e
sobre qual tema ele deseja saber.

O podcast viabiliza que o ouvinte ndo seja mais “refém” da imposi¢do das
midias tradicionais. O que acarreta o acesso a comunicagdo de setores marginalizados
pela midia de massa, refor¢ando a percep¢ao da democratizacdo da informacao existente

no podcast brasileiro, tornando cada programa, aos olhos dos ouvintes e dos proprios
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podcasters, responsavel por exercer uma certa “militancia” na defesa dessa midia e de
sua importancia perante a sociedade (ASSIS, 2010).

Vanassi (2007) ressalta também o fato de que comercialmente o podcast pode
alcancar diretamente € a um baixo custo o alvo que busca, € que ¢ o compromisso do
ouvinte com a mensagem, o qual, nesse processo, tende a prestar maior atencdo em
todos os programas executados, ja que eles foram pré-selecionados pelo proprio ouvinte
para serem consumidos.

Uma pesquisa realizada nos Estados Unidos em 2006 aponta as seis principais
motivagdes para o engajamento com podcast foram identificados como:
tecnologia/midia, contetido, conteudos pessoais e impessoais, processo e finangas
(Markman, 2012 apud Markman e Sawyer, 2014).

Os estudos tidos como base servirdo como ponte de ligacao entre a proposta € o
meio tedrico a fim de pensar as melhores alternativas como abordagem, linguagem,
montagem, tempo, tema e publico, para que se possa trabalhar o tema de podcast
seriado que abordara o tema de trabalho social realizado pelas escolas de samba do Rio

de Janeiro.

4 PROCESSOS E RESULTADOS

4.1 PESQUISA DE PUBLICO
A pesquisa, foi realizada entre os dias 30 de agosto e 15 de setembro de 2017,

com o total de 69 respostas. A partir dos dados quantitativos e qualitativos foi possivel
estruturar questdes chaves dos episddios: tempo, dindmica e tematica.

Realizada via formulério online, continha dez perguntas, que buscavam mapear
0 que as pessoas que se encaixavam como publico-alvo do programa sabiam sobre o
trabalho social realizado pelas escolas de samba, também buscava saber se esse publico
tinha habito de ouvir podcast, com que frequéncia e tempo médio que estariam
dispostos a ouvir um programa de podcast semanalmente, além de indagar por qual rede
social o ouvinte gostaria de ser informado sobre o programa.

Através das respostas foi possivel concluir que o tempo de duragdo ideal do

programa seria entre dez e quinze minutos, conforme resposta de 18% dos entrevistados
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que disseram dedicar essa média de tempo semanalmente para escutar podcast, as outras
opgdes que foram mais votadas neste tOpico eram, respectivamente, zero tempo
dedicado por 26% deles e menos de dez minutos para 23% dos consultados. Os
entrevistados também mostraram grande interesse em saber mais sobre as praticas
sociais desenvolvidas pelas escolas de samba, visto que 81% responderam que
escutariam o programa. Quanto a rede social escolhida para ser ponte entre o programa
e o ouvinte do podcast, 95% dos entrevistados votaram no Facebook.

Com isso, ficou mais evidente o caminho a seguir para a producao do podcast,
sua estrutura, abordagens e canais de divulga¢do para uma comunicagdo eficaz e com

producdo de conteudos realmente relevantes para os interessados no assunto.

4.2 ESPELHO DO PROGRAMA
O programa foi estruturado em seis episddios que ndo precisam necessariamente

serem ouvidos na sequéncia, eles funcionam separadamente, mas todos estdo inseridos
dentro da mesma tematica da temporada que ¢ Escolas de Samba & Agdes Sociais.
Cada episddio aborda assuntos trabalhados dentro das agremiagdes.

O primeiro episddio ¢ a abertura da temporada, onde contextualiza o carnaval, as
escolas de samba e sobre o que esperar dos episodios futuros da série. Em seguida o
segundo episddio trata de emprego e capacitagdo, para iSso 0 programa conta com a
participagdo de um componente da Mocidade, Alexandre Abreu que mostra um
panorama do papel das escolas de samba nesse meio.

Futuras geragdes ¢ o tema do terceiro episodio, esse episdédio busca relatar
algumas acdes desenvolvidas dentro das escolas para engajar as futuras geragdes as
escolas de samba, a entrevistada convidada foi a Tamares dos Santos, da Mocidade
Alegre. O quarto episdédio aborda o tema lazer e cultura nas escolas de samba,
apresentando o trabalho desenvolvido pelas agremiacdes para proporcionar lazer e
cultura para dentro das comunidades que estdo inseridas.

O quinto episddio tem como tema educacao, sendo abordado as ag¢des sociais no
campo da educagdo que as escolas de samba desempenham, como oficinas e projetos

criados para inserir as pessoas que participam. O sexto e ultimo episddio fala sobre

10
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saude, como as agremiagdes trabalham para auxiliar no campo da saude, oferecendo

uma oportunidade de qualidade de vida um pouco melhor.

5 CONSIDERACOES

Tirar do papel a pesquisa e as questdes que nortearam-a o debate foi
fundamental para a visualizacdo do papel fundamental que as midias alternativas
possuem na contemporaneidade. Contrapor-se a pauta restrita em que a grande midia
trabalha ¢ forma de resistir ao monopélio da informagao.

Quando levantado a presenga sociocultural das agremiacdes frente as suas
comunidades, vemos a distor¢do e ocultacdo do que realmente €, em referéncia ao que ¢
transmitido. Testar e impulsionar meios alternativos para quebrar a hegemonia dos
grandes grupos da comunicacdo € questdo necessaria para debate.

De quebra, podemos testar o papel do podcast, a partir das suas caracteristicas, €

como 0 mesmo emerge para uma autonomia do receptor.
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