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Resumo: A Sociedade do Espetaculo para o autor Guy Debord (1997) é uma sociedade
de midia e de consumo que promove a experiéncia na vida cotidiana, através de
ferramentas de dominacao simbolica. Espetaculos e novos espacos midiaticos usam da
imagem e representacdo para criar uma nocao de realismo completo, despertando nos
individuos um pensar e agir com dinamismo. A realidade cede espaco ao mundo das
aparéncias, consumo de fatos, noticias, produtos e mercadorias. E 0s meios de
comunicacdo de massa comegam a gerar 0 espetdculo. Como referencial a esse
fendmeno, uma acdo publicitaria produzida pela agéncia McCann de Nova lorque
apresentou ao mundo a Fearless Girl, uma pequena escultura de uma menina que se
tornou um espetaculo devido seu conceito de representatividade, da forca da mulher e
de seu carater informativo que se expandiu em diversos meios.

Palavras-chave: espetaculo; empoderamento feminino; fearless girl; sociedade do
espetaculo.

INTRODUCAO

O caréter de espetaculo atrelado publicidade é algo que tem se tornado cada vez
mais evidente no cotidiano da sociedade contemporanea, seja por meio de grandes
shows, eventos esportivos, ou a exploséo de luzes e cores ligados diretamente a marcas
em festivais musicais. No mesmo sentido, acBes de promogdo artisticas de carater
transmidiatico envolvem as pessoas a se sentirem parte de uma marca e, em muitos
casos, estimulam situacgOes de apoio a causas e/ou movimentos sociais que estabelecem
um link do anunciante ao debate sobre determinada causa.

Esses espetaculos publicitarios se fazem cada vez mais constantes em novos
modelos de comunicacdo, que produzem experiéncias de interatividade com as
acOes/campanhas publicitarias desenvolvidas por diversificadas marca, sendo, assim,

evidenciada em uma nova forma de se fazer publicidade. Desse modo, as marcas
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deparam-se cada vez mais com os desafios de abordar um novo conceito
comunicacional junto a sociedade.

Guy Debord* (1997) apresenta-nos o conceito de sociedade do espetaculo. A luz
de sua teoria, essa nova forma de comunicagédo pode ser entendida como uma relagéo de
mediacgdo social entre as pessoas - pode-se trazer esse conceito como uma relagéo de
proximidade entre a agdo comunicacional e a sociedade, abordando de uma forma
diferenciada os conflitos e temas sociais vivenciados por tal.

Uma marca que recentemente trabalhou muito bem com esse conceito de
espetacularizacéo atrelado a uma causa social foi a State Street Global Advisors (SSGA)
que, juntamente a agéncia McCann de Nova lorque, colocou a estatua de uma menina
desafiando o famoso touro de Wall Street, na grande Manhattan - EUA. Engajada no
contexto do poder da representatividade feminina em grandes organizacfes, a marca
atrelou o seu nome a énfase de que empresas com mulheres em cargos de lideranga tém
um desempenho melhor no cenario econdmico. A agdo, denominada como The Fearless
Girl - A Menina Destemida - foi instalada exatamente em frente ao famoso touro de
Wall Street, em ocasido do Dia Internacional da Mulher - 08 de mar¢o, gerando o
engajamento de diversas empresas no debate promovido pela marca proeminente da
acao, gque se destaca como um fendmeno claro da nocdo de espetacularizacéo.

Debord (1997) explica que a pratica social diante da qual se coloca o espetéaculo
é constituida de finalidades de producdo de representacdes. Ao colocar-se a estatua de
uma menina desafiando um famoso simbolo de Nova lorque, a marca SSGA apresentou
sua delimitacdo acerca dessa problemaética, a qual desdobrada ao conceito de espetaculo
abordou um tema social e econdmico no qual serad explicitado no presente artigo, aonde
0 estudo ira se discorrer sobre questdes sociais que envolvem a nocéo espetaculo, em
que sera feito um panorama entre a relacdo do conceito apresentado por Debord e os
elementos presentes na acdo da The Fearless Girl.

4 Guy Debord (1931-1994) escreveu a obra “A Sociedade do Espetaculo”, seu trabalho mais conhecido, que aborda
diversos conceitos econdmicos, frente a criticas do espetdculo do mercado capitalista quanto aos processos de
modernizacdo no mundo provenientes do periodo p6s Il Guerra Mundial, e também aos espetaculos sociais
promovidos por movimentos socialistas.
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A SOCIEDADE DO ESPETACULO

O contexto de sociedade do espetaculo apresentado atualmente permite
entender-se como uma relagédo de comunicacdo e sociedade, reforcada pela dimenséo
global do capitalismo, onde o espetaculo se torna uma exposi¢do de temas discutidos na
vida cotidiana, através da producdo e consumo de imagens promovidas pela midia.

Debord (1997) apresenta o conceito de sociedade do espetaculo como sendo:

Toda a vida nas quais reinam as modernas condic¢des de produgdo se apresenta
como uma imensa acumulacdo de espetdculos. Tudo o que era vivido
diretamente tornou-se uma representacdo (DEBORD, 1997, p.13).

Podemos enquadrar a nocdo de representacdo explanada pelo autor como um
consumo de nivel simbdlico, em que os espetaculos simbolizam a cultura e os valores
de uma determinada sociedade, explicitando o seu cotidiano. Para Debord (1997), uma
sociedade consome a midia atraves da producao de eventos culturais como mercadorias.

O conceito de sociedade do espetaculo pode ser aplicado as experiéncias e a vida
cotidiana como ferramenta de dominacdo simbdlica, em que, junto a globalizacdo e a
ascensdo do capitalismo, os espetaculos se difundem com maior intensidade com os
novos espacos midiaticos.

A relacdo entre midia e sociedade traz a conotacdo de uma realidade entre as
imagens e a representacdo em que a ilusdo do real é trabalhada junto a aparéncia de ser.
Ainda que imdveis e passiveis, imperam nestas imagens o carater de reacdo ao
pensamento e o dinamismo imposto pela midia. Essa realidade passa a ser
compreendida como um reino de interpretacdes imagéticas, nas quais as aparéncias tém
mais forca do que o consumo de fatos reais, noticias, mercadorias e produtos. A
conexd@o midiatica entre a comunicacdo de massa e a sociedade se torna o que pode ser
entendido como espetaculo.

Douglas Kellner (2001), ao abordar acerca da cultura da midia, explica que os
espetaculos sdo fenbmenos representativos dos valores basicos da sociedade
contemporanea, que determinam o comportamento dos individuos e dramatizam suas
controvérsias e lutas através dos seus modelos de resolucdo de conflitos. O consumo

midiatico quando empregado como espetaculo na sociedade, torna uma realidade



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
Lo\ XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Cascavel - PR —31/05 a 02/06/2018

NTER

ludibriante por meio de uma aventura, felicidade, grandiosidade e até ousadia
promovendo essa maxima de sofisticacdo para atender a demanda de um publico e,
consequentemente, aumentar a sua visibilidade por meio do infoentretenimento®, tecno
espetaculos® e da globalizacdo’.

Essa realidade torna-se assim uma economia de entretenimento, em que
negdcios sdo fundida junto a uma espetacularizacao interligada a midia, a arquitetura e a
diversos setores globais, em que as empresas junto a agéncias e ao marketing,
promovem negdcios competitivos que servem de discussao para diversos ambientes. A
divulgacdo desses negdcios propicia uma circulagdo de imagens e marcas através de
espetaculos publicitarios que realizam relagdes publicas tornando essa espetacularizagao

como uma mercadoria.

A COMUNICACAO E A PUBLICIDADE COMO ECONOMIA DO
ESPETACULO

Por meio da publicidade, a economia e 0s negocios moldam-se dia apds dia de
modo a tornar o entretenimento em parques de diversdes e festivais musicais, por
exemplo, em grandes centros urbanos, setores que atraem e alimentam a midia, onde
pessoas se tornam simbolos desse proprio meio, sendo, até mesmo, cultuadas em
algumas esferas. Segundo Kellner (2004) os espetaculos passam a dominar a cena
cultural, negdcios e diversdo se fundem e, em alguns casos, 0 esporte torna-se uma

vitrine para grandes marcas promoverem seus nomes.

[...] espetaculos s&o aqueles fendmenos de cultura da midia que representam os
valores basicos da sociedade contemporanea, determinam o comportamento dos
individuos e dramatizam suas controvérsias e lutas, tanto quanto seus modelos
para a solucdo de conflitos. Eles incluem extravagancias da midia, eventos
esportivos, fatos politicos e acontecimentos que chamam muito a atengdo, os
quais denominamos noticia — fenémenos que tém se submetido a logica do
espetaculo e & compactacéo na era do sensacionalismo da midia” (KELLNER,
2004, p.05).

% Patias (2006) define infoentretenimento como uma mistura de informagao e entretenimento que produz espetaculo.

® S50 as novas tecnologias envoltas a informacao e a comunicagao que tragam perfis sociais e empregam culturas nas
sociedades doravante capitalistas.

" 0 conceito de espetaculo é interligado a globalizacdo, juntamente com o fluxo de mercadorias, informacédo e
aspectos de entretenimento e cultura, tornando assim a sociedade relacionada por preceitos culturais, econémicos e
informativos.
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A visdo de Kellner (2004) sobre a espetacularizacdo na midia e na publicidade
complementa os estudos de Debord (1997) enquanto a producdo, construcdo e
circulacdo do espetaculo em meio a sociedade contemporanea.

O espetaculo no contexto da publicidade e da comunicacdo, de forma geral,
pode-se dizer, adquiriu a nomenclatura de marketing de contetudo, se tornando uma
maneira de engajar a sociedade através da criagdo de uma temética com relevancia que
envolve e atrai as pessoas, despertando nelas possiveis percepcdes positivas a respeito
da marca que promoveu o espetaculo.

Segundo o Content Marketing Institute (apud. SANTOS, 2016, p.4), podemos
definir o marketing de contetido como sendo “uma abordagem estratégica de marketing
focada em criar e distribuir conteddos de valor, relevantes e consistentes para atrair e
reter uma audiéncia claramente definida, e, ultimamente, para levar os clientes a acfes
lucrativas”.

Assim, pode-se interpretar o marketing de contetdo juntamente com a nogdo de
espetaculo como sendo o foco de engajamento e de potenciais percepcfes positivas com
conteddos de estima que geram noticia, valor e midia espontanea, além da experiéncia
proporcionada, em que, apds o planejamento e a execucdo da acdo, pode ser feita e
mensuracao do conteido apresentado de diversas formas.

Essa relacdo entre marketing de conteudo e espetaculo promove diretamente um
show de representacbes através de conjuntos de imagens que atrelados a temas de
debates sociais trazem ao mundo um olhar que estimula os sentidos e promovem
visibilidades espetaculares junto a diversos sentidos que se moldam a partir dessa

relacdo gerando publicidade e atencdo.

OS GRANDES ESPETACULOS

Os shows de representacdes apresentam uma nova cultura do espetaculo,
constituido pelas novas apresentacfes da sociedade, politica e economia que configura
uma nova forma de cultura e de novos modelos de experiéncias representativas. Debord

(1997) caracteriza essa transformagéo como:
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Quando o mundo real se transforma em simples imagens, as simples imagens
tornam-se seres reais e motivacgdes eficientes de um comportamento hipnético.
O espetdculo, como tendéncia a fazer ver (por diferentes mediacOes
especializadas) o mundo que j& ndo se pode tocar diretamente, serve-se da visao
como o sentido privilegiado da pessoa humana o que em outras épocas fora o
tato (DEBORD, 1997, p.18).

Os grandes espetaculos vém cada vez mais envolvendo a sociedade no contexto
de um novo modo de visualizar o consumo comunicacional, no qual a influéncia no
pensamento e na agdo se torna mais inerente.

Estes espetaculos tornam a sociedade, em um contexto de arte da vida, onde séo
expostos fendbmenos que despertam o desejo de interatividade social. Sendo assim, o
individuo, em sua psique®, torna-se um consumidor dessa forma comunicacional. Na
sociedade do espetaculo, segundo Kellner (2004), os produtos sdo difundidos por meio
de mecanismos culturais de lazer e consumo, servicos e entretenimento que, apoiados
pela publicidade, transformam a cultura em uma espécie de midia comercializada.

Nesse novo estilo cultural, o entretenimento e a diversdo se fundem, tornando
essa juncdo um fator principal de interatividade, onde ndo sdo mostrados os produtos
comerciais, mas sim o engajamento com diversos aspectos transmidiaticos em que as
marcas vém transformando-se em pontos de referéncia da nossa cultura. Tal mudanga
acerca da espetacularizagdo ocorre principalmente nos grandes centros urbanos, assim,
Kellner (2004) afirma que “[...] anlncios gigantes dos varios produtos que circulam
para a saturacdo maxima, antecipando a propaganda ambiental na quais localidades
urbanas inteiras se tornam cenas para aumentar o consumo”.

Prova disso sdo as grandes cidades regidas pela centralidade do espetaculo, onde
seu nome é conhecido ja por suas cole¢Ges de ambientes mais espetaculares do que elas
préprias, como € o caso de Las Vegas, uma cidade que junta imagens e espetaculo,
proporcionando espetaculos pos-modernos quem o show de luzes, junto com as
edificacbes decoradas se torna simbolo de uma sociedade de consumo que atestam o

crescente poder da tecnologia e do capitalismo.

8 Jung (1969) explica que psique € a totalidade de todos os processos psiquicos, tanto conscientes como inconscientes.
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Figura 1: Avenida Las Vegas Boulevard e regido de Old Town Las Vegas, locais onde se
concentram os principais hotéis e cassinos de Las Vegas - Nevada - Estados Unidos.
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Fonte: https://yanex.by/colIections/user/mr-sidarok/raznye-megapolisy/

A maioria dos espetaculos de arquitetura corporificam as cidades
proporcionando aspectos pds-modernos decorados com simbolos remetentes a
sociedade capitalista que comprovam a ascensao da globalizacdo através do comércio e
da tecnologia, ou seja, tornando esses cenarios urbanos simbolos do triunfo capitalista.

Um exemplo de espetacularizacdo que trabalha muito bem esse consumo junto a
vida social € Nova lorque, nos Estados Unidos. A cidade por si s6 € uma mercadoria
global que recebe milhGes de turistas por ano, que se encantam pelos diferentes
espetaculos produzidos e expostos pela cidade que, além de tudo, contém ainda a

avenida mais conhecida do mundo: a Times Square.

Figura 2: Avenida Times Square- Nova lorque- Manhattan - Estados Unidos.

Fonte: https://blogs.oracle.com/marketingcloud/internet-things-creating-proliferation-consumer-touchpoints
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Essa espetacularizacdo promovida em Nova lorque caracteriza a crescente
expansdo dos espetaculos, que Kellner (2004) explica como sendo uma forma de
interacdo da realidade social, que reestrutura os debates globais acerca de novas formas

para a midia apresentar a informacédo e a comunicag&o.

A SOCIEDADE DO ESPETACULO PRESENTE NA FEARLESS GIRL

Em meio ao contexto de espetacularizacdo presente em Nova lorque, a agéncia
McCann, apresentou ao mundo a Fearless Girl, ou em portugués: A Menina Destemida.
A pequena escultura de uma garota com as maos na cintura transmite em seu olhar e
postura um encorajamento a desafios. A criacdo dessa campanha foi desenvolvida a
pedido da multinacional State Street Corp, uma empresa prestadora de servicos

financeiros para grandes organizagoes.

Figura 3: Fearless Girl (A Menina Destemida
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Fonte: https://Www.thestar.cbm/businéssl

pini6n/2018/03/10/fearless-girI-heads-north.htmI

A peca idealizada por Lizzie Wilson® e Tali Gumber™ teve como objetivo
promover uma discussdo social acerca da marginalizagdo da mulher no mercado
financeiro global, onde a maioria majoritria nesse meio sdo pessoas do sexo

masculino. Dessa forma, a campanha como um todo buscou demonstrar que a State

® Diretora de Arte Sénior na McCann New York.
Y Diretora de Criagdo. Sécia associada ha McCann New York.
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_>L< Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Cascavel - PR —31/05 a 02/06/2018

Street Corp levanta uma bandeira em prol de que o mercado em que esta inserida deve
promover a igualdade de direitos aos funcionarios, independente do seu género sexual.

Essa campanha tornou-se um grande espetaculo de marca devido sua audacia e
capacidade de inovacdo, pois, aléem de ser uma estadtua que demonstra ser um
representante da forca feminina, ele foi posicionada exatamente em frente a um simbolo
do cenério financeiro norte-americano: O Touro de Wall Street - uma escultura de
bronze, conhecida mundialmente, situada em Bowling Green, no distrito financeiro de
Manhattan, na cidade de Nova lorque - criando assim o aspecto de desafio entre as duas
pecas.

Esse desafio gerou um grande espetaculo de marca, que rapidamente se espalhou
de forma orgéanica por toda a midia internacional, sem a precisdo de investimentos em
divulgacdo publicitaria. Kellner (2004) explica que esse fato se da devido a cultura da
imagem na midia, onde espetaculos como da Fearless Girl x Touro de Wall Street,
fascina e seduz a sociedade, pois envolve temas que influenciam profundamente o

pensamento dos individuos: nesse caso 0 empoderamento feminino.

Figura 4: Fearless Girl‘(A Menina Destemida) x Touro de Wall Street

g

RS

— ——
- — S - Ny

Fonte: http://wwwl.folha.uol.cobr/mercado/2b1704'/i§7—6034-t0ur0-de-walI-street-i-por-espaco-com-
garota-destemida.shtml

A discussédo do tema empregado na pega tornou o conceito da campanha um
instrumento de debate politico, econdmico e social na cidade que faz parte de um pais
onde a espetacularizacdo se faz presente no cotidiano dos habitantes, segundo Debord
(1997):
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O tempo de consumo das imagens, meio de ligacdo de todas as mercadorias, € 0
campo inseparavel em que se exercem plenamente 0s instrumentos do
espetéculo, e o objetivo que estes apresentam globalmente, como lugar e como
figura central de todos os consumos particulares: sabe-se que os ganhos de
tempo constantemente procurados pela sociedade moderna, traduzem-se de
modo positivo para a populac¢do dos Estados Unidos (Debord 1997, pg. 106).

Podemos entender que a escolha de um lugar no qual a sociedade do espetaculo
é muito mais ativa, propiciou que a imagem de Fearless Girl e seu proposito fossem
difundidos de maneira mais eficaz. Porém, outras ferramentas de identificacdo da peca
com a sociedade moderna propiciaram o "ganho de tempo™ que Debord (1997) coloca
em sua tese.

A Fearless Girl foi instalada no dia 07 de marco de 2017, um dia antes ao Dia
Internacional da Mulher, fator esse que ja identifica a campanha com a causa a qual
aborda. Além disso, a State Street Global usou o dia e a situacdo para comemorar 0
primeiro aniversario de uma agdo sua junto a empresas de capitalizacdo dos Estados
Unidos que promovem um indice de diversidade de géneros. A estatua, que pesa cerca
de 110 kg de puro bronze e possui o tamanho de 130 cm de altura, proporcional ao
tamanho da escultura que ela enfrenta o Touro de Wall Street, cria o cenario de
enfrentamento de uma pequena menina contra um grande simbolo de forca no cenario
financeiro mundial. Uma placa acompanha a menina corajosa trazendo a descrigéo:
Know the power of woman in leadership. SHE makes a difference, em traducédo livre,
Conheca o poder das mulheres na lideranca. ELA faz a diferenca. Todos esses fatores
imagéticos de identificacdo rapida que cercaram a campanha de The Fearless Girl a
tornaram, um espetaculo da sociedade moderna.

Debates em torno da peca promoveram ainda mais o carater de espetaculo, que
Debord (1997) caracteriza como sendo uma representacédo da luta que foi instaurada um
dia e hoje é representada por meio de elementos espetacularizados, como The Fearless
Girl.

Inicialmente, a escultura recebeu uma permisséo da Prefeitura de Nova lorque
para ficar instalada durante o periodo de uma semana no local, porém, esta autorizagdo
foi prorrogada para o periodo de 30 dias. Em seguida, foi anunciado que a permissao
estaria ativa ate fevereiro de 2018, e recentemente peticdes pediram que a obra ficasse
permanente no local.

Estes debates formaram uma rede de discussao em prol da causa promovida por
The Fearless Girl. Ginia Bellafante (2017, online) colunista do jornal The New York

10
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Times, caracterizou a peca como sendo um exercicio de imagem corporativa, que,
segundo ela, opera com o objetivo singular de encorajar um universo de maes que
colocam suas filhas para dormir dizendo a elas que um dia, essas pequenas criangas
poderiam liderar grandes mercados financeiros. Christiane Emba (2017, online)
publicou no The Washington Post que The Fearless Girl retrata 0 empoderamento
feminino através de uma crianca, reforcando a ideia de um feminismo fofo e inofensivo
- uma crianca com potencial de ser uma mulher poderosa no futuro.

O Bloomberg News (2017) relatou através de pesquisas e analises junto a Apex
Marketing, a estimativa que a estatua resultou em US$ 7,4 milhdes de dolares em
publicidade gratuita, além de US$ 201.075,00 dolares em publicidade de rédio gratuita,
mais US$ 393.047,00 en publicidade de midia social gratuita, além de US$ 3,1 milhGes
em publicidade de TV gratuita e US$ 3,7 milhdes de ddlares em publicidade on-line e
impressa gratuitas.

No Festival Mundial de Publicidade de Cannes em 2017, a Fearless Girl ganhou
trés Grandes Prémios nas categorias que tratam de marketing de desigualdade de género
e de relacGes publicas, e empatou com outra campanha no primeiro lugar na categoria
de midia urbana.

Debord (1997) explica que a imagem representada na sociedade de espetaculo
torna uma clara forca de representacdo das lutas de classes, onde essa representatividade
comporta em um cenario contemporaneo um marco de circulacdo de informacédo
mundial. Podemos observar que The Fearless Girl, sustenta uma luta em prol do

empoderamento feminino, atrelando assim seu conceito a sociedade do espetéculo.
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CONSIDERACOES FINAIS

O presente artigo se configura como uma analise sobre a espetacularizagéo
através do exemplo da campanha idealizada pela agéncia McCann de Nova lorque para
a multinational State Streeet Global Advisiors, onde através de uma estatua que recebeu
0 nome de Fearless Girl - a menina destemida - colocada em frente a famosa obra
conhecida mundialmente do Touro de Wall Street, desafiou a forca de um cenario
predominante de um mercado global, saindo do Bowling Green Park na grande
Manhattan nos Estados Unidos, e gerando uma discussdo mundial sobre o
empoderamento feminino, além de atrair a sociedade do espetaculo pela midia e a
divulgacdo do tema proposto.

Entende-se por sociedade do espetaculo, o conceito apresentado por Debord
(1997), onde uma sociedade de midia e consumo se da pela producdo e consumo de
imagens representativas como mercadorias que promovem experiéncias junto a vida
cotidiana. O espetaculo serve como ferramenta de dominagdo simbdlica que conquista
os diversos espacos oferecidos pela midia.

Quando tratamos de espetaculo, abordamos o conceito apresentado por Kellner
(2004) que explicita o espetaculo como fenbmenos de cultura da midia que representam
os valores basicos da sociedade contemporanea, determinando o comportamento dos
individuos e dramatizando temas discutidos pela sociedade. Esses fenbmenos podem ser
abordados em diversos aspectos, porém se restringimos a identificacdo da analise da
Fearless Girl como uma economia de espetaculo no estado de Manhattan, que é polo
mundial do reino das emocdes apresentados em diversos aspectos de espetacularizacéo.

A partir desses conceitos atrelamos a espetacularizacdo ao marketing de
contetdo, que como explicitado no objeto da nossa analise, teve como fim promover
debates e gerar noticias acerca do empoderamento feminino no mercado financeiro
global, com o foco de engajar pessoas e organizacOes através de percepcgdes positivas
geradas por um conteudo interessante que gerou valor e midia espontanea para a
campanha promovida pela McCann.

Por fim, vale ressaltar que este trabalho se apresenta enquanto o inicio de um
Projeto de Pesquisa, voltado, a priori, de um levantamento bibliografico inicial que sera

desenvolvido e aprofundado nos préximos meses, analisando o potencial

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
Lo\ XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Cascavel - PR —31/05 a 02/06/2018

NTER

comunicacional de determinados aspectos da espetacularizacdo e representacdo das

imagens na sociedade do espetéculo.
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