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RESUMO

Este trabalho ¢ um recorte da monografia “A atuagdo das franquias de jornalismo
esportivo nas midias sociais digitais: analise da revista Placar, da radio Grenal e do
Esporte interativo”. O presente artigo visa sistematizar o conceito de jornalismo para as
plataformas: impresso, radio, TV, web e midias sociais digitais. A metodologia utilizada
é a pesquisa bibliogréfica tanto sobre o jornalismo esportivo quanto sobre os veiculos de
comunicacdo (rédio, TV, impresso e web). Recorre-se a autores que estudam as
plataformas para trazer as caracteristicas especificas e relaciona-las com o conceito de
jornalismo esportivo. Também foi realizada uma observacédo exploratdria, com o objetivo
de observar caracteristicas da producdo de jornalismo esportivo nas midias sociais
digitais. Com o trabalho pretende-se colaborar nos estudos de jornalismo esportivo.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo esportivo, webjornalismo esportivo, telejornalismo
esportivo, jornalismo esportivo impresso, radiojornalismo esportivo.

Introducéo

Este artigo € um recorte do trabalho de concluséo de curso — TCC intitulado: “A
atuacdo das franquias de jornalismo esportivo nas midias sociais digitais: analise da
revista Placar, da radio Grenal e do Esporte interativo”. Nesse trabalho estdo reunidos os
conceitos e as caracteristicas do jornalismo esportivo nas plataformas: impresso, radio,
TV e web. Além disso, busca caracterizar a pratica do jornalismo esportivo nas midias
sociais digitais. Foram utilizadas duas metodologias. Para o primeiro momento a pesquisa
bibliogréafica (GIL, 2007), basicamente com textos de jornalismo esportivo e autores que
estudam as midias especificas. No segundo momento foi realizada uma pesquisa
exploratéria (GIL, 2007) nas midias sociais digitais de nove franquias.

Coelho (2008) e Unzelte (2009) explicam que o jornalismo esportivo € uma
especializacdo do jornalismo, que informa sobre os esportes. Os autores subdividem o

jornalismo esportivo no Brasil em: cobertura de futebol; poliesportivo, também
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compreendido como a cobertura de outros esportes ou esportes olimpicos; e
automobilismo.

Para Barbeiro e Rangel (2006), o jornalismo esportivo néo € diferente do jornalismo
especializado em outros temas, como economia e politica. 1sso devido as regras e a ética,
que implicam a atividade jornalistica nos seus diversos contextos: “Jornalismo é
jornalismo, seja ele esportivo, politico, econémico, social” (BARBEIRO; RANGEL,
2006, p. 13).

A rotina bésica do jornalismo pode ser dividida em pauta, apuracdo e redacéao
(BARBEIRO; RANGEL, 2006; COELHO, 2008; UNZELTE, 2009). E assim no
jornalismo geral (FLORESTA; BRASLAUSKAS, 2009). Com base nisso, Coelho (2008)
e Unzelte (2009) entendem que, para ser um bom jornalista esportivo, ndo € preciso saber
tudo sobre esporte, mas sim ser um bom jornalista. Fazer bem o trabalho de pauta,
apuracao e redacdo. Além disso, importa ter senso critico, de forma que se busque refletir
sobre questdes éticas, quando elas surgirem (BARBEIRO; RANGEL, 2006). Unzelte
(2009) afirma que "a producdo de uma matéria esportiva, portanto, passa pelos mesmos
processos que uma matéria de qualquer outra editoria” (UNZELTE, 2009, p. 17).

Coelho (2008) explica que os jornalistas esportivos sdo divididos em generalistas
ou especialistas em um esporte em particular. O fato é que, como o proprio Coelho (2008)
afirma, os outros esportes acabam por ganhar espaco e visibilidade na cobertura
jornalistica apenas em anos de competicbes como as Olimpiadas e Jogos Pan-
Americanos.

Neste cenario, é possivel perceber que, no Brasil, o jornalismo esportivo é sinbnimo
de cobrir futebol (COELHO, 2008; UNZELTE, 2009). Logo, trata-se de jornalismo
futebolistico. O fato de o futebol ser historicamente o esporte com maior espaco para
cobertura em midias como a televisao e o radio, que tém ampla penetracdo na sociedade,
inegavelmente contribui para o futebol ser o esporte da massa. Cabe ressaltar que as
diversas midias disponibilizam amplo espago para publica¢fes esportivas, pois: “o
esporte é talvez o mais democratico dos temas. Atrai pessoas de todas as idades, de todas
as camadas sociais, de todos os cantos” (VILAS BOAS, 2005, p. 9).

O trabalho esta dividido da seguinte forma, inicia com a conceitualizacdo do
jornalismo esportivo, depois aborda o jornalismo esportivo nas midias: impresso, radio,

TV, web e midias sociais digitais.
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Os principios do jornalismo esportivo nas multiplataformas

Barbeiro e Rangel (2006) afirmam que, “hoje, a linguagem jornalistica esportiva
estd bem caracterizada de veiculo para veiculo” (BARBEIRO ¢ RANGEL, 2006, p.55).

Cabe destacar que alguns preceitos do jornalismo devem estar presentes no trabalho
do jornalista. Independente da midia, a funcéo publica e social na difusdo de informacgdes
(ERBOLATO, 2008) devem ser principios zelados pelos jornalistas. Selecionar as
noticias, entender o valor das informacoes, escrever corretamente, de maneira acessivel,
com explicacdo de termos técnicos (ERBOLATO, 2008) também sdo deveres dos
jornalistas nas mais diversas midias e especializa¢des.

A partir da descricdo de Unzelte (2009) de que nos jornais se foca mais na parte
investigativa, nas revistas os focos sdo nos perfis dos atletas, na internet os resultados das
partidas, na radio a emocao e na TV a imagem, nos paragrafos seguintes elencou-se outras
caracteristicas do jornalismo esportivo nas plataformas: impresso, radio, TV, web e
midias sociais digitais.

Esporte no jornal impresso

A partir da década de 40, o futebol passou a ganhar mais espaco nas paginas do
jornais e relatos apaixonados nas cronicas de Mério Filho e Nelson Rodrigues (COELHO,
2008). Contudo, Coelho (2008) explica que estes textos romanticos as vezes faltavam
com a verdade no detalhamento dos lances, devido a miopia de Nelson Rodrigues.
Barbeiro e Rangel (2006) explicam que, com o passar do tempo, ocorreu uma mudanca
na linguagem adotada pelo jornalismo esportivo nos jornais. As cronicas dramaéticas

deram espaco para as noticias descritivas, em compromisso com a realidade.

Contudo, dos anos 1980 ao comego dos anos 1990, a precisdo ganhou espago
e tornou o esporte quase frio. O compromisso com a verdade jornalistica
contribui para que a linguagem se torne mais descritiva. O ideal é que se tenha
um equilibrio dessas duas vertentes: a emogéo e descri¢do dos fatos. O esporte
ndo vive sem emocdo (BARBEIRO; RANGEL, 2006, p. 55).

Neste contexto cabe ressaltar as caracteristicas do jornalismo produzido para
veiculos impressos, principalmente para jornais. As noticias sdo os textos basicos do
jornalismo, elas expdem um fato novo ou desconhecido (LAGE, 2005; ERBOLATO,
2008). Uma caracteristica textual tipica de uma noticia € o lide ou o primeiro paragrafo

da noticia (LAGE, 2005). No primeiro paragrafo sdo respondidas as principais perguntas
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sobre a informacdo que esta sendo divulgada: o que, quem, onde, quando, como e por
que. Esses elementos do lide informam, de maneira objetiva, o leitor a respeito da
informacao que vai ser detalhada nos proximos paragrafos. Depois do lide, no segundo
parédgrafo sdo postas informac@es secundarias ou sublide (LAGE, 2005). Nos paragrafos
seguintes as informac6es continuam a ser postas em ordem decrescente de importancia.

Outro formato caracteristico do jornalismo impresso é a reportagem. S&o textos
mais descritivos e aprofundados (LAGE, 2005; ERBOLATO, 2008). Normalmente, com
mais fontes (entrevistados) do que as noticias. E ao contrario dessas, as reportagens nao
tém regras fixas, como o lide, e por isso, sdo textos mais livres. “A intensidade, a
profundidade e autonomia do jornalista no processo de constru¢do da matéria sdo, por
definicdo, maiores na reportagem do que na noticia” (LAGE, 2005). Enquanto nas
noticias o imediatismo é fator importante, na reportagem segue tendo o seu valor, mas é
menos importante. O detalhamento, testemunhos, aprofundamento e interpretagéo sao
caracteristicas presentes em boas reportagens (LAGE, 2005; ERBOLATO, 2008).

Conforme observam Barbeiro e Rangel (2006) e Erbolato (2008), o
aprofundamento ¢ um caminho para o jornalismo impresso. “Os jornais e revistas adotam
a descricdo em detalhes dos bastidores, a comprovacao e explicagdo dos fatos esportivos
acontecidos no dia anterior” (BARBEIRO; RANGEL, 2006, p.55-56).

Segundo Coelho (2008), com o webjornalismo, o jornal impresso passou a investir
no diferencial, pois o tempo consome a informagao. “Criar matérias com olhar da propria
redacdo, com diferencial, que deixem claro que s6é podem ser publicadas por aquela
redacao” (COELHO, 2008, p.90). Outra caracteristica importante, para o autor, € que a
noticia deve trazer informagdes detalhadas no jornal. “Em sintese: o furo de reportagem
continua sendo o objetivo de todo repdrter. Mas ndo pode ser o foco da redacdo, sob pena
de perder o trem da historia” (COELHO, 2008, p.82). Essas constatagdes também eram
observadas por Erbolato (2008) quando compara o jornal impresso com o radio e a
televisao.

Contra o quesito instantaneidade dos outros veiculos, um antidoto do jornalismo

impresso e o aprofundamento da informac&o.

A televisdo e o radio ndo podem competir em profundidade, colorido,
dramaticidade e na busca de antecedentes de um fato com qualquer boa
reportagem escrita. Gastariam uma hora, ou mais, na narrativa da historia e ndo
encontrariam patrocinador para um programa tdo caro” (ERBOLATO, 2008,
p. 30).
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O webjornalismo também néo pode competir com o jornalismo impresso. O espago
para a informacdo nédo € problema. Mas o tempo de apuracdo sim. Se um clube confirma
a contratacdo de um jogador as nove horas da manha, essa informacao vai circular no
jornal impresso do dia seguinte. Enquanto na web, a informac&o deve estar disponivel no
tempo mais rapido possivel. Por isso, no impresso o tempo joga a favor (ERBOLATO,
2008). E possivel solicitar aos colunistas anélises e projecdes da contratacdo, podem ser
feitas matérias com os nameros de jogos, gols, assisténcias do novo contratado, pode-se
apurar como foi a negociagéo, qual o valor da transacdo, entre outras informacdes, que

contribuem para o leitor entender os porqués da aquisi¢ao do jogador pelo clube.

Esporte no telejornalismo

Inegavelmente a principal caracteristica televisdo e, por consequéncia, do
telejornalismo e do telejornalismo esportivo ¢ a imagem em movimento. “Imagens. Boas,
fortes, contundentes. Caracteristica fundamental na matéria da TV” (PATERNOSTRO,
2006, p. 10). Além das imagens a autora destaca a importancia do texto para explicar a
informacdo. Nesse sentido, entra a importancia de combinar as duas linguagens (texto e
imagem) de forma que se complementem.

Sdo particularidades do texto de telejornalismo, as frases estruturadas, o ritmo, a
estrutura simples e sem rebuscamento, a informagdo e a emogdo (PATERNOSTRO,
2006). Com relacdo a linguagem televisiva, ela deve ser simples e de compreensao
imediata da mensagem, a fim de se aproximar com o perfil sociocultural da audiéncia
desse meio no Brasil (REZENDE, 2000).

Essas caracteristicas podem ser transportadas para a cobertura esportiva na TV. A
informagdo visual € o principal atrativo para a audiéncia desse meio de comunicag&o.
Exceto a internet a Unica forma de ver os gols do seu time é pela TV. A inspiracdo da
linguagem televisiva na oralidade do publico (REZENDE, 2000) € importante no esporte,
principalmente nas transmissdes das partidas que requerem improvisagéo e agilidade.

A cobertura de esporte na TV, segundo Coelho (2008), esta entre o jornalismo e o
show. Por ser exibido em um horéario nobre, devido a seu potencial de lucro e audiéncia,
o futebol é obrigado a agradar ao mais variados publicos. Dessa forma, assim como o0s
telejornais entre as novelas, o esporte também deve ser um espetaculo (REZENDE, 2000).

“O espetaculo destina-se basicamente a contemplagdo, combinando, na producédo
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telejornalistica, uma forma que privilegia o aproveitamento de imagens atraentes - muitas
vezes desconsiderando o seu real valor jornalistico” (REZENDE, 2000, p. 25).

E importante salientar, que os altos valores pagos pelos direitos de transmiss&o dos
campeonatos colaboram de maneira expressiva para esse esvaziamento da cobertura
jornalistica do esporte na televisdo brasileira. Os que pagam para transmitir querem
mostrar o lado bom e estéo preocupados com a qualidade da transmisséo, a beleza das
imagens, enfim, o espetaculo, que seduz o torcedor. Enquanto os concorrentes vao para a
cobertura sem a responsabilidade de transmitir ao vivo e, talvez, com ordens para noticiar
as informagdes negativas relacionadas ao evento com transmisséo da outra emissora, que

evitard ao maximo de exibi-los em sua transmissao, para ndo diminuir o espetaculo.

Todos os elementos para construir uma boa matéria jornalistica estdo ali, &
disposicéo das cameras, dos locutores, comentaristas e reporteres. E s6 usar o
microfone e salientar o que h4 de bom, mostrar o que h& de ruim. Nenhuma
matéria estd assim tdo escancarada diante do jornalista quanto o evento
esportivo. E, no entanto, € a matéria jornalistica 0 que menos aparece em
transmissdo. Tudo que importa, afinal é o show dos locutores e reporteres
(COELHO, 2008, p. 64).

Além das transmissfes dos jogos, 0s programas informativos e opinativos sobre
esporte registram bons indices de audiéncia. Esses mostram os gols, informam sobre o0s
jogadores, outros esportes e promovem debates com a tematica esportiva. Nos programas
esportivos sao exibidas as reportagens dos jogos e em alguns, existe espaco para opiniao,
seja de um comentarista ou no formato mesa-redonda, com participacdo de varios
analistas.

Existem, também, as TVs abertas e as fechadas. Nas TVs fechadas, os canais sao
segmentados e existem canais que cobrem especificamente esporte. No sinal aberto, os
canais sdo gerais e dedicam ao esporte, normalmente, faixas delimitadas, nas quais séo

transmitidas as partidas e veiculados o0s programas esportivos.

Esporte no radiojornalismo
Até 1931 era proibida a publicidade nas radios brasileiras. Elas eram mantidas por
doagdes dos ouvintes ou, eventualmente, doagcdes de entidades publicas e privadas

(ORTRIWANO, 1985). A partir disso, ocorre uma grande mudanca no radio brasileiro.
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A introducdo de mensagens comerciais transfigura imediatamente o radio: o

99 ¢ EEINT3

que era “erudito”, “educativo”, “cultural” passa a transformar-se em “popular”,
voltado ao lazer e a diversdo. O comércio e a indastria forcam os
programadores a mudar de linha: para atingir o publico, os “reclames” ndo
podiam interromper concertos, mas passaram a pontilhar entre execucfes de
musica popular, horarios humoristicos e outras atragoes que forma surgindo e
passaram dominar a programacdo (ORTRIWANO, 1985, p. 14).

Uma das outras atracBes surgidas foi a transmissdo esportiva no radio.
Primeiramente com a divulgacdo dos resultados, depois com as transmissdes dos jogos
na integra. O esporte que mais atencéo recebe na cobertura midiatica brasileira é o futebol.
Isso se deve em grande parte as transmissdes das partidas no radio, em que a emocao era,
e continua sendo, algo essencial (COELHO, 2008). Logo, o futebol passou a render boas
audiéncias, e, por consequéncia, anunciantes interessados nas faixas de publico mais
popular.

Além disso, o que também contribui para massificacdo do radio é que o radio é
barato para o ouvinte (MCLEISH, 2001). “Mais acessivel do que os livros, o bom radio
traz sua propria ‘biblioteca’, de especial valor para os que ndo podem ler - analfabetos,
cegos, pessoas que por qualquer motivo ndo tém acesso a literatura em sua propria lingua”
(MCLEISH, 2001, p. 17).

Com a popularizacao do radio, Ortriwano (1985) explica que a linguagem passa a
ser mais coloquial, direta e de entendimento facil. “A preocupacdo esta voltada para
conseguir cada vez maior audiéncia, popularizando-se, criando os primeiros idolos
populares” (ORTRIWANO, 1985, p. 16). Esses padroes apreendidos aos poucos pela
pratica radiofénica (ORTRIWANO, 1985) sdo também utilizados no jornalismo
esportivo. Nas transmissdes ao vivo de futebol, a linguagem coloquial, direta e de
entendimento facil sdo essenciais para o ouvinte compreender o que esta acontecendo e
para o narrador descrever o lance de maneira mais rapida, tendo em vista o ritmo das
jogadas. A criacdo de idolos populares também acontece nas transmissdes esportivas, o
jogador que marca mais gols (artilheiro) ou consegue passar com facilidade pela
marcacdo dos adversarios (driblador) sé@o aclamados por narradores e comentaristas.
Quem acompanha pelo radio, normalmente, recebe a descri¢cdo somente das jogadas mais
profundas, perto do gol. Dessa forma, é mais facil entender os atletas com maior qualidade
no radio do que ao assistir pela TV.

O radio, dentro da ideia de segmentacéo em esporte, cumpre a funcdo para o ouvinte

de “ligar o radio para saber as tltimas novidades” (COELHO, 2008, p.80) do seu time.
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Pois o réadio € essencialmente local. Além do uso apenas do &udio, a instantaneidade do
veiculo € outra caracteristica principal (CANAVILHAS; GIACOMELLI, 2015;
MCLEISH, 2001).

Em relacdo ao jornal impresso, a radio € mais rapida. Em comparacdo a TV,
mais facil para uma insercdo ao vivo. E o jornalismo esportivo depende muito
desses momentos. A radio é, dos tradicionais meios de massa, 0 que mais
veicula esporte. Programas e transmissfes ao vivo sdo frequentes nas grandes
de programacéo. Somam-se a isso debates, entrevistas e mesas redondas que
completam a programagdo esportiva das emissoras (CANAVILHAS;
GIACOMELLLI, 2015, p. 8).

As principais virtudes do radio, comparado com outros meios é que ele nao
necessita uma atencao especial, como a TV, a internet e o jornal. A pessoa pode trabalhar
e ouvir o radio a0 mesmo tempo (MCLEISH, 2001). A programagdo ao vivo do radio
abre espaco para a divulgacdo de informacdes, logo apds a apuracdo. Como muitas radios
se dedicam, quase que ou exclusivamente, a informacao e noticias, 0 espaco dedicado ao
esporte € amplo nesses veiculos.

McLeish (2001) comenta que o radio ¢ um meio cego, “mas que pode estimular a
imaginacdo, de modo que logo ao ouvir a voz do locutor o ouvinte tente visualizar o que
ouve, criando na mente a figura do dono da voz” (MCLEISH, 2001, p. 15). Isso ¢ muito
importante, principalmente nas transmissdes de futebol. A partir da narragéo do locutor,
guem ouve monta uma imagem mental de como foi o lance. Ao assistir na televiséo ou
na internet, posteriormente, a jogada, o ouvinte vai sentir que foi parecido com o que ele
imaginou ou ndo. Os gritos da torcida, a explicacdo do locutor para qual lado (esquerdo
ou direito das cabines de imprensa) o time vai atacar ajuda na montagem das imagens
mentais.

O fato de o radio ser um veiculo pessoal (MCLEISH, 2001) colabora para que esse
expediente de imaginar o jogo seja potencializado. Pois, como o ouvinte, em tese, esta
apenas pensando nas informacdes repassadas pelo narrador, sem conversas ou distragdes
comuns quando se esta acompanhado na TV. A sua mente esta focada em criar as imagens
da partida.

Unzelte (2009) explica que a transmissdo do futebol no réadio, diferente da TV, nédo
paga pelos direitos de transmissdo. Além disso, a transmisséo do futebol é uma tradigdo
e, segundo o autor, uma necessidade para 0s ouvintes, principalmente antes das

transmissdes na TV se tornarem mais comuns, na década de 80.
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Nas jornadas esportivas no radio existe o predominio da informac&o, por isso varias
funcbes (locutor, comentaristas, plantdo esportivo e repdrter de campo) (UNZELTE,
2009), e programas de pré-jogo, intervalo e pos-jogo (UNZELTE, 2009; CANAVILHAS;
GIACOMELLLI, 2015).

Outras caracteristicas das transmissdes esportivas, herdadas do jornalismo geral
(PRADO, 1989) sdo a clareza, transmissdo adequada da informacdo, sem ruidos; a
atualidade e a rapidez no processo de apuracdo/veiculacdo das informaches; e a
simultaneidade e a instantaneidade, tendo em vista que, praticamente, a totalidade dos

programas e transmissées do radio sdo ao vivo.

Esporte no webjornalismo

No Brasil, atuam no webjornalismo esportivo tanto canais oriundos da midia
tradicional (radio, TV e internet) quanto sites nativos* da internet. Além de publicacdes
impressas que passaram a focar seus negocios apenas na web (COELHO, 2008).

Segundo Palacios (2003), as principais caracteristicas do webjornalismo séo:
multimidialidade/convergéncia, interatividade, hipertextualidade, personalizacao,
instantaneidade/atualizacdo continua e memdria. Essas caracteristicas potencializam a
producdo para a web. Existe a possibilidade de produzir com os formatos das midias
tradicionais (texto, imagem e som), em apenas um ambiente. Pode ocorrer interacdo entre
0 produtor da informacdo e a audiéncia. Um texto pode ser conectado a outros. A
audiéncia pode escolher como consumir a matéria. A disponibilizacdo das informacdes
acontece de maneira &gil e instantanea. E, pela falta de limitacdo de espago, na web é
possivel encontrar informacgdes anterior sobre o assunto atual. Essas sdo as principais
diferencas da web para outras midias.

Nos primordios da internet, observa Coelho (2008), a caracteristica mais explorada
da web era a atualizacdo continua. Devido a essa caracteristica, a maioria das noticias do
jornalismo esportivo apenas informavam as perguntas basicas do lide. Entretanto, Unzelte
(2009) afirma que alguns portais entenderam que s6 encher de noticias na rede nao é o

melhor caminho para o webjornalismo.

Ciente disso, de que a Internet ndo é sé dar a noticia na frente dos outros, alguns
sites esportivos parecem caminhar cada vez mais também para o

4 Sites nativos da web sdo aqueles criados especialmente para este meio. A marca surge a partir do site da web. Os
sites nativos nao sdo representacdes de marcas que existem originalmente fora do ambiente on-line.
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enriquecimento de seu contetdo, das informac@es, apostando, por exemplo,
em colunistas ou em reportagens especiais (UNZELTE, 2009, p. 82).

A partir disso, alguns portais passaram a entender e utilizar as caracteristicas
descritas por Palacios (2003). As observacgdes de que o webjornalismo esportivo focava
na atualizacdo continua de informacGes, com uma enxurrada de notas (BARBEIRO;
RANGEL, 2006; COELHO, 2008; UNZELTE, 2009) sdo do periodo do webjornalismo
de segunda geracdo ou perceptivo (MIELNICZUK, 2003). Destaca-se o surgimento das
secOes Ultimas noticias. “Esta se¢ao — sempre anunciada na primeira tela — comporta as
informacBes em formato de notas que sdo disponibilizadas de maneira imediata,
explorando a possibilidade de atualizagao continua” (MIELNICZUK, 2003, p. 51). Nesse
periodo, a atualizacdo continua era levada ao extremo, em detrimento da apuracéo e da
qualidade jornalistica (MIELNICZUK, 2003). Enquanto o periodo descrito por Unzelte
(2009) é o de webjornalismo de terceira geracdo ou hipermidiatico (MIELNICZUK,
2003). Nesse periodo as potencialidades citadas por Palacios (2003) passam a ser
utilizadas pelos principais portais brasileiros. As matérias deixam de ser notas curtas e
passam a contar com recursos como: multimidia e hipertextualidade (MIELNICZUK,
2003).

No webjornalismo esportivo, a atualizagcdo continua com as narracdes em textos das
partidas no estilo lance a lance sdo observadas em boa parte dos principais portais, como:
globoesporte.com, Lancel!, Terra, Espn.com.br, entre outros. A multimidialidade, apesar
de aparecer em varios sites € mais facilmente encontrada, em franquias originarias da TV.

Esse € o caso dos portais: espn.com.br, globoesporte.com, foxsports.com.br. Links

também sdo encontrados em todos os grandes portais.

Esporte nas midias sociais digitais

Os sites de redes sociais s3o “um conjunto de dois elementos: atores (pessoas,
institui¢des ou grupos; os nos da rede) e suas conexdes (interagdes ou lagos sociais)”
(RECUERO, 2009, p. 24). Segundo a autora, “os atores sociais sdo o primeiro elemento
da rede social, representados pelos n6s (ou modos). Trata-se das pessoas envolvidas na
rede que se analisa” (RECUERO, 2009, p. 25).

Recuero (2009) afirma que os atores sociais moldam as estruturas sociais pela
interacdo e constituicdo de lagcos sociais com outros atores. A autora comenta que é dificil

de discernir os atores sociais nas redes sociais.
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Assim, neste caso, trabalha-se com representacdes dos atores sociais, ou com
construcdes identitarias do ciberespaco. Um ator, assim, pode ser representado
por um weblog, por um fotolog, por um Twitter ou mesmo um perfil no Orkut.
E, mesmo assim, essas ferramentas podem apresentar um Unico né (como um
weblog, por exemplo), que é mantido por varios atores (um grupo de autores
do mesmo blog coletivo) (RECUERO, 2009, p. 25).

Nesta logica de que um ator social pode ser mantido por varios atores entram 0s
perfis dos canais de TV nas redes sociais. Pois, o perfil do canal de TV é atualizado por
varias pessoas. Os atores sociais interagem entre si. Dessa forma, acontece a outra parte
da rede: a conexao.

Recuero (2009) explica que as conexdes séo percebidas devido aos rastros sociais
dos individuos, que permanecem na internet. E exemplo de interacio um comentario em
um blog.

A autora diferencia interacao, relacao e lacos sociais. “A interag¢ao seria a matéria-
prima das relacdes e dos lacos sociais” (RECUERO, 2009, p. 30). Recuero (2009) afirma
que as interacdes acontecem de maneira intrinseca aos atores sociais. Os atores sdo parte
das percepcdes do universo. O universo € influenciado e motivado pelos atores sociais.
No ciberespaco, a interacdo ocorre de maneira diferente.

De acordo com Recuero (2009), os sites de redes sociais ndo sdo um elemento
novo, mas sao uma adaptacao das ferramentas por parte dos atores sociais. “Sites de redes
sociais sdo os espagos utilizados para a expressao das redes sociais na internet”
(RECUERO, 2009, p. 102). Os sites de redes sociais sao 0s suportes para a constru¢éo de
conexdes (interacOes) entre os atores sociais.

A autora explica que os sites de redes sociais sdo sistemas que permitem a
construcdo de uma persona através de uma pagina ou perfil; interacdo pelos comentéarios
e exposicao da rede de cada ator social. “A grande diferenca entre sites de redes sociais e
outras formas de comunicacdo mediada pelo computador € 0 modo como permitem a
visibilidade e a articulacéo das redes sociais, a manutencao dos lagos sociais estabelecidos
no espaco off-line” (RECUERO, 2009, p. 103).

Embora os sites de redes sociais atuem como suporte para as interacfes que
constituirdo as redes sociais, eles ndo séo, por si, redes sociais. Eles podem
apresenta-las, auxiliar a percebé-las, mas € importante salientar que séo, em si,
apenas sistemas. Sao 0s atores sociais, que utilizam essas redes, que constituem
essas redes (RECUERO, 2009, p. 103).
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Carvalho (2010) explica que o conceito de redes sociais pode ser ampliado. Por
isso, propde a nomenclatura de midia social digital. Esse baseia-se no fato de que toda a

midia deveria, por esséncia, ser social.

Tratam-se de sistemas que possibilitam usos e apropriacdes que envolvem
participagdo ativa do interagente através de comentarios, recomendacdes,
disseminagio e compartilnamento de conteido proprio ou de terceiros. E o
caso de sites que atuam como suportes de midia social, tornando possiveis 0s
usos criativos, a conversacdo entre os interagentes, a emergéncia de redes
sociais ou comunidades (CARVALHO, 2010, p. 51).

Com esse conceito, Carvalho (2010) afirma que a construcao de uma midia social
se deve ao envolvimento dos atores sociais, da adaptacdo e dos usos das ferramentas
disponiveis na rede social por eles. Ela destaca que a diferenca entre rede social e midia
social digital estd na apropriagdo por parte dos usuarios. “Os usos na midia social digital
geralmente envolvem reconfiguragdo das possibilidades previstas inicialmente”
(CARVALHO, 2010, p. 54)

A autora exemplifica midia social digital com o Orkut e Facebook (sites de rede
social), 0 YouTube (site de compartilhamento de videos), o Flickr (compartilhamento de
fotos), o Twitter (microblog). Pode-se citar, também, midias sociais digitais que
ganharam popularidade ap6s a pesquisa da autora: Instagram, Whatsapp e Snapchat
(aplicativos de rede social, que serdo definidos na sequéncia).

No cenario de cultura da convergéncia, os celulares ganharam qualidades
tecnoldgicas que possibilitam a navegacéo na internet. Surgiram, entdo, os smartphones.
Nos smartphones despontam os aplicativos. Nesses suportes, 0s sites de redes sociais
ganharam companhia dos aplicativos (apps) de redes sociais (BELOCHIO, 2016).

Os aplicativos de redes sociais séo diferentes dos sites de redes sociais. Enquanto
os ultimos sdo acessados pelos computadores, os primeiros sdo acessados através de
smartphones. Dessa forma, existem possibilidades distintas para os atores criarem suas
conex0des e formar uma rede social (RECUERO, 2009; BELCOHIO, 2016). Belochio
(2016) cita como exemplos de apps de redes sociais o Instagram e o Whatsapp. “Isso
devido ao seu potencial para a formacdo de sistemas nos quais 0s atores sociais
constituem suas redes sociais, como aqueles que podem ser identificados em sites de redes
sociais” (BELOCHIO, 2016, p. 244-245).

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Cascavel - PR —31/05 a 02/06/2018

Existem, ainda, redes sociais que possuem tanto aplicativos quanto sites. O
Facebook (FB) é um exemplo. E possivel acessa-lo tanto através do site quanto do
aplicativo. O FB altera algumas funcionalidades para um ou outro suporte. Entretanto, o
basico: design, logo e as ferramentas de interacBes sdo as mesmas nas duas midias,
obviamente, com as respectivas adaptacoes.

Devido ao pouca exploragéo e a falta de referéncias sobre o jornalismo esportivo
nas midias sociais digitais, optou-se por realizar uma pesquisa exploratoria (GIL, 2007)
nas midias sociais digitais de nove franquias jornalisticas (Lance!, Gazeta Esportiva,
Placar, SPORTYV, ESPN, BandSports, Fox Sports, Esporte Interativo e Radio Grenal). A
partir disso, foram encontradas caracteristicas presentes nos posts de grande parte dos
canais observados®, principalmente no Twitter, no Facebook e no Instagram:

- Textos curtos, normalmente, apenas o lide ou ainda a resposta de apenas algumas
perguntas que formam o lide — em sua maioria, 0 que, quem e onde.

- Multimidialidade: a presenca macica de fotografias ou artes que complementam
a informacdo dos textos (legendas). Em alguns posts foram encontrados videos, com
melhores momentos das partidas e gols, normalmente retirados da TV ou com reporteres
passando informages por meio de videos-selfies, sem edicdo, GCs® ou imagens que
ilustram o que esta sendo falado.

- Transmissdo ao Vvivo de trechos de programas de TV e programas produzidos
diretamente para as midias sociais digitais.

- Interagéo, posts que solicitam a opinido do internauta, inclusive com artes que
pedem para a audiéncia manifestar sua opinido pelas reacgdes, no caso do Facebook.

- Hipertextualidade, com a manchete ou uma chamada da matéria, acompanhada
do link para acessar a postagem no site da franquia. As hashtags também sdo uma forma
de hipertextualidade que permite que a audiéncia tenha acesso a uma pagina com um
compilado de informacdes postadas com a tag. Outra forma é a marcacao de perfis de
jogadores, clubes ou jornalistas.

- Atualizacdo continua, principalmente na narracdo lance a lance das partidas de

futebol. Também o fluxo de postagens que € continuo ao longo do dia.

5 A pesquisa exploratoria foi realizada em 24/06/2017.
6 GC, sigla para Gerador de Caracteres. E o efeito grafico que aparece na tela com o nome do repérter e do
entrevistado.
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CONSIDERACOES

Acredita-se que com esse trabalho foi possivel sistematizar a cobertura de
jornalismo esportivo. Buscou-se demonstrar as caracteristicas dessa especialidade do
jornalismo no radio, na TV, no impresso e na web a partir da pesquisa bibliogréficas e
com exemplos da atualidade. Como nas midias sociais digitais ndo foi encontrada uma
producdo que estivesse preocupada com as caracteristicas da plataforma, assim como
acontece nas outras midias, entendeu-se que era importante caracteriza-las através da
pesquisa exploratéria. Com a observacdo, compreendeu-se que, assim como nas outras
plataformas existem formatos padrdes que sdo mimetizados e replicados pela maioria dos
veiculos de informacgdo esportiva, nas midias sociais digitais também existe esse
processo. Dessa forma posts de empresas diferentes tém semelhancgas. Por isso, essas
mimeses foram consideradas como caracteristicas atuais das midias sociais digitais.

Observa-se também que existem varia¢es no envelopamento do contetudo por
parte da midia que produz. Uma mesma informacdo € produzida e divulgada de maneira
diferente pelas empresas. Cabe salientar que, inclusive, algumas empresas dao formas
diferentes para a mesma informacéo em midia sociais diferentes. Por exemplo, no Twitter
pode ser apenas uma postagem em texto, no Instagram uma arte com legenda e no
Facebook uma transmisséo ao vivo.

Ainda é importante lembrar que cada midia social digital tem suas particularidades
como o formato que melhor se adapta, as limitacdes como tamanho do video ou do texto,
a necessidade de imagens, enfim. Portanto, assim como € necessario levar em
consideracdo as especificidades das midias tradicionais no momento de produzir

conteddo também € necessario ao elaborar contetido para cada midia social digital.
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