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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo descobrir quais elementos da narrativa sdo trabalhados
nos materiais de divulgacdo do livro “O 6dio que vocé semeia” (THOMAS, 2017), e
como eles aparecem nas pegas publicitérias. Desta forma primeiramente foi realizada a
analise do livro com base nas categorias narrativas elencadas por Tzvetan Todorov
(1976), posteriormente, identificados 19 posts do Facebook da editora, os quais foram
separados em trés categorias distintas, sendo elas: lancamento, sustentacdo e
encerramento. Como resultado, foi visto que aspectos como voz e tempo narrativos, assim
como categorias referentes a exposicdo e conflito da historia, estdo presentes nos
materiais de divulgacao, e que a editora buscou tracar relacfes entre a historia ficcional e
o mundo real através dos assuntos abordados em sua narrativa, uma vez que essa ligacéo
é o principal elemento de apelo do livro.

PALAVRAS-CHAVE: Narrativa; Publicidade; Literatura; O 6dio que vocé semeia.

Desde sempre a publicacdo de narrativas foi influenciada pela recepcdo do
publico. E visto que as historias publicadas em folhetins de jornais, no século XIX,
dependiam da aceitacdo popular para continuarem sendo vendidas. E esta talvez ja fosse
uma forma de divulgacéo dos livros, pois muitas das histérias publicadas nos jornais eram
mais tarde produzidas e vendidas em formato de livros (Rosa, 2008).

As transformacdes sociais e tecnoldgicas ocasionaram mudangas no cenario de
publicacdo de livros. A grande segmentacdo do mercado, a aproximacdo entre editora,
autor e leitor proporcionada pela internet e o desenvolvimento de novas plataformas de
leitura sdo alguns desafios que profissionais da area precisam enfrentar para conquistar
um puablico cada vez mais exigente e conectado. Para que seja possivel publicar livros de

sucesso, classificados como best-sellers, que alcancam um grande volume de vendas, €

! Trabalho apresentado na 1J06 — Interfaces Comunicacionais do XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagio na
Regido Sul, realizado de 31 de maio a 2 de junho de 2018.

2 Estudante do 7°. periodo do curso de Comunicacgdo Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda do Centro
Universitario Internacional Uninter, email: joedina.bastos@gmail.com.

3 Orientador do trabalho. Professor do curso de Comunicagéo Social do Centro Universitario Internacional Uninter,
email: jeferson.f@uninter.com.



N Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
b XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Cascavel - PR —31/05 a 02/06/2018

I/

\

\

INTER

necessario o desenvolvimento de um conjunto de estratégias, desde a busca pelos
interesses do publico-alvo, a selecdo de titulos, a producdo final do livro até a sua
divulgacdo. Afinal, no mercado atual, a comunicacao é essencial para venda, pois ¢ ela
que faz o publico conhecer e se apaixonar pelo produto.

Sendo um assunto pouco abordado em pesquisas, a promogao de livros se mostra
cada dia mais importante e necessaria em um nicho de mercado com crescente
concorréncia, como o da literatura infanto juvenil, caracterizado ndo somente pelo
nimero de editoras, mas também pelo acumulo de titulos publicados anualmente. Em
contrapartida, ha um baixo indice de leitura nacional, como aponta o Sindicato Nacional
dos Editores de Livros (SNEL, 2017), que afirma que nos ultimos anos o mercado
editorial brasileiro teve sérias quedas, e veio apresentar uma taxa de crescimento somente
no primeiro semestre de 2017, primeira vez desde 2015. Segundo a pesquisa Retratos da
Leitura no Brasil, realizada em 2015 pelo Instituto Pré-livro, cerca de 56% da populacéo
é considerada leitora e a média de leitura anual do brasileiro é de 4,96 livros*. Assim vé-
se que a industria do livro se encontra em um nicho de mercado pequeno e instavel, pois
a leitura ndo é vista como prioridade no pais (RLB, 2015). Desta forma levanta-se a
importancia de estudar as tendéncias do mercado editorial, buscando compreender como
as editoras trabalham sua comunicacdo para conquistar seu publico-alvo e como a
promocdo de livros também pode ser trabalhada como uma estratégia de fomento a
leitura. Afinal, é importante conhecer o produto para destacar as caracteristicas que
despertam o interesse do consumidor.

Com base nesse cenario o presente trabalho prop6s uma anélise da promocéo do
livro “O ddio que vocé semeia”, de Angie Thomas, publicado no Brasil em julho de 2017
pela Galera Record. O romance conta a historia de Starr, uma adolescente negra de 16
anos que presencia a morte de seu melhor amigo de infancia, Khalil, por um policial,
quando eles saiam de uma festa. Khalil ndo fez nada, estava desarmado, ndo havia mais
ninguém na rua e Starr se torna a Unica testemunha do crime®. Desta forma levantou-se o
seguinte problema de pesquisa: quais elementos da narrativa sao trabalhados nas pecas
publicitarias do livro “O 6dio que vocé semeia” e como eles sdo aplicados em seus

materiais de promoc¢do? Frente a este questionamento, apontou-se como hipoteses que 0s

4 A pesquisa considera leitor pessoas que leram um livro inteiro ou parcialmente nos ultimos trés meses, independente
de género e se foi por iniciativa propria ou para a escola/faculdade.

5 Um resumo estendido da historia encontra-se disponivel em:
<https://drive.google.com/drive/folders/181z2XBfWHEZH6DcXrPFTMcOICISAFIA0?usp=sharing>.
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elementos definidores da historia (TODOROV, 1976), tais como o tempo, aspectos e
modos da narrativa, assim como 0s personagens e suas relagdes, estdo presentes nas pecas
de divulgacgdo do livro, bem como em sua capa. As pecas publicitarias criam elementos
visuais referentes a obra, como personagens e cenario. E apesar de se tratar de uma obra
de ficcdo, as pecas de divulgacdo do livro empregam elementos indiciais fortes, fazendo
conexdes entre o livro e fatos/pessoas reais.

Desta forma o presente trabalho tem como objetivo geral descobrir quais
elementos da narrativa sdo trabalhados nos materiais de divulgacgéo do livro “O ddio que
vocé semeia” no Facebook e como eles aparecem nas pecas publicitarias. Para tanto
definiu-se como objetivos especificos: mapear os materiais de divulga¢do do livro “O
odio que vocé semeia”; delimitar os elementos definidores da narrativa do livro, com base
nas categorias narrativas de Todorov (1976); e analisar os materiais de divulgacdo da
obra.

Para tanto utilizou-se como base de estudo os conceitos de narratologia, que
estuda a estrutura e os elementos narrativos, como tempo, voz e modo narrativo
(TELLES, 2016) a fim de compreender e classificar a estrutura do livro ja citado; e do
index appeal, conceito da teoria semiotica que estuda o fenbmeno de crescentes
producdes midiaticas que buscam trazer para suas historias verossimilhanca e
autenticidade através de signos indiciais, com o intuito de conquistar o publico
(ANDACHT, 2003).

Foram analisadas pecas publicitarias veiculadas na rede social Facebook do selo
Galera Record, a partir da qual se realizou uma filtragem das postagens relacionadas ao
livro utilizando 0 nome do mesmo como tag de busca, apresentando como resultado um
total de 19 posts divididos em 3 categorias correspondentes as fases de campanha, sendo
elas: lancamento, sustentacdo e encerramento. A capa do livro também foi analisada como
uma peca de divulgacdo do mesmo. Desta forma apresentar-se-a aqui uma introducéo a
narratologia, classificando o objeto de estudo e relacionando estes conceitos com a
publicidade realizada pela Galera Record nos materiais de promocao de “O 6dio que vocé

semeia”.
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A Narrativa e sua categorias

Para Roland Barthes (1976, p.19), a narrativa pode ser encontrada em todo lugar,
nos mais variados contextos e tempos, sendo ela falada ou escrita, e estd presente no

mundo desde o principio da humanidade.

A narrativa pode ser sustentada pela linguagem articulada, oral ou
escrita, pela imagem, fixa ou movel, pelo gesto ou pela mistura
ordenada de todas estas substancias; esta presente no mito, na lenda, na
fabula, [...] a narrativa esta presente em todos os tempos, em todos 0s
lugares, em todas as sociedades; a narrativa comeca com a propria
histéria da humanidade.

O termo narratologia, como modelo de estudo critico das narrativas, foi
apresentado pela primeira vez no livro de Tzvetan Todorov em 1969 (ABREU, 2010, p.
30), sendo conceituado como a area dos estudos linguisticos que busca analisar as
narrativas de ficcdo e nao-ficcdo, buscando caracteristicas em comum atraves da analise
de suas estruturas e elementos. Como afirma Carlos Rei (1999, p. 121 apud ABREU,
2010, p. 30) a “narratologia examina o que as narrativas tém de comum entre si e aquilo
que as distingue enquanto narrativas. Para tal, a narratologia procura descrever o sistema
especifico narrativo, buscando as regras que presidem a producdo e processamento dos
textos narrativos”.

Os estudiosos dessa area sempre se preocuparam com dois aspectos de estudo: a
construcdo do texto em si, analisando suas estruturas e elementos, e aquilo que ele pode
representar, analisando seu contexto e descricdo do mundo (TELLES, 2016, p. 13-14).
Recentemente estudiosos afirmam a importancia desses dois aspectos na analise da
narrativa, ja que somente um ndo apresenta uma anélise eficiente do objeto.

Desta forma buscou-se realizar uma analise da narrativa de “O ddio que vocé
semeia” a partir de ambos aspectos, realizando a andlise do livro a partir dos estudos de
Tzvetan Todorov, e posteriormente, de seu contexto de publicagdo e caracteristicas
empregadas na histdria que fazem conexdes com o mundo real e transcendem as paredes

do ficcional.

1. Categorias da estrutura narrativa
Tzvetan Todorov traz, no capitulo 10 do livro Anélise estrutural da narrativa
(1976), uma divisdo da narrativa enquanto historia e enquanto discurso, apresentando

categorias estruturais das narrativas sobre estes dois aspectos. A narrativa como histéria
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se divide em duas categorias, sendo elas: a) Ldgica das acles, e b) Os personagens e suas
relacdes. Ja a narrativa como discurso apresenta 3 categorias: a) O tempo da narrativa, b)
Os aspectos da narrativa e ¢) Os modos da narrativa. Dentro destas categorias é possivel
encontrar subdivisdes para classificar cada narrativa conforme suas caracteristicas

principais.

1.1 A narrativa como historia:

a) A logica das acdes se refere as agdes que ocorrem ao longo da histéria sem levar
em conta suas relagdes entre si.

b) Os personagens e suas relacdes se refere a estrutura de relagdes dos personagens
apresentadas para a construcao da narrativa. Em “O 0dio que vocé semeia” é apresentado
a relacdo da personagem principal, Starr, com sua familia, namorado, amigos da escola e

do bairro onde mora, e com o policial que atirou em Khalil.

1.2 A narrativa como discurso:
a) O tempo da narrativa se refere ao tempo no qual se apresenta o discurso. Todorov
(1976, p. 232) diz que:

0 tempo do discurso é, em um certo sentido, um tempo linear, enquanto
0 da histdria é pluridimensional. Na historia, muitos acontecimentos
podem-se desenrolar a0 mesmo tempo; mas o discurso deve
obrigatoriamente coloca-los um em seguida do outro.

Desta forma encontramos em “O 6dio que vocé semeia” um discurso linear, com
um tempo de historia pluridimensional caracterizado pela exposi¢do de lembrancas da
protagonista.

b) Os aspectos da narrativa dizem respeito a narracdo do discurso e do olhar
imposto sobre ele. “Mais precisamente, o aspecto reflete a relacdo entre um ele (na
histdria) e eu (no discurso), entre o personagem e o narrador” (TODOROQV, 1976, p. 236).

Em “O 6dio que vocé semeia” essa relagdo se apresenta como sendo Narrador =
Personagem, ja que a narrativa se d em primeira pessoa, sendo assim “o narrador sabe
tanto quanto os personagens, nao pode oferecer uma explicacdo dos acontecimentos antes

de os personagens a terem encontrado” (idem, 1976, p. 237).
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¢) Os modos da narrativa dizem respeito a maneira pela qual o narrador expde,
apresenta a historia (TODOROQV, 1976, p. 240), e “existem dois modos principais: a
representacdo e a narragdo” (idem, 1976, p. 240).

“O oOdio que vocé semeia” apresenta a representacdo como caracteristica
dominante. Porém, ndo se pode dizer que ndo existe a presenca da narrag@o na historia, ja
que esta também é um relato de um fato, por mais que sua construcdo dé a sensacdo da
historia estar ocorrendo naquele momento, 0 mesmo se da atraveés de uma narragao.

Desta forma estas categorias se referem a linha estrutural literaria da narrativa e
para compreender melhor a ordem estabelecida da historia sera construida seu arco

narrativo.

2. Arco narrativo
O arco narrativo é uma linha estrutural utilizada para o desenvolvimento de
narrativas de diversos formatos (DOCIMO, LUPIANI, 2016). Este apresenta trés
atos/tempos da histdria: comeco, meio e fim, e se divide em 6 categorias dentro destes
atos. Sendo elas: a) exposic¢do, b) conflito, ¢) crescente acdo, d) climax, e) queda da acdo
e f) resolucéo.

a) A exposicao se refere a apresentacdo da historia, dos personagens, do ambiente e
do tempo da narrativa. A exposicao da historia em “O 6dio que vocé semeia” se da no
primeiro capitulo do livro. A historia comega com Starr, a personagem principal, em uma
festa, apresentando eventos de sua vida e os motivos e fatos que a levaram até aquele
momento.

b) O conflito diz respeito ao principal acontecimento que desencadeia o restante da
historia, criando um desvio no caminho perseguido pelo personagem. No capitulo 2
acontece o0 assassinato de Khalil, amigo de Starr, por um policial. O ato ocorre na presenca
de Starr, que se torna a unica testemunha do crime. A partir deste fato é apresentado a
personagem o desafio de buscar justica para seu amigo, mesmo que Starr tenha medo e
se sinta insegura ao revelar que estava presente na hora do crime.

c) A crescente acdo apresenta o desenvolvimento da histéria e os pequenos conflitos
que se desenrolam a partir do conflito inicial, que levam ao climax da narrativa. Em “O
0dio que vocé semeia” a crescente acao ocorre do capitulo 3 ao capitulo 22, apresentando
mais sobre os personagens e suas relacfes, os acontecimentos, escolhas e pequenos

conflitos desencadeados na historia.
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d) O climax da histéria € o ponto principal dela, onde ocorre 0 ponto de virada que
ird determinar o final da narrativa. O climax de “O &dio que vocé semeia” esta presente
no final do capitulo 22, em que é apresentada a decisdo judicial referente a acusagdo
contra o policial que atirou em Khalil.

e) A queda da acdo se caracteriza pelos acontecimentos resultantes ao climax. Ela
pode ser encontrada a partir do capitulo 23, onde tem a realizacdo de um protesto contra
a deciséo judicial, um incéndio causado a partir do protesto e a prisdo de um traficante do
bairro onde Star mora. Atos que levam a resolucéo da historia.

f) A resolucdo da histéria se refere ao momento em que os conflitos sdo resolvidos
e as davidas sanadas. Em “O ddio que vocé semeia” temos a mudanca de Starr e sua
familia para outro bairro e a decisdo da jovem de permanecer lutando por justica.

A partir do desfecho da historia, apresenta-se sua relacdo com o mundo real e
consequentemente seu contexto de publicacdo, ja que, como a autora afirmou em
entrevista ao Walker Books (2017), “O ddio que vocé semeia” tem como base historias
reais com as quais a ela se deparou ao longo da vida. Ao longo da narrativa a autora traz
fatos reais de racismo e violéncia policial contra negros, citando os Panteras Negras, o
cantor Tupac e o caso de Emmett Till, que foi morto em 1955, aos 14 anos, apés

supostamente assobiar para uma mulher branca (BATISTA, 2017).

Narrativa, propaganda e sua relacdo com o mundo

A linguagem publicitaria sempre buscou artificios narrativos para o
convencimento do destinatario da mensagem, e ao longo do tempo foi se modificando em
funcdo do surgimento de novas tecnologias. Antigamente as propagandas tinham um
cardter mais funcional, mostrando as caracteristicas e fun¢des do produto, e com a
crescente concorréncia e evolugdo dos mercados de consumo, as empresas tiveram que
buscar outras estratégias para conquistar seu publico-alvo, utilizando da retorica e de
artificios narrativos na busca por se destacar no mercado. “A linguagem publicitaria
aperfeicoa-se, continuamente, utilizando recursos semioticos que invocam reflexdo aos
leitores, pelo jogo de palavras, pela polissemia, pelas figuras e pelos neologismos”
(CAVALCANTI, 2014, p. 58).

Uma das estratégias adotadas pelas empresas € o storytelling. Adilson Xavier
(2015), em seu livro “Storytelling: histérias que deixam marcas”, apresenta quatro
defini¢cOes diferentes do que este seria. Com base nestas definicdes podemos conceituar
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0 termo como o ato de contar boas histérias, levando em consideragéo suas caracteristicas
técnicas e artisticas e de ferramenta de comunicacdo. Utilizado como estratégia
publicitaria pelas mais variadas marcas, ele se tornou uma tendéncia na publicidade,
conferindo verossimilhanga e autenticidade em seus materiais, e é caracterizado por
representacdes do cotidiano do publico-alvo.

Abordando questdes de racismo e violéncia policial muito presentes em pautas de
movimentos antirracistas nos Estados Unidos, a narrativa de Angie apresenta um assunto
recorrente em outras narrativas midiaticas. E ap6s os atos ocorridos em Charlottesville,
cidade do estado da Virginia, em agosto de 2017, onde grupos supremacistas brancos
sairam as ruas em protesto contra a retirada de uma estatua de um general pro-escravidao,
que resultou em um confronto com grupos antirracismo (BBC Brasil, 2017), vemos que
este € um livro que levanta discussdes sobre estas questfes raciais ainda recorrentes em
2017, tracando uma conexdo entre a ficgdo e historias reais que acontecem nos dias atuais.

Ao trazer para dentro da narrativa o relato de fatos veridicos relacionados ao tema
abordado no livro, Angie apresenta caracteristicas do index appeal como uma forma de
convencimento e apelo ao verossimil, tracando conexdes entre o ficcional e o real. O
conceito de index appeal é definido por Fernando Andacht (2003) como o chamamento
indicial. Estudado por ele desde o inicio do século, é uma tendéncia nas producbes
mididticas, em que as obras buscam o carater de autenticidade através de signos indiciais,
trabalhando com as questdes referentes a definicdo de fronteiras entre ficcdo x realidade.
Além disso, essa relacédo entre ficgdo e realidade também esta presente em outras formas
narrativas, como aponta o jornalista Christian Schwartz (2012) “[...] os cruzamentos entre
ficcdo e ndo-ficcdo parecem ter se tornado, particularmente nas duas Gltimas décadas, o

terreno artistico mais fértil no campo das letras”.

Anélise dos materiais de divulgacéo

Os materiais promocionais do livro “O 6dio que vocé semeia”, analisados no
presente trabalho, foram selecionados a partir de uma filtragem na pégina oficial no
Facebook do selo®, utilizando o titulo do livio como tag de busca. Ao todo, foram
identificados 19 posts encontrados na referente pagina, com publicacdes de 01 julho até

28 de outubro de 2017. Estes posts foram separados em trés categorias diferentes,

6 pagina oficial do selo no Facebook: https://www.facebook.com/GaleraRecord/.
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referentes a fases de campanha, sendo elas langamento, sustentacdo e encerramento. A
primeira categoria consiste em posts anteriores ao lancamento do livro, a segunda
corresponde ao primeiro més de langcamento e a terceira ao periodo ap6s o primeiro més
de langcamento do livro. Dentro destas categorias foi possivel notar 0s seguintes assuntos

abordados nas postagens: sinopse, resenhas, depoimentos e noticias.

Lancamento

Figura 1. Posts do periodo de langcamento.

@ Galera Record estd £ se sentindo Galera Record Galera Record
S incrivel. 6dejul 35 16:00 - @ 19 de jun as 18:00 - @

ul as18:30 + €

“ 0 “Odio que vocé semeia” é um livro que "0 6dio que vocé semeia” mostra os
muitas vezes fard vocé engolir em seco. dilemas de Starr, que, com os irmdos,
Mas também te convida a mergulhar no estuda numa escola de elite, em outro
mundo dos jovens americanos, repleto de bairro, onde a maioria dos alunos é branca.
cultura pop e referéncias que a gente ama. Suas duas melhores amigas de lé sao
brancas. Ela também tem um namorado
branco. Quando estd com eles, tenta ser
uma outra Starr, evita os palavrées,
qualquer giria que possa associd-la ao
gueto e...

"The hate U give" estd — mais uma vez — em
primeiro lugar na lista do The New York Times
(e dos nossos coragdes)! @ Vocé quer @?

“MAS £ ENGRACADO
pue “PRIMEIRO COMO FUNCIONA COM —
B " . Sa LleTA 05 ADOLESCENTES BRANCOS. ANGIE THowas @
E MANEIRO SER NEGRO ATE o

SERDIFICIL SERNEGRO.” 0 0010

OUE.

@ Galera Record %2 Dl ] () Galera Record esta com Ana Rosa
25de jul 49 + Instagram * & S de iul s 18:29 - | 3
Pl 24 dejul as17:36 - & P 28 de jul 45 18:29 + Instagram = O

"Ser negro é poténcia,_CentraIidade. 0 come:_;o "0 racismo me marcou e sempre vai marcar.
eofim. E»s‘er quemvelo antes, que”m sou hoje Mas a dor desses episddios é aprendizado, &
branca e testemunhou a morte de seu melhor € quem vird depois. E saber-se ser’ forga para continuar em frente.
amigo, assassinado por um policial, na volta de Seguimos marcados, seguimos feridos,
uma festa. A protagonista de “O odio que vocé seguimos lutando." Ana Rosa, estagidria do
semeia” é inspirada nas histérias que a propria Grupo Editorial Record.
autora, Angie T|.10rlnas., umaexrappere - #vamosfalarsobreracismo . . . P
moradora do Mississipi, viveu na adolescéncia. o o . # eracismo S
0 livro, langado pela Galera Record, foi escrito " i = #thehateugive
para jovens, mas tem emocionado leitores de
todas as idades. Foi aclamado pela critica,
recomendado pelas escolas e estd na lista de
mais vendidos do New York Times. Leia um
trecho do livro, que chega as livrarias esta
semana no Brasil.

U uuiv

® e
VOCE  ®

Starr € uma adolescente americana que mora
num gueto, estuda numa escola com maioria

Karina Vieira, diretora de comunicagao da AUR

Fonte: Facebook (2017).

As postagens deste periodo apresentam um esboco da narrativa, focando na
apresentacdo da histdria e da personagem principal, como é possivel observar nas imagens
2, 3 e 4. Também € possivel notar que foram realizadas postagens que buscam trazer uma
identificacdo entre o publico e a histéria, como no caso dos posts 5 e 6 que trazem
funcionarias negras da editora segurando o livro, em uma pose semelhante a da menina
da capa, dando declaracdes pessoais sobre sua identificacdo com a protagonista e com o

tema abordado na narrativa. Desta forma a editora traz caracteristicas do index appeal, ao
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tracar uma conexao entre a narrativa ficcional e experiéncias reais e pessoais de leitores,
buscando despertar o interesse no consumidor através da identificacdo deles com a
historia, expondo casos veridicos e relatos dessa identificacéo.

Foi possivel analisar que os materiais de divulgacdo do periodo de lancamento se
enguadram na primeira e na segunda categorias do arco narrativo, trazendo a exposi¢do
da historia e o conflito, para apresentar a historia e despertar o interesse do publico. Das
categorias narrativas elencadas por Todorov (1976) é possivel notar a apresentacdo da
personagem principal nos posts que trazem a sinopse do livro, que também mencionam

outros personagens e apontam para momentos da narrativa.

Sustentacao

Figura 2. Posts do periodo de sustentacao.

Galera Record atualizou a foto da 03 (7)) Golera Record () Galera Record Galera Record
dele b =

parasse... vocé semeia’. @ &

NEP faca moviment?s b.ruscos, .
e e RESENHA "0 D10 QUE
VOCE SEMEIA"

https://youtu be/| 2ZKZFAVarOE

Seja obediente.

QUALE O SENTIDC

0 RACISMO rpun? CEVOCE
FAZ VITIMAS. DE TER VOZ, SEVOCE

E TESTEMUNHAS. - 0 odi e ia- Angie Th . . P
g};{ Al e ) o g e VAIFICAR EM SILENCIO

E UMA DELAS. .
F i nns MAMENTOS

Maria Ferreira do blog Impressdes de Maria fez “"Quando eu tinha 12 anos, meus pais 0i, Galera!
Starr aprendeu com os pais, ainda muito uma resenha incrivel sobre "0 édio que vocé tiveram duas conversas comigo.
nova, cOMo UMa pessoa hegra deve se semeia', livro de Angie Thomas que chega hoje Uma foi a de onde vém os bebés, a outra foi A Mayra, do canal All About That Book, fez
compeortar na frente de um policial. as livrarias! @ sobre o que fazer se um policial me uma resenha 6tima sobre o livro "0 édio que

Para assistir o video € s6 clicar nesse link:

el
oo ] 2 le=N~=)
@ Galera Record Galera Record Galera Record
@ Galera Record S @ @
i

Ei, Galeral & Ta chegando nosso aniversario e estamos

A Thais Cavalcante. do P it " AAAAAAAAAAAAAAAA hom_hando nnTt?p 3 f’!n The New varkrT[mej" realidade, que luta contra o racismo em
als Lavalcante, do Pronome Interrogativo, . . Angie Thomas [ estd na primeira posigao ha tempos t8o cruéis & extremos! a
fez um video contande cince motivos para ler Mais umna resenha linda de "0 odio que voce 24 semanas! Que hino! £#

"0 odio que vocé semeia’, da Angie Thomas! semeia” @
Va
clers

Pra assistir o video & 56 acessar o canal Pausa ?
D& uma olhada Para Um Café no Youtube: youtu.be/ =l - <‘\Q
https://www.youtube.com/watch? glgUel8xlks . i fa
VEIGIEXpSLESY foung Adult Hardcover 3
m 0 GDIO QUE VOCE SEMEIA - MELHOR 8 | ]
-1 5 g - 3 LIVRO DO ANO! | Pausa Para Um Café
L W 0 ODI0 QUE VOCE SEMEIA: 5 MOTIVOS : THE HATE U GIVE, by Angie Thomas. (Balzer & Bray) A 16-year-
-—\;‘ 4_“ PARA LER | Pronome (An... old girl sees a police officer kill her friend. (Ages 14 and up)

Uma histdria juvenil repleta de choques de

Fonte: Facebook (2017).

Os materiais deste periodo apresentam as duas primeiras categorias do arco
narrativo, exposicdo da histéria e o conflito, dando énfase para o conflito que se
caracteriza como o primeiro ponto de virada da historia, acontecimento a partir do qual
todo o restante da narrativa ira se desenvolver, pois € a partir do assassinato de Khalil que
é apresentado a Starr o desafio de buscar justica, fato que ocasiona um desvio no caminho
percorrido pela personagem.

Das categorias narrativas apresentadas por Todorov (1976) vé-se a apresentacao

da personagem principal e os aspectos da narrativa, apresentando o narrador nos trechos
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da historia que foram transcritos em algumas postagens, como observa-se nos posts 7 e
9. Também € possivel notar que na fase de sustentacdo estdo presentes na divulgacdo
resenhas, como vé-se nos posts 8, 10, 11 e 12, que mostram a opinido de demais leitores
sobre o livro, e esta é uma estratégia de persuasdo da editora, ao mostrar que outros

leitores leram e gostaram da obra.

Encerramento

Figura 3. Posts do periodo de encerramento.

Galera Record @ Galera Record Galera Record
et & - — 15 20:20 + Instagram + & 8 de set 3 )

N&o queriamos ter que dizer que o "Odio 0 livro "0 6dio que vocé semeia” vai ganhar Clara Taveira, do blog Capitu Ja Leu, fez uma
que vocé semeia” ainda € um livro atual, adaptag#o para cinema e os atores que fardo resenha super legal sobre o livro "0 édio que
mas infelizmente é. O racismo mata Starr e sua familia ja foram escolhidos @ vocé semeia’, da Angie Thomas @

milhares de negros todos os anos. 0 que Estamos ansiosos demais! &%

vocé tem feito para combater este grave #oodiog ia #theh ANGIE THOMAS @

problema da nossa sociedade?

0 6oin
wE
Wk e
SEMELL

|

0 Odio que Vocé Semeia, de Angie Thomas
Comegar a escrever essa resenha foi dificil. Explico o m...

" curtir () comentar 2> Compartilhar

Galera Record @ Galera Record

"0 édio que vocé semeia’, livro de Angie "Esse € o tipo de livro mais do que
Thomas, ¢ finalista de mais um prémio! O recomendado para que todos leiam,
Kirkus Prize entregue pela Kirkus Rewiews @ independente se do género, merece ser

compartilhado devido suas descobertas e
exposicées perante o racismo e suas
consequéncias, dentre outros fatores

Kirkus Reviews igualmente relevantes”
@KirkusReviews

Leia na integra a resenha feita por Fernanda

Congrats, Angie Thomas! "The Hate U Prates, do blog Segredos Em Livros. @

Give" is a 2017 Kirkus Prize finalist: www.segredosemlivros.com/2017/09/
ow.ly/XPRF30ffyZA @angiecthomas resenha-o-odic-que-voce-semeia-angie.html
@BalzerandBray =
-2 S [
- ES

Fonte: Facebook (2017).

Neste periodo o foco da divulgacéo foi o compartilhamento de resenhas, como
nota-se nos posts 17 e 19, prémios e indicagdes conquistadas pelo livro e pela autora, e
na adaptacdo do livro para o cinema. Pode-se analisar que a intencao da editora foi mostrar
como o livro esta sendo bem recebido pelo publico e pela midia.

Também pdde-se notar que em varios materiais promocionais e na prépria capa
do livro h& a representacdo de uma menina negra segurando um cartaz, como € possivel
observar nos posts 2, 9 e 15. A ilustracdo da menina traz uma representacdo da

personagem principal da histdria e o fato de ela estar segurando um cartaz nos remete aos
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acontecimentos desencadeados pelo climax da narrativa, a decisdo judicial sobre o
assassinato de Khalil.

O cartaz pode ser um simbolo tanto para o desejo da personagem em comunicar
algo para 0 mundo, quanto para o ato final da historia. Por mais que no livro Starr ndo
segure de fato um cartaz no protesto, ela participa do mesmo utilizando sua voz como
uma arma, tendo como intuito dizer o que aconteceu na noite em que seu amigo foi
assassinado e sua opinido sobre a decisdo da justica. Desta forma também é possivel
encontrar vestigios do climax da histéria nos materiais de divulgacdo do livro,
estabelecendo uma conex@ com a capa e expondo os temas abordados ao longo da
narrativa para gerar interesse no publico leitor e possivelmente desencadear discussoes
sobre estes assuntos, fazendo conexdes com fatos reais.

Através desta analise também é possivel notar que a narrativa do livro ndo se
preocupa tanto em se prender a si, mas em tracar uma conexao com o mundo real. Ao
final da histéria, por mais que se tenha o fechamento de um ciclo, a decisdo da
personagem em continuar sua jornada na busca por justica remete & uma conexao com o
mundo real, mostrando que a luta da personagem € a luta de muitas outras pessoas. Em
varios posts € possivel notar a utilizacdo da transcricdo de trechos da histéria a fim de
utiliza-la como divulgacao da causa racial, e é através destas postagens que fica evidente
outras categorias narrativas, como 0s modos e aspectos narrativos, pois através desses
trechos apresenta-se a relagéo entre o narrador, personagem e leitor.

A campanha de divulgacdo do livro cria seu proprio arco narrativo. Temos a
exposicdo da historia e crescente acdo presentes no periodo de langamento do livro,
caracterizados por posts que trazem a sinopse e pelo crescente volume de postagens
realizadas proximas a data de langamento. J& o climax esta presente no periodo de
sustentacdo da campanha, onde o livro ja foi lancado e o nimero de postagens é constante
e linear durante esse periodo, e € nesta fase onde se encontra um grande nimero de
compartilhamento de resenhas. Ja a queda da acéo e resolucéo sao encontrados no periodo
de encerramento da campanha, onde as postagens se tornam menos frequentes, trazendo

assuntos novos, como a adaptacéo do livro para o cinema.

Considerac6es Finais

Assim como com qualquer outro produto, para realizar boa comunicacdo de um

livro é necessario ndo somente conhecé-lo, mas também ao seu mercado e publico-alvo.
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A partir do desenvolvimento deste trabalho foi possivel levantar dados referentes ao
mercado editorial. Viu-se que o mercado editorial apresenta uma ampla concorréncia e
que as editoras adotam estratégias diversas para a promocao de seus livros, se fazendo
presente em ambientes digitais, como as redes sociais, que disputam o tempo, atengéo e
interesse do publico consumidor.

Respondendo ao problema de pesquisa, é possivel concluir que algumas das
categorias da estrutura narrativa elencadas por Todorov (1976) estdo presentes nos
materiais de promocao do livro “O ddio que vocé semeia”, como 0s personagens e suas
relacdes, os aspectos e modos narrativos, e que, na maioria das vezes, estas categorias
aparecem através da transposicdo de trechos do livro para os posts. Trabalhando com a
imagem da capa, 0s materiais promocionais trazem alguns elementos visuais referentes a
obra, como a imagem de uma garota negra representando a protagonista e o fato dela estar
segurando um cartaz o que nos remete ao climax da historia.

O selo Galera Record, em “O 6dio que vocé semeia”, trouxe a exposicdo da
historia como uma estratégia de promocao, criando conexdes entre a narrativa ficcional
do livro e os assuntos abordados por ela com o mundo real, buscando identifica¢éo entre
o leitor e a obra. Desta forma, foi possivel analisar que as categorias narrativas que se
referem a introducdo e pontos chaves da historia sdo as mais visiveis nos materiais
promocionais. E que esta conexdo entre o ficcional e 0 mundo real presente na histéria
do livro, ndo é somente o principal apelo de sua narrativa, mas também uma das
caracteristicas mais destacadas em sua promocao.

Como ja mencionado, € importante para as editoras conhecerem todos 0s aspectos
da narrativa de um livro, para assim identificar seu publico-alvo e destacar as
caracteristicas que mais despertardo o interesse desse publico pela obra. Assim como
conhecer aspectos do mercado e do produto, também é necessario conhecer o publico
consumidor. Desta forma através da analise realizada dos aspectos da narrativa e dos
materiais de promoc¢do do livro, mostra-se a importancia de pesquisas nesta area de
estudo. Levantam-se também questBes a serem abordadas em possiveis pesquisas futuras,
como uma andlise comparativa entre estratégias de promocdo de variados livros e
editoras, a fim de compreender as principais estratégias de divulgacdo adotadas no
mercado editorial, e a recepcao do publico, buscando compreender a influéncia de pecas

publicitarias na percepcao do leitor sobre a obra.
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