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Resumo

Este artigo faz uma breve analise das caracteristicas do radio hipermidiatico nos
contetidos publicados pela jornalista Rosane de Oliveira, em GalchaZH, no periodo de
31 de outubro de 2017 a 18 de novembro do mesmo ano. Trata-se de um projeto de
iniciativa da propria jornalista chamado de Leituras na Feira, no qual ela 1é 19 contos e
crénicas de autores latino-americanos, os quais sdo destinados a audicdo em formato de
podcast. A pesquisa, realizada no ambito de um projeto de pesquisa recem iniciado,
evidencia a multimidialidade, hipertextualidade, interatividade e memdria como marcas
de producéo do radio hipermidiatico a partir da observacdo das caracteristicas descritas
por Lopez (2009) e outros autores que fundamentam teoricamente o contexto do
ecossistema midiatico digital.
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1. Introducéo

Um grupo de académicas que investiga como o ecossistema midiatico digital afeta
0S processos de producdo do radio contemporaneo, no ambito de um projeto de
investigacdo recém iniciado no segundo semestre de 2017, ficou curioso ao perceber uma
iniciativa singular de producéo de contetdo radiofénico. Durante a 632 Feira do Livro de
Porto Alegre, a colunista de politica do jornal Zero Hora, Rosane de Oliveira, inspirada

nos podcasts norte-americanos, produziu dezenove materiais sonoros com cronicas e

! Trabalho apresentado na 1J 5 — Comunicagdo Multimidia do XIX Congresso de Ciéncias da Comunicacgéo
na Regido Sul, realizado de 31 de maio a 2 de junho de 2018.

2 Monitora da disciplina de Radiojornalismo I. Académica do curso de Jornalismo da Universidade Federal
de Santa Maria (UFSM). E-mail: leandra.cruber@gmail.com

3 Académica do curso de Jornalismo da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM). E-mail:
juliasaldanhagoulart@gmail.com

4 Professor do Departamento de Ciéncias da Comunicacdo da Universidade Federal de Santa Maria
(UFSM). E-mail: maiconeliask@gmail.com



mailto:leandra.cruber@gmail.com
mailto:juliasaldanhagoulart@gmail.com
mailto:maiconeliask@gmail.com

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Cascavel - PR —31/05 a 02/06/2018

contos de obras de autores latino-americanos num projeto que chamou de Leituras da
Feira.

A peculiaridade de produzir e publicar - num formato atual - o podcast, contetido
caracteristico do radio dos anos 40, do século passado, quando as programacgdes eram
recheadas de producgdes culturais como Operas, recitais de poesia, palestras e concertos é
que levou o grupo de académicas a propor a presente pesquisa, com o objetivo de analisar
as caracteristicas do réadio hipermidiatico.

Metodologicamente, a investigacdo partiu de uma breve pesquisa bibliogréafica.
Contextualiza-se historicamente o radio até os dias de hoje, apontando sobretudo a sua
capacidade de adaptacdo as novas tecnologias para compreender como suas
caracteristicas contemporaneas se fazem presentes no objeto analisado. Uma entrevista
foi feita com a jornalista Rosane de Oliveira para conhecer as motivagdes e processo de
producdo dos materiais sonoros analisados.

O que se pode perceber, num estagio pré-observacional do projeto Leituras da
Feira, e que se apresentard na sequéncia do texto, é que a producdo de podcasts com
conteddos produzidos em épocas de ascensdo do radio se amarram as caracteristicas

emergentes no cenario de convergéncia (JENKINS, 2008).

2. A radiomorfose

Em 7 de setembro de 1922, no Rio de Janeiro, capital federal, acontecia um marco
na historia do rédio no Brasil. O discurso do entdo presidente Epitacio Pessoa e trechos
da 6pera O Guarani de Carlos Gomes, baseada no romance de José de Alencar, fizeram
parte da primeira demonstracédo publica de radiodifusdo em territorio brasileiro.

Logo no seu surgimento, com a criacdo da Radio Sociedade do Rio Janeiro
fundada por Roquette Pinto e Henry Morize, 0 novo meio de comunicagdo, embora fosse
entdo uma nova forma de difundir informacdes, a sua programacao ainda nao era definida,
mas era recheada de conteudos especiais, advindos das mais diferentes expressdes
culturais da época, como concertos, palestras culturais, recitais de poesia e dperas, quais
eram consumidos pela elite. Desse modo, as primeiras emissoras, como a Radio
Sociedade, surgiam na forma de clubes ou associagdes (ORTRIWANO, 1985).

Até entdo era proibido por lei a insercdo de anincios pagos e 0 que mantinha as

emissoras eram pagamentos de mensalidades (FERRARETO, 2001). Em 1932, por meio
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do Decreto n°® 21.111 de 1° de margo, a publicidade era regulamentada, assim, comecava
uma nova fase da historia da radiodifusdo no pais.

O que era erudito, educativo e cultural (ORTRIWANO, 1985) ¢é agora popular e
de entretenimento. Com a popularizagdo do réadio e o advento da publicidade, as empresas
percebem que o meio de comunicacdo se tornou mais eficiente para divulgacdo de
produtos e servi¢os do que 0 meio impresso. Assim, as emissoras passam a comercializar
espacos dentro das suas programacdes, abandonando o cunho educativo e priorizando 0s
interesses do mercado. Surge, entdo, o radio comercial.

A partir do interesse em alcancar grandes audiéncias, a preocupacgao passa a ser
a organizagdo de uma programacdo previamente definida, deixando a improvisagéo de
lado. E a linguagem, embora ainda rebuscada, também sofreria mudancas, tornando-se
mais coloquial e popular. Além disso, na tentativa de atingir um publico maior, os
programas se tornaram mais ecléticos.

O decénio de 30 marcou a histdria do radio, ja que o governo de Getdlio Vargas
passou a utilizar o meio de comunicagdo como instrumento politico. (HAUSSEN, 2001).
Ademais, a cultura esteve sempre presente nas programacdes com 0s programas de
auditorio, humoristicos e musicais.

Nos anos 40, a considerada época de ouro do radio brasileiro, surgiram as
radionovelas que se popularizaram rapidamente. Em 1942, a primeira radionovela “Em
busca da felicidade” foi ao ar na Radio Nacional do Rio de Janeiro. Trés anos depois, a
mesma radio transmitia 14 novelas por dia.

Na segunda metade da mesma década, algumas emissoras comegcaram a Se
especializar em determinados conteudos, como na Radio Panamericana, que introduziu
inovacdes nas transmissdes esportivas. Assim como em outros paises, 0 surgimento da
televisdo fez com que o radio brasileiro enfrentasse uma nova concorréncia e encontrasse
novos rumos. Tudo mudou, desde producdo até a programacdo de conteudos. Como o
faturamento era pequeno, os investimentos foram diminuindo, tanto em produc¢do quanto
em equipamento e recursos humanos para a instancia técnica e a artistica. O meio de
comunicacdo teve que trocar 0s astros e estrelas por discos e fitas gravadas. As novelas
radiofénicas forma substituidas por noticias e as brincadeiras de auditorio pelos servigos
de utilidade publica. (ORTRIWANO, 1985).

A partir dessa nova realidade, as emissoras se encaminharam para atender as

necessidades regionais, atentas aos fatos do cotidiano. Foi entdo que o radiojornalismo
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comegou a ganhar espaco. Aliado a novas tecnologias ligadas ao radio, as pessoas
puderam ouvir a qualquer hora e a qualquer momento sem precisar ligar o aparelho na
tomada. Tudo isso ocasionou uma comunica¢do mais agil, com mais noticias e com mais
prestacdo de servico aos ouvintes. O radiojornalismo tornou-se mais atuante, pois muitas
reportagens eram realizadas e transmitidas fora dos estudios.

A partir de 1960, emissoras como Radio Excelsior (SP) e Radio Tamoio (RJ)
adotaram a tendéncia da programacao musical. Agora, sem as dperas, recitais de poesia e
concertos, as radios que comecaram a operar em FM (frequéncia modulada) investiram
no mundo da masica. A primeira emissora a fazer uma transmissdo somente em FM foi a
Rédio Difusora (SP). Entretanto, faltava informag&o. Diante dessa necessidade, surgiram
programas direcionados a publicos especificos de acordo com faixas sdcio-econémico-
culturais, pensando em uma linguagem mais acessivel aos  seus
ouvintes.

A radiodifuséo passou a ser também uma preocupacédo publica. Com os formatos
das radios all news nos moldes norte-americanos, a informagéo agora sustentava o radio.
Em 1976, a Radiobrés é criada pelo governo com a finalidade de gerenciar de forma
centralizada todas as emissoras de radio e televisdo espalhadas pelo pais. Em 2008, a
Radiobras foi incorporada a Empresa Brasileira de Comunicagéo, a EBC.

De forma geral, a historia do radio aconteceu ao mesmo tempo que histéria do
Brasil, embora nunca tenha tido caracteristicas puramente nacionais, o seu foco era a
producdo de contelldo com aspectos regionais.

Mais uma vez disposto a enfrentar as mudancas, o radio foi incorporando as novas
tecnologias. A partir dos anos 2000, com a chegada da internet, 0 meio volta a se
ressignificar de maneira ainda mais profunda. Surge o radio hipermidiatico (LOPEZ,
2009), uma verdadeira ruptura de fronteiras em termos de formatos e modelos de negécio.

Ao observar o processo de convergéncia midiatica (JENKINS, 2008),
especialmente a partir do desenvolvimento da tecnologia digital, é possivel verificar o
processo de radiomorfose (PRATA, 2008), evidenciando-se a partir de diferentes
contextos, sobretudo o da diversificacdo dos formatos e dos contetdos disponibilizados
para consumo em plataformas online. Salaverria, Garcia Avilés e Masip (2010) entendem
a convergéncia a partir de quatro dimensdes: tecnologica, empresarial, profissional e de
conteudos ou editorial. Para os autores, o setor miditico investe em interfaces

inovadoras. Com 0 acesso a Internet cada vez mais usual pelos diferentes segmentos da
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sociedade, a exploragdo de caracteristicas técnicas do ecossistema midiatico digital
(CANAVILHAS, 2011) provoca adequag6es como novas linguagens e possibilidades de
acesso a informagdo para um consumo cada vez mais personalizado dos contetdos.

No caso do rédio, as interferéncias da internet acentuaram a preocupagdo em
ressignificar os formatos e, por sua vez, 0s conteidos, os quais sdo produzidos a partir de
I6gicas da web, estruturando o que se caracteriza como o radio hipermidiatico (LOPEZ,
2009). A hipertextualidade (PRIMO, RECUERO, 2006) e a multimidialidade
(SALAVERRIA, 2014) na rede ampliam e complementam as possibilidades expressivas
do som, potencializando o relato e a analise dos fatos de forma mais interessante.

Nos portais e em programacdes de radios que investem na producao e difuséo de
contetdos na web, despontam apostas, segundo Magnoni e Almeida (2010) que servem
para compensar a concorréncia com portais ndo radiofénicos. Trata-se do
aprofundamento da contextualizacdo das tematicas, como por exemplo, nas praticas
jornalisticas, por meio da producéo de reportagens especiais seriadas e com programas de
debates de questdes polémicas. HA uma participacdo cada vez mais significativa de
comentaristas de assuntos especificos, visando dar conta de um processo avangado de
personalizagdo ou recepcdo on demand.

A acessibilidade, uma das principais caracteristicas para plataformas moveis
(CANAVILHAS, 2011), nunca foi tao reforcada, especialmente com a difuséo dos portais
na internet, e da possibilidade de ouvir as emissoras por meio de smartphones e dos
tablets. Os dispositivos moveis sempre estiveram relacionados a possibilidades de
consumo ubiquo de informacéo, tanto na perspectiva da distribui¢do (com os dispositivos
madveis como canais emergentes de noticias) como desde a producao (com os dispositivos
moveis como ferramentas ubiquas para o registro dos acontecimentos e edicdo de
noticias).

Nessas condicdes, Palacios (2014) ja destacava a vantagem de produzir e
disponibilizar contedos na internet, em especial pela capacidade de armazenamento de
informacGes acessiveis em qualquer dispositivo midiatico. Exemplo disso € a profusao de
podcasts disponibilizados pelas emissoras de radio em seus portais. O podcast €
descarregado no computador e pode ser consumido imediatamente ou copiado para um
tocador multimidia, conforme apontam Herschmann e Kischinhevsky (2008). Segundo
0s pesquisadores, esse meio se popularizou com o surgimento de grandes diretérios de

rédio via internet.
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Mas as marcas do ecossistema digital também se visualizam cada vez mais nas
rotinas produtivas do radio na tentativa de alcancar os interesses e percep¢des de um
radio-internauta capaz de organizar o processo de consumo a partir de seus interesses
pessoais. Essa proximidade se amplia com 0 uso das redes sociais digitais as quais
intensificam a capacidade de desenvolver circuitos interativos entre os comunicadores e
quem 0s escuta.

No ambiente digital, o hipertexto, segundo Rost (2014), por meio de estruturas e
ligacbes semanticas — se constitui numa das principais ferramentas para tecer
possibilidades interativas de selecdo e consumo de contetdos. O autor ainda enfatiza as
possibilidades de interatividade comunicativa, as quais Sd0 representadas as
possibilidades de comunicagdo e expressao que o usuario tem entre os contetdos do meio
de comunicacdo. Por meio destas opcOes interativas, sdo criadas condic¢des de didlogo,
discusséo e outras possibilidades de expresséo, interligando cada vez as emissoras e as
demandas da audiéncia. No caso do radio hipermidiatico, a partir das afetacdes das logicas
da convergéncia, o intuito do jornalista é conduzir a audiéncia ao espago/tempo dos
acontecimentos, por meio de um relato em forma de texto, o qual é aprofundado com o
uso de fotografias ou de imagens audiovisuais e transmissdes ao vivo (audiovisuais ou
apenas sonoras) que proporcionam ainda mais a sensacdo de presenca, junto ao contexto
do fato.

O radio, a partir da sua caracteristica de instantaneidade e ubiquidade (ja discutida
nesse texto), caminha para a recriacdo dos cenarios proporcionada pela hipermidia e
utilizacdo de novos dispositivos. Com o uso de recursos multimidia disponiveis em
plataformas digitais, a informacdo radiofonica se tornou ainda mais customizavel. E
possivel perceber uma valorizacdo de novas formas de experienciar o consumo de
contetdos, dando énfase a hipersegmentacdo, ou seja, direcionando a publicos especificos
conteddos os quais sdo pensados de acordo com caracteristicas do ecossistema digital,
assim como a proposta de produzir podcast para deficientes auditivos e idosos, que é o

caso do projeto Leituras da Feira, o qual se esta analisando.

3. As Leituras de Rosane: caracteristicas do radio hipermidiatico em GauchaZH
“Hoje eu ndo vim falar de politica”, foi assim que a jornalista Rosane de Oliveira
apresentou seu novo projeto ao publico. Em novembro de 2017, teve inicio a Feira do

Livro de Porto Alegre. Durante esse periodo, Rosane deu inicio também ao Leituras da
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Feira, um projeto do site GaichaZH com conteudos diferentes do que a jornalista costuma
produzir.

Rosane de Oliveira é formada em Jornalismo pela Pontificia Universidade
Catolica do Rio Grande do Sul (PUC/RS). Iniciou a carreira na radio Guaiba (RS), como
redatora. Em seguida, foi para a recém-criada Pampa (RS), como reporter de Politica.
Passou a trabalhar na midia impressa quando ocupou os cargos de repoérter, editora de
Politica e de Economia no jornal Correio do Povo (RS). Em 1992, passou a integrar o
Grupo RBS e hoje é colunista de Politica no jornal Zero Hora (RS) e apresentadora do
programa matutino Galcha Atualidade, da R&dio Galcha (RS).

Em entrevista, Rosane conta que depois de ouvir em um evento de jornalismo que
0 podcast estava fazendo sucesso nos Estados Unidos, ela entdo pensou como poderia
usar esse formato. Dessa forma, ela optou por falar sobre um assunto que é apaixonada:
a literatura.

O projeto foi inspirado em uma colega de trabalho que € deficiente visual e possui
dificuldade em encontrar audiobooks ou materiais lidos para pessoas cegas; assim como
em pessoas idosas que tém problemas de visdo, e em quem ndo possui tempo para ler.
Rosane narrou, em formato podcast, 19 contos e trechos de livros que abordam as mais
diversas tematicas, escritos por romancistas latino-americanos, como Machado de Assis,
Jorge Luis Borges e Clarice Lispector. A escolha foi muito pessoal e a intencdo da

jornalista sempre foi mesclar épocas, estilos e tamanhos.

Eu mesma, quando era crianca, ndo tinha acesso a livros, mas ouvia
radionovelas e achava aquilo incrivel. Temos que expandir os horizontes. Eu
pensei mais no publico que poderia se interessar. Primeiro, 0S cegos ou pessoas
com visdo limitada. Depois, as pessoas que gostam de literatura e ndo tém
tempo de ler. Por fim, os curiosos que poderiam me achar por ali e ser
surpreendidos por um belo texto que ndo conheciam. (OLIVEIRA, 2018).

Nos estldios da Radio Gaulcha o projeto tomou forma com a ajuda do designer de
som Rafael Lindmann e da editora Juliana Jaeger. Rosane de Oliveira criou uma pagina
especifica, que pode ser encontrada por tags, para postar diariamente seus podcasts dentro
da plataforma GauchazZH.

Os podcasts foram postados um a um, durante os 19 dias da 632 Feira do Livro de
Porto Alegre, sempre em torno das dez horas da manhd. Mas, ndo possuem padréo de

tempo. Variam entre 3min. 19s que € o caso da cronica “Os amigos na Praia” de Rubem
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Braga, e 45min. 15s com o conto “O Rastro do Teu Sangue na Neve” de Gabriel Garcia
Marquez.

A série de contos e cronicas narrados pela jornalista e disponibilizados no formato
podcast, remonta os primordios do réadio. Era a época em que se ouviam oéperas
executadas a partir de discos emprestados pelos préprios ouvintes, assim como recitais de
poesia, concertos e palestras culturais e afins. Essa iniciativa permite que o contetido seja
consumido sob demanda pelo ouvinte-internauta, o que implica em uma iniciativa do
consumidor de informacéo para busca-Ia.

Débora Lopez (2009) define podcast com um formato sonoro criado sob demanda.
Esse formato permite que audios sejam disponibilizados em sites para serem consumidos
conforme a demanda do ouvinte-internauta. Ele pode ser utilizado para contetdos inéditos
e ser desenvolvidos com suporte na Web, e se transforma em uma ampliacio de material
de muitas emissoras. Além de servir como arquivo ou memoria pois sdo veiculados em
radio e depois disponibilizadas na internet, com possibilidade de download.

De acordo com a essa definicdo, o Leituras da Feira se encaixa no formato podcast
proposto por Lopez (2009) dentro do radio hipermidiatico. Disponibilizado em uma
plataforma que pode ser reproduzida sequencialmente de acordo com a vontade do
usuario, entretanto os audios néo estédo disponiveis para download. Neste viés, os podcast
de Rosane trabalham com as possibilidades do ecossistema digital a partir do momento
que utiliza as caracteristicas presentes nesse cenario, como a multimidialidade
(SALAVERRIA, 2014), a hipertextualidade (PRIMO; RECUERO, 2006), memoria
(PALACIQS, 2014) e interatividade (ROST, 2014).

3.1 Multimidialidade

Para Salaverria (2014), dentro das discussdes e de uma imprecisao terminologica,
estudos chegaram a trés acepcdes que sdo fundamentais para o conceito de multimidia:
1) como multiplataforma, 2) como polivaléncia e 3) como combinacéo de linguagens.

Dentre essas acepcBes podem ser analisadas no Leituras da Feira, a polivaléncia
em sua subdivisdo de polivaléncia tematica. Salaverria exemplifica usando o caso de
quando um jornalista trabalha sem especializacdo informativa, e acaba por se ocupar em
produzir matérias de assuntos e editoriais distintos muitas vezes pela demanda do
mercado ou da empresa. No caso da jornalista Rosane de Oliveira, na redacdo de Zero

Hora, ela possui uma editoria em que escreve colunas, a de politica. Entretanto, ao
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produzir e idealizar o projeto do Leituras da Feira, ela pode ser enquadrada em uma
polivaléncia tematica, j& que produz material para uma area totalmente diferente da que
produziu anteriormente, a literatura.

Na tentativa de definir um conceito, o autor diz que se trata de uma combinacao
de pelo menos dois tipos de linguagem em apenas uma tnica mensagem (SALAVERRIA,
2014). Sendo assim, ao acessar a pagina do Leituras da Feira pelo site do GauchazZH,
percebe-se que ha a combinacdo de dois tipos de linguagem: o texto e o dudio. Texto esse
que contextualiza brevemente o podcast a ser ouvido e mostra de qual obra ele faz parte.
Contudo, ao analisa-lo no site em que o audio esta hospedado, o SoundCloud, j& ndo se

trata mais de um contetdo multimidia, e sim monomidia.

Imagem 1 — Layout da pagina na qual est&o disponiveis os podcasts

GAUCHAZH,

= MENU CAPA
ENTRAR

Viagem ao mundo imaginario

Leituras da Feira: "0 Leituras da Feira: "0 Mogo 2 ;

Rastro do Teu Sangue na do Saxofone”, de Lygia Leituras da Feira: "(Quase) Leituras da Feira: "0 Dia
Neve", de Gabriel Garcia Fagundes Telles Abengoado por Deus”, de em que o Papa foi a Melo",
Marquez Claudia Tajes de Aldyr Garcia Schlee

MAIS LIDAS

Queméofatonovoequem | . 4

e ) = © @ romomscr

Fonte: GalchazH

Observadas as marcas de multimidialidade, a andlise também identificou

elementos de interatividade, os quais serdo analisados a seguir.

3.2 Interatividade

Outra caracteristica do radio hipermidiatico que € possivel destacar na proposicéo
do Leituras da Feira é a interatividade. “A interatividade é um das caracteristicas
essenciais da comunicagdo na Web”, ¢ o que diz Rost (2014). E ela que faz a ponte entre
0 meio e os leitores/usuarios e permite analisar essa relacdo que é estabelecida entre eles.
Muitas vezes a forma como € feita essa interatividade, conduz as estratégias para a

producéo de material.
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Existem dois tipos de interatividade e ambos podem ser analisados no objeto de
estudo deste artigo: a interacdo seletiva e a comunicativa. A primeira remete a questao de
possibilidades de controle que o usuario tem ao receber o conteido, ou seja, é a interagdo
do leitor com o contetido apenas. A ordem de acesso aos hipertextos é de escolha do
préprio utilizador, e quem o responde é sempre o sistema. Além disso, 0 numero de
possibilidades de resposta é limitada ja que se trata de uma interagdo com um meio que
ja possui essas possibilidades selecionadas. Pode-se citar como exemplos as infografias,
as ligacOes hipertextuais, RSS, as modalidades de personalizagéo, entre outros.

J& a interacdo comunicativa trata sobre a interacdo entre as pessoas que acessam
o0s conteddos e possuem ali uma forma de se comunicar. Muitas vezes a contribui¢do do
leitor ndo é a invencdo ou criacdo de algo, mas apenas sua contribuicdo, a chamada
interacdo participativa (SUAU e MASIP, 2011 apud ROST, 2014). Um exemplo disso
sdo 0s comentarios em postagens nas redes sociais. Outro caso é quando o utilizador
produz um conteudo préprio, original, a chamada interacao produtiva (SUAU e MASIP,
2011 apud ROST, 2014), como o envio de uma fotografia ou video para sua publicacéo.

Diferente da interacdo seletiva, existem inumeras possibilidades de resposta na
interacdo comunicativa, ja que se trata da interacdo entre as pessoas, e muitas vezes pode
tomar uma dimensdo publica. S&o exemplos disso comentarios em redes sociais e
publicacbes, foruns, entrevistas abertas, chats, entre outros.

O Leituras da Feira se encaixa em ambas as diferenciacdes de interatividade
propostas por Rost (2014). Na interatividade seletiva, pelos podcasts serem divulgados

na plataforma da GauchaZH (www.gauchazh.com.br) e com &udios hospedados no

SoundCloud, ambos os sites possuem a comunicacdo entre o usuario e o sistema. Ela
acontece na selecdo do podcast, no clique para reproducdo dos audios, no redirecionado
do site GauchaZH para o hospedeiro, no acesso a assuntos relacionados ao assunto e no
acesso de contetdo no site, em geral.

Concomitante a essas interacdes seletivas, temos as comunicativas. Entretanto,
essas nao sao tdo estimuladas pelos produtores de conteudo, e portanto pouco utilizadas
pelos leitores. Tanto a plataforma GauchazZH, quanto o SoundCloud, possuem espaco
apenas para comentarios e interacdo entre os usuarios, e nada além disso. Sendo assim,
as interacBes mais ativas estdo presentes nas respostas do sistema de ambos os sites, ja

que a interacdo interpessoal ainda precisa ser estimulada.


http://www.gauchazh.com.br/
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Imagem 2 — Postagem de um episddio da série Leituras da Feira

PARIS, NUNCA MAIS

Leituras da Feira: "O Rastro
do Teu Sangue na Neve', de
Gabriel Garcia Marquez

Rosane de Oliveira lé um conto do autor de "Cem Anos de Solidao", prémio Nobel de Literatura de 1982

a ° Leituras Da Feira O RASTRO DO TEU SANGUE NA ... [ Compartithar
e zir

ROSANE DE
OLIVEIRA

Politica de Cookies

o Para encerrar esta série, o conto que considero uma obra-prima. O Rastro do Teu Sangue na

GAUCHA ATUALIDADE  08:10 - 10:00 O @ PORTO ALEGRE

Fonte: GalichaZzH

Ainda, além da interatividade, dentre as caracteristicas do ecossistema digital
observadas no projeto de Rosane de Oliveira também esta a hipertextualidade (PRIMO;
RECUERO, 2006). Essa caracteristica possibilita a interconexao dos textos atraves de

links, como pode-se observar na sequéncia do texto.

3.3 Hipertextualidade

A hipertextualidade é descrita como um fenémeno da personalizacdo do consumo,
ou hiperligacdo e possibilidade de aprofundamento dos assuntos, com o uso das
hiperligacdes oferecida ao usuario para configurar o acesso aos contetdos de acordo com
0s seus interesses individuais. Em Leituras da Feira, pode-se visualizar a
hipertextualidade nas postagens dos podcasts no site GalchaZH a partir do momento em
que, além do player do Soundcloud (plataforma online de publicacdo de audio), o texto e
as imagens sdo organizados de maneira a oferecer ao leitor a liberdade de escolher varios
caminhos, ou seja, as sequéncias associativas possiveis entre os blocos tornam possivel o

consumo do conteudo sem estar preso a um encadeamento linear Unico.

3.4 Memoria
A memoria é o acumulo das informac@es e, para Palacios (1999), é mais viavel

técnica e economicamente na web do que em outras midias. Isso se explica pelo fato da
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web possibilitar a utilizacdo de um espaco quase ilimitado, além de viabilizar o acesso
aos materiais antigos com maior facilidade e permite a disponibilizagdo imediata da
informacdo que foi produzida.

O uso de bases de dados localizadas nas maquinas com crescente capacidade de
processamento e armazenamento, tem encorajado o consumidor a juntar-se aos
produtores e acrescentar informacao a essas bases de dados - ha interatividade. Hoje, essa
caracteristica se tornou uma questao de algoritmos e buscas automatizadas.

Em Leituras da Feira, o produto principal sdo os podcasts, que, por sua vez,
possuem duas fungdes essenciais dentro do radio hipermidiatico: é através do podcast que
0 ouvinte tem a sua disposicao, o contetdo sonoro produzido pela emissora e atualizado,
isso pode acarretar da fidelizacdo do ouvinte; além disso, torna-se possivel ampliagcdo das
areas de abordagem das producdes, desenvolvendo contetdos especializados, que seréo
consumidos sob demanda. Assim, 0s ouvintes podem ouvir varias vezes o audio, fato que
minimiza a fugacidade caracteristica do radio (LOPEZ, 2009).

Através do podcast, 0 ouvinte agora pode também assumir o papel de emissor,
caracteristica que deve ser considerada em um radio em busca do rejuvenescimento.
Desenvolvido especificamente para o suporte web, nosso objeto apresenta, entdo, uma
nova logica de consumo de informacdo sonora e fruicdo dindmica de contetdo, o que
implica em outras demandas e exige do meio de comunicacdo o investimento em
estratégias narrativas ampliadas.

No entanto, observa-se a existéncia de um empecilho estrutural na plataforma
GauchaZH que pode influenciar no acesso a memaria e ao arquivo no projeto de Rosane
de Oliveira, uma vez que o portal ndo possui uma barra de busca. Logo, o acesso se da

pela organizacdo dos podcasts através de tags®.

4. Considerac0es Finais

O projeto Leituras da Feira, realizado durante a Feira do Livro de Porto Alegre,
em 2017, e idealizado pela jornalista Rosane de Oliveira, apresentou-se como um
conteldo simples, pensado para interagir e suprir demandas de determinado publico

(cegos ou pessoas com visdo limitada e pessoas que gostam de literatura e ndo tém tempo

5 Pela traducdo literal, tags significam etiquetas que, a partir do formulas de etiquetagem (ROST, 2014),
identificam e facilitam o processo de organizacdo dos contetidos, além de possibilitar 0 acesso a memoria
e ao arquivo digital.
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de ler). Mas, além disso pode ser analisado dentro das l6gicas de convergéncia do
ecossistema digital.

Através do estudo da historia do radio, foi possivel observar que as empresas
jornalisticas passam por um processo de adaptacdo aos novos meios, como ja aconteceu
quando a televisdo chegou ao Brasil. Os publicos segmentados com interesses distintos
exigem programas e tematicas diversificadas. Esse processo de adaptacdo implica em
reformulagGes e, consequentemente, modifica as rotinas de trabalho.

Essas novas logicas de consumo feitas pelos usuérios/leitores/utilizadores
modificam o processo de producdo e distribuicdo do contetddo. Assim como fez Rosane
de Oliveira e também pensaram os idealizadores do radio na década de 40, muitos dos
materiais produzidos passaram a ser idealizados para publicos especificos. Sua intengédo
inicial de escrever para pessoas com deficiéncia visual e pessoas com mais idade, pensa
nesse viés dos publicos segmentados.

Dentro da defini¢do de radio hipermidiatico de Lopez (2010), pode-se comprovar
que realmente esse formato adotado pela jornalista para distribuir seu contetdo, faz parte
dessas adaptacdes que a midia vem sofrendo. Mas ainda ha melhorias a serem feitas,
principalmente na plataforma do site GalchaZH que possui uma interatividade quase que
inteiramente seletiva e pouco estimulo para uma interatividade entre emissores e
consumidores, a chamada interacdo comunicativa.

E perceptivel que o projeto Leituras da Feira resultou em uma nova experiéncia
de consumo radiofénico, visto que, o0s podcasts sdo produzidos sob demanda,
caracterizando um consumo customizado e personalizado. Também foi possivel entender
gue, mesmo sem a intencdo, a jornalista volveu ao carater inicial do radio e, mostrou que,
assim como para informag6es noticiosas, o radio possui natureza mediadora da cultura
presente desde seu principio.

O conteldo literario observado tanto nas primeiras programacdes radiofénicas
quanto nos podcasts produzidos pela Rosane de Oliveira reforcou a propriedade

educadora do radio, além de rememorar a importancia do meio como difusor cultural.
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