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Resumo

O artigo tem como objetivo compreender o espago e averiguar a construgao de credibilidade
do jornalismo informativo que € inserido em programas de humor no radio, com foco no
Programa Pretinho Basico. Além disso, busca entender aspectos de como o jornalista lida
com a noticia nesse espaco. Como abordagem metodologica, foi utilizada a observagao
durante uma semana de um programa humoristico didrio, que mescla jornalismo com o
humor. Além disso, realizamos entrevistas com 20 ouvintes de programas desta natureza, a
fim de averiguar os sentidos que constroem nesse processo de escuta. Concomitantemente,
realizamos consultas em artigos cientificos que tratam de tematicas semelhantes ao objetivo
da pesquisa. A partir destas movimentagdes, pretendemos analisar a construgdo de
credibilidade nos espacos informativos inseridos nos programas radiofonicos humoristicos.

Palavras Chave: humor no radio; credibilidade da noticia; informa¢ao no humor; Pretinho

Basico; radio humoristico.

Introducao

O presente trabalho aborda o tema do jornalismo informativo em programas de humor
no radio. Tal tematica foi escolhida por despertar a curiosidade de graduandos da area,
porém, ser pouco explorada pelo ramo académico. A busca por artigos cientificos que tratem
especificamente da temadtica tratada demonstra a escassez de trabalhos que abordem esse
objeto em especifico. Frente a isso, a construgdo dessa pesquisa inicial buscou dar conta de

pensar questdes importantes para o radiojornalismo que vem, crescentemente, se expandindo
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no que se refere a producdes vinculadas ao humor. Nossa proposta de investigacao ¢ pontual
e apresenta resultados muito especificos. Nao temos a pretensdo de produzir um
conhecimento acabado sobre o assunto, sendo, apontar elementos para aprofundamento na
area, bem como, expandir nossos conhecimentos de maneira experimental junto a praxis
cientifica no campo da comunicacgao.

No decorrer do trabalho, procuramos elencar propostas para pensar o papel do
jornalista inserido neste ambiente, com vistas a repensar sua atuagao, considerando os modos
como as informagdes inseridas no ambito do humor sdo recebidas pelos ouvintes. Esta
perspectiva considera que cada sujeito, ao deparar-se com as produgdes midiaticas, possui
caracteristicas proprias, mesmo estando inserido em um determinado nicho.

Como objeto de analise, foi escolhido o programa Pretinho Basico, da Radio
Atlantida, vinculada ao Grupo RBS. Para a produgdo deste artigo, observamos o programa
durante o periodo de uma semana. Com duas edi¢des didrias, de segunda a sexta-feira, além
de duas reprises aos sdbados, o programa conta com a maior audiéncia do radio do sul do
pais, com aproximadamente cem mil ouvintes didrios, somando a plataforma convencional e
digital. A atracdo conta com um espago para o jornalismo convencional dentre seus
destaques, e ¢ este o fragmento que ¢ abordado com énfase neste trabalho.

Programas que focam na parte de entretenimento ¢ humor no rddio normalmente sao
compostos por jornalistas e comediantes, ¢ nem sempre tais jornalistas sdo graduados ou
especializados. Logo, ao trabalharem com a noticia, podem ocorrer desencontros no trabalho
de produgdo e comunicagdo midiatica. A partir disto, avistamos a existéncia do problema: a
possivel constituicdo de uma falta de credibilidade.

Os estudos preocupados com a esfera da recep¢do dos sujeitos em comunicacio tém
demonstrado, ao longo dos anos, que a construgdo da ideia de credibilidade junto aos meios
de comunicagdo se da, justamente, no polo da recepgao. No contexto latino-americano, essas
movimentagdes sao evidenciadas pelo menos desde a década de 1980, a partir de estudos que
consideravam a recep¢do como atuante, critica e produtiva junto ao polo da producio
(MARTIN BARREIRO, 1989). Essa construcao ¢ realizada pela avaliagdo continua, junto a
vivéncia e experimentagdo dos programas radiofonicos que mesclam humor e informagao.

Diante disso, pensamos existir um segundo questionamento que guia a elaboragdo deste
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artigo: Qual o espago do jornalismo informativo nestes programas e se tal espaco ¢ adequado
para a comunicagao da informagao.

No ambito da produgdo jornalistica atual, percebemos que a noticia encontra-se
desvalorizada, a0 mesmo tempo em que e o entretenimento tornou-se uma das saidas
encontradas pelas empresas jornalisticas. Com isso, percebe-se uma tendéncia na valorizacao
dos profissionais atuantes da area frente a seu carisma e presenca, especialmente nas redes
sociais, em detrimento, por vezes, as suas capacidades de apuragdo e producdo jornalistica,
elementos que conformam as caracteristicas essenciais para a produgdo da informagdo em
jornalismo.

No programa radiofonico observado, o espago da producdo jornalistica ¢ dividido
entre a producdo com profissionais da area e comediantes. Nossa percep¢ao frente a essa
problematica conforma a hipotese de que a construgao da credibilidade pela audiéncia tende a

desvalorizar os espacos informativos inseridos na programacao.

A procura do publico ideal

O entretenimento midiatico ¢ algo que pode acarretar em adaptagdes exageradas pela
busca do publico e de sua fidelidade. Tanto no raddio quanto nas mais diversas produgdes e
formatos midiaticos, fidelidade do publico ¢ ideal para a continuidade e sucesso de qualquer
programa. No caso do jornalismo, essa tarefa torna-se um pouco mais dificil, considerando
que ele deve ser o mais abrangente possivel e, ao fazer isso, ter a possibilidade de informar
para o publico em suas variadas constituicdes e saberes. Logo, o que ¢ normalmente
performance do jornalista enquanto comunicador, que costumeiramente ¢ avistada pelas
audiéncias como um principio de seriedade, credibilidade ou confianga.

Um exemplo de producdo jornalistica que mantém um publico minimamente fiel no
Brasil ¢ o Jornal Nacional, da Rede Globo de televisdao. No ar ha 23 anos, o programa
mantém em sua linha editorial, diariamente enfatizada junto a audiéncia, ideais de produ¢ao
jornalistica estreitamente vinculados a seriedade e a imparcialidade. Tal construgdo e reforco
deste ideal editorial junto a sua audiéncia, ¢ considerado o principal telejornal do pais, com a
maior audiéncia dentre os programas do género que sdo transmitidos no mesmo horario da

televisdo de sinal aberto.
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Recentemente, o jornal teve que adaptar sua programagao as caracteristicas midiaticas
digitais do seu publico, considerando que o mesmo encontra-se, hoje, mais presente e atuante
nas redes sociais. Também, pelo fato de as audiéncias possuirem, no contexto
contemporaneo, possibilidades informacionais fora dos ambitos mais tradicionais da
comunica¢do mididtica, especialmente junto aos ambientes disponiveis na internet. O artigo
"Um publico para chamar de seu", da autora Iluska Coutinho (2010), j4 apontava esse
movimento de readaptacdo do Jornal Nacional, buscando compreender tal movimentacao.
Segundo a autora:

Apesar de o foco principal ser a busca pelo publico do telejornal, aquele que
consome informagdes difundidas via ondas hertzianas ou em sinal digital,
essa estratégia de investigacdo, de incluir particularmente os discursos que
pudessem ser identificados como “do Jornal Nacional” veiculados na web,
motivou-se pela utilizagdo de artificios de sedugdo de pretendidos
telespectadores para além da telinha (COUTINHO, 2010).

Diante da provocacdo iniciada por Coutinho (2010), que, ao se referir ao principal
telejornal do pais faz questionar suas estratégias de reconquista de um publico e a
necessidade de adaptacdo da produgcdo jornalistica frente as problematicas
socio-comunicacionais atuais, questionamo-nos se a mesma logica nao estd operante junto ao

radiojornalismo e as experiéncias crescentes de filiacdo entre informacao e humor.

O tabu humoristico

Dentro do entretenimento, os programas humoristicos possuem um apelo muito
grande do publico brasileiro, e os maiores influenciadores do pais estdo, muitas vezes, nesses
programas. Suas produgdes ganham espago e propor¢ao quando disseminadas pela esfera
midiatica.

Assim como o humor faz parte de programas jornalisticos, as noticias comecaram a
ser inseridas em programas de humor e ganharam, progressivamente, grande destaque. A
questdo ainda em aberto ¢ o quanto essa mudanca de linguagem altera a noticia em sua
esséncia como produgdo jornalistica. No artigo "E sério?! O humor no jornalismo", de Jair
Antdnio Pereira (2016) da Universidade Federal do Parana (UFPR), o autor argumenta sobre

tal método de produgdo jornalistica.
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Os fatos (os dados) estdo a sua volta e se o jornalista é perspicaz o suficiente
para descobri-los, entdo, o “furo” de reportagem ¢ certo! Quase ndo se
pergunta qual € o critério para a escolha de um fato “relevante” ou se
considera a possibilidade de que a busca (o faro) ja esta previamente ligada
aos interesses que o jornalista (jornal) tem quando sai da redagdo para
cumprir uma pauta (PEREIRA, 2016).

Assim, a linguagem pode ser mudada, e até deve ser, levando em conta que se nao
houver adaptagdo ao publico, o produto jornalistico podera ndo ser mais atraente, podendo
levar ao encerramento de determinada producao frente a baixa audiéncia. A preocupagao,
porém, ¢ quanto a credibilidade da informacdo produzida, e o modo como ela deve ser
comunicada a audiéncia, com foco a constru¢do de um movimento de credibilidade pela
audiéncia.

Um exemplo sdo noticias rotineiras € sem uma carga emocional muito grande que
poderiam facilmente serem retratadas de maneira mais leve e descontraida. Porém, noticias
mais pesadas que afetam a sociedade de maneira mais vigorosa devem ser tratadas com mais
cuidado, evitando opinides muito criticas. Pois, como quem repassa a noticia também pode
facilmente ser um influenciador, corre o risco de que o publico interprete a informagao
levando em conta a visdo pessoal do emissor, contrariando assim os principios basicos do
jornalismo. Avistamos, no contexto atual de operacdo das empresas jornalisticas, uma
preocupacao cada vez maior com a adaptacao de suas producdes noticiosas as caracteristicas
dos publicos. essa adaptacdo ndo € problemdtica por si sd, como apontam os autores ja
citados. A questdo que nos preocupa, considerando pressupostos da produgdo jornalistica
contidos desde os manuais mais basicos, passando pelo Codigo de Etica dos jornalistas
Brasileiros (2007) até as mais recentes teorias do jornalismo, € a de que a informagao, em sua
esséncia, ndo pode perder espaco ao humor que faz descaso a apuracdo jornalistica, a
checagem de dados e a consulta as fontes.

Movimentos de cambio entre linguagens e adaptacdes sdo bem-vindas ao modelo
jornalistico atual, considerando as crescentes crises ao modelo de negdcios que o jornalismo
enfrenta ao redor do mundo. Entretanto, entendemos que a falta de apuragdo, pesquisa e

producao profundamente preocupada com a veracidade e credibilidade afeta diretamente as
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audiéncias, preocupagdo que deveria ser a de maior €nfase ao jornalismo e aos seus
profissionais.

Essa tendéncia a comercializagdo da informagdo, além de distorcer o conteudo da
noticia, também torna a profissdo mais desacreditada junto a recepcdo midiatica, resultado

que tampouco € interessante ao jornalismo quando entendido como negdécio.

Tradicao versus bom humor

No radiojornalismo nacional, historicamente, a noticia sempre foi tratada de maneira
credivel. Exemplos como a radio Globo, Bandeirantes, Gatcha, dentre outras demonstram a
importancia e a pertinéncia conferida, ao longo dos anos, pelas audiéncias diante destes
espagos midiaticos.

Nessas radios citadas, a informagdo avistada como prioridade dentro da grade de
programagdo, e os jornalistas que nelas trabalham, ocupam espagos de reconhecimento e
respeito no ambito brasileiro. Porém, foi justamente no radio em que os grandes programas
de humor nacional surgiram. Mais recentemente, programas como Pdnico, na radio Jovem
Pan, e Pretinho Bdsico na Radio Atlantida, voltados mais especificamente aos publicos
jovens, fazem grande sucesso e arrecadam parte notavel dos investimentos publicitarios no
setor. Nesses programas, noticias do cotidiano, encontradas também em radio e telejornais
tradicionais hegemonicos, estdo presentes. O aumento da audiéncia e a necessidade de
readaptacdo da programagdo, dentro do sistema de disputas iniciados entre as ditas “velhas” e
“novas” midias, inaugurado sobretudo pelos avangos da comunicagdo digital, ndo permite
mais que as radios abram mao totalmente da exploracdo do humor como alternativa a
recuperagdo das audiéncias cedidas a internet.

Logo, muito dessa mudanga jornalistica em todas as midias, mas principalmente no
radio, deve muito a mudanga de publico, como discutido no artigo de Debora Cristina Lopez
(2011), professora de pos-graduagdo em Comunicagdo da Universidade Federal de Santa
Maria (UFSM): "Radiojornalismo hipermididtico: um estudo sobre a narrativa multimidiatica
e a convergeéncia tecnoldgica na Radio France Info". Para a autora;

O ouvinte — agora também ouvinte-internauta — busca outras fontes de
informacdo, cruza, contesta, discute, corrige, atualiza, conversa com o
jornalista que estd no ar. Mais do que nunca, o ouvinte participa. Esta
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participacdo reflete-se no contetido jornalistico produzido pelas emissoras de
radio, nos caminhos que escolhem para dialogar com seu ouvinte, nas
plataformas em que se apresentam e nas estratégias narrativas que adotam
para compor a noticia. Com o aumento da quantidade de ferramentas de
participacdo sincrona, ouvinte e comunicador dialogam mais constantemente
— ¢ este didlogo se reflete em intercaimbios de informagdes € aprimoramento
da produgéo jornalistica (LOPEZ, 2011).

A partir dessa argumentacdo, o ouvinte passa a ser entendido como agente que possui
grande responsabilidade diante as alteragdes e adaptacdes de linguagem no jornalismo feito
no radio. Essa perspectiva indica um dominio do ouvinte sobre a programagdao e tal
dominagdo implica em uma maior interatividade com o publico. Isso se faz presente em
grande parte dos programas de radio atuais que procuram utilizar a participagcdo do publico
como parte importante do programa.

Além de tal participacdo, constantemente pesquisas sao encomendadas por radios de
todo o pais para identificar seu publico e focar em maneiras de producdo radiofonica que a
partir das quais os publicos se identifiquem, melhorando os resultados em termos de indices
de audiéncia e interatividade.

Essa compreensao enfatiza a ideia de que a comunicagdo, contrariamente aos modelos
lineares e pouco participativos, realiza-se dentro de um modelo circular, onde os receptores
(aqui tratados como audiéncias) possuem direta relagdo com o ambito da produgao,
influenciando diretamente sobre os contetidos produzidos; as linguagens utilizadas; as formas
de comunicar; as grades de programagdo, entre outros aspectos. Essa dindmica compreensiva
ganha versatilidade quando avistamos que com a mudanga geracional das audiéncias, as
adaptacdes junto as produgdes jornalisticas tendem a ocorrer de maneira a acompanhar o
desenvolvimento da sociedade e dos sujeitos que nela vivem em experiéncia cada vez mais
constante com a midia. Seria essa capacidade de leitura e avaliacdo socio-comunicacional
responsavel pela garantia da sobrevivéncia das midias tradicionais, vide o radio, dentro do

campo midiatico contemporaneo.

O Tradicional bom humor
A partir das problematizac¢des elencadas, permanece questionamento: Por que inserir

noticias em programas de humor? A resposta inicial parece muito simples. Pelo fato de serem
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extremamente populares no cenario nacional. Ha décadas, o humor ¢ um fenomeno
expressivo no radio brasileiro, e inserir noticias em tais programas foi um processo
naturalizado. A televisdo, historicamente, importa talentos do radio, porém € no radio em que
as audiéncias encontram identificacdo mais estreita, gerando, gradualmente, processos de
fidelizagdo. Em um artigo produzido por Luciano Andrade Ribeiro e Rafael de Mendonga
(2012), os autores recuperam fragmentos sobre a historia do rddio humoristico no pais e
como ele se difundiu a ponto de chamar a atencdo de outros meios.

No radio, o humor sempre teve uma presenga marcante. A fase de ouro do
radio brasileiro nas décadas de 1930 e 1940 foi marcada pelo espetaculo e
caracterizou-se pela programagdo voltada para o entretenimento. Costa e
Noleto (apud PRATA, 2004) lembram que, entre os programas humoristicos
no radio, os de maior sucesso em ambito nacional foram: “PRK-30:
comédias que imitavam os principais programas da Radio Nacional;
“Jararaca e Ratinho”: dupla caipira que cantava com humor os
acontecimentos e as figuras de destaque da politica brasileira; “Balanca mas
ndo cai”: programa com grande elenco de cantores e radioatores que
interpretavam historias engracadas (RIBEIRO e MENDONCA, 2012).

Os autores também focam nos programas esportivos no radio e como o humor faz
parte de tais programas. Programas esportivos foram uma das primeiras areas a adaptar
noticias com humor, trazendo mesas redondas focadas em levar o esporte “menos a sério”.
Tal formato também foi copiado pela televisao e, até hoje, fazem sucesso. Exemplos disso
sdo os programas "Jogo Aberto" da Rede Bandeirantes de televisdo, e o "Bate Bola" do canal
de televisdo a cabo ESPN. Ambos programas trazem o debate esportivo tradicional somado
com uma forte carga de humor. Compostos por jornalistas e ex-atletas, buscam a empatia do
publico a partir de provocagdes aos times uns dos outros € uma interatividade massiva pelas
redes sociais. Os autores focam suas analises no artigo publicado no programa "98 Futebol
Clube", tradicional da radio mineira. De acordo com eles:

O “98 Futebol Clube” vai ao ar de segunda a sexta-feira das 12 as 14 horas.
E um noticidrio esportivo diferente dos convencionais, que quebra o padrio
jornalistico, misturando informacdo e entretenimento. Trata-se de um
programa de humor caricato, com humoristas criando personagens e
imitando jogadores e jornalistas de emissoras concorrentes, além de possuir
setoristas que fazem a cobertura do futebol na capital mineira, com
representantes dos principais times do Estado: Cruzeiro, Atlético e América
(RIBEIRO e MENDONCA, 2012).
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Com o sucesso dos programas esportivos, o formato bem-humorado de produzir e
comunicar noticias se difundiu pelo pais e foi encontrado em outros programas como a "Hora
do Ronco" de Campinas-SP, que adotou um espaco para o noticidrio em geral em seu
programa, antes somente focado em esquetes humoristicas.

Assim, programas humoristicos, quando se utilizam de estratégias de comunicar
informagdes que também podem ser encontradas em ambientes tradicionais de consumo de
noticias, acabam por serem mais receptivos junto aos publicos. A partir das argumentacdes
dos autores, e, também, de nossas observagdes junto ao objeto analisado neste artigo,
entendemos que a as linguagens jornalisticas adaptadas e atravessadas pelo humor tendem a
gerar maior identificagdo pelas audiéncias. A informalidade trabalhada pelo humor, atrelada a
quebra com modelos muito rigidos e estruturas tradicionais dos meios de comunicagao

tradicionais fortalecem as relagdes entre audiéncias e programas jornalisticos.

Com a palavra os receptores

Neste artigo, buscamos trabalhar com a concepg¢ao de que os ouvintes das produgdes
radiofOnicas sdo ativos, criticos e, por que ndo, co-produtores/criadores das programagoes e
de suas adaptagdes. Ao participarem criticando em redes sociais ou mandando sugestdes para
o melhor funcionamento do programa, tornam-se uma pe¢a chave na "engrenagem' da
programacdo. Esse entendimento busca desvincular a perspectiva da existéncia de uma
receptividade passiva e manipulavel, trabalhada por teorias lineares da comunicacdo e que
ndo consideravam o ambito da recepcdo como fundamental no cerne dos processos
comunicacionais.

Para aprofundar os apontamentos trabalhados teoricamente no artigo, realizamos
entrevistas com 20 ouvintes de rddio que acompanham programas de humor. Destes,
constatamos que 30% acompanham noticias unicamente através do radio e, muitas vezes, por
meio deste tipo de programa. Para estes ouvintes, a confianga e a credibilidade depositada no
programa se dé pela razdo de fazerem parte de grandes empresas de comunicacdo (a Radio
Atlantida ¢ de propriedade do Grupo RBS e da radio Jovem Pan do grupo Bandeirantes).

Ja para outros 50% dos entrevistados, tais programas que mesclam humor e

informag¢do ndo sdo suas principais fontes de noticias. Entretanto, o radio continua sendo o
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meio de comunicacdo que possui maior relagdo de confianga e credibilidade. Para estes
ouvintes, essa relacao de confianga se da pela vasta experiéncia midiatica construida ao longo
do tempo junto ao radio, aliada a maior frequéncia da escuta radiofonica.

O restante dos entrevistados afirmou que nao utilizam o radio para o consumo de
produtos noticiosos, sendo somente para o acesso € acompanhamento de programas de
entretenimento ¢ humoristicos. Para estes, ainda, ndo h4 problemas na linguagem utilizada
por programas desta natureza ao produzirem e transmitirem noticias. O acesso a produgdes
jornalisticas noticiosas nao se da, para eles, nem no rddio nem em outros espacos de
comunicagdo devido ao fato de ndo se interessarem por noticias de modo geral.

Para os respondentes que afirmaram consumir noticias a partir de programas
humoristicos, a linguagem, formato e as produ¢des veiculadas sdo crediveis e bem aceitas,
gerando identificagdo e a construgcdo da credibilidade. Em relagdo aos profissionais que
compdem estes cendrios, suas performances sdo bem avaliadas, de modo que o carisma e a
informalidade despontam como os principais indicativos para justificar a fidelidade

construida junto aos programas.

O Pretinho Basico

H4 10 anos o programa Pretinho Basico esta no ar e atualmente ¢ o programa de mais
sucesso do sul do pais. Contando com uma audiéncia de aproximadamente cem mil pessoas
por programa. Dispde de duas edi¢des didrias de segunda a sexta com mais duas reprises aos
sdbados. Cada programa possui a duragdo média de cinquenta e cinco minutos com um
intervalo no minuto trinta e cinco aproximadamente.

O carater de entretenimento do programa deve-se muito a premissa da radio que
sempre foi atingir o publico mais jovem. Além de uma programacdo focada na musica, a
radio possui um programa de esportes (Atl Grenal), um de curiosidades e noticias sobre o
mundo dos famosos (T4 Vazando), e o Pretinho Basico. Além disso, so para a internet sdo
transmitidos podcasts sobre assuntos diversos tais como: moda, tecnologia, séries e filmes, no
horario em que a radio ¢ obrigada a transmitir o programa governamental "Voz do Brasil".

O programa Pretinho Bésico em si, possui o formato de mesa redonda e com foco no

humor e entretenimento. Também aborda noticias, anlincios, esportes, destaques sobre
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personalidades, interatividade e vendas de produtos dos ouvintes. O jornalismo informativo
possui seu espago e todas as principais noticias do dia sdo retratadas, porém fazem parte
minima do programa.

Os primeiros minutos do programa sdo os destaques, duram aproximadamente quinze
minutos, € ¢ 0 momento onde o jornalismo informativo ganha espago junto a outras noticias
do cotidiano. Neste espaco ¢ dada a manchete, e um breve resumo sobre o acontecido, a partir
disto, ¢ aberto ao resto da mesa comentar sobre o assunto sem nenhuma restri¢do aparente.
Em alguns casos, opinides sao exageradas € causam transtorno entre os ouvintes, quando tal
situacdo ocorre uma retratagdo, que normalmente ¢ dada no programa seguinte.

Normalmente os destaques sdo indicados pelo apresentador principal do programa, o
jornalista, Alexandre Fetter, que a décadas trabalha no radio e possui grande credibilidade no
meio, porém, quando o principal apresentador da radio ndo esta presente, os destaques ficam
a cargo do, ancora substituto, Arthur Gubert que ndo possui diploma em jornalismo porém
desempenha a tarefa muito bem, as vezes exagerando na brincadeira em cima de
determinados assuntos, mesmo assim faz o que ¢ pedido pelo espaco muito bem, além de ter
um apelo muito grande do publico, por ser muito carismatico.

Pela perspectiva do jornalismo tradicional, o programa ndo cumpre com oS
pressupostos basicos que a profissdo requer, porém desempenha razoavelmente bem o papel.
O programa faz muito sucesso comercial e de publico, logo ndo tém alguma intengdo de
mudar sua filosofia ou jeito de fazer rddio. O foco maior do programa ¢ manter-se no topo,
fidelizar os ouvintes ainda mais e fazé-los aprovarem as mudangas de elenco que atualmente
estdo constantes. Sobre buscar publicos novos, 0o programa procura atuar em areas como O
Facebook, YouTube e Instagram, para assim manter mais contato com os jovens e divulgar
ainda mais seu produto. Nessas ferramentas, tentam apresentar um contetido diferenciado do
que fazem na radio, para que seu publico fiel tenha mais op¢des dentro do produto Pretinho
Basico e ndo s6 fazer mais do mesmo para atingir novos consumidores.

Grande sucesso no sul do pais, o programa bate recordes de audiéncia constantemente.
Em 2013 por exemplo, bateu mais de duzentos mil ouvintes diarios com a soma das duas

edi¢des, sendo assim um crescimento de 14% aproximadamente.
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Consideracoes finais

O jornalismo presente em programas de humor ainda sofre muito preconceito dentro
do proprio meio. Esse preconceito ¢ construido desde o meio académico e perpassando o
exercicio profissional. Mais do que meramente contestar produgdes jornalisticas que
aproveitam-se da mescla jornalismo e humor, cabe, as pesquisa em curso, questionar se tais
produgdes possuem, na sua esséncia, principios que ndo podem ser negados e abandonados
dentro do processo de producgdo jornalistica. A mera estereotipacdo do humor como “inferior”
e “menos importante” dentro do cenario atual do jornalismo ndo leva nem a constru¢do de um
entendimento cientifico mais aprofundado sobre as praticas jornalisticas, muito menos, ao
melhoramento e aprimoramento necessarios a qualquer pratica profissional a servigo de uma
sociedade.

Grande contradi¢do frente as estereotipias da classe jornalistica se encontra presente
na propria fala dos publicos ouvintes dos programas radiofonicos que amalgamam jornalismo
e humor. Para maioria dos ouvintes entrevistados para constru¢do deste artigo, programas
humoristicos sdo considerados relevantes e tém grande procura. Fato ¢ que o programa
Pretinho Basico ¢ o de maior audiéncia no sul do pais, ultrapassando conceituados programas
como o Sala de Redag¢do da Radio Gaucha, ha cerca de 40 anos conta com grandes
personalidades do jornalismo esportivo, € tem como caracteristica a presenca de renomados
cronistas.

Quanto a mudanga e adaptacao de linguagem no radiojornalismo, compreendemos que
ela foi necessaria. Com o surgimento ¢ expansao das redes sociais, novos signos foram
incluidos no vocabulario nacional, e no radio esta adaptacdo ndo poderia ser evitada. Mesmo
sendo uma midia tradicional, suas producdes alcangam os mais distintos publicos e a
necessidade de comunicar-se com todos ¢ uma das maiores dificuldades do meio. A procura
pela fidelidade do publico requer tanto a adaptacdo a linguagem quanto a constituicao de
logicas e estratégias de interagdo com o publico, mantendo-o fiel.

A dificuldade maior, como ja argumentado, ¢ a de manter o conteudo da noticia
intacta ao mudar a linguagem tradicional de transmissdo. Muitos veiculos ndo se importam
com tal problema e tratam o jornalismo somente como um produto, dentro da logica do

mercado competitivo. Ao falar sobre radio, o humor ¢ algo tradicional que faz parte da
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programacao brasileira hd décadas. O sucesso do programa Pretinho Basico, pode ser
explicado quando recuperamos alguns destes elementos de utilizagdo do humor no radio e
que sdo postos em pratica historicamente. O uso de linguagem atual e que se aproxima com a
do publico; grades de programagdo que respeitam os hordrios de maior interesse e
necessidade de entretenimento dos publicos; e, claro, a presenga macica da busca pela
interatividade, seja ela através de estratégias mais tradicionais, como a propria escuta das
audiéncias, ou pelas redes sociais, exercicio que se mostra cada vez mais eficiente para o

estreitamento dos lagos entre ouvintes e radio.
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