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Quanto vale um gol? O uso do futebol em veiculos jornalisticos?
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Resumo

O futebol é o mais popular esporte do mundo. O seu valor comercial s6 cresce ao longo
dos anos. Como é um dos assuntos mais discutidos entre os brasileiros, a midia também
participa. O artigo mostra o porqué o valor-noticia do futebol na midia esportiva & maior
do que outros esportes, especialmente da dupla GRE-NAL, no caso do estado do Rio
Grande do Sul, a partir de noticias do caderno de esportes do jornal Zero Hora (ZH) da
cidade de Porto Alegre. A analise inicia contextualizando a histéria do futebol e
partindo para as teorias do jornalismo, em especial a teoria organizacional.
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1 Introdugéo

O futebol chegou ao Brasil no ano de 1894, quando um brasileiro que estudava
na Inglaterra, Charles Miller®, trouxe uma bola em sua bagagem. O esporte obteve uma
popularizacéo no pais a partir do inicio do século passado. Ironicamente, por mais que 0
futebol tenha sido inventado na ilha briténica, o criquete era o esporte preferido dos
ingleses que residiam no Brasil na época em que Charles Miller retornou com uma bola
de futebol.

No inicio, a Unica forma de ouvir 0s jogos era pelo réadio, ja que a televisdo ainda
ndo havia chegado ao pais. Na Copa do Mundo de 1950, ocorrida no Brasil, o radio foi
0 aliado de muitos dos brasileiros para acompanhar os jogos, como a final no Maracana,
contra o Uruguai, quando boa parte da populacdo acreditava na vitoria e acompanhava a
partida. O Brasil acabou perdendo, de virada, por 2 a 1. A desconfiangca no time
brasileiro para as Copas seguintes existia, mas o futebol passa a representar um
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potencial mercadoldgico e ideoldgico mais destacado no pais, quando, por exemplo, a
selecdo foi tricamped do mundo no México, em 1970, sob o jingle da época ‘Pra frente
Brasil’ utilizado pelo regime/ditadura militar como forma de propaganda.

Atualmente, o jornalismo esportivo faz uso de diferentes formatos para falar e
abordar os temas, especialmente no caso do futebol. O jornalismo impresso é um que
utiliza os formatos opinativos, como as colunas para transmitir informac6es ao publico.
O jornal Zero Hora faz uso deste tipo de formato para tratar do futebol diariamente em
suas publicacoes.

Mas qual motivo da editoria de esportes tratar tanto do futebol em detrimento de
noticias de outros esportes?

O jornalismo é um neg6cio. E, como tal, busca o lucro. Por isso, a
organizacdo estd fundamentalmente voltada para o balangco contabil.
As receitas devem superar as despesas. Do contrario, havera a faléncia
da empresa e seus funcionarios ficardo desempregados. Entdo, qual
sera o setor mais importante de uma empresa jornalistica? Facil: é o
comercial. Esse setor é o responsavel pela captacdo de anlncios para
sustentar o jornal. E eles interferem diretamente na produgdo das
noticias. (PENA, 2005, p. 135)

Como o autor apresenta, 0 jornalismo se organiza para que o lucro exista,
considerando a sua légica de empresa que necessita cobrir 0s gastos. Sendo assim,
utilizando o exemplo da televisdo, Pena escreve que (...) a l6gica do veiculo prioriza
reportagens que atinjam o maior nimero de telespectadores, pois quanto maior a
audiéncia, maiores as receitas publicitarias. (PENA, 2005, p. 136).

Isso evidencia o uso e a influéncia que o esporte, em especial o futebol, tem de
produzir audiéncia e gerar receitas aos veiculos, sejam audiovisuais ou impressos.
Devido a alta popularidade que tem no pais, o espaco midiatico que recebe é maior do
que o de outros esportes, devido a popularidade do futebol em comparagdo com outros
esportes.

2 Como cresceu a paixao?

O futebol foi introduzido no Brasil no final do século XIX por ingleses. O
mérito do personagem introdutdrio do futebol no pais ainda divide opinides. Durante a
sua pesquisa para escrever o livro “Pétria, Chuteiras e Propaganda”, o autor Edison
Gastaldo ndo encontra uma unanimidade entre 0s outros autores sobre a quem pertence
0 mérito de introducéo do futebol no Brasil pertence. Marcos Guterman escreve no livro
“O futebol explica o Brasil” que o brasileiro filho de ingleses, Charles Miller, foi um
dos responsaveis por trazer este esporte ao pais. No Rio de Janeiro, Guterman considera
que, especificamente no Rio de Janeiro, foi Oscar Alfredo Cox o0 personagem
introdutério ao futebol ao povo fluminense e carioca, apds seu periodo de estudos na
Suica.
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O esporte comeca a ser abordado pela imprensa nacional na segunda metade dos
anos 1800, conforme apresenta Bahia (1990) apud Sousa (1990), quando as novas
estratégias dos jornais passam a ser valorizar os fatos em detrimento das opinides. O
autor aponta esta data devido ao jornal O Atleta, publicacdo de 1856 no Rio de Janeiro.
O objetivo era difundir “ensinamentos fisicos aos cidaddos da cidade”.

Segundo Fonseca (1997) apud Sousa (2005), o primeiro periddico esportivo
teria surgido na Franca, em 1854. Nas paginas do Le Sport era possivel encontrar
destaques para atividades relacionadas a caca e pesca, bem como natagéo, boxe, esporte
hipicos, etc. Desde o0 ano de 1875 ja era possivel encontrar espaco para o0 noticiario
esportivo na imprensa popular francesa.

Para tratar do aspecto competitivo do esporte, as paginas dos jornais impressos
comecaram a ser utilizadas mais amplamente na abordagem do tema. Entretanto, a
editoria esportiva gozava de pouco prestigio e relevancia dentro das publicagdes dos
periddicos:

As secOes de esporte dos jornais brasileiros (se constituiram), como
assinala por Armando Nogueira, uma espécie de reflgio das vocacdes
frustadas do jornalismo — “quem ndo fosse razoavelmente dotado
para ocupar uma banca de redagdo, quem ndo tivesse o minimo de
lastro intelectual para exercer a reportagem geral, em suas variantes de
politica, politica internacional, assuntos da cidade, etc, acabaria
despachado ou para a segdo de policia ou para o esporte” (AMARAL,
1978, pg.97 apud SOUSA, 2005)

A desvalorizacdo da imprensa esportiva permaneceu até o inicio da década de
1940. O esporte que ajudou a alterar tal configuracdo foi o futebol. Sem ele, talvez a
editoria de esportes ainda fosse dependente do restante da imprensa. Atualmente, uma
porcentagem consideravel dos consumidores de noticias léem apenas os fatos
relacionados a este tema.

Em 1901, ocorreu o primeiro jogo entre as selecdes carioca e paulista, com o0s
jornais ndo demonstrando interesse na partida, ainda que Charles Miller os tenha
procurado para promover a partida (SOARES apud SOUSA, 2005). No ano seguinte,
ocorreu um aumento do numero de praticantes e clubes, sendo assim, o destague nos
jornais apareceu. O espaco era limitado: ndo havia ilustracbes e as noticias eram
colocadas em colunas:

Nos primeiros anos de cobertura esportiva era assim. Pouca gente
acreditava que o futebol fosse assunto para estampar manchetes. A
rigor, imaginava-se que até mesmo o remo, 0 esporte mais popular do
pais na época, jamais estamparia as primeiras paginas de jornal.
Assunto menor. Como poderia uma vitoéria nas raias — ou nos
campos, nos ginasios, nas quadras — valer mais do que uma
importante decisdo sobre a vida politica do pais? (COELHO, 2003,
pg.7-8 apud SOUSA 2005)
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O auge da popularizagdo do esporte ocorreu nos anos 30, com a
profissionaliza¢do do futebol. As transmissdes via radio também iniciaram na época,
fazendo com que a editoria esportiva ganhasse maior importancia (SOARES, 1994).
Embora o esporte comecasse a ganhar destaque na midia de massa da época (radio e
jornal), Mario Filho (1964) aponta que 0 remo era a Unica pratica esportiva que obtinha
certo prestigio, com a presenca de fotografos nos dias de competicao.

Como apresenta Guterman (2009), a primeira transmissao integral de um jogo de
futebol no Brasil data de 19 de julho de 1931 — antes, sO havia boletins sobre as
partidas. Como ndo haviam muitos receptores de réadio, o jogo foi transmitido por alto-
falantes numa confeitaria do Anhangabau. Para o autor, o futebol no radio estava
consagrado naquele momento:

A criatividade dos locutores e o crescente alcance do radio deram
outra dimens&o ao futebol. O esporte, que ja era popular, tornou-se um
ser vivo, pulsante, um drama de cores épicas descrito pelos narradores.
Ao ponto de, em 1933, os dirigentes esportivos do Sdo Paulo
ameacarem proibir as transmissées dos jogos porque, em sua Visao,
elas tiravam o publico dos estadios. Ou seja: em certos casos, 0 jogo
era mais emocionante no radio do que ao vivo, e isso ajudou a
transformar os narradores de futebol em verdadeiras celebridades.
(GUTERMAN, 2009, pg. 74)

Locutores como Ary Barroso ficaram marcados nas transmissdes, em funcéo da
precariedade estrutural da época. Utilizando a criatividade, ele tocava uma gaita para
anunciar o gol. Ary transformou-se em um mito quando emprestou sua gravata ao
jogador Jad, que utilizou como uma tipdia. Ele havia deslocado a clavicula durante uma
partida contra a Argentina. Guterman (2009) destaca que a criacdo dos mitos e herdis
pelo radio esportivo, bem como pela imprensa em geral posteriormente, ajudou a
formatar o carater nacionalista e épico atribuido ao futebol.

Lourival Fontes, homem responsavel pela comunicacdo do governo de Getulio
Vargas, também representou influéncia no esporte e futebol brasileiro no inicio da
década de 30. Em 1934, ano de Copa do Mundo realizada na Italia, Lourival foi
conduzido pelo presidente ao Departamento de Propaganda e Difusdo Cultural e
estudou os meios de comunicacdo neste posto, com o intuito de transforma-los em
veiculos de propagacdo para o governo, como notou Guterman (2009, pg. 76) :No
grande quadro, 0 esporte tornara-se necessariamente instrumento politico. Apenas
competir ja era ndo era 0 que importava, em se tratando da patria e da ideologia.

O futebol sofreu grande mudanga em 1933, quando a legislagdo esportiva passou
a registrar os jogadores como profissionais. Getulio buscava construir uma simbologia
da representatividade que o esporte produzia aos brasileiros, ao unir todas as camadas
em prol da vitéria nacional sobre outras nagdes ao esporte para, apresentando uma
possibilidade de ascensdo as classes pobres, devido a mais uma oportunidade de
trabalho que surgia com a profissionalizacdo. Assim, a modalidade passou a integrar a
agenda do governo de forma mais destacada em 1938. Nas competi¢Ges esportivas
anteriores, 0 esporte passou a expressar um veiculo de afirmacdo para a superioridade
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nacional (GUTERMAN, 2009, pg.81). A Copa do Mundo de 1934 ocorreu na Italia
fascista, enquanto a Olimpiada de 1936 na Alemanha nazista.

Alzira Vargas, filha do entdo presidente, foi escolhida “madrinha” da seleg@o de
1938. Segundo Guterman, essa atribuicdo foi realizada para demonstrar o apoio e a
confianga que o getulismo depositava nos jogadores, junto com a formagdo do “novo
homem” brasileiro. A selecdo da época incluia atletas negros e brancos, o que auxiliava
nos objetivos varguistas de apresentar o Brasil como um pais miscigenado e o melhor
jogador da época, Leonidas da Silva, que inspirou o chocolate ‘Diamante Negro’ devido
a seu apelido, era o simbolo deste time que buscava representar a forca de um pais
“misturado”.

A Copa na Franga foi vencida pela Italia, conquistando o bicampeonato mundial.
O Brasil foi semifinalista, perdendo para a camped. A equipe brasileira jogou sem
Lebnidas e a derrota foi muito sentida no pais. As radios transmitiram os jogos da Copa
e os trabalhadores foram dispensados para poderem ouvir aos jogos. O presidente e sua
familia também acompanharam as partidas da selecdo brasileira pelo radio. Em seu
diario, Vargas registrou no dia 16 de junho:

N&o houve audiéncias. O jogo de football monopolizou as atengdes. A
perda do team brasileiro para o italiano causou uma grande decepgao e
tristeza no espirito pablico, como se tratasse de uma desgraca
nacional. (VARGAS, 1937-1942 apud GUTERMAN, 2009)

O jornal Gazeta registra que quando da estreia brasileira em 1938, havia um
sentimento nacional no pais: “Impossivel que ndo vencéssemos tal jogo, dai o desespero
indisfarcavel que se apoderou de todos, a atmosfera pesada que envolveu Sdo Paulo
como teria envolvido o pais inteiro” (A GAZETA, 7 jun. 1938, pg. 10 apud
GUTERMAN, 2009).

A partir deste sentimento, é possivel observar a importancia que o futebol tem na
definicdo nacional sobre o que € ser brasileiro. O governo soube utilizar o esporte para
potencializar o afeto pelo Brasil: O ministro da Educacdo da época, Gustavo Capanema,
enviou um telegrama a delegacdo brasileira apds a vitoria sobre a Tchecoslovaquia,
valorizando o resultado. “A vitoria de hoje tem um sentido: tudo pelo Brasil. Pego levar
aos nossos invenciveis lutadores a minha palavra de entusiasmo e louvores” (CORREIO
DA MANHA, 15 junho de 1938 apud DENALDO ALCHORNE DE SOUZA, 2008).

Como o governo j& havia observado, o futebol no pais comovia muitas pessoas e
apos a Copa do Mundo de 38 na Franca, o esporte representava um meio de propaganda
do Brasil:

O que a nossa diplomacia mal pode realizar, 0 que as nossas missdes
de expansdo no resto do mundo mal conseguem fazer, o futebol levou
a cabo num abrir e fechar de olhos. A equipe de nossos patricios
tornou o nome do Brasil bastante conhecido entre os milhdes de
europeus que acompanharam, la, o jogo, com 0 mesmo interesse com
que o acompanhamos aqui. (“O jogo Brasil-Polénia e a
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confraternizagio das coldnias”, A GAZETA, SAO PAULO, 8 jun.
1938, pg. 1 apud GUTERMAN, 2009)

O Brasil era visto como singular a partir do futebol, que ajudou a unir os
brasileiros sobre um ideal de torcer para que a selecdo brasileira fosse superior ao
estrangeiro. O sociélogo Gilberto Freyre escreve sobre esta questdo dizendo na sua
crenga de “(...) que uma das condicGes de vitdria dos brasileiros nos encontros europeus,
prende-se ao fato de termos tido a coragem de mandar a Europa desta vez um team
francamente afro-brasileiro. Tomem os arianistas nota disto” (Correio da Manha, 15
junho de 1938 apud Plinio José Labriola de C. Negreiros, 1998). Estas percepcdes
fazem com que o Brasil fosse, a partir de 1938, considerado o “pais do futebol”,
(Guterman, 2009, pg. 84). Gilberto Freyre aborda outras consideracbes sobre o
fendmeno que o esporte jogado com o pés provocava nos brasileiros e as caracteristicas
que ele percebia e exaltava:

O nosso foot-ball mulato, com seus floreios artisticos cuja eficiéncia —
menos na defesa que no ataque — ficou demonstrada brilhantemente
nos encontros deste ano com o0s poloneses e os tchecoslovacos, é uma
expressdo de nossa formagdo social democratica como nenhuma. No
foot-ball, como na politica, o mulatismo se faz marcar por um gosto de
flexdo, de surpresa, de floreio que lembra passos de danga e de
capoeiragem. Enquanto o foot-ball europeu é uma expressao apolinea
de método cientifico e de esporte socialista em que a pessoa humana
resulta mecanizada e subordinada ao todo — o brasileiro ¢ uma forma
de danga, em que a pessoa humana se destaca e brilha. O mulato
brasileiro deseuropeisou o foot-ball dando-lhe curvas, arredondados e
gracas de danca. Foi precisamente o que sentiu o cronista europeu que
chamou aos jogadores brasileiros de “bailarinos da bola”. Nos
dangamos com a bola. O estilo mulato, afro-brasileiro, de foot-ball é
uma forma de danga dionisiaca. (FREYRE, DIARIO DE
PERNAMBUCO, 17 de jun. de 1938)

O que restava ao Brasil era a organizacdo de uma Copa do Mundo de futebol,
para poder consolidar a sua paixdo e sua superioridade. Ainda em 1938, o jornalista
Célio de Barros, representante da Confederagdo Brasileira de Desportos (CBD) em um
congresso da FIFA (Fédération Internationale de Football Association) realizado em
Paris, sugeriu a candidatura do Brasil como sede da préxima Copa, que viria a ocorrer
em 1942. A Alemanha ja havia se oferecido e era favorita para organizar o torneio,
deixando o pleito brasileiro com remotas chances. (Guterman, 2009, pg. 84)

Entretanto, em 1939, tem inicio a Segunda Guerra Mundial, provocada
principalmente pela propria Alemanha comandada por Adolf Hitler. Com o fim da
Guerra, os alemaes foram considerados os principais responsaveis pelo maior confronto
militar que se tem noticia da historia, o que levou a FIFA a confirmar o Brasil como
sede, inicialmente marcado para 1949 e adiado para 1950, por sugestéo brasileira.
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3 Midiatizacéo do futebol (Exemplo Copa do Mundo da FIFA)

Desde de as primeiras transmissdes internacionais de jogos de futebol pelo réadio,
a cobertura dos jogos da selecdo nacional tem sido um fendmeno da audiéncia. Para
acompanhar esta demanda pelo futebol, na Copa de 1962, realizada no Chile, os
videotapes dos jogos brasileiros apenas conseguiam ser exibidos ao publico dois dias
apos o final do jogo. Sendo assim, uma emissora de radio de S&o Paulo instalou um
painel em formato de campo de futebol coberto por lampadas na Pracga da Se, centro da
cidade, para transmitir as partidas do Brasil. Como conta Gastaldo (2002), os locutores
dessa emissora eram instruidos a deixar claro nas suas narragdes qual era a posicdo da
bola em campo, de modo que, em S&o Paulo, um operador acendia a ldmpada que era
correspondente ao deslocamento da bola nos gramados dos estadios chilenos.

A Copa do Mundo é um fato social de enorme importancia para a
cultura brasileira contemporanea, e 0 acesso a ela esta estreitamente
vinculado a seu carater mediatizado (GASTALDO, 2002, pg. 48).

Edison Gastaldo, em seu livro “Patria, Chuteiras e Propaganda: o brasileiro na
publicidade da Copa do Mundo”, afirma que sentia uma saturacdo do tema do torneio
mundial de selecBes pelos meios midiaticos, em especial os de propaganda. Entretanto,
ele constata surpresa ao verificar que menos da metade dos anuncios veiculados em
televisdes e jornais referia-se a Copa do Mundo, nimero menor ainda nas revistas.

Todavia, o autor percebe que, sendo pela publicidade, outro meio midiatico
aborda de forma massiva um evento com o mundial de sele¢Bes: o jornalismo. Em sua
pesquisa, Gastaldo percebe que telejornais da Rede Globo de Televisdo destacavam o
tema de forma excessiva. Ele utiliza o exemplo da Copa do Mundo de 1998, ocorrida na
Franca e vencida pelos anfitriGes por 3x0 em cima da selecdo brasileira.

Relacdo entre o tempo dedicado a Copa do Mundo de 1998 e a outros assuntos em
telejornais e em seus blocos comerciais

Dia 10 de 16 de 23 de 27 de 6 de 7 de 7 de
junho junho junho junho julho julho julho
(Estreia (Morte (\Véspera
da do cantor do jogo
selecdo Leandro, Brasil x
na Copa da dupla Holanda)
do sertaneja
Mundo Leandro
de 1998 e
na Leonardo
Franca) )
Jogo Brasil x | Brasil x | Brasil x | Brasil x — Brasil x | Brasil x
Escocia | Marroco | Noruega | Chile Holanda | Holanda
S
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Programa | Telejorn | Jornal Jornal Jornal | Jornal Jornal Jornal
al Hoje | Nacional | Nacional | Naciona | Nacional | Nacional | da Band
(Globo) | (Globo) | (Globo) |1 (Globo) | (Globo) [ (Rede
(Globo) Bandeir
antes)
Tempo total | 17min30 | 38min 38min 30min [ 35min30 | 41min30 | 26min
de matérias | s S S
Tempo 14min30 | 31min 12min30 | 26min3 | 26min30 | 39min 20min
dedicadoa |s(83%) |(81,5%) |s(33%) |[Os S (75%) | (94%) (70%)
Copa (80%)
Tempo — — 24min — — —
dedicado a (63%)
Leandro
Tempo 3min — 1min30s [ 3min30 | 9min 2min30s | 6min
dedicadoa | (17%) (4%) s (12%) | (25%) (6%0) (23%)
outros
assuntos
Comerciais | 5min30s [ 10min30 | 19min 8min30 [ 9min 9min 4min30
: Tempo S S S
total
Tempo dos | 1min 5min 5min30s | 2min30 | Omin30s | 3min Omin30
comerciais | (18%) (47,5%) | (55%) S (5,5%) (33,3%) |s(11%)
referentes a (29,5%)
Copa
Tempo dos | 4min30s | 5min30s [ 4min30s | 6min 8min30s | 6min 4min
comerciais | (82%) (52,5%) | (45%) (70,5%) | (94,5%) [ (66,6%) [ (89%)
com outros
motivos

No dia 7 de junho de 1998, a “defini¢do de realidade” do Jornal Nacional
consistia na vitoria da sele¢do brasileira sobre a Holanda nos pénaltis, em uma semifinal
de Copa do Mundo, sendo um assunto que tomou 94% do tempo total do telejornal.
Estes dados apresentados por Gastaldo sdo importantes para observar como a midia é
capaz de tornar alavancar a relevancia de um tema.

O jornalismo, na sua esséncia, representa a realidade aos olhos das pessoas, mas
como isso pode ser possivel se 94% das matérias do telejornal de maior audiéncia do
pais mostram apenas o triunfo brasileiro nos gramados europeus? Claro, a Copa do
Mundo € um evento relevante, por isso tem seu espago, mas a supressao que impoe
sobre outros assuntos que tem, talvez, maior relevancia que ela é surpreendente.
Gastaldo contextualiza esta abordagem:
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A par da importancia social da Copa do Mundo para os brasileiros,
existe a apropriacdo desse evento pela midia, e de modo particular
pelo jornalismo, que, se definitivamente ndo “inventa” esse interesse
social, pelo menos o “aumenta”, com todos os meios de que dispoe,
ajudando a construir uma nocdo de realidade que mitifica a
importancia da Copa, elegendo-a como o “Gnico” acontecimento digno
de mencéo jornalistica. Dada a mediagéo necessaria para se ter acesso
aos fatos da Copa, € do maximo interesse da midia suscitar a maior
audiéncia possivel em torno do evento, ja que, quanto maior for a
audiéncia, maior sera o lucro dos veiculos de midia (GASTALDO,
2002, pg. 54)

4 Como a midia aborda o tema

A midia esportiva, assim como todas as outras areas do jornalismo, apresenta
caracteristicas e formatos de contar a informacdo. O autor José Marques de Melo
contextualiza essas formas que o jornalismo utiliza. O esportivo, por exemplo, faz
grande uso das entrevistas coletivas com jogadores e treinadores para tratar de um tema,
sendo a entrevista um relato que privilegia a versdo de um ou mais protagonistas dos
acontecimentos ¢ que ndo deve ser confundida com a técnica de “apuracao” dos fatos.
Configura uma espécie de relato de alteridade, dando “voz” aos ‘“agentes” da cena
jornalistica, com o reporter assumindo a fun¢do de “mediador”, como uma espécie de
“intérprete” do receptor, como afirma Marques de Melo (2006).

O futebol, como vimos antes, ¢ o principal “produto” trabalhado pelo
jornalismo. Por ser “independente”, a editoria esportiva consegue trabalhar aqueles
assuntos que mais geram repercussdo e audiéncia, no caso, o futebol. Sendo uma
empresa privada, ela necessita de lucro e como conta Gastaldo, a audiéncia é revertida
em lucro para o veiculo.

Abaixo, podemos observar uma matéria do dia 2 de outubro, escrita pelo
jornalista Rodrigo Oliveira, do Grupo RBS e publicada as 23h21min. Esta noticia,
conforme Marques de Melo, configura um relato integral de um fato e que responde
necessariamente a algumas perguntas (QUE + QUEM + QUANDO + COMO + ONDE
+ POR QUE), privilegia o “climax” (sensa¢do) evitando a “cronologia” (nariz de cera) e
¢ composta por “cabeca” (lead ou lide) e “corpo” (body).
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QUESTAO DE MINUTOS

Atlético-MG deixa hotel em
Curitiba e por pouco nao
encontra delegacao do Inter

Time de Valdivia e Rafael Moura deixou a concentragao cerca de 1h antes da chegada colorada

MAIS LIDAS
DE ESPORTES

A diferenca que impede a
renovagao de Luan m

Na matéria, o jornalista escreve sobre o quase encontro entre as delegacdes de Sport
Clube Internacional e Clube Atlético Mineiro em um hotel de Curitiba. Leia a noticia

completa:

Por pouco tempo, os jogadores do Inter ndo reencontraram os antigos
companheiros Valdivia e Rafael Moura, hoje no Atlético-MG. A
equipe mineira estava hospedada no mesmo hotel colorado em
Curitiba, mas deixou a capital paranaense minutos antes do
desembarque do time galcho. O Galo venceu o Atlético-PR neste
domingo (1°) por 2 a 0, na Arena da Baixada, e permaneceu no estado
do Parana. As 21h, nesta segunda (2), a delegacdo mineira partiu
rumo ao norte paranaense, onde enfrenta o Londrina, nesta quarta (4),
pela final da Primeira Liga. Como o voo do Inter teve um pequeno
atraso, a delegacdo colorada acabou desembarcando apenas perto das
22h, ndo encontrando por pouco 0s mineiros. Além dos dois ex-
colorados, estavam presentes na delegacdo do Atlético-MG trés ex-
jogadores do Grémio: Victor, Adilson e Fabio Santos, além do
preparador de goleiros Francisco Cers6simo. O atacante Robinho foi o
mais assediado pelos poucos torcedores presentes no hotel.

‘Capa’ online da editoria de esportes do dia 11/9, as 12:44 (Zero Hora, Porto Alegre)
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08 ANOS
DE VIDA.

y
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Tudo o que voceé precisa saber
sobre a derrota do Grémio para o

Caju Freitas: "Amanda Nunes
mereceu vencer”; assista

= Amanda Nunes vence desafiante e
continua com cinturdo do UFC

Femandmho diz que o Grémio nao ira
desistir do Brasileirao: "Tem muito jogo
pela frente"

Adiantou o Grémio
usar forca maxima,
cansare perder
contra o Vasco?

Para Guto Ferreira, gramado
“extremamente duro" favoreceu estilo
de jogo do Juventude

De ponta a ponta, Thiago Camilo
vence primeira corrida em Londrina

Cotaqao ZH: veja as notas dos jogadores
do Grémio na derrota para o Vasco

Grémio perdeu com
titulares. Eos
titulares tinham que
ser escalados, sim

Cotacdo ZH: veja as notas dos jogadores
do Inter na derrota para o Juventude

58 -
Klaus sofre fratura no punho e passara L’

inte: rcl
por cirurgia neste domingo Seachoir edemots

deve ser ligdo

O jornal Zero Hora aborda bastante o tema futebol dentro da editoria de
esportes, especialmente a dupla Grémio Foot-Ball Porto Alegrense e o Sport Club
Internacional, times que protagonizam o classico Gre-Nal. Na imagem, podemos que
das 15 matérias que aparecem em destaque, 12 sdo sobre futebol, tratando dos jogos de
Grémio e Internacional e o que os resultados representam no andamento de suas
campanhas em que disputam, na época, séries A e B. Questionada sobre o quantidade de
acessos que as matérias relacionadas ao futebol recebem na sua versdo online, a ZH
preferiu ndo fornecer os dados, mas trouxe uma resposta sobre o posicionamento da
empresa perante o tema:

A dupla gre-nal é um tema altamente buscado pela audiéncia. Essa
busca acontece particularmente no RS, onde a relacdo dos gauchos
com seus clubes é impar (o gre-nal é considerado um dos dez classicos
mais importantes do mundo, como mostrou um ranking recente).
Para nds, uma das evidéncias disso sdo os aplicativos gremista ZH e
colorado ZH, premiados internacionalmente.
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O uso do futebol, em especial da dupla Gre-Nal, pode ser justificado pelo valor-
noticia impregnado neste tipo de matéria. O sociélogo Pierre Bourdieu escreve que: Os
jornalistas tém os seus Gculos particulares através dos quais véem certas coisas e ndo
outras, e véem de uma certa maneira as coisas que véem. Operam uma selecdo e uma
construcdo daquilo que é selecionado (BOURDIEU, 1997 apud TRAQUINA, 2008).
Como explica Nelson Traquina, em seu livro Teorias do Jornalismo, Volume II: A tribo
jornalistica — uma comunidade interpretativa transnacional: Um valor noticia
fundamental da cultura jornalistica é a proximidade, sobretudo em termos geograficos,
mas também em termos culturais.

Grémio e Internacional, ambos clubes da cidade de Porto Alegre, assim como o
jornal Zero Hora, sdo temas e pautas muito préximas ao jornalistas, tornando mais
facilitado acompanhar os times e “acomodando” o tema, ndo problematizando algo que
considerado, assim como parte da populacéo, tdo importante como o futebol.

5 Consideracdes Finais

O futebol foi utilizado pela politica varguista para “moldar” o carater nacional. E
importante conhecer esta historia e saber o uso politico que o futebol representou. O
esporte, em especial aquele jogado com a bola nos pés, € uma paixdo de parte da
populacdo brasileira e mundial. Ele deve ser abordado e valorizado, considerando que
também é um gerador de empregos.

Entretanto, é ruim o fato de o futebol suprimir outros esportes no Brasil, seja
basquete, judd, volei, natacdo, ténis, etc. A midia brasileira ndo trata de outros esportes
da mesma forma. Faz sentido. Faz parte do carater nacional o futebol, Vargas
aproveitou-se disso para aumentar popularidade e conquistar, para a época, avangos
trabalhistas.

Vejo como o grande problema atual o fato de a cobertura futebolistica ser, no
geral, imediatista e pouco aproveitada. Entrevistas sdo, quase sempre, pautadas pela
assessoria. Os programas de debate, considerados ausentes para outros temas como
politica, economia e educacéo, é o que ndo falta quando se trata de esportes. O problema
¢ esse. A editoria de “esportes” ¢, na verdade, de futebol. No caso da Zero Hora, a
editoria aborda quase exclusivamente a dupla Gre-Nal. Este cenario parece que nao ira
se alterar, mesmo apds a Olimpiada Rio 2016, a midia esportiva continua a “ignorar”
certas modalidades, que s6 ganham destaque de quatro em quatro anos.
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