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Resumo

Este trabalho realiza uma discussao teorica a respeito das possibilidades e caracteristicas
de revistas on-line inseridas em um cenario de convergéncia midiatica. Realizou-se uma
pesquisa bibliografica para a formacdo do quadro tedrico, tendo como principais
autores: Ali (2009), Scalzo (2014), Freire (2013), Natansohn et. al (2013), Jenkins
(2009), Mielniczuk (2004; 2013), Mielniczuk et. al (2015), Pluvinage e Horie (2012),
Paulino (2012), Palacios (2003), Schwingel (2012), Scolari (2008), e Quadros et. al
(2013). Como reflexdes, tem-se a mudanca do fazer jornalistico pelo mercado editorial,
aliando possibilidades da tecnologia com a convergéncia midiatica, possibilitando uma
maior participacdo do leitor na producdo de informacdes, e a utilizacdo de estratégias
que garantem uma melhor experiéncia de leitura, como a multimidia, por exemplo.
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Introducéo

Este trabalho propde discutir e gerar reflexdes sobre as novas possibilidades e
caracteristicas de revistas on-line inseridas em um ambiente de convergéncia midiatica.
A seguir, sera apresentado o conceito de revista, segundo de Ali (2009), Scalzo (2014) e
Freire (2014).

Segundo Fatima Ali (2009, p.18), a revista € um meio de comunicagdo que
possui algumas vantagens em comparacdo com outros, por ser portatil, facil de usar e
por oferecer grande quantidade de informacéo por um custo pequeno. Ja Marilia Scalzo
(2014, p.11) trata de revista como um veiculo de comunica¢do, um negdcio, uma marca,

um objeto, um conjunto de servi¢os, uma mistura de jornalismo e entretenimento. A
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partir das autoras, pode-se entender que revista € um produto de comunicacao de facil
manuseio, que tem como objetivo informar e entreter o seu leitor por um baixo custo.

Além disso, a revista, segundo Scalzo (2014, p.12), “é feita com confianga,
credibilidade, expectativas, idealizacOes, erros, pedidos de desculpas, acertos, brigas,
reconciliagdes”. Assim, a revista constroi com o seu leitor um tipo de relacionamento e
intimidade. Ela ndo € um veiculo que apenas distribui informacdes, mas sim, um objeto
que constroi uma ligacéo, até mesmo de amizade, com o seu publico.

Para mais do que um objeto amigo e um veiculo de informaces, Freire (2013,
p.35) aponta a revista como “um veiculo singular, que acompanha o publico em seus
momentos de lazer, ndo s6 mantendo-o informado, mas propiciando a ele uma releitura
dos eventos”. Assim, compreende-se que 0 autor tem a concep¢do desse meio como
proporcionador de uma nova interpretacdo e aprofundamento de pautas j& assistidas e
ouvidas na televisdo, radio, e dentre outros veiculos de informagao.

Além dessas caracteristicas, Ali (2009) diz que a revista pode ter periodicidade
semanal, quinzenal, mensal, ou apresentar outro intervalo de tempo regular. Pode ser
paga ou gratuita, e distribuida a partir de correios ou bancas. A autora também fala
sobre o projeto gréfico, que se refere a identidade visual, contendo uma capa atraente e
pela sensacdo agradavel de folhear e visualizar as suas paginas. Ndo s6 isso, mas a
revista deve ter uma formacédo semelhante a cada publicacéo.

Apbs a explanacdo introdutoria sobre o conceito de revista serd apresentado a
seguir o que sdo revistas on-line, segundo Natansohn et. al (2013), e sera discutido a sua
inser¢do no contexto de convergéncia, segundo Jenkins (2009).

Revistas on-line em um contexto de Convergéncia

Natansohn et. al (2013) observam que as revistas on-line sdo produtos que se
encontram em uma constante transformacdo e mudanca tecnol6gica, e que fazem parte
da convergéncia cultural, que segundo Jenkins (2009. p. 29), refere-se ao “fluxo de
conteudos através de mdaltiplas plataformas de midia, a cooperacdo entre multiplos
mercados midiaticos e ao comportamento migratério dos publicos dos meios de

comunicagao [...]".
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Assim, da mesma forma que o mercado editorial ao todo, a revista também vem
moldando-se e convergindo para a meio digital. De acordo com Natansohn et. al (2013),
esse processo de convergéncia tecnologica e cultural, permite a producéo e distribuicéo
de conteudos jornalisticos em diversas plataformas e suportes multimidiaticos, sendo
eles videos, textos, audios, celulares e dentre outros; colabora para varios tipos de
formas simultaneas de consumo e agregacdo social; e gera novos protocolos de
participacdo e praticas culturais. Dessa mesma forma, Jenkins (2009) também diz que a
convergéncia altera a relacdo das tecnologias com o mercado e com o leitor, e é por
meio dessa concepcdo que apresenta que a convergéncia € tanto corporativa - de cima
para baixo - quanto alternativa - de baixo para cima -.

Em relacdo a corporativa, Jenkins (2009) diz que as empresas comunicacionais
estdo procurando acelerar o fluxo de contetdo de midias pelos canais de distribui¢do
com o propdsito de aumentar as possibilidades de lucro, ampliar mercados e consolidar
seus compromissos com o publico. Ja sobre a convergéncia alternativa, os consumidores
estdo empenhados a aprender a utilizar diferentes tecnologias para ter um maior controle
sobre o fluxo de midia e para apresentar uma interacdo com outros leitores e
consumidores. “As promessas desse novo ambiente de midia provocam expectativas de
um fluxo mais livre de ideias e contetdos. Inspirados por essas ideias, 0s consumidores
estdo lutando pelo direito de participar mais plenamente de sua cultura” (JENKINS,
2009, p. 46).

Percebe-se, entdo, que as empresas de comunicagdo se interessam em utilizar da
convergéncia por interesses financeiros e mercadoldgicos. J& a convergéncia utilizada
pelos consumidores, é relacionada a uma tentativa de controle de consumo de
informacdes, interacdo com outros pablicos consumidores e possibilidade de maior
participacdo na emisséo de informacgdes. Jenkins (2009), ainda comenta que muitas
vezes essas duas condicdes se fortalecem mutuamente, contribuindo para a criagdo de
relacGes de proximidade entre produtores e consumidores da midia.

Assim, a partir do apontamento de Jenkins (2009) e Natansohn et. al (2013),
levando em consideracdo Scalzo (2014), Ali (2019) e Freire (2013), entende-se como
revistas on-line produtos de informacdo e entretenimento que encontram-se em
permanente reconstrugdo e aperfeicoamento tecnolégico, em um contexto de

convergéncia, em que contetdos sdo disponibilizados por diversas plataformas, com a
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contribuicdo de varios mercados mididticos, para publicos que acessam contetdos em
diferentes meios. Além disso, esses meios de comunicacdo de facil manuseio, que
constroem junto com o seu leitor um lago de relacionamento, proporcionam um novo
olhar pelos fatos que ja foram publicados por outros veiculos.

Apos a discussdo teorica sobre o comportamento das revistas em um contexto de
convergéncia, sera apresentado os principais dispositivos de acesso, 0 celular

smartphone e tablet.

Multiplas plataformas de publicacéo de revistas

Segundo a pesquisa do Comité Gestor de acesso a internet, a pesquisa de TIC
Domicilios vem apontando ao longo de suas edices o aumento da presenca de
dispositivos portateis, nos domicilios brasileiros, do que computadores de mesa.

A pesquisa de 2016 aponta o avanco do uso do celular, sendo o principal
dispositivo de acesso a internet, tendo 93% de usuarios. Em paralelo ao aumento de
acesso a internet por dispositivos moveis e individuais, constatou-se uma diminuicéo de
usuarios que se conectam a rede a partir de computador de mesa, notebook ou tablet.
Essa reducdo foi observada em todas as faixa etarias, mas principalmente entre 0s
jovens de 10 a 15 anos de idade. Os numeros baixaram de 62% em 2015 para 50% em
2016.

Em marco deste ano, a IDC Brasil® apontou que o mercado brasileiro de
smartphones fechou 2017 com o segundo melhor desempenho da historia. No ano
passado, foram vendidos 47.700 milhdes de aparelhos, apresentando crescimento de
9,7% em relacdo a 2016 e apenas 6.800 milhGes a menos do que em 2014, até agora o
melhor ano de vendas de smartphones no pais.

Em relacdo ao tablet, a pesquisa da IDC Brasil, mostrou que entre outubro e
dezembro de 2017, foram vendidos no Brasil 1,2 milhdo de tablets, 2% a menos do que
no mesmo periodo de 2016. Entdo, o mercado brasileiro de tablets terminou o ano com

um decréscimo de 4,8% e um total de 3,79 milhdes de unidades vendidas. Os ndmeros

8 Empresa lider em inteligéncia de mercado e consultoria nas indUstrias de tecnologia da informagdo,
telecomunicacdes e mercados de consumo em massa de tecnologia. Disponivel em: http://br.idclatin.com/. Acesso
em: 17 de abril de 2017.
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indicam uma recuperacao significativa em comparacdo aos anos anteriores, sendo que,
em 2015, as vendas registraram uma queda de 39%, e em 2016, de 32%.

Assim, entende-se que a utilizacdo do telefone smartphone continua em alta. Ja
em relacdo ao tablet, por mais que os dados do Comité Gestor de acesso a internet
indique uma reducdo na utilizacdo do aparelho para o acesso a internet, a IDC Brasil
apontou uma recuperacdo significativa nas vendas do aparelho em relacdo aos anos
anteriores.

Apesar do decréscimo da venda de tablets, as caracteristicas deste dispositivo
serdo explanadas neste trabalho, juntamente com as do celular smartphone, pelo motivo
de ser um aparelho que possibilita o acesso a diversos tipos de revistas on-line, e por o0s
numeros da pesquisa realizada pela IDC Brasil estarem mostrando uma estabilizacdo do
mercado de tablets. E importante deixar claro que o trabalho nio tem como objetivo
estudar os formatos e tipos de revistas, mas sim as possibilidades e caracteristicas gerais
das publicacdes on-line em um contexto de convergéncia midiatica.

A evolucédo do telefone celular, segundo Mielniczuk (2013) apropriando-se de
Fidalgo e Canavilhas (2009), apresentou trés fases. A primeira refere-se quando era
permitido apenas a voz, apds isso, em 1990, houve o inicio da possibilidade de enviar
mensagens de texto. Essa segunda possibilidade teve muita aceitacdo pelo motivo de ser
mais barato, por haver uma comunicacdo sincrona e por essa alternativa funcionar
também se o celular receptor estiver desligado, pois a mensagem fica armazenada,
sendo entregue quando o telefone é ligado. A terceira fase, refere-se a possibilidade de
som e imagem, praticamente a0 mesmo tempo, com a conexdo via internet 3G ou wi-fi.
Percebe-se que um aparelho que era utilizado apenas para a comunica¢do pessoal, acaba
virando um meio de comunicacdo de massa, sendo que estd conectado a redes sociais e
todas as possibilidades que elas oferecem.

Com as consideragdes dos autores, é visivel a evolucdo do celular e como ele
deixou de ser um aparelho de uma comunicacdo simples para uma de massa. Com a
capacidade de estar conectado a rede, é possivel acessar qualquer tipo de conteudo,
desde videos até mesmo assuntos jornalisticos, através de revistas, jornais, sites de
noticias e etc. Aguado (2008 apud MIELNICZUK, 2013) conceitua esse aparelho como
uma quarta tela depois da televisdo, cinema e computador, pelo motivo de que esse

dispositivo é multimidia e contém multifuncbes. Conforme Aguado (2008 apud



_><_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

XIX Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Sul — Cascavel - PR —31/05 a 02/06/2018
INTER

MIELNICZUK, 2013), essas caracteristicas de multimidia e multifuncGes estdo ligadas
a convergéncia midiatica.

Lemos (2007) conceitua o celular como um “Dispositivo Hibrido Maével de
Conexao Multirredes” (DHMCM).

O que chamamos de telefone celular é um Dispositivo (um artefato, uma tecnologia de
comunicagdo); Hibrido, ja que congrega funcdes de telefone, computador, maquina
fotogréfica, camera de video, processador de texto, GPS, entre outras; Mdvel, isto &,
portatil e conectado em mobilidade funcionando por redes sem fio digitais, ou seja, de
Conexdo; e Multirredes, ja que pode empregar diversas redes, como: Bluetooth e
infravermelho, para conexdes de curto alcance entre outros dispositivos; celular, para as
diversas possibilidades de troca de informagdes; internet (Wi-Fi ou Wi-Max) e redes de
satélites para uso como dispositivo GPS. (LEMQOS, 2007, p.25)

A partir das palavras de Lemos (2007) e Mielniczuk (2013), percebe-se o quanto
o telefone celular é o principal aparelho da convergéncia comunicacional, por
desempenhar diversas funcdes, desde como um simples aparelho de comunicacéo, até
um grande dispositivo hibrido que contém diversas caracteristicas e possibilidades, ndo
sO pela conexao a internet, mas como também com a funcionalidade de GPS, Bluetooth,
infravermelho.

Outro dispositivo movel é o tablet, que se assemelha e diferencia-se do
smartphone em algumas caracteristicas. Segundo Barbosa e Seixas (2013) como
aspectos comuns podemos citar a mobilidade; o sistema semioldgico, que tem relacédo
com a caracteristica multimidia de ambos; alguns aspectos de interacdo, exceto a
possibilidade de comunicacdo de audio por meio do tablet; e dentre outras. Mas além de
proximidades, esses aparelhos mdéveis também possuem algumas diferencas, como a
questdo de tamanho da tela, do suporte, da memoria. Canavilhas (2013 apud
MIELNICZUK; BACCIN; SOUSA; LEAO, 2015) até mesmo menciona que o tablet é
um aparelho que, por conta do tamanho da tela, ndo chega a ser tdo préximo do leitor,
lembrando mais a relacdo com o PC do que com smartphone, porém apresentando
maior portabilidade.

Além da diferenciacdo do tamanho do suporte, Paulino (2013 apud
MIELNICZUK; BACCIN; SOUSA; LEAO, 2015) também traz algumas das
particularidades do tablet, considerando-o como uma midia “imersiva e interativa”, por
apresentar, além dos recursos herdados do impresso e do on-line, caracteristicas que
influenciam na forma de apresentacdo e interagdo com o conteddo, sendo elas: a

orientagéo dupla, profundidade e tatilidade (touchscreen).
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Segundo Pluvinage e Horie (2012), orientacdo dupla refere-se a possibilidade da
revista ser lida em dois formatos ou duas orientacdes da tela, na vertical e na horizontal,
apenas mudando a orientacdo do tablet para acontecer a mudanca automatica. Os
autores ainda comentam que a orientagdo dupla ndo € obrigatoria, mas essa “experiéncia
de leitura” ¢ um atrativo para a publicacao.

A profundidade refere-se a leituras com paginas apresentadas acima ou abaixo
de outras paginas. Os autores salientam que é importante deixar bem sinalizado que o
texto continua pelo eixo vertical, pelo motivo de que os leitores ainda estéo
acostumados com a leitura impressa (PLUVINAGE; HORIE, 2012). Essas paginas
apresentadas “acima ou abaixo” sdo conteudos que invés de estarem na folha seguinte
da revista, encontram-se mais abaixo ou acima da tela e do contetido apresentado.

Ja a tatilidade, a partir do touchscreen, segundo Paulino (2012), permite que o
leitor toque na tela para interagir com os recursos disponiveis no contetdo, como fotos,
gréficos, videos e dentre outros. O togque na tela, segundo a autora, aproxima-se da
midia impressa em relacdo ao manuseio, pelo motivo de que o sentido do tato para
folhar uma revista lembra o impresso. Esses gestos tacteis, segundo Palacios e Cunha
(2012), sdo movimentos dos dedos feitos pelos usuarios na tela do dispositivo
comunicacional touchscreen. Os autores entendem que a comunicacgdo entre o leitor e o
dispositivo\aplicativo acontece por meio de movimentos e gestos, 0s quais substituem o
mouse e teclado.

Apesar de Paulino (2013 apud MIELNICZUK; BACCIN; SOUSA; LEAO,
2015) e Pluvinage e Horie (2012) considerarem essas caracteristicas exclusivas do
tablet, pode-se dizer que os smartphones também ja apresentam a possibilidade da
orientacdo dupla, toque na tela e profundidade, atuando como dispositivos hibridos de
comunicagéo.

Apos a explanacdo sobre as caracteristicas do telefone smartphone e tablet,
reconhecendo-os como dispositivos que oferecem possibilidades e funcbes
diferenciadas para a leitura de revistas on-line, sera apresentado a seguir as principais

caracteristicas dessas publicagdes.
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Revistas on-line: suas novas caracteristicas e possibilidades

No topico anterior, pode-se observar algumas das plataformas que o veiculo de
comunicacéo revista pode ser publicado e as possibilidades que elas proporcionam. A
partir disso, percebe-se que a publicacdo de revistas esta inserida em um novo cenario
da editoracdo, que tem como principais caracteristicas, segundo Pluvinage e Horie
(2012 apud Ferreira 2014), a hipertextualidade, multimidialidade e interatividade. Além
disso, as revistas também estdo inseridas em um contexto de convergéncia cultural, em
relacdo aos sites de redes sociais.

Para Bardoel e Deuze (2000 PALACIQOS, 2003) a interatividade caracteriza-se
como um sistema que propicia que o leitor sinta-se mais proximo da noticia jornalistica.
As estratégias utilizadas para que haja essa aproximacao sao feitas através de trocas de
emails entre leitores e jornalistas; e disponibilizagdo de um local, no site, por exemplo,
para que o leitor possa expressar sua opinido. Esses locais podem ser foruns de
discussbes ou até mesmo chats com os proprios jornalistas. Para além do que o autor
pauta, € interessante trazer que as questdes de comentarios, compartilhamentos entre
redes sociais também sdo aspectos de interatividade, seja com o site\produtores ou com
os leitores\navegadores.

Ja hipertextualidade, para Palacios (2003), oferece a leitura através da
disponibilizacdo de diversos links. Segundo Canavilhas (1999), a possibilidade de
conducdo do texto através de links revela uma tendéncia do leitor ser o proactivo da
leitura. Essa leitura ndo-linear, segundo Canavilhas (1999 apud PALACIOS, 2003); e
Bardoel e Deuze (2000 apud PALACIOS, 2003), pode induzir para varios tipos de
textos complementares, como sons, videos, imagens. Além disso, esses links podem
levar para outros sites de textos jornalisticos, por exemplo.

Os links que sdo disponibilizados nas publicagdes na web podem ser de quatro
tipos: links internos ou externos a publicacdo e links conjuntivos ou disjuntivos.
Segundo Schwingel (2012), os links internos referem-se a conteidos do proprio site e 0s
links externos sdo de sites externos. Ja 0s conjuntivos sdo 0s que abrem na mesma janela
do navegador; e os disjuntivos abrem em outra janela, proporcionando a experiéncia de

simultaneidade.
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Dessa forma, a partir dos autores, percebe-se que a hipertextualidade refere-se a
diversos conteidos que o leitor tem a sua disposicdo, podendo ser contetdos internos ou
externos da publicacdo. Além disso, o leitor pode escolher quais informacdes acessar
primeiro, pelo motivo de que ndo é, obrigatoriamente, uma leitura “dura” e sequencial.

O novo cenério editorial também apresenta a caracteristica de multimidialidade,
que segundo Schwingel (2012), refere-se a contetudos de naturezas diferenciadas, que
estdo combinados em uma narrativa, independentemente do suporte. A partir do autor,
entende-se que essa caracteristica esta ligada a disponibilizacdo de contetdos
diferenciados, sejam eles com 4&udios, videos, imagens e etc. Dube (2002 apud
MIELNICZUK, 2004) aconselha a palavra escrita ser utilizada para explicar, a
multimidia para mostrar e 0s recursos de interacdo para demonstrar. Dube (2002 apud
MIELNICZUK, 2004) traz dez tipos de solucgdes para a utilizacdo de multimidialidade
que sites noticiosos apresentam:

a) Print Plus: apresenta o contetdo da forma que seria disponibilizado no impresso,
com a insercao de outros elementos, como fotos e videos, por exemplo. O autor diz que
esse formato, que tenta “reempacotar” a noticia do impresso, ndo explora todas as
possibilidades da web, e mesmo assim é um dos mais utilizados pelos grandes
webjornais.

b) Interativos clicaveis: sdo baseados nos tradicionais graficos dos jornais ou televisdo,
sendo formatos bastante utilizados. Além de conter elementos interativos, permitindo
que o leitor realize algumas escolhas para a obtencdo da informacdo, também é um
recurso de complementacgdo da noticia.

c) Slideshow: sdo sequéncias de imagens que podem narrar algum fato, ou
simplesmente, apresentar algum ensaio fotografico sobre algum tema.

d) Estorias de dudio: compreende que o audio é o melhor formato para expressar tal
contetdo, em vez da palavra escrita. Além do audio, esse formato pode utilizar de
imagens.

e) Slideshow narrado: é narrativa que concilia a passagem automatica das imagens com
0 som.

f) Chats: “o autor salienta que, embora nao parega, um chat pode vir a ser uma forma
interativa de narrar um fato, caso a situacdo apresente um moderador que conduza a
situagdo” (MIELNICZUK, 2004, p.10)
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g) Quiz ou enquetes: depende da forma com que o questionario for construido e
proposto, mas pode ser, por exemplo, em forma de perguntas e respostas.

h) Estorias animadas: € utilizada animacdo para narrar uma histdria, sendo uma
solucéo quando ndo h& imagens sobre o caso.

1) Webcasting interativo: utilizacdo de links e chats, por exemplo, durante a
visualizacdo de videos. Essa experiéncia € diferenciada por oferecer contetdos
alternativos e complementares, do que apenas assistir um video na televisao.

j) Multimidia interativa: utiliza de varios tipos de contetdos, sendo eles: texto,
graficos clicaveis, audio, fotos e video. Assim, oferece uma forma interativa para narrar
os fatos.

A partir do conceito de Schwingel (2012) e as possibilidades de
multimidialidade apresentadas por Dube (2002 apud MIELNICZUK, 2004), percebe-se
que a web apresenta contetdos cada vez mais hibridos, utilizando de varias estratégias
que sdo proporcionados pela internet e pelas tecnologias. A interatividade e a
hipertextualidade sdo caracteristicas que exploram as possibilidades do multimidia. Por
exemplo, haver chats € uma estratégia multimididtica, mas essa estratégia sera
desenvolvida e utilizada dentro da caracteristica de interatividade. Outro exemplo é o
webcasting interativo, que proporciona a experiéncia de além de assistir videos,
apresentar links alternativos e complementares. Esse Gltimo exemplo também esta
dentro do conceito de hipertexto. Dessa forma, percebe-se que essas caracteristicas de
multimidia, hipertexto e interatividade estdo ligadas entre si.

Scolari (2008) também seleciona algumas caracteristicas da comunicacao digital
interativa, diferenciando da comunicacdo massiva. Dentre elas esta a hipertextualidade,
que segundo ele, ndo contém estruturas textuais sequenciais; a multimidialidade, que se
caracteriza pela convergéncia de meios e linguagens; e por Gltimo a interatividade, a
qual refere-se a participacdo ativa dos usuarios.

Além dessas que Scolari (2008) apresenta mais duas, as quais sdo: a tecnologia
digital e a reticularidade. A tecnologia digital ou digitalizacdo, refere-se a transformacéo
tecnoldgica do processo de producéo de novas formas de comunicacdo. O autor diz que
a digitalizacdo nasce pelo desejo de diminuir as distor¢des e perdas de informagdes que
a comunicacdo analdgica ocasionava. O autor também diz que os sistemas digitais

proporcionam que os conteudos sejam ampliados, modulados, arquivados, manipulados,
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recombinados, fragmentados, reconvertidos e reproduzidos mantendo-as idénticas as
originais, sem perda de informacdes.

A partir dos apontamentos de Scolari (2008), percebe-se o quanto a digitalizacédo
€ uma caracteristica basica da comunicacdo digital interativa, por definir quais sdo as
possibilidades permitidas a partir da transformacdo tecnoldgica. Essa peculiaridade
evidencia que os contetdos digitais podem ser manipulados de varias formas, sempre
mantendo as informacGes primarias.

Outra caracteristica que o autor apresenta, é a de reticularidade, a qual se
caracteriza por uma configuracdo de “muitos-para-muitos”, em que uma rede usudrios
interagem entre si, mediados por documentos compartilhados e dispositivos de
informacdo. O autor traz como exemplo os weblogs, os quais sdo locais para escrever
comentarios e gerar espacos paratextuais de debate. Scolari (2008) também traz que
com esses sistemas é permitido colocar em préatica novas formas de gestdo de
conhecimento, tendo como exemplo a Wikipédia, Flickr e Youtube.

A reticularidade proporciona que producdo de informacdes ndo fique s6 nas
mdos das grandes midias massivas, subsidiando que os usuarios das redes possam
produzir e distribuir seus contetdos e opinides para muitas pessoas, através da rede.
Também se pode citar, como um meio de distribui¢ao de “muitos-para-muitos”, as redes
sociais, as quais sdo conglomerados sociais on-line, em que usuarios compartilham
fotos, videos, textos para uma grande quantidade de pessoas.

Para além dessas caracteristicas, € importante trazer questdes de convergéncia
jornalistica, em relacdo, principalmente, aos sites de redes sociais das revistas, pelo
motivo de que as suas publicacdes estdo presentes nesses espacos digitais.

O acesso rapido a informacdo por meio das midias digitais impulsiona a
convergéncia e incentiva uma maior participacdo do publico, principalmente dos jovens,
pela facilidade de utilizar as novas tecnologias (RASERA, 2011 apud QUADROS;
RASERA; MOSCHETTA, 2013). Dessa forma, entende-se a convergéncia como uma
incentivadora para uma maior participacdo do publico leitor, pelo motivo de que “a
criagdo de midias, possibilitada pelo desenvolvimento das midias digitais, transforma o
padrdo de comunicacdo de massa, produzido por poucos e transmitido a muitos, e

aumenta o potencial de acesso as informagdes culturais” (FACCION, 2010, p. 06).
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Quadros, Raséra e Moschetta (2013) para reforgar, comentam que nessa era da
convergéncia, as colaboracdes nas redes sociais proporcionam que haja mudancas no
“fazer jornalistico”. Tanto que os proprios jornalistas, at¢é mesmo os de midias
impressas, j& tém divulgado conteudos em redes sociais, como Twitter e Facebook,
fazendo com que os jovens, por exemplo, que estdo sempre conectados, sejam atraidos
pelo entretenimento e informacéo de facil e rapido acesso. Além da atracdo de facil
acesso, a presenca digital de revistas, por exemplo, colabora, segundo Barros (2013),
para que as midias, por terem um puablico mais restrito, construam vinculos mais fortes
com os seus leitores e estes entre si.

Percebe-se como a convergéncia midiatica mudou a atuacao tanto dos jornalistas
e editores, como dos préprios leitores. As empresas de comunicagdo estdo utilizando de
outros meios para o “fazer jornalistico” e assim, aproximando-se dos seus leitores,
dando voz, aceitando opinides e construindo uma relagdo, muitas vezes de amizade, por
meio das redes. Ndo s0 isso, mas como também 0s proprios usuarios estdo inseridos em
um cenario de mudancas. Agora, eles tém um maior contato, ndo s6 com as empresas
jornalisticas, mas como também com os outros leitores, podendo constituir lacos e

comunidades.

Considerac0es Finais

A partir da discussao tedrica apresentada no decorrer do trabalho, entende-se que
as revistas estdo acompanhando o mercado editorial e assim, convergindo para a meio
digital. Por mais que esses periddicos sofram modificacdes nesses ambientes on-line,
ainda apresentam caracteristicas semelhantes ao impresso, como o laco de
relacionamento que constroem com o leitor, questdes de identidade grafica e o novo
olhar sobre os fatos ja publicados em outros veiculos, por exemplo.

A convergéncia midiatica proporcionou uma mudanca de atuacdo tanto dos
jornalistas e editores, como dos préprios leitores. As empresas de comunicacdo, por
interesses financeiros e mercadologicos, estdo utilizando de outros meios para o “fazer
jornalistico”, aproximando-se dos seus leitores, dando voz e aceitando suas opinides, e
assim, fortalecendo ainda mais uma relacdo de amizade por meio das redes. Além disso,

agora o0s usuarios ndo sé tém maior contato com as empresas jornalisticas, por uma

12



_’>}<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdao

XIX Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Sul — Cascavel - PR —31/05 a 02/06/2018
INTER

tentativa de controle de consumo de informagdes, mas como também com 0s outros
leitores, podendo construir relagdes e comunidades. E importante frisar que esse
contexto contribuiu para que haja uma configuragcdo de “muitos-para-muitos”, em que
uma rede usuarios interagem entre si, fazendo com que a producdo de informagdes ndo
fique s6 nas maos das grandes midias massivas, subsidiando que os usuérios das redes
possam produzir e distribuir seus contetdos e opinides para muitas pessoas, através da
rede.

Essas revistas que estdo inseridas nesse novo cenario da editoragdo movido pela
tecnologia sdo consumidas a partir de maltiplas plataformas. Neste trabalho demos
énfase para dois dispositivos mdveis e individuas, 0s quais sdo os celulares smartphones
e tablets. Compreende-se que o celular é o principal dispositivo de acesso a internet e
que contém um grande nimero de vendas. J& em relagdo ao tablet, entende-se que o
nimero de pessoas que acessam a internet por ele diminuiu, e que as suas vendas
também sofreram um decréscimo. Apesar disso, acreditou-se necessario apresentar o
aparelho por entender que o mercado esta dando sinais de uma futura estabilizacdo da
queda de vendas, comparada aos anos anteriores, em que os decréscimos foram ainda
maiores.

As revistas inseridas neste cenario editorial movido pela tecnologia destes dois
dispositivos explorados, permite que o usuario tenha uma leitura com possibilidades e
funcBes diferenciadas, em que os contetdos apresentam uma profundidade das telas,
com a alternativa de escolher se a leitura serd na vertical ou horizontal e possibilidade
de interagir com os recursos disponiveis, por meio do touchscreen.

E interessante trazer que esses dispositivos possibilitam que os proprios
jornalistas e editores utilizem dessa tecnologia com fungdes diversas para oferecer aos
seus leitores uma leitura diferenciada e personalizada. Ha a possibilidade da
interatividade entre leitores e jornalistas, e vice-versa; disponibilizagdo de uma leitura
ndo sequencial, por meio da hipertextualidade, apresentando links; e uma gama de
materiais multimidias para uma leitura dindmica.

A partir do apresentado e explorado, percebe-se que o mercado editorial mudou
a forma de fazer jornalismo aliando as peculiaridades da tecnologia com a ideia da
convergéncia midiatica Os profissionais produzem as revistas on-line apropriando-se de

recursos digitais e tecnologicos, possibilitando uma maior aproximacdo e participacao

13



_> <_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

XIX Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Sul — Cascavel - PR —31/05 a 02/06/2018
INTER

do leitor na producéo de informacgdes, por meio das redes sociais e foruns, por exemplo.
E além disso, a partir de estratégias e caracteristicas digitais, como multimidialidade e

hipertextualidade, garantem uma melhor experiéncia de leitura.
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