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RESUMO

O artigo reflete sobre os relacionamentos em plataformas digitais por sujeitos que
sofrem as influéncias de aspectos da modernidade (BAUMAN, 2004). Para tanto, o
texto parte da obra de Nietzsche (1882), no periodo de transi¢do entre o decreto da
morte de Deus com as transformacdes que o espaco por ele antes ocupado na
subjetividade foi sendo ocupado. A reflexdo traz indicios de que o sujeito torna-se dono
de sua vida e como uma possivel alternativa, usa o amor para este objetivo, além da sua
evolugao social.

PALAVRAS-CHAVE: meio de comunicagdo; relacionamentos; relacionamento digital

INTRODUCAO

O século XXI convive com a presenca da internet e experimenta mudangas nas
formas como os relacionamentos interpessoais ocorrem. Assim,objetiva-se compreender
qual pode ter sido o passo inicial na evolucao dos estagios dos relacionamentos offline
para os digitais e as configuragdes atuais da cibercultura como mediadora. O artigo ¢
baseado na revisdo de textos que ddo conta das narrativas necessarias a resposta ao
objetivo. Também destaca-se que a construgao segue a partir de trés capitulos que,
cronologicamente, informam o status historico até o estagio da conclusdo, onde

reflete-se o papel do profissional de Relagdes Publicas nesta nova configuracao.
1. O rompimento com Deus e o reencontro do relacionamento consigo mesmo

O ser humano viveu um periodo em que a referenciagdo era o fator que

determinava a existéncia da vida. A dominagdo cristd concedia ao individuo, segundo
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Nietzsche (apud SIQUEIRA 2016), valores absolutos, isto €, inegaveis e que
proporcionavam, mesmo frente um mal que se sobrepunha no proéprio individuo, um
carater de perfei¢do. Através da divindade cristd - esse Deus que tudo entende, sabe e vé
- a sociedade era construida e, com seu poder, fazia que o homem nao desprezasse
contra si, pois estava diante duma for¢ca moralizante presente em trés estagios: o antes,

agora e o depois da vida do individuo. Por de Deus o homem tornava-se imbativel.

Ao analisar as nogdes de culpa e de castigo presentes na historia da
moral, Nietzsche constata o surgimento da ma-consciéncia. A ma-
consciéncia ¢ uma doenga que se instaura a partir de uma adaptacao
involuntaria, quando o animal homem ¢ obrigado, pelo novo contexto
social emergente, a seguir os padrdes e regras da sociedade, devendo
renunciar a vida selvagem, as aventuras e a livre manifesta¢do de seus
instintos. Com esta transformacdo, este tipo de homem se torna
morbido, pois a livre expressdo da forca € interpretada como ma, € o
seu portador como culpado. A mudanga da condi¢do animal para o
dominio da cultura faz com que o homem mude a dire¢do de seus
instintos. Ao interiorizar os instintos, 0 homem exerce violéncia contra
si, o que lhe acarreta uma cisao e tortura da alma. Com o advento do
deus cristdo, o sentimento de culpa ¢ elevado até seu mais alto grau.
(ARALDI, 1998, p. 81)

Nietzsche (apud SIQUEIRA 2016) questiona o poder da religido na sociedade,
em especial dos efeitos causados pelo credo no Deus cristdo sobre o individuo, quando
reflete-se sobre o que ¢ a vida. Nesta pergunta, ele destaca que a ascensdo da forga
moralizante que se reveste através dos sacerdotes e/ou pastores, que com o pressuposto
do sagrado tentam roubar do sujeito a sua propria natureza selvagem, materializa-se
através de um discurso que ataca exatamente no campo da moral e dos valores. Passa,
desta forma a surgir tanto no individuo o sentimento de culpa, de inquietude, de total e
completos questionamentos sobre tudo aquilo que lhes pareceu verdade - ou outrora fora
afirmado pelos representantes do sagrado que se tratava. Acentua-se com a angustia
gerada pela moralizagao dos valores a nogao mais forte de individualidade do sujeito.

Seguindo na busca pela resposta sobre o que €, de fato, a vida, Nietzsche (apud
SIQUEIRA 2016) reflete que se trata de um processo, pelo fato de ser necessaria a

vivéncia de diversos estagios e experiéncias para a no¢do de civilidade e que, neste
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sentido, o cristianismo ¢ apenas uma dessas valvulas civilizatérias. Siqueira (2016,

p.31) enuncia este pensamento ao concordar que o Cristianismo:

Sistematiza e universaliza as condi¢des de conservacao e reprodugdo do ascetismo platonico. Ou
seja, 0 que importa no cristianismo € sua estrutura religiosa — é sua
forma de iludir e fazer crer naquilo que n3o ¢ vida, no nada (¢
promover a vontade de nada) e sua for¢a em promover este processo
civilizatorio antinatural).

Assim, convicto da necessidade de ruptura da ilusdo que uma sociedade
confessional aporta no sujeito, a resposta de o que ¢ a vida, definida por Siqueira (2016)
a luz de Nietzsche, ¢ tida como: “dominagao, violéncia, afirmac¢ao de si, ¢ exercicio da
forca, ¢ desligar do rebanho e se individualizar, é enfrentar o mundo de peito aberto e
ndo se enganar com falsas crencas, ¢ amar o mundo do jeito que ¢” (2016, p.27). Com

essa certeza ¢ Nietzsche afirma que Deus esta morto.

Deus esta morto! Deus permanece morto! E quem o matou fomos nos!
Como haveremos de nos consolar, nos os algozes dos algozes? O que
o mundo possuiu, até agora, de mais sagrado ¢ mais poderoso
sucumbiu exangue aos golpes das nossas ldminas. Quem nos limpara
desse sangue? Qual a agua que nos lavara? Que solenidades de
desagravo, que jogos sagrados haveremos de inventar? A
grandiosidade deste acto ndo sera demasiada para n6s? Nao teremos de
nos tornar nés proprios deuses, para parecermos apenas dignos dele?
Nunca existiu acto mais grandioso, e, quem quer que nas¢a depois de
noés, passard a fazer parte, mercé deste acto, de uma histoéria superior a
toda a historia até hoje! (NIETZSCHE, 1882, p.125)

Ao matar Deus, a sociedade carece de reconstrugdo de novas estruturas de
convivio e afirma¢do do sujeito. Sujeito este ndo necessariamente o que viveu este

anuncio da morte, mas sim o que vira.

Ao anunciar a morte do deus cristdo transcendente, Nietzsche esta
criticando a divisdo feita pela tradi¢do metafisica e religiosa entre o
mundo supra-sensivel e mundo sensivel. Deus, enquanto ser
transcendente, ¢ visto como o valor supremo, sendo superior ao mundo
sensivel. (ARALDI, 1998, p.75)

Sensivel descreve aquele ser que € fisico, enquanto o suprassensivel, refere-se a

um género de ser nao fisico. Assim, a verdade definida pelo sujeito como o centro desse
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mundo sensivel. Santo gostinho (426 apud COUTINHO, 2006, p.51) em sua filosofia,

destacava:

Nao busques fora de ti; entra dentro de ti mesmo, porque ¢ no homem
interior que habita a verdade; e, se achares que a tua natureza ¢
mutavel, transcende-te a ti mesmo, mas ndo te esquegas que, ao
ascenderem para além do cume do teu ser, te estas a elevar acima da
tua alma, dotada de razdo. Encaminha, pois, os teus passos para onde
se acende a luz da razdo

O fato de viver ¢ conectar-se com novos valores diariamente. A diferenga,

porém, que Nietzsche (apud SIQUEIRA 2016) apresenta ¢ a de que esta conexdo de

valores, agora, ndo mais tem como sustentacdo um deus cristdo, mas sim, ocorre atraveés

do sujeito. Assim, o ser ¢ um soO: uno na sua verdade e individualidade.

Com a morte de Deus, a separacdo entre sensivel e supra-sensivel ndo
tem mais sentido, o que acarreta a insustentabilidade das idéias
metafisicas e dos valores que subordinavam o mundo sensivel. Isso
ndo implica, entretanto, o abandono total dos valores superiores
transcendentes. A modernidade representa para o filosofo tanto o
esforco de substituir o Deus transcendente por outros valores, bem
como o vazio aberto pela percepcdo de que o deus transcendente ja
ndo exerce nenhuma influéncia sobre a existéncia. (ARALDI, 1998,
p.75)

Assim, Zygmunt Bauman (2004), filésofo e socidélogo moderno, evolui na

discussdo iniciada por Nietzsche, colaborando para a fase atual em que a sociedade

encontra-se: quem ocupa o lugar antes tido por Deus e, que agora parece ser de um

vazio? Com isto, a espécie humana fica mais resistente quando tem em mente que o

mundo ndo faz sentido apenas sob a forma que muitas instituicdes acabam

disseminando seus credos e sim, na fun¢do da substituicdo destes novos credos.

2. A angustia do novo relacionamento e os meios de comunicagio

Os relacionamentos contemporaneos vém se ordenando a partir desejo de

liberdade versus a seguranga da estabilidade dos lagos humanos. Para entender-se como

eles ocorrem na sociedade € preciso, antes, definir que o termo relacionamento vem de
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um conceito da sociologia, que diz respeito a relacdo entre duas ou mais pessoas,
marcado por um contexto onde se esta inserido ¢ de mensagens. Em outras palavras,

também se poderia afirmar que os lagos humanos sdo também relagdes interpessoais.

Quando se fala relagdes interpessoais, torna-se imprescindivel
relembrar a questdo da aprendizagem, que inicia nos primeiros anos
de vida e estende-se por toda a existéncia do individuo. Esse processo
de socializagdo envolve reciprocidade, diferentes formas de feedback
e as intmeras influéncias de tudo e de todos. Portanto, somos
persuadidos e persuasores. (AZEVEDO, 2012, p.45)

Ao ser persuadido e persuasor, € preciso ter em vista o carater de exposi¢ao, de
estar acessivel e, ao mesmo tempo, inacessivel. Expor-se ¢ palavra de ordem na

atualidade e ¢é possivel afirmar, através das palavras de Santaella (2007, p.111) que

Os meios de comunicagdo se tornam um lugar privilegiado para a exposicdo de vidas privadas
que se voltam para fora, de subjetividades exteriorizadas, em busca de
um olhar que as reconheca e ateste a sua visibilidade.

Para que seja possivel a compreensdo dessa relagdo dos meios de comunicagao,
com o vazio existencial gerado pela morte de Deus e de uma releitura evolutiva deste
estagio para o da Modernidade Liquida, tem-se que aprofundar ainda mais no conceito

de ciberespago.

O espaco que as redes fizeram nascer - espago virtual, global,
pluridimensional, sustentado e acessado pelos computadores - passou a
ser chamado de ciberespago, termo criado por William Gibson, na sua
novela Neuromancer, em 1984. [...] A multidimensionalidade e
multitemporalidade do ciberespago, esta sob o signo da efemeridade,
do fugaz, fugidio, aparecimento e desaparecimento - em fracdes de
segundos de toques de dedos apressados - de imagens, sons, videos,
textos e graficos. [...]. Em uma defini¢cdo breve, o ciberespago é o
espago informacional das conexdes de computadores ao redor do
globo, portanto um espago que representa o conceito de rede e no qual
a geografia fisica ndo importa, pois qualquer lugar do mundo fica a
distancia de um clique. (SANTAELLA, 2007, p.178)

O desejo pelo reconhecimento social que perpassa pelo ambiente dos meios de

comunicac¢do ainda pode causar uma relacao de dependéncia e criagcdo de status nos que
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ali navegam, colocando em evidéncia se, de fato, essa nocdo de vazio seria mais

acentuada pela web ou ndo.

A internet, na verdade, ndo passa de um veiculo de comunicagéo - sem
as pessoas para opera-la, jamais conseguiria fazer algo sozinha. Dessa
forma, ndo é de se esperar que as mesmas pessoas que compdem o
mundo real sejam as mesmas atrds das maquinas? Nao ¢ de se esperar
que tragam consigo, para a Net, os mesmos comportamentos dos quais
sdo potencialmente capazes em suas vidas presenciais? (FORTIM,
2007, p.22)

Moraes, Ramonet e Serrano (1954) argumentam que

Sem duvida, a rede permitiu um nivel de informacao, conectividade e
organizagdo que ndo tinhamos antes. Também ¢ preciso reconhecer
que, apesar da desigualdade digital entre ricos e pobres, a chegada da
rede trouxe elementos igualitaristas para a sociedade. O problema ¢
quando a fascinag@o pela internet e pelas novas tecnologias nos faz
esquecer de que o mundo virtual ndo é o mundo real. As leis, as
guerras, a fome, a pobreza, a riqueza, tudo isso se encontra fora dos
computadores. Assim, as novas tecnologias permitem o acesso a
informagdo por vias mais democraticas e participativas do que as
tradicionais. (MORAES; RAMONET; SERRANO, 1954, p.174).

Logo, tanto Moraes, Ramonet e Serrano (1954) quanto Fortim (2007) sinalizam
que as pessoas seguirdo com o resultado da liquidez da sociedade ao buscarem por
novos ambientes para suprir suas caréncias e necessidades de afeto, mas, em qualquer
situagdo, serdao elas mesmas o cerne de todo esse desenvolvimento, pois assumiram o

papel antes ocupado por Deus em suas proprias vidas.

O que mudou ao longo da histéria foi a abrangéncia e difusdo das redes sociais, conforme as
tecnologias de comunicagdo interativas foram se desenvolvendo:
escrita, correios, telégrafo, telefone, computador, telefone celular.
(GABRIEL, 2010, p.193).

O resultado desse novo processo de constante busca, iniciado historicamente em
Nietzsche e perpassando até os estdgios da cibercultura, gera na maioria das situagoes,
sujeitos ainda mais infelizes em seus relacionamentos, mas que se escondem nas

possibilidades de suas variadas identidades — ou méscaras sociais.



> ( Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
A

XIX Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Cascavel - PR —31/05 a 02/06/2018
INTER

3. A busca do relacionamento digital e o seu modo de experiéncia

Bauman (2004) incita a ideia de que o ser humano mantém-se com um forte
desejo de se relacionar, o que ¢ intrinseco da humanidade. Porém, o que ocorre ¢ que
estes sujeitos acabam nao conseguindo, muitas vezes, pelo medo ou inseguranca do
contato direto com o outro. Os vinculos sdo desfeitos da mesma forma que uma conexao
com a internet € interrompida ou estabelecida: de forma rapida — instantanea. O fato ¢
que para Bauman (2004) nada mais ¢ feito para durar e, por consequéncia, 0 amor
também ndo. Momentaneo, fugidio, e passivel de ser trocado “por versdes mais

atualizadas” (BAUMAN, 2008, p.2). Essa ¢ a realidade do século XXI.

Fixar-se ao solo ndo ¢ tdo importante se o solo pode ser alcangado e
abandonado a vontade, imediatamente ou em pouquissimo tempo. Por
outro lado, fixar-se fortemente, sobrecarregando os lagos com
compromissos mutuamente vinculantes, pode ser positivamente
prejudicial, dadas oportunidades que surgem noutros lugares.
(BAUMAN, 2001, p.21)

Estar preso a algo € reviver, analogamente a visdo de Bauman, este periodo da
sobreposi¢do da religido sobre a vida das pessoas. Longo (2014) sinaliza que o sujeito
ndo tem mais a mesma facilidade para estabelecer lagos com seus pares, ao
experimentar as ferramentas que o ciberespago lhe propicia, se ressignifica. O novo

sempre estd a porta. O novo parece sempre ser melhor que o atual ou que o antigo.

Nao € mais questdo de utilizar de ferramentas ou armas digitais, e sim
de possuir uma alma digital. Alma digital essa que deve ir muito além
de sites, blogs ou paginas no YouTube, mais que e-commerce, redes
sociais, banners ou compra programatica. Estamos falando de uma
outra dimensdo do envolvimento digital, aproveitando a onisciéncia,
onipoténcia e onipresenga que ele proporciona. (LONGO, 2014, p.16)

Este sujeito necessita de um novo ocupante no mesmo espaco simbolico
ocupado pela anterior figura celestial. Pela visdo de Longo (2014) tal local, atualmente,
vem sendo ocupado pela figura do proprio sujeito e de seus desejos, regras e contratos,

que por sua vez divide espagos com o deus da tecnologia. Um deus capaz de unificar
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questdoes: uma liberdade nunca antes vista e, a0 mesmo passo, um vazio € crises
existenciais didrias - também nunca antes vistas, que podem ser transpostas para os mais

variados ambientes de relacionamentos interpessoais que os sujeitos possam assumir.

A sociedade do bem-estar traz consigo uma profusao de tempo livre
que oferece, ¢ verdade, ocasido para se configurar uma vida plena de
sentido, mas que, na realidade, ndo faz sendo aflorar o vazio
existencial, tal como podem observar os psiquiatras nos casos da
chamada ‘neurose dominical’. (FRANKL, 2015, p.28)

Poderiam ser nos domingos em que, diante de um vazio ainda mais existencial,
conforme afirmou Frankl (2015) que o sujeito “imagina o outro como portador de
caracteristicas das quais gostamos ou necessitamos € nos apaixonamos pelo outro como
complemento de n6s mesmos” (NOLF; ESCALEIRA, 2007, p.32). A nogdo de vazio
faz refletir que no momento em que o individuo se depara consigo, em um domingo, por
exemplo, destaca a necessidade de deslizar para relagdes sociais e de estima.

E ¢ com as relagdes sociais que o amor, no sentido de relacionamentos afetivos,
encontra com todo este arcabougo construido até aqui: o decreto da morte de deus, a
evolucdo até a modernidade liquida, com o derretimento de muitas camadas até entdo
estratificadas, o surgimento de um sujeito com questionamentos, a comecar pela
natureza selvagem da espécie a partir da dispensa da religido e, assim, a ascensdo da
individualidade e cibercultura. E nesse espago de complexas evolu¢des que o amor
torna-se uma estratégia para suprir o vazio existencial. E agora de forma digital e
eletronica.

r

Grande porgdo da vida social ja ¢, como parte da rotina, mediada
eletronicamente (ou melhor, onde a vida social ja se transformou em
vida eletronica ou cibervida), e a maior parte dela se passa na
companhia de um computador, um ipod ou um celular, e apenas
secundariamente ao lado de seres de carne e osso. (BAUMAN, 2008,

p-8)

Dessa forma, o eletronico ja vem fazendo parte da vida das pessoas, inclusive de

seus relacionamentos. “Os usudrios potenciais sao estimulados a migrar para os servigos
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de internet como uma ‘opg¢ao mais segura e controlada’, que lhes permite evitar o ‘risco
e a imprevisibilidade dos encontros face a face.” (BAUMAN, 2008, p.24).

Diante da internet vem surgindo uma nova fase da comparag¢do. O publico e
privado se reconfiguram, mas a ideia de privado ¢ tida como no outro, a vida do outro,
que com os ambientes digitais se tornam mais publicas, a comecgar pelo desejo da
comparagdo com o outro, de visualizar a vida dele, o desejo constante de ser melhor que

ele.

A curiosidade em ver outras vidas, tdo reais quanto as nossas; em
vigiar pessoas conhecidas e acompanhar outras vidas de pessoas
desconhecidas. Provavelmente, quando vemos outras vidas nds temos
um pardmetro da nossa propria vida - a vida do outro serve como
balizador, ou como motivo de projecdo de comportamentos os quais eu
ndo admito, e por isso o prazer em acompanhar e comentar. (FORTIM,
2007, p.53)

Como a maioria dos recursos que conhecemos estd em fase de digitalizagdo e a
vida virou adaptavel, os relacionamentos também fluidificam-se, pois “antes do
desenvolvimento das midias, os materiais simbolicos, empregados pela maioria dos
individuos para autoformagdo, eram adquiridos em contextos de interagao face a face”
(SANTAELLA, 2007, p.94). Hoje, essa construcdo ¢ de suporte mididtico e nao,
apenas, face a face, como outrora.

Os relacionamentos acontecem também na esfera digital, ou ao menos, sdo
iniciados. As pessoas sdo vistas como mercadorias, onde seus objetos de intimidade
que, anteriormente, deveriam ser expostos em particular, agora podem ser vistos pelo
grande publico, como numa vitrine ou em um jornal de circulacdo nacional (ou até

mesmo internacional).

Na sociedade de consumidores, ninguém pode se tornar sujeito sem
primeiro virar mercadoria, € ninguém pode manter segura a sua
subjetividade sem reanimar, ressuscitar e recarregar de maneira
perpétua as capacidades esperadas e exigidas de uma mercadoria
vendavel. A ‘subjetividade’ do ‘sujeito’, e a maior parte daquilo que
essa subjetividade possibilita ao sujeito atingir, concentra-se num
esforco sem fim para ela propria se tornar, € permanecer, uma
mercadoria vendavel. A caracteristica mais proeminente da sociedade
de consumidores - ainda que cuidadosamente disfar¢ada e encoberta -
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¢ a transformacdo dos consumidores em mercadorias. (BAUMAN,
2008, p.20)

A fragilidade do sujeito diante dessa evolugdo, onde ora € ele quem compra suas
mercadorias e ora, vende ¢ perceptivel na visao de Bauman (2008). O instante em que
vende é o mesmo em que compra, € o produto, para ambos, pode ser ele mesmo. Fortim
(2007, p.22) reforca a nogdo sobre as pessoas serem vistas como mercadorias,

defendidas por Bauman (2008), e descreve-as, tanto como produtos, como pessoas.

Timidas ou frageis, que utilizam a Internet como ultimo recurso para
atrair alguém, ansiando profundamente suprir a falta que lhe faz uma
companhia. Muitas dessas pessoas se encontram fragilizadas, carentes
de afeto e quando um sedutor ou sedutora virtual aparece em suas
vidas, criam muitas expectativas sobre esse possivel relacionamento,
apostando todas as suas fichas num contato em que os individuos
envolvidos mal se conhecem. Muitas pessoas na Internet se sentem
desobrigadas de falar a verdade, ser honesto e sinceros com os outros.
Existem enganacdes, falsidades, traicdes e também espago para o
romance, o amor sincero, assim como no mundo real. (FORTIM,
2007, p.22)

Ao estarem no ambiente do ciberespaco, qualquer constru¢do pode ser feita, pois
¢ do imaginario do sujeito que parte a defini¢do do que € publico ou particular. “O medo
de estar s6 remete as pessoas aos computadores, enquanto o perigo representado pelos
estranhos estimula o adiamento dos encontros na vida real” (BAUMAN, 2001, p.24). E

o medo, por vezes, acaba sendo inimigo dos relacionamentos.

As tendéncias das pessoas em relagdo a Internet podem ser
romantiza-la, por exemplo, pensando: ‘Ah, esse sim ¢ o espago onde
eu posso encontrar alguém que eu realmente ame, onde estaremos
todos livres das falsidades do mundo real. Afinal, ndo vendo a pessoa
eu posso ama-la pelo que ela realmente é!” Ou ainda demoniza-la,
acreditando que a Internet € um lugar onde as pessoas aproveitam para
mentir, enganar, trair, seduzir pessoas com as quais ndo desejam de
fato manter uma relagdo estavel etc. (FORTIM, 2007, p.22).

Ilusdo, talvez essa seja uma das palavras que mais poderia ser atribuida e lida

contextualmente na citagdo de Fortim (2007). O sujeito acredita que estd diante de uma
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verdade, de um possivel principe encantado, projetado a partir de todas as suas
caréncias, mas esquece que ele mesmo ndo estd obrigado a falar a verdade. Os
relacionamentos digitais e a contemporaneidade estdo para o incerto.

Bauman (2008) ainda refor¢a a questdo do medo das relagdes face a face e,
motivo que, de certa forma, acaba justificando o padrdo ja aceito de romantizagdo da
internet, apontando que ndo existam mais responsabilidades de se amar, e que a palavra
amor ¢ usada mesmo quando as pessoas ndo sabem direito o seu real significado. A
descartabilidade ¢ quase sindbnimo de amor. Bauman (2008) segue afirmando também e,

novamente, que

Entre as maneiras com que o consumidor enfrenta a insatisfagdo, a
principal € descartar os objetos que a causam. A sociedade de
consumidores desvaloriza a durabilidade, igualando ‘velho’ a
‘defasado’, improprio para continuar sendo utilizado e destinado a lata
de lixo. (BAUMAN, 2008, p.31)

E, é com este espaco de uma ilusdo do real, de um desejo de ndo desejar
estabelecer uma relacdo estavel, que se traz a afirmativa de que o “apego gera
dependéncia” (SANTAELLA, 2007, p.241). As relagdes digitais ocorrem com tanta
frequéncia que ndo sdo capazes de gerar dependéncia, ja que o apego ¢ algo instantaneo,
assim como agora ocorre, amanha ja ndo. Pois os relacionamentos atuais ndo estao
configurados para durar, a solidez dos mesmos ¢ modvel - ou talvez nem exista mais.

Porém, ¢ importante que ndo se faga também uma generalizagdo com os
relacionamentos. Assim como nem todos os valores morais e religiosos foram
questionados nas transi¢des historicas e sociais desde o decreto da morte de deus, por
Nietzsche, Fortim (2007) conceitua um relacionamento digital e compara-o com um

relacionamento face a face.

Os relacionamentos virtuais, ou seja, aqueles contatos nos quais as
pessoas se apaixonam sem nunca terem se conhecido de fato. Muitas
vezes moram a longas distdncias e trocam, via Net, sua
correspondéncia amorosa. E aqueles relacionamentos que tiveram
como via de inicio (ou ponto de partida) a Internet, ou seja: esse foi o
meio através do qual as pessoas se conheceram, como poderia ter sido,
da mesma forma, em um bar ou livraria. Nesse caso, o contato evolui
para um relacionamento presencial, com encontros face a face. Os
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relacionamentos acima citados como virtuais, também podem se tornar
namoros convencionais, mas a evolu¢do dessas duas formas de
relacionamento pode ser bem diferente. (FORTIM, 2007, p.21)

Nao se busca, em hipotese alguma, descartar o que Fortim (2007) sinaliza da
existéncia do face a face e da possibilidade de encontros reais, que culminem em
namoros ou lagos mais sélidos. Mas, o que se pretende refletir € que o campo digital
acabou remodelando essas relagdes e, por sua vez, suprindo ao menos que
momentaneamente os periodos de vazios - dominicais ou diarios -, do sujeito.

Fortim (2007) ainda promove uma afirmativa sobre o sujeito e sua relagdo com
os ambientes digitais dos relacionamentos e o uso de plataformas propicias a isso, ao
sinalizar quanto ao uso destas plataformas: “para receber elogios, oras. Sempre entram
no meu perfil e olham minha foto, mesmo que eu nio saia com ninguém, isso faz bem
para o ego” (FORTIM, 2007, p.28). E deste tipo de afirmagio que se refere, de um bem

ao ego, de algo liquido, voltado ao sentido de prazer que, por vezes, ¢ momentaneo.

E inegavel o importante papel que os sites de encontros, os chats, as
trocas de e-mails, bem como todas as outras formas de comunicagio
entre as pessoas via internet, vém tendo sobre essa busca do parceiro
amoroso. Todos os dias, milhares de pessoas se comunicam via
internet na intencdo de encontrar alguém que corresponda as suas
expectativas de completude e, ao mesmo tempo, de liberdade. Alguns
desses encontros ‘dao certo’, outros ndo. (ZACHARIAS, 2007, p.39)

Os sites de encontros e relacionamentos misturam as duas palavras de ordem do
ciberespaco, que sdo exposicdo e visibilidade e, nesse sentido, Santaella (2007, p.181)
corrobora afirmando que “se a questdo ¢ a mistura da exposi¢do pessoal com a
interacdo, ndo ha nada mais ajustado a essas necessidades que os programas de
relacionamento”. Com isso, “as relagcdes interpessoais dependem da frequéncia em que
o contato ¢ mantido. Estar sempre 14 - ao toque de um sinal, em qualquer lugar que se
esteja - estreita relagdes” (ibidem, p.238). Logo, a questdo da internet, junto com a
globalizacdo, tem redefinido fronteiras do espago e do tempo, resultando numa conexao

em tempo real, vinte e quatro horas por dia, e de uma exposi¢do sem precedentes nas
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redes de relacionamentos, onde os objetivos podem ser diferentes e o contato real ser

frustrante.

A Internet promove encontros - possibilita que pessoas distantes, ou
mesmo proximas, possam se comunicar € se encontrar, namorar e até
casar -, mas promove também desencontros. [...] Muitas pessoas
procuram buscar na internet o seu par, sua ‘alma gémea’, um romance,
sexo facil ou a realizagdo de fetiches sexuais. Mas, assim como na
vida fora da internet, podem ocorrer muitos desencontros entre os
desejos das pessoas (homens e mulheres) e entre desejos de pessoas do
mesmo sexo (pensando aqui em relacionamentos homossexuais. [...]
Se ocorrer um desencontro - o sedutor/sedutora estiver apenas
interessado em sexo facil -, a decep¢do pode ser muito grande. Por
vezes, 0 objetivo do outro ¢ apenas manter um contato virtual, sem
jamais levar o relacionamento para a vida presencial. [...] Quando
temos um relacionamento apenas virtual, no qual existe troca de
correspondéncia amorosa sem o encontro presencial das pessoas, 0s
parceiros envolvidos costumam ‘completar’ a falta de informacdes
sobre o outro com suas proprias fantasias, e podem se frustrar muito
quando o encontro face a face ocorrer. (FORTIM, 2007, p.21-23)

A grande novidade que o ambiente digital dos relacionamentos, em especial dos
sites e aplicativos, traz para o sujeito, ¢ o anonimato e as mascaras possiveis de serem

utilizadas. Assim como conectar-se tornou-se algo facil, a busca seguiu a mesma linha.

Para buscar alguém basta colocar as caracteristicas desejadas e...
‘voild’! Aparecem aqueles que as preenchem! O que tenho observado
¢ que quando as pessoas fazem busca nesses cadastros colocam
caracteristicas muito parecidas consigo mesmas. (FORTIM, 2007,
p-29)

Sem dar conta de quais sdo as diferencas entre os sujeitos ao realizarem suas
inconstantes buscas por relacionamentos e de qual serd o novo decreto digital, os
sujeitos seguem em busca das respostas sobre quem ocupa o lugar antes ocupado por
Deus e, que agora parece ser de um vazio, € de como vem ocorrendo os relacionamentos
liquidos? Santaella (2007) sinaliza que a “grande metafora que abarca todas as demais ¢
a metafora dos universos paralelos: de um lado, o mundo real; de outro, o mundo
virtual” (SANTAELLA, 2007, p.214). Este ¢ o contexto dos relacionamentos

contemporaneos.
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Consideracoes finais :

Diante de todas essas construgdes, pode-se, finalmente, refletir que a nossa
sociedade vive, realmente, um mal-estar cultural e que, continuard a acompanhar todas
as evolucdes e, consequentemente ndo ¢ um problema se relacionar digitalmente. A
grande questdo que se leva em consideracdo ¢ o fato de que ndo ¢ por se estar na
internet que as pessoas mudam, a cibercultura ¢ apenas uma das ferramentas disponiveis
para suprir com o vazio existencial em que passou a se viver.

Deste mal-estar, nogdo de vazio e sentimentos que levam o sujeito a criar uma
dependéncia muito grande da internet, tendo nela um terreno de fuga, acreditando,
inclusive que a mesma ¢ vedada contra mentiras ou falsidades, continuam surgindo e se
manifestado no sujeito o desejo pelo relacionamento. A internet causa reconhecimento
social e relacionar-se nela € ter como base o outro.

Com este mal-estar que esta habituado a conviver-se, cujo analogamente pode
ser lido como Modernidade Liquida, propicia ao campo de estudos de Relagdes Publicas
uma constante atualizagdo, visto que o imaginario das redes sociais digitais ¢ tido como
um complexo nicho de acontecimentos que, se movimenta com a transformacao dos
seus usuarios, logo, diariamente. E se movimenta, inclusive, com a evolucao cultural.
Aqui, se estabelecem novas formas de estudo dos publicos e das relagdes interpessoais.

Portanto, esse vazio existencial que acompanha o sujeito ha muito e que, pela
transdisciplinariedade do assunto permite que seja estudado pelas mais diversas areas do
conhecimento, dard ao sujeito, mais uma vez, a posicdo de destaque neste processo
transformador, sendo necessdrio posicionar-se quanto ao nivel de real e virtual que
deseja em sua vida, inclusive no campo dos relacionamentos, uma vez que nao seria na
projecdo do outro a constitui¢ao da parte que nele esta inacabada (os pares) - que, alids,
para sempre continuara - ou quando chegar ao passo de encontrar o amor, mantera por
pouco tempo ou no terreno do amanha? Fica o questionamento como abertura para a

continuagdo desta pesquisa.
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