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Resumo

Entendendo o videoclipe como produto publicitario e com base nas discussGes acerca da
tematica de género, bem como questdes ligadas a causa LGBT, o artigo tem como objetivo
identificar de que maneira o videoclipe da musica Corpo Sensual da cantora Drag Pabllo
Vittar promove a publicidade da artista e levanta discussdes sobre género e sexualidade. A
pesquisa realizada a partir de uma analise de 139 comentarios do Youtube, positivos e
negativos, tem por finalidade identificar quais reagdes a personalidade de Pabllo desperta no
publico. Outra metodologia aplicada foi um questiondrio com o intuito de averiguar a
percepcdo das pessoas sobre a visibilidade de Pabllo Vittar associado a sua representatividade
LGBT. Como resultado da pesquisa, foi possivel confirmar a importancia do videoclipe para
fins de publicidade e também a relevancia da discussdo de género por parte da midia para o
avanco social.
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Mesmo que lentamente, a sociedade contemporéanea tem gerado cada vez mais espago
para discussdes sobre género e sexualidade. Assuntos com a tematica LGBT, estudados ha
muitos anos, parecem compor de maneira mais incisiva a pauta da grande midia. Um dos
exemplos é o caso da artista Pabllo Vittar. Em 2015, ap6s empresarios terem visto videos de
Pabllo cantando, publicados na internet, uniram-se para o lancamento do videoclipe da musica
“Open Bar”*, uma releitura da musica “LeanOn”, de Major Lazer. O video postado no
YouTube acabou se espalhando de forma muito rapida, alcangando o nimero de um milh&o
de visualizacdes e alcando a carreira da artista ao sucesso. Atualmente, Pabllo é considerada a
Drag Queen® com maior nimero de seguidores, sendo 5 milhdes apenas no Instagram,

ultrapassando o nimero de seguidores de RuPaul, a Drag Queen mais famosa do mundo.

! Trabalho apresentado como quesito parcial para a obtencdo do titulo de bacharel em Comunicacéo Social com habilitacio
em Publicidade e Propaganda, apresentado em dezembro de 2017.

2 Estudante do curso de Comunicacgdo Social — Publicidade e Propaganda, email: Luana.estef@hotmail.com.

3 Professora orientadora do trabalho. Doutora em Comunicacéo e Linguagens, email: maira.n@uninter.com.

4 https://goo.gl/wrH7em

° Drag Queen/Drag King: “Artista que se veste, de maneira estereotipada, conforme o género masculino ou
feminino, para fins artisticos ou de entretenimento. A sua personagem ndo tem relacdo com sua identidade de
género ou orientagdo sexual.” (JESUS, 2012, p. 16).
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Também ¢ da Pabllo o clipe original mais visto estrelado por uma Drag®até o presente
momento

A visualizacdo e divulgacgéo do trabalho de Pabllo acabou por despertar a atencdo de
grandes marcas e empresas, chegando também ao segmento da publicidade, como € o caso da
empresa de cosméticos Avon. Em abril de 2016 a Avon convidou Pabllo para participar de
uma campanha publicitaria na qual também participavam outras pessoas representantes da
militancia LGBT’. O caso de Pabllo demonstra que as discussdes acerca da tematica LGBT
ganham destaque na midia com a crescente visibilidade na industria fonografica e nas
produgdes audiovisuais, como foi 0 caso do personagem lIvan, da novela A Forca do Querer.
A telenovela, exibida em horario nobre pela rede Globo em 2017, apresentou uma trama com
foco na transgeneridade do personagem e contou com a presenca de Pabllo em um dos
capitulos finais.

Assim, considerando o videoclipe um produto publicitario de divulgacdo da cantora
Pabllo, o artigo busca responder o seguinte questionamento: De que maneira a visibilidade
gerada pelo videoclipe da musica “Corpo Sensual” promove a publicidade de Pabllo Vittar e
levanta debate sobre questdes de género e sexualidade?

A primeira hipotese defende que o videoclipe possui forte aderéncia pelo publico por
somar fatores como mausica, imagem, danga e teatro num Unico produto. A qualidade desses
itens faz com que o publico seja amplamente impactado, levando a utilizacdo de variadas
plataformas para compartilhamento, assim, promove o video e gera visibilidade para a artista.
A segunda hipotese levantada € a de que o ndmero de reproducdes do videoclipe esta
diretamente ligada com a representatividade LGBT, pois Pabllo, sendo homem gay, se
apresentando artisticamente com uma identidade feminina, opde-se ao conservadorismo
presente na estrutura social. Entende-se que estes fatores aumentam o interesse do publico e
levantam questionamentos acerca das questdes de género.

O presente artigo tem como objetivo principal analisar as reagdes ao videoclipe de
Corpo Sensual da Drag Pabllo Vittar verificando os fatores que promovem sua publicidade e
aceitacdo pelo puablico. Para isso, foram estipulados alguns objetivos especificos: discutir

acerca de assuntos sobre identidade de género e performatividade, relacionando-as com a

® https://goo.gl/4nv3KN

7 E importante ressaltar que desde 2015 a empresa de cosméticos Avon tem apostado na diversidade, quebrando
esteredtipos em suas propagandas, ao desenvolver uma linguagem mais inclusiva e diversificada. Campanha da
Avon, 2016. Disponivel em:<https://www.facebook.com/avonbr/posts/10153901389621195>. Acesso em:
30/10/2017.
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figura de Pabllo Vittar e propor que a producdo de videoclipes e produg6es audiovisual séo
formas de publicidade para Pabllo Vittar.

Apesar das questdes de género e sexualidade, representadas nos debates feministas e
LGBT, terem ganhado grande visibilidade com o desenvolvimento da cultura digital, percebe-
se que ainda ndo ha uma presenca expressiva nas pesquisas em Comunicag¢do ou no campo da
Publicidade e Propaganda. H& poucos estudos cientificos que abordam a questdo das drag
queens, tanto nas pesquisas de pos-graduacdo quanto nos eventos cientificos. (HECK;
NUNES, 2017a, 2017b). Neste sentido, o presente artigo pretende contribuir com os estudos
da temética no campo, produzindo uma reflexdo tedrica e cientifica sobre as relacfes entre
performatividade, midiatizacdo e cultura digital. Da mesma forma, ressalta ndo apenas a
importancia em apontar a contribuicdo histérica desse grupo social, mas principalmente a
urgéncia em debater questdes de género e sexualidade no pais em que mais se mata Travestis
e Transexuais no mundo, o Brasil® pois as questdes de internet, midia e consumo ndo se
desprendem de fatos politicos e sociais.

As analises apresentadas neste artigo foram realizadas a partir de diferentes
procedimentos metodologicos, os quais incluiram a pesquisa bibliografica, documental e
netnografica, bem como uma pesquisa de opinido realizada por meio de um questionario,

aplicado em novembro de 2017.

Publicidade, Videoclipe e Cultura Digital

Os meios de comunicagdo possuem a funcdo de transmitir informacéo e conhecimento,
além de representarem questfes cotidianas trabalhando no imaginario e nas préaticas enquanto
anunciadora de novas linguagens e no despertar de novas sensibilidades (BACCEGA, 2005).
Nesse sentido, a publicidade age fornecendo informagfes com o intuito de vender e provocar
acOes ou atitudes que beneficiem o anunciante (SANT’ANNA, p. 60). Aqui, é importante
analisar o interesse das agéncias e profissionais da &rea em satisfazer exclusivamente o0s
interesses dos que contratam, mesmo que abordando assuntos especificos, de cunho social,
ainda assim, por tras disso é possivel identificar o objetivo em atingir determinado publico-
alvo ou melhorar a percepcao dos clientes acerca de determinada marca.

Iribure (2008 p. 24) explica que a publicidade se faz no tempo presente, de

imediatismo, o que acaba causando uma busca incessante para atrair atencéo pelo que é novo,

8 http://g1.globo.com/profissao-reporter/noticia/2017/04/brasil-e-0-pais-que-mais-mata-travestis-e-transexuais-
no-mundo-diz-pesquisa.html
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sendo que “A dindmica de visibilidade se apresenta na constate exibicdo na vitrina de
modelos e estilos de vida disseminados massivamente”. Sobre isso, Gastaldo (2013, p. 22)
questiona o fato da publicidade estar sempre aliada ao que ja é consensual e importante para o

publico-alvo, se tornando cada vez mais um discurso conservador e nunca revolucionario.

Afinal de contas, [...] os anlncios ndo vendem apenas produtos, mas estilos de vida,
padrfes de consumo, representacGes da sociedade, da familia, da seducdo, da
paternidade, da infancia, etc. Mais do que isso, vendem uma representacdo desses
temas, ndo outra. Paralelamente & finalidade comercial explicita, vendem-se também
esteredtipos, ideologia, preconceitos, forja-se um discurso que colabora na construcéo
de uma versdo “hegemoénica” da realidade, ajudando a legitimar uma dada
configuracdo de forcas no interior da sociedade. (GASTALDO, 2013, p. 25).

Neste sentido, a internet foi fator determinante para chamar atencao sobre assuntos que
até entdo ndo repercutiam na midia. Com o uso das redes sociais foi possivel que pessoas
andnimas, (até entdo invisiveis) tivessem voz ativa e muita visibilidade para questionar e
debater sobre tudo. Essa cibercultura, ou cultura das tecnologias digitais, foi caracterizada por
Lemos (2003) por trés “leis” fundadoras: a lei da reconfiguracdo; o principio de conexao em
rede, e a liberagdo do polo emissor. Essa Ultima, apresenta a emergéncia de vozes comumente
reprimidas passando a possuir espago, baseando-se nas novas modelagens de relacionamento
e de disponibilidade de informacdes, estando diretamente ligada a producao de conteudo livre,
possivel por meio da internet.

Foi dessa maneira que a causa LGBT notavelmente populosa nas redes, comecou a ser
abordada pela publicidade, que esta acostumada a refletir e representar padrbes de beleza
aceitaveis socialmente, sendo raras as apari¢ées que fogem dessas categorias. Essas, quando
ocorrem, representam um ‘“corpo estranho, que incomoda, perturba, provoca e fascina”
(LOURO, 2004, p. 8). Comumente, os grupos subalternos® ndo costumam receber a mesma
visibilidade que os grupos dominantes. Esta segmentacdo pode ser percebida no fato de que a
primeira vez que uma drag foi escolhida para estampar o rosto de uma campanha publicitaria
no Brasil, foi para a empresa de cosméticos Avon em 2016.

Um dos aspectos da cultura digital, bastante relevante para a presente pesquisa, € a
chamada cultura de fas, ou fandom. O fa, no meio digital, é responsavel por articular,
propagar e militar de acordo com os interesses do grupo ao que pertence. Para Henry Jenkins

(2008, p. 181), “os fas sdo 0 segmento mais ativo do publico das midias, aquele que se recusa

® Termo utilizado para designar “a condicéo de qualquer pessoa que em qualquer modo se sente subordinado, em
uma posic¢éo de inferioridade ou mesmo de dominagdo” (BUTTIGIEG, 1999, p. 25). Normalmente aplicado para
questbes de género, raca, etnia, opc¢ao sexual, credo religioso ou grupos que ndo gozam de condi¢bes econdmicas
suficientes para manter uma vida digna.
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a simplesmente aceitar 0 que se recebe, insistindo no direito de se tornar um participante
pleno”. Silveira (2010) reforca essa ideia afirmando que aderir ao fandom é passar do
isolamento social para uma ativa participacdo dentro de um grupo no qual ha uma constante
sensacédo de pertencimento.

Um fandom, portanto, é formado por pessoas caracterizadas por compartilharem do
mesmo interesse em determinado objeto, essa similaridade de interesse direcionado acaba por
criar grupos centrais de interacdo. O principal foco desses grupos € compartilhar informacdes
em grande quantidade para que se tenha um aprofundamento naquilo que idolatram, uma
insacidvel busca pelos conteldos exclusivos que os diferem dos demais e o0s tornam
percebidos pelo idolo.

O fandom também esta relacionado a terceira lei de cultura digital ja citada aqui, a de
liberacdo do polo emissor. Nesse quesito podemos citar 0s primeiros videos postados no
YouTube por Pabllo, no inicio da carreira, ainda quando nao tinha fama ou seguidores, bem
como atualmente, quando ha uma vasto contetdo produzido pelos milhares de fas. Esses ndo
medem esforgos para divulgar as ac6es e novos trabalhos do idolo Pabllo, como também foi o
caso no videoclipe de “Corpo Sensual”, Os “VittarLovers”, como € chamado o fandom de
Pabllo, é responsdvel por grande parte da propagacdo do clipe, além de comentar
incessantemente na pégina oficial da Drag no YouTube.

As autoras Virginia e Donald Fry (1986) entendem videoclipe como conceito de
mercadoria e afirmam que a nova tecnologia de comunicacao depende do contexto social em
que esta inserida, como por exemplo na utilizacdo de estereotipos para sua composi¢do. Sendo
um fendmeno social, o videoclipe, mesmo se utilizando, muitas vezes, de padrdes
preconceituosos em suas exposi¢des, expde as regras do mercado na qual o videoclipe esta
inserido, tendo como objetivo a seducdo. Os autores explicam ainda que a grande
caracteristica do género € oferecer da melhor maneira possivel o produto, no caso, a masica e
0 artista.

Sobre o consumo dos videoclipes, Arlindo Machado (2000, p.183) considera as
imagens como papel estrutural da cena pop, na qual sdo somados fatores além de musica, mas
coreografia, indumentaria, cenografia e outros. A mesma afirmacdo também ¢ feita por
Margareth Morse (1986), a qual afirma que o videoclipe ndo faz publicidade apenas da cangédo
que ilustra, mas do estilo de vestir do artista, seus gestos, performance, bem como dos
produtos que relacionados aele. Joan Lynch (1984) defende que o videoclipe possui
semelhanca com os comerciais, sendo uma producéo curta que prende rapidamente a atencéo

do espectador e tendo como principal razao de existir, a venda (HOLZBACH, 2016).
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As novas estruturas do videoclipe sdo perceptiveis nas producfes de Pabllo, com
montagens rapidas que fazem a imagem dancar por si s6, descartando figuras reais e visiveis e
sim sugestdes de cores e formas. Machado (2000, p.179) afirma que esse novo estilo surgiu
no ambiente das raves, locais onde as pessoas vao para dancar ndo sendo necessarias imagens
que prendam a atencdo, mas sim que causem estimulacdo retiniana que se assemelham aos

ritmos da musica.

Aqui chegamos a outra tendéncia importante do videoclipe: a descontinuidade, tudo
muda na passagem de um plano a outro: a indumentaria dos intérpretes, o lugar onde
se ambienta a cancdo, a luz que banha a cena, o suporte material (filme ou video de
distintas bitolas) e assim por diante.

Para Machado (2000), o videoclipe tem se imposto como uma forma de grande
visibilidade da expressdo artistica, pois se trata de um formato com grande potencial de
distribuicéo inclusive por ser de duragéo curta, e baixo custo, se compararmos com producdes
de filmes ou programas de televisdo. Positivamente o videoclipe surge como um importante
espaco criativo que permite que mentalidades inventivas se expressem. Nesse fator, muito se
deve a cultura pop em que se associa 0 videoclipe, permitindo atitudes transgressivas nas
producbes audiovisuais indo ao encontro do publico de massa.

Sobre as afirmacdes dos autores é possivel entender de que maneira o videoclipe faz a
publicidade do artista e todas as questbes relacionadas a ele. No caso de Pabllo Vittar, o
videoclipe se torna a maior expressao da sua figura artistica disponivel em plataforma digital,
junto a isso, também traz sua representatividade LGBT gerando identificacdo pelos

espectadores quando escancara relagdes homoafetivas com sua figura “montada”.*°

Todo mundo nasce nu, o resto é Drag

Para analisar 0 sucesso de Pabllo é importante também que se leve em consideracao
questdes de género, sexualidade e performatividade, pois, por ser um homem gay que
performa uma drag, a artista desestabiliza os processos de normalizagdo. Para compreender
esses processos, faz-se necessario recuperar as definicdes de sexo, género e orientacdo sexual.

Segundo Lanz (2014), o sexo bioldgico se refere a anatomia do individuo, estando
relacionado ao seu aparelho reprodutivo; ou seja, caracteristicas fisicas que identificam macho

e fémea, como vagina, pénis, seios e barba. Nessa categoria é possivel identificar também as

10 Termo utilizado quando o homossexual se veste com as roupas de mulher e maquiagem, para uma determinada
situacdo. Nao fazendo uso desta vestimenta no seu dia-a-dia.
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pessoas intersexuais, aquelas que ndo possuem caracteristicas sexuais precisas. Essas
caracteristicas identificadas no nascimento ndo interferem nos outros aspectos, como por
exemplo, o género, que se refere as construcdes sociais de identidade. A identidade de género
diz respeito a como as pessoas se identificam com determinada identidade, sem influéncia do
seu sexo bioldgico. Sdo chamadas cisgénero as pessoas que se identificam com o género
designado no nascimento e de transgénero aquelas que ndo se identificam com o género
assignado. N&o-binarias sdo as pessoas que ndo se sentem confortaveis com o enquadramento
nas categorias feminino ou masculino, transitando entre elas (também sdo chamadas de
género neutro).

J& a orientacdo sexual é determinada pela forma como o individuo direciona seus
interesses afetivos, a atracdo sexual propriamente dita. As orientagcbes podem ser
heterossexual, quando o interesse afetivo se da pelo sexo oposto; homossexual, quando o
desejo é expressado por pessoas do mesmo sexo; bissexual, referente ao interesse por ambos
0s sexos; pansexual, que designa a atracdo afetiva por pessoas independente do género ou
sexo; e também assexual, grupo que nao possui nenhum desejo sexual. (LANZ, 2014).

“Ninguém nasce mulher, torna-se mulher” (BEAUVOIR, 1980). A partir destas
definicBes é possivel pensar no conceito de performatividade, que pressupfe que as
caracteristicas requeridas no estereétipo feminino e masculino ndo sdo naturais, obtidas ao

nascer, mas sim uma construcdo diaria de agdes culturalmente estabelecidas, pois

N&o existe nenhuma materialidade do sujeito fora das normas de enquadramento a
que o individuo é submetido. Homem e mulher ndo sdo seres materiais, mas seres
que incorporam o discurso social que permanentemente reifica homem e mulher: o
discurso da masculinidade e o discurso da feminilidade. O conceito de
performatividade sugere a total impossibilidade da existéncia de um sujeito que
fosse anterior as normas sociais de identidade de género. O conceito de género como
fato social essencialmente performatico desempenha papel central na teoria Queer,
onde uma das colocagdes mais fundamentais é que a identidade de género ndo é algo
fixo e muito menos —naturall em cada pessoa, mas algo fluido e movel. Os géneros
somente existem e sobrevivem gracas ao continuo e reiterado esfor¢o das pessoas
para se enquadrarem ao respectivo —discurso de génerol associado ao seu sexo
bioldgico. (LANZ, 2014, p. 323).

E possivel entender que a encenacio é tida por meio das identidades heteronormativas
que se apresentam como naturais, dando a entender ser ilegitima a forma de parddia
existentes, como a propria representacdo da Drag Queen, no caso, a propria expressao mais
performatica desse, que traz em sua esséncia a imitacdo do género feminino. Para Judith
Butler (2012), essa resolucéo é perigosa e antidemocratica, pelas teorias que se obtém como

verdades evidentes acabam por oprimir minorias e grupos sociais.
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Se a verdade interna do género é uma fabricacdo e se um género verdadeiro é uma
fantasia instituida e inscrita sobre a superficie dos corpos, entdo parece que 0s géneros
ndo podem ser nem verdadeiros nem falsos, mas sdo apenas produzidos como efeitos
de verdade de um discurso de identidade primaria e estavel. (BUTLER, 2012, p. 136).

Sendo o género um estilo corporal que se trata de uma sequéncia de atos que
caracterizam sua existéncia, e aqueles que ndo os cumprem sao punidos pela sociedade, ou
seja, uma repeticdo da copia baseada nas reorientacGes do original, mas a mesma ainda esta
sendo parodiada (BUTLER, 2012, p.138). Portanto, podemos afirmar que ndo estamos
enquadrados no género ao nascer, mas o aperfeicoamos com atos sequenciais até chegarmos
na aparéncia do que sempre foi entendido como correto.

Assim, é possivel afirmar que as pessoas ndo “sdo” sua identidade de género, mas
aprendem a performé-las por intermedio das no¢des de feminino e masculino, as quais sdo
contatemente sdo naturalizadas por meio de uma série de rétulos impostos de acordo com o
orgéo genital.

Butler (2012) utiliza a figura drag queen como metafora para explicar que o género
ndo possui esséncia natural e por isso pode ser imitado, parodiado e aprendido, e até o
exagero da sua apresentacdo mesmo ndo sendo seu objetivo principal, mostra que ndo existe
uma identidade original primaria do género. A nocéao de parddia de género aqui defendida néo
presume a existéncia de um original que essas identidades parodisticas imitem. Alias a

parddia que se faz € da propria ideia de um original. Pois,

Ao imitar o género, o drag revela implicitamente a estrutura imitativa do proprio
género — assim como sua contingéncia. Alids, parte do prazer, da vertigem da
performance, esta no reconhecimento da contingéncia radical da relagdo entre sexo e
género diante das configuracGes culturais de unidades causais que normalmente séo
supostas naturais e necessarias. (BUTLER, 2012, p. 196).

Se 0 género é uma performatividade construida pela cultura, o que podemos entender
como drag? Drag revela a farsa do género como uma atuacdo dada pela cultura de acordo como tempo
histdrico e as mudancas sociais. Na sua encenagao do que € ser mulher ou homem, drags expdem que nao
existem verdades essencializantes sobre o género, que ndo passa de um construto. Assim, a drag
queen expde 0 género como um codigo cultural que se baseia em imitagdes.

A parddia da performance drag acentua a radicalizagdo das normas da performance de
género. Dessa forma, ela permite o reconhecimento do mimetismo em qualquer estrutura de

identidade e a auséncia de qualquer fonte auténtica.



é&_‘_ CENTRO UNIVERSITARIO INTERNACIONAL UNINTER
=S

Artigo cientifico do curso de Comunicacéo Social — Publicidade e Propaganda — Curitiba

PUBLICIDADE

E PROPAGANDA
A drag é uma importante forma de resistir as estruturas de poder que regulam nossas
vidas e identidades ao ridicularizar das expressGes culturais normativas e
performances. A performance drag visa desestabilizar a “verdade” da identidade
sexual e de género apontando para o fato de que ndo ha nenhuma razdo que exige
constante mimetismo das identidades performadas. Drag, portanto, expGe a coercdo
social na base da natureza performativa da identidade. (PEREIRA, 2016, p. 23).

Foi K.O

A Drag Queen Pabllo Vittar foi escolhida para centralizar a presente pesquisa, pois
sua figura quebra padrdes reforcados ao longo dos anos pela publicidade, a artista que se
considera fluido de género tem sido altamente cobicado pela industria da publicidade que
sempre promoveu, incessantemente esteredtipos heteronormativos. Artista gay, de 23 anos
gque comegou a cantar com apenas 13, iniciou sua carreira no Maranh&o fazendo covers em
festas, ainda ndo vestido de mulher. A personalidade feminina sé apareceu aos 18 anos
qguando comecou a participar de concursos de beleza como Drag Queen. Na infancia, Pabllo
conta que foi alvo de bullyng por conta da sua personalidade afeminada, hoje a Drag €
considerada simbolo LGBT*,

De forma rapida Pabllo Vittar tornou-se sucesso no Brasil, A drag ja fez participagdes
em novelas, programas de televisdio como Domingdo do Faustdo (Rede Globo) e se
apresentou ao lado da cantora americana Fergie, do grupo The Black Eyed Peas. No campo
digital, acumula recordes como, por exemplo, o videoclipe de Corpo Sensual que é a primeira
producao brasileira a bater 100 milhdes de likes em menor tempo;*? sendo também a primeira
artista brasileira a conseguir emplacar trés misicas no Top 5 do Spotfy Brasil.'*> Além de ser a
Drag Queen com maior numero de seguidores no Instagram, e com o videoclipe original mais
assistido do YouTube, também soma o titulo da misica mais tocada no Spotify.'*. Na rede
social Facebook, o fandom de Pabllo se concentra em um grupo fechado que possui mais de
27 mil membros que participam ativamente da carreira da artista.

Compreendendo a dimensdo do trabalho artistico da cantora e para entender a
percepc¢do do publico a respeito do videoclipe de Corpo Sensual e da visibilidade da Pabllo,

bem como averiguar se as hipoteses levantadas pelo presente projeto podem ser confirmadas,

11 https://goo.gl/p9b6Hu
12 https://goo.gl/B5eaxb
13 https://goo.gl/myiFK3
14 https://goo.gl/Kmvwge
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foram avaliados os comentarios feitos no videoclipe de Corpo Sensual expostos no canal
oficial da cantora no YouTube.

O videoclipe de Corpo Sensual possui mais de 164 mil comentarios e traz em sua
narrativa uma relacdo entre Pabllo Vittar e Mateus Carrilho, ambos sdo artistas gays. Para
estruturar a analise dos comentarios do clipe, selecionou-se a op¢do disponivel pelo YouTube
de “classificar as principais”, na qual apareceram 560 comentarios. No segundo momento,
foram selecionados 0s comentarios que tiveram maior interacdo, nesse caso, aqueles que
geraram outras interagdes, sendo consideradas todas as interacbes a partir de dois
comentarios, assim, chegamos a um total de 139 comentérios. Esses, foram separados em sete
grupos sendo eles sobre Pabllo, em sua totalidade comentérios elogiando a artista como
“Diva” e “Adoro pablo vitar so escuto suas musicas fanatica”. (sic).

Uma categoria especifica sobre a repercussdao do videoclipe, com comentarios como
“1 em alta em bb” e “ja tem mais de 1.400.000 visualizagdes. sucesso pabllo vittar”, e a
categoria de discursos de 6dio e homofobia, essa também muito presente, “S6 quero ver
quando Bolsonaro vira presidente em 2018 o Pablo vitar vai sumir” e “Viado bom, ¢é viado
morto bolsomito 2018 para comentarios como esse existe uma grande revolta por parte dos
fas, que também entrou na categoria contra 0 preconceito, comentarios como “Homofobicos
s6 digo uma coisa, vai passar mallllllll” e uma f& que comentou “Quando 0 sucesso vence o

preconceito® #chupapreconceito” comentarios relacionados ao videoclipe - positivos séo o

de maior nimero e negativos sd0 0s menores, na categoria outros estdo 0s comentarios
aleatorios. (ANEXO).

Figura 1 — Print comentario homofébico no clipe de Corpo Sensual

(____ J2diasatras

Odeio gay

RESPONDER 15

Ver todas as 21 respostas w

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=q6Lw6k7k9Rk

Figura 2 — Print comentario positivo no clipe de Corpo Sensual

‘ ' Homofdbicos aceitem o susseso da Rainha! Pq Ela lacra Dms tem um vocal maravilhoso e ja dominar a poha desse brasilw

Enquanto vcs falam mal Dela Ela ta l1a ganhando dinheiro pabllo ainda chegara muito longe pq ela lutou e merego todo Susseso
do mundo!'W el #ATURAOUSURTA

RESPONDER 1
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=q6Lw6k7k9Rk

Em uma classificacio de dez comentdrios com maior interacdo encontram-se
comentérios de todas as categorias, (ANEXO), sendo que, a maior parte deles sdo positivos
em relacdo ao videoclipe e a sua grande repercussdo. E possivel perceber o entusiasmo dos f&s
com a carreira da cantora, por outro lado, também se destacam o grande o nimero de pessoas
que discorda da relacdo homoafetiva expressada no clipe ou até mesmo a figura drag de
Pabllo Vittar declarando-se abertamente homofdbicos. Isso é possivel por o YouTube ser uma
rede aberta a todos, assim, mais facil localizar discursos preconceituosos.

Outra metodologia aplicada para levantamento e analise de dados foi a pesquisa de
opinido, realizada por meio de um questionario elaborado na plataforma Google e divulgado
no Facebook, respondido por 156 pessoas. O questionario também possibilitou que os
respondentes opinassem livremente a respeito de assuntos como a causa LGBT.

Figura 3 — Infografico do Questionario

T . TTTHEE OO VT

vocé gosta?

I* VARIOS- 55,8%
2° POP -55,1%
3° MPB - 54,5%

Gosto do videoclipe. Sou a
fﬂm dﬂ 10'5%

Fonte: A autora
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Das 156 pessoas que responderam o questionario, 63,5% possuem de 18 a 25 anos e
98,7% sdo cisgéneros. 61,5% se identificam com o género feminino enquanto 35,9% se
identifica com o género masculino e apenas 2,6% se afirmam n&o-binario. Sobre a orientacéo
sexual dos respondentes 65,4% afirmam serem heterossexuais, 15,4% homossexuais, 16,7%
bissexuais e 2,6% panssexuais.

Para compreender o gosto musical dos questionados, foram destacados varios estilos a
serem respondidos, deles a opcao “gosto de varios estilos” foi a mais assinalada com 55.8%
das respostas, seguido por “musica pop” com 55,1% das respostas e MPB com 54,5%. Essas
respostas indicam como a maior parte do publico € receptivel ao estilo da masica de Pabllo.

Para verificarmos a relagdo do publico com videoclipe foi elaborada a seguinte
questdo “Vocé costuma assistir a videoclipes? Se sim, qual a frequéncia?” O maior numero de
respostas com 39,1% era de quem assistia a clipes diariamente, 19,2% afirma assistir clipes
sempre que surgem lancamentos enquanto 14,7% assiste a clipes semanalmente e 25,6%
raramente assistem, apenas 1,3 disseram ndo assistir clipes, esses dados evidenciam a
importancia do videoclipe na divulgacédo da carreira do artista.

A fim de verificar se o publico conhecia o objeto da pesquisa foi elaborada as
perguntas “vocé conhece Pabllo Vittar?” e “Vocé ja assistiu ao videoclipe Corpo Sensual, de
Pabllo Vittar?” Sobre Pabllo, 98,1% o conheciam e 1,9% n&o conheciam. Sobre o videoclipe
de Corpo Sensual 75,8% ja assistiram ao videoclipe e 24,2% néo assistiram. Nessa parte do
questionario foram criadas secOes especificas com base nas respostas, assim, aqueles que
responderam ndo terem assistido ao videoclipe foram levados a uma secéo especifica na qual
tinham obrigatoriamente que assistir ao videoclipe para continuar a responder.

Para as pessoas que ja conheciam Pabllo perguntou-se como haviam conhecido, das
respostas, a maior parte, 29,4% disseram ser em uma postagem nas redes sociais, seguido por
23,5% por um videoclipe, e 21,6% em comentarios de amigos. Essas respostas nos permitem
perceber a forca da visibilidade de Pabllo na internet, geralmente em paginas que se
posicionam contra a homofobia e padrbes heteronormativos. Podemos entender também a
importancia do videoclipe como material de divulgacdo do trabalho de um artista, e como
esses fatores associados, ultrapassam o limite do virtual, indo de encontro ao tangivel, estando
presente nas discussdes do dia a dia.

Outra pergunta que evidencia a forca da drag em canais de comunicacdo é “por quais
dessas plataformas vocé ja teve acesso ao conteudo de Pabllo? Nas respostas, em primeiro
lugar esta a internet com 96,7% dos votos e, em segundo lugar, a televisdo, com 51% dos
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votos. 92,8% do publico respondeu ja ter ouvido comentarios sobre o género de Pabllo, o que
exemplifica como a visibilidade da drag levanta duvidas acerca da tematica de género e ,
neste quesito, 96,8% dos respondentes consideraram a tematica relevante.

Na associacdo da figura de Pabllo com a causa LGBT, a maioria dos questionados
avaliam a causa LGBT como: “importantissima e carente de debate e visibilidade”; “uma
causa que deve ser compreendida melhor pela sociedade, que muitas vezes ndo consegue ter
empatia por aqueles que ndo sdo iguais”; “Uma luta que tem dificuldade pelo pensamento
retrogrado do Brasil” e “Extremamente importante o debate sobre o assunto em todos 0s
ambitos sociais, assim conseguiremos gerar a visibilidade necessaria.”.

J& sobre a presenca mididtica de Pabllo como papel importante para debates sobre
género e sexualidade a maior parte das respostas foi favoravel, apresentando comentarios
como “Sim, contribui na causa e na visibilidade LGBT” “Muito! Acredito que a curiosidade
sobre essa personalidade gera debate e tem aprofundado o conhecimento de pessoa de
diferentes classes e escolaridade sobre a questdo de género” “Sim! O mais legal é que, além
de trazer o debate sobre género e sexualidade de uma maneira mais ampla, consegue
contribuir para debater diferengas entre transsexuais, transgéneros, drag queen, drag king,
travesti, etc etc. O importante é aproveitar o caso da Pabllo Vittar para esclarecer as
diferengas entre identidade de género, orientacdo sexual, sexo, personagem artistica, etc.” e
“Sim, ndo s6 para as dragqueens mas para todo publico LGBT, um rapaz nordestino, gay e
drag queen fazendo sucesso, levando uma mensagem positiva para todos que j& passaram por

situacOes parecidas com as que ele ja passou”.

Considerac0es Finais

Ao final da pesquisa foi possivel confirmar as duas hipéteses levantadas no inicio do
trabalho, pois, além do videoclipe ter muita aderéncia pelo publico que estd acostumado a
consumir esse tipo de producgéo audiovisual, promovendo-a com recordes nessa categoria, sua
visibilidade esta diretamente ligada a representatividade LGBT.

Com a andlise dos comentarios dispostos no YouTube, verificou-se a forca da
discussdo de género acerca do videoclipe que tinha como trama principal a relagéo
homoafetiva de Pabllo e o cantor Mateus Carrilho, embora a maior parte dos comentarios
tenham sido positivos em relacdo ao videoclipe, dos comentarios negativos pode-se notar a
prevaléncia de discurso de 6dio e homofobia. Desses comentarios, a maioria estava associada
ao candidato deputado e pré-candidato a presidéncia do Brasil em 2018, Jair Bolsonaro. O
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parlamentar, que faz abertamente declaracGes contra a comunidade LGBT, possui 0 apoio de
milhdes de seguidores nas redes sociais.

Percebeu-se também a disparidade entre o resultado da pesquisa nos comentarios do
YouTube e do questionario, no qual poucas foram as respostas negativas com relagao a causa
LGBT. Destaca-se o entendimento sobre a importancia do trabalho da drag Pabllo Vittar para
o0s debates de género. A analise de comentarios do YouTube reforga a opinido da maioria no
questionario em concordancia com a segunda hipotese levantada, pois, a medida que a figura
de Pabllo choca os conservadores, consequentemente abre espaco para 0 debate, visto que
toda ofensa sofrida por pela artista também se encontra no dia a dia das pessoas LGBTs que
se identificam com o videoclipe.

Por fim, pode-se afirmar que produgdes audiovisuais como videoclipes sdo produtos
fundamentais para a carreira de um artista e a internet € o principal meio para divulgagédo
desse tipo de projeto, é possivel afirmar também que a existéncia da figura de Pabllo e toda a
discussdo gerada acerca das questBes de género tende a ser o inicio de um processo que

conduza ao avanco social em termos de respeito e mudanca social.
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