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RESUMO
Nas tultimas décadas, os estudos sobre industrias criativas t€ém ganhado relevancia a

partir de trabalhos produzidos por organismos multilaterais, governos, setores
produtivos, universidades e seu o diagnostico desvela as potencialidades economicas e
culturais dos setores criativos. Desde o primeiro relatdrio publicado na Australia
durante os anos 1990 e, adiante, a ampliagdo do debate a partir das politicas publicas do
Reino Unido sobre o tema, ainda na mesma década, pautam reflexdes que persistem até
os dias atuais. “O caso inglés ¢ comumente usado como referéncia, devido ao seu
pioneirismo e a associagdo do tema com uma agenda politica e econdmica”
(BENDASSOLLI et al., 2009, p. 11). Enquanto a industria tem relacdo com a estrutura,
forma de organizagdo da producdo, a economia aborda monetizacdo, cadeia de valor,
subsidios, entre outros. Assim, a economia criativa engloba os estudos de natureza
econdmica das industrias criativas. De acordo com os autores (BENDASSOLLI et al.,
2009, p. 13), a economia criativa se define pelo conjunto das seguintes caracteristicas:
forma de produgdo que tem a criatividade como recurso chave; valorizagao da arte pela
arte, fomento do uso intensivo de novas tecnologias de informac¢do e comunicagdo, com
semelhante emprego extensivo de equipes polivalentes; e, por fim, forma particular de
consumo, que possui caracteristica cultural e apresenta grande instabilidade na
demanda. Segundo Greffe (2015, p. 15), a economia criativa, entdo, surge “‘como uma
nova maneira de encarar as fontes do desenvolvimento econdomico, pondo em evidéncia
uma problematica unificadora que vai além das leituras puramente setoriais e
ressaltando o papel de um valor transversal: a aptiddo para a criatividade”. Se por um
lado a criatividade ¢ material indispenséavel para criagdo de um produto, por outro, sua
estrutura industrial garante reprodutibilidade. Conforme argumenta o autor (GREFFE,

2015, p. 16 e 17), a ascensdo do tema da criatividade ¢ recorrente nesse periodo
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histérico, pois, conforme a leitura sobre desenvolvimento econdomico naquele momento
levava em conta que o potencial das industrias criativas supera o das industrias
tradicionais em termos de “valor agregado, exportagdao e empregos”, deve-se igualmente
considerar as transformag¢des do campo sociologico e territorial. O capital criativo €
caracterizados a partir da popularizagdo do conceito de classe criativa, de Richard
Florida (2011), com a publicag¢do da obra The Rise of the Creative Class, em 2002, cuja
representacdo se materializa pelo “conjunto de profissionais, geralmente jovens e muito
bem formados, que adotam modos de vida originais € marginais que pretendem manter
seja qual for seu local de residéncia” (GREFFE, 2015, p. 21). Adiante, consequente as
classes criativas, a ascensdo do conceito de cidades criativas — ou polos criativos,
agrupamentos criativos, entre outros; logo, o conjunto do territério que tem potencial de
abrigar e atrair as classes criativas, de modo que sejam também ambientes capazes de
crid-las e matura-las. Todavia, segundo Greffe (2015, p. 17), a tendéncia dos estudos
“ndo poderia ignorar outras transformag¢des em curso na economia global, tais como o
lugar crescente dos conteudos agora libertos de seus continentes, a digitalizagdo, a
existéncia de mercados de nichos etc”. Entretanto, hd perspectivas distintas sobre os
beneficios e a natureza das industrias criativas. Na abordagem dos estudos de Economia
Politica da Comunicagdo, por exemplo, Bustamante (2011), Schlesinger (2011), Zallo
Elguezabal (2011) e Tremblay (2011) formam um conjunto de autores que,
compreendem que os fundamentos da nova “industria” produzem sombreamento em
relagdo as definigdes da industria cultural inaugurada pela Escola de Frankfurt. No
mesmo Viés, esses criticos identificam na “industria da criatividade” uma nova
roupagem para problemas estruturais do capitalismo no mercado da cultura, tecnologia
e entretenimento. Dois aspectos sobrelevam as contradi¢cdes agudizadas pelas industrias
criativas: a propriedade intelectual e suas ramificagdes pela industria do copyright e a
precificacdo do trabalho criativo com as formas de reorganiza¢do das condi¢des laborais
de artistas e demais profissionais dos setores criativos. No celeiro destas contradi¢des,
que emerge da problematica das industrias criativas, situamos o objetivo desta
investigacdo. As divergéncias e convergéncias delineadas ao longo das ultimas décadas
sobre a tematica produziram sinteses, evolu¢des conceituais, a0 mesmo tempo em que
surgiram dissonancias e discussdes ruidosas sobre um certo romantismo sobre o

casamento entre a industria e a criatividade. Compreender o contexto e as
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transformagdes destas industrias, no periodo recente, reside na realiza¢ao de inventarios
que possam responder as especificidades de métodos e técnicas de pesquisas acerca dos
setores criativos do ponto de vista dos territorios, das cadeias de valor, das categorias
criativas, entre outros. Algumas abordagens metodoldgicas permitem imergir em
estudos exploratorios que possibilitam revisdes de natureza conceitual como revisdes
sistemdticas, narrativas e as técnicas de natureza bibliométrica. No entanto, optamos
pelo método da Elite de Pesquisa, originario da Ciéncias da Informagdo, que se propde a
inventariar o conjunto de referéncias dos trabalhos cientificos como uma comunidade
discursiva, de modo a construir um dominio de autores mais citados (GRACIO E
OLIVEIRA, 2013, p. 198). Para a execucdo desta pesquisa foi realizado um
levantamento no Catalogo de Teses e Dissertagdes da CAPES a partir dos descritores
“Industria Criativa” e “Industrias Criativas”, especificamente, de modo que trabalhos
apresentados no ambito de programas de mestrado profissional e doutorado profissional
ndo foram considerados, compreendendo os anos de 2017 a 2021, e considerando
apenas a area de avaliagdo da “Comunicacao e Informacdo”. Os resultados, em sintese,
sdao representados por 9 achados ao todo, representados por 3 teses e 6 dissertacdes.
Dois documentos sao repetidos e, para uma das dissertagdes encontradas, o trabalho nao
estava disponibilizado publicamente e ndo foi encontrado em outra plataforma,
portanto, ndo pode ter suas referéncias contabilizadas. Assim, as referéncias que
formam a base de dados deste trabalho sdo extraidas de 3 teses e 4 dissertagdes distintas
e acessiveis. Foram consideradas as autocitagdes e mengao aos coautores citados nos
respectivos trabalhos. Por fim, foram obtidas um total de 791 referéncias a distintos
autores. O estudo pretende langar luz sobre o dominio dos autores mais citados, de
modo a averiguar sombreamentos e convergéncias da comunidade epistémica em
trabalhos que versam sobre industrias criativas no contexto dos programas de
pos-graduacdo nas éareas de comunica¢do e da informacdo no Brasil. A partir dos
achados, aplicou-se a Lei de Price ou Teoria da Raiz Quadrada para todo e qualquer
autor com mais de uma citagdo e arredondado para cima; segundo essa lei, se k
representa o numero total de contribuintes numa disciplina, a raiz quadrada de k
representaria a elite da area estudada (ALVARADO, 2009). Logo, a Elite de Pesquisa ¢
composta por 8 autores, respectivamente: Brasil — mencdo a leis; Bourdieu, Hall,

Martino, Morin, Nagdes Unidas, Unesco ¢ Martin Barbero. Entre os autores da Elite, as
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principais obras foram “O poder simbolico”, de Pierre Bourdieu, “A centralidade da
cultura: notas sobre as revolugdes culturais do nosso tempo”, de Stuart Hall, “Teorias da
comunicagdo: conceitos, escolas e tendéncias”, de Luiz Martino, ¢ “Dos meios as
mediacdes: comunicacao, cultura e hegemonia” de Jesus Martin Barbero. O restante dos
autores ndo possui uma mesma obra citada em mais de uma ocasido. Os resultados nos
permitem inferir sobre a predominancia da Elite de Pesquisa que, apesar de uma miriade
de autores referenciados nas teses e dissertagcdes, s3o poucos 0s autores que com mais
de uma citacdo no dominio selecionado. Destaca-se o aparecimento na elite de
organismos multilaterais internacionais, como as Nag¢des Unidas, para além da Unesco,
e de governos, com mengdes as leis brasileiras. Entre os autores, dois sdo franceses, um
brasileiro, um espanhol-colombiano e um jamaicano-britanico. Do conjunto das obras
mais citadas, as obras de Martin Barbero e Bourdieu estao no contexto dos anos 1980, a
obra de Hall nos anos 1990 e, mais recente, a obra de Martino datada da ultima década,
logo, em sua maioria sdo obras com mais de 30 anos. H4 autores citados em mais de
uma ocasido com produgdes nos ultimos 10 anos, mas que ainda ndo obtiveram um
padrao de recorréncia autoral nos estudos recentes, sendo eles: Thomas Apperley,
Darshana Jayemane, André Cellard, Leonardo de Marchi, Alessandro Gandini, Marcelo
Kischinhevsky, Armand Mattelart, Antonio Negri, Patricia Romeiro, Flavio Nunes,
Devon Powers, José Rios, Mark Runco e Eduardo Vicente. A amostra, ainda que
reduzida, aponta para a incidéncia de autores considerados cldssicos da éarea de
Comunicagao como Martin Barbero, Bourdieu e Hall, o que nos permite inferir um
estdgio de transi¢do das abordagens da comunicacdo para os estudos das industrias

criativas.
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