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RESUMO
O Cannes Lions International Festival of Creativity (Festival de Criatividade de Cannes)

¢ o principal prémio da publicidade mundial. Criado em 1953, o festival se adaptou
conforme a evolucdo da propaganda e, o que comegou apenas como uma premiacao
para filmes publicitarios, hoje contempla diversas areas e categorias. Em 2015, foi
criado o Creative Data Lions, que celebra a interacdo entre criatividade e informacao"
(CANNES LIONS, 2021, tradugdo do autor). Esse artigo se propde a verificar a
aplicabilidade do uso de dados na publicidade criativa a partir da anélise dos vencedores
do Grand Prix do Creative Data Lions nos anos de 2016 e 2021. Ao fazer a comparacao
entre tais campanhas, deseja-se identificar qual a diferenga nos resultados criativos a
partir da utilizagdo de tecnologia de dados. As campanhas escolhidas sdo vencedoras do
Grand Prix, logo, sdo os melhores trabalhos do ledo de Creative Data dos seus
respectivos anos. Em 2016, a campanha ganhadora foi The Next Rembrandt, feita pela
agéncia J. Walter Thompson Amsterdan para o ING Bank. J4 em 2021, a campanha
Saylists da agéncia irlandesa Rothco para o Warner Music Group foi a vencedora do GP.
Sant'Anna, Junior e Garcia (2011, p. 134) afirmam que "os anlincios de ontem ja estdo
velhos hoje; os estilos e técnicas florescem e murcham em periodos curtissimos". Em
um contexto altamente tecnoldgico, digitalizado e de rapidas mudancas, € necessario
que a publicidade se adapte para que mantenha a relevancia frente ao seu publico. Logo,
se a publicidade muda, espera-se que as premiacdes acompanhem. Dessa forma, o
presente estudo se faz relevante por evidenciar a evolugcdo de um ledo que foi criado
recentemente ¢ que ¢ marcado por ser reflexo de seu tempo. Ao serem realizadas
consultas no Google Académico e Portal da Capes pelos termos criatividade e uso de

dados; e creative data ndo foram encontrados resultados expressivos no contexto
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publicitario, o que mostra ser um tema pouco abordado em assuntos académicos. A
pesquisa busca responder a seguinte pergunta: de que maneiras os dados foram usados
para o resultado final de uma campanha criativa? Para isso, sera verificada a
aplicabilidade dos dados em campanhas ganhadoras do Grand Prix de Creative Data
Lions nos anos de 2016 e 2021. As etapas para essa verificagdo sdo: 1) definir
criatividade e criagdo publicitaria; 2) descrever o uso de dados na publicidade; 3)
contextualizar o Festival de Criatividade de Cannes e o prémio Creative Data Lions; 4)
realizar um estudo de caso das campanhas vencedoras do Grand Prix em 2016 e 2021;
5) analisar os resultados e evidenciar as descobertas da exploragdo. A construcao da
revisdo de literatura serd dividida em dois momentos. O primeiro, voltado a
conceituacdo do que ¢ criatividade e sua relevancia para a publicidade, tem por base os
estudiosos da area de criagdo, como Domingos (2003), De Bono (1993), Barreto (2004),
Sant’anna, Junior e Garcia (2011) e Marchioni (2001). A segunda etapa apresenta qual a
relacdo do uso de dados com a constru¢do de campanhas relevantes. Oliveira (2002),
Banasiewicz (2013), Tapp, Whitten e Housden (2014) fornecem o arcabougo teoérico a
partir da compreensdo do conceito de dados e sua aplicabilidade dentro da criagdo
publicitaria. O estudo adotou a pesquisa bibliografica e o estudo de caso para validar
como criatividade e uso de dados se conectam dentro dos trabalhos premiados pelo GP
de Cannes. Como resultado foi notado que a tecnologia ¢ um meio para o resultado
criativo ¢ ndo um fim. Além disso, foi observado a importancia do repertério para os
profissionais de publicidade, mesmo em um contexto altamente tecnoldgico e repleto de
dados. Os casos estudados foram além da criatividade publicitdria em si, eles
demonstram a capacidade criativa de se pensar com dados e aplicad-los como

potencializadores de ideias.
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