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RESUMO 

 

As redes sociais digitais, a exemplo do Facebook – plataforma central desta obra, têm 

favorecido o surgimento e expansão de outras formas de relações sociais. O livro visa 

colaborar com os estudos que abordam as relações estabelecidas entre mídia e religião, a 

partir da observação da interação do padre Reginaldo Manzotti, líder religioso católico, 

e seus fiéis-fãs na página do sacerdote no Facebook. A metodologia de análise se ancora 

nos postulados da netnografia (Kozinets), com ela buscamos, além da operação do 

corpus, uma aproximação com os conceitos de Ciber-religião (Miklos), Ciber-fiel 

(Freire e Bronsztein), bem como das reflexões de Fechine sobre as transmissões diretas, 

construindo a partir deste locus os elementos que vêm a caracterizar a experiência 

religiosa de comunidade no ciberespaço. 
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