OFICINAS E WORKSHOPS ACEITOS NO INTERCOM CENTRO-OESTE 2025

Comunicacio inclusiva: desafios e praticas para jornalistas no cotidiano de pessoas com paralisia
cerebral

Thaiane Firmino da Silva (UFMS)

Local: Sala 5

O workshop sobre comunica¢do no cotidiano de pessoas diagnosticadas com Paralisia Cerebral ¢ uma
excelente oportunidade para sensibilizar os futuros profissionais do jornalismo sobre a importancia da inclusdo
e da acessibilidade dos contetidos. A profissdo tem papel fundamental na formagdo de uma sociedade mais
informada e, por isso, a adaptacdo das producdes se apresenta como um dos pilares para a promocdo da
igualdade de acesso a informacao. De forma prética, serd possivel explorar as especificidades da comunicagao
para esse publico, com vistas a impactar diretamente na qualidade e humanizagao das abordagens jornalisticas.
Os objetivos: abordar o conceito de comunicagdo inclusiva; apresentar formas de comunicagdo que
contribuem para a pratica de um jornalismo mais inclusivo; discutir sobre a praxis da comunicacao inclusiva
na atualidade; promover atividades praticas que permitam a vivéncia da experiéncia de comunicagao de forma
inclusiva.

Empreendedorismo e modelos de negocio na comunicacio

Bruno Navarros Fraga (UFMS)

Local: Sala 10

A oficina se propde a apresentar o mundo do empreendedorismo aos participantes, com foco nos
empreendimentos do campo da Comunicacao. Tratard sobre as caracteristicas empreendedoras primordiais
observadas em quem decide ser dono (a) de um negocio proprio; sobre as funcionalidades do Marketing (area
de conhecimento importante para posicionar uma empresa estrategicamente), € mostrara aos participantes
modelos de negdcios possiveis para quem deseja abrir uma empresa na area - seja uma agéncia de publicidade,
uma produtora de conteudo, um veiculo de imprensa ou simplesmente empreendendo individualmente como
prestador de servigos ou influenciador. Durante as reflexdes e debates, os participantes serdo orientados a
colocarem "a mdo na massa", passando suas propostas/anseios de empresa para o papel, por meio da
metodologia Canva - quadro modelo que permite cada pessoa analisar elementos essenciais para o
funcionamento da empresa em uma Unica tela, saindo, portanto, com a materializacdo da sua proposta de ter
uma empresa de Comunicagao.

Jornalismo e transparéncia publica

Maria Thais Firmino da Silva (UFMS)

Local: Sala 14

Este workshop visa contribuir com a compreensdo sobre a necessdria inter-relacdo entre Jornalismo e
Transparéncia Publica. Através de abordagem pratica, os participantes poderdo obter conhecimento sobre
como identificar, buscar e reportar dados publicos de forma ética e responsavel, para a divulgagdo de
informacdes que impactam diretamente a vida da populacdo. O minicurso abordard a importancia da
transparéncia no setor publico e as ferramentas que podem ser utilizadas por jornalistas para garantir a
acessibilidade e clareza das informagdes. Os objetivos sdo: compreender o conceito de transparéncia publica
e a sua relagdo com o jornalismo; explorar os desafios e as oportunidades do jornalismo voltado a temética
transparéncia publica; discutir a ética jornalistica na cobertura de assuntos publicos e sua importancia na
construcdo da confianca do publico; realizar atividade para aplicacdo de técnicas de investigacao e construcao
de noticias com foco em dados publicos.



Linguagem simples na comunicacio publica: primeiros passos

Karita Emanuelle Ribeiro Sena (UFMS)

Local: Sala 15

O workshop ¢ uma introdugdo teorica e pratica ao uso da Linguagem Simples para tornar a comunicagao
publica mais clara e acessivel, com foco no cidaddo. Em trés horas de atividade, os participantes irdo
compreender fundamentos e métodos da Linguagem Simples, conhecer diretrizes da Politica Nacional de
Linguagem Simples e passos para utilizar a Linguagem Simples na comunicacdo publica. Serdo utilizados
Estudos de Casos de implementacdo da Linguagem Simples no Brasil. Na etapa pratica, a partir de exemplos
dos participantes, havera uma oficina de adaptagao de textos complexos para uma linguagem clara, com foco
na transparéncia e informacao ao cidaddo. A atividade € voltada para estudantes, pesquisadores e profissionais
da comunicagdo e do servigo publico. Serdo disponibilizadas 20 vagas, com carga horaria total de 3 horas.
Recursos necessarios incluem projetor, internet € acesso a dispositivos eletronicos para edigao de texto.

Monitoramento e mensura¢iao em midias sociais - O que mudou em pouco mais de 15 anos?!

Rafael de Jesus Gomes (UNESP)

Local: Sala 17

Em pouco mais de 15 anos de midias sociais, muitos aplicativos, redes sociais, contextos € cenarios foram se
reconfigurando. Assim, traduzir dados de Insights, edgeranks, SEO, ROI e ROE foram se aprimorando. A
proposta desse minicurso ¢ fazer uma retomada de trabalho com midias sociais, suas principais ferramentas,
utensilios, aprendizados. Com isso, espera-se relembrar a compreensao e a necessidade de se entender o papel
dos dados na identificacdo de comportamento do usuario, na forma de controle da produgdo e do fluxo de
conteudos através dos perfis nas midias sociais e também discutir quais sdo os caminhos do trabalho de gestao
apos a inser¢ao de robds, algoritmos e [.A. na ecologia das midias sociais na contemporaneidade.



